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“l cambi nella dirigenza dell’emittente di Sta-
to hanno fatto gridare allo scandalo. “Il Governo
sta procedendo a spallate alla demolizione della
Rai“: ha detto Elly Schlein. “La destra sta proce-
dendo verso una occupazione sistematica”: questo
il succo dei commenti dell’area Dem e dei 5Stelle.
La realta e assai diversa, come ricordato da Mar-
co Zonetti su Dagospia: “L'area dem, a conti fat-
ti, mantiene ben nove poltrone con Mario Orfeo
al Tg3, Stefano Coletta alla Distribuzione, Simo-
na Sala a Radio2, Silvia Calandrelli a Rai Cultura,
Paolo Del Brocco Ad Rai Cinema e la moglie Paola
Marchesini capostaff dell’Ad Rai Sergio, Maria Pia
Ammirati a Rai Fiction, Luca Milano a Rai Kids, Ele-
na Capparelli a RaiPlay e Digitale. Aggiungiamoci
le tre assegnate al M5s come Claudia Mazzola alla

Editoriale

Poltronificio Rai:
| nUMeri veri

di Angelo Frigerio

presidenza di RaiCom, Adriano De Maio alla dire-
zione Cinema e Serie Tv e Giuseppe Carboni a Rai
Parlamento - e avremo ben dodici poltrone affida-
te all’area di Centrosinistra, contro le quindici as-
segnate oggi all’area di Centrodestra, fra le quali
contiamo la carica di Ad di RaiCom a Sergio Santo
che proveniva in passato dall’area dem-renziana”.
12 a 15 dunque: nulla di scandaloso. Anche perché
le poltrone lasciate alla sinistra sono di gran lun-
ga quelle dove scorre il business. Stiamo parlando
di: Rai Fiction, Rai Cinema, Rai Kids e Rai Cultura.
“Tutti centri di potere che distribuiscono appalti
milionari alle case di produzione”, fa notare Alber-
to Contri su Il Sussidiario. Evitiamo dunque sterili
polemiche. Ricordando quello che diceva Flaiano:
“Cuore a sinistra, portafoglio a destra...”.
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MicroLed, come cambia
la geopolitica dei display

Apple ha annunciato di volersi impegnare

nella nuova tecnologia, cercando di non perdere
troppo terreno rispetto a Samsung e LG.

Cosi si aprono nuove prospettive per gli Stati Uniti.
Che, con I'avvento degli Oled, sembravano

aver perso definitivamente la loro egemonia.

apagina 4

Bye bye buyer

Walmart introduce
nella contrattazione
commerciale

'uso di un software
di Intelligenza
Artificiale.

Anche Amazon
avrebbe gia
intrapreso

la stessa strada.
Siva verso la gestione direzionale affidata a un account
tradizionale, mentre il resto e in mano ai bot.
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Dall’Europa
via libera

all’acquisizione

di Activision

La musica
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Netflix,
la pubblicita
ha il vento

in poppa

da pagina 21 a pagina 23

Unieuro” - ..

Nell'ora della massima difficolta

per la Romagna, l'insegna forlivese

vara uno sconto del 50% in tutti

i punti vendita del territorio alluvionato,
su piccoli e grandi elettrodomestici.

La popolazione risponde affollando

gli store, con code all'ingresso sin

dal primo mattino. )
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Smartphone
in Europa:

anno zero § &
, BEE e

Il mercato registra un calo del 23% nel Q1,
pari a 38 milioni di pezzi spediti.
[l numero piu basso dal secondo trimestre del 2012. A
livello globale il calo e pari al 12%.
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di sterline
per i chip U

I Regno Unito stanzia risorse pubbliche
da qui a dieci anni per provare a colmare
il ritardo nel comparto dei semiconduttori.
Nel prossimo triennio I'investimento sara
di 200 milioni, con un incremento
graduale negli anni a seguire.
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I'evento dedicato al trade in cui

'azienda ha mostrato le sue ultime
novita di prodotto e strategiche.
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Il sosia di Ed Sheeran

Bannato su Tik Tok per una semplice
questione di somiglianza fisica. E successo a
Ty Jones, un 28enne di Manchester, nel Regno
Unito, colpevole di essere praticamente la
copia perfetta della popstar internazionale
Ed Sheeran. Pur non avendo mai nascosto a
nessuno la sua natura di sosia, il buon Ty ha
sfruttato a dovere la coincidenza, superando
i 100mila follower. Ma se con il vero Sheeran
condivide l'aspetto, la stessa cosa non si
pud dire del talento artistico. Quando Ty ha
provato a cimentarsi in video in cui canta,
accompagnandosi alla chitarra, I'effetto &
stato comico. Ed & proprio a questo punto
che Tik Tok, che di certo non brilla per il senso
del’'umorismo, ha cancellato il suo profilo,
pensando si trattasse di un impostore. Ora,
dopo alcune segnalazioni, I'account & stato
ripristinato. "E abbastanza owio che sono un
sosia. In realta non so cantare", ha ammesso
sulle pagine del Sun, definendo il ban una vera
e propria discriminazione: “Non posso farci
niente se somiglio a Ed Sheeran. Non posso
cambiare il mio aspetto. Forse dovrebbero
bannare lui per aver impersonato me...”.
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Cos’e 'll Pagellone'? Un piccolo scorcio satirico nel
paludato universo che gira intorno all'hitech. Politici,
presidenti di associazioni, volti noti al pubblico
televisivo e non, rappresentanti dell’industria: chi
piu ne ha, piu ne metta. Un angolo per sorridere
e prendere in giro amabilmente registi, attori e
comparse di questo meraviglioso palcoscenico.
Laddove la tecnologia, in un modo o nell’altro, &
sempre protagonista.

Angelo Frigerio

Mark Zuckerberg

Visionario, precursore dei tempi, imprenditore e ora voto
anche campione sportivo. Il ceo di Meta si sarebbe

da qualche tempo avvicinato a una disciplina sportiva 8
particolare, il Jiu Jitsu, un’arte marziale giapponese

che si pratica a mani nude. E, dopo essersi allenato

insieme alla cintura nera Dave Camarillo, ha deciso di partecipare alla
sua prima competizione ufficiale, guadagnandosi nientemeno che
una medaglia d’oro in Brazilian Jiu Jitsu. Mens sana in corpore sano?
Zuckerberg ha spiegato di essersi avvicinato alla disciplina dopo il
Covid, coltivando una passione per la lotta che aveva da molto tempo.
Non & l'unico: anche
il suo ‘collega’ Elon
Musk ha ammesso di
aver praticato questa
disciplina in gioventu,
insieme ad altre arti
marziali come judo
taekwondo e karate.
A quando un incontro
(sportivo) tra i due?

Lo stato del Montana voto

I Montana e diventato il primo Stato americano a vietare 3
TikTok su tutti i dispositivi, anche quelli personali. I
governatore Greg Gianforte ha infatti firmato una legge
— in vigore dall’anno prossimo — che prevede una multa per TikTok e
per gli store di app che rendono disponibile il servizio ai residenti. Le
multe arriverebbero a 10mila dollari al giorno per singola violazione.
Ma sono in molti a ritenere il provwvedimento incostituzionale. In primo
luogo, violerebbe il Primo Emendamento, impedendo il diritto alla libera
espressione dei cittadini e “calpestando la liberta di parola di centinaia di
migliaia di persone in nome del sentimento anticinese”, come sottolinea
I'organizzazione non governativa American Civil Liberties Union. E poi,
la norma rappresenterebbe un ‘bill of attainder’, ossia penalizzerebbe
Tik Tok senza un adeguato e
M o N T A N A giusto processo che ne stabilisca
le effettive colpe. Cinque creator
statunitensi hanno gia awviato
una battaglia legale. Insieme a
loro, Ambika Kumar, il legale che
aveva gia combattuto — vincendo
— contro il tentativo di ban a Tik
Tok promosso da Donal Trump...
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| 40mila nipoti adottivi

W
\

La vita di un anziano nel mondo
di oggi puo rivelarsi complicata.
E difficile districarsiin una giungla
fatta di smartphone, e-commerce, app e servizi
online, se non si ha nessuna preparazione
in ambito digitale. Ecco perché la maggiore
catena di farmacie brasiliane, Raia e Drogasil,
ha lanciato una campagna intitolata ‘40mila
nipoti adottivi’. Un piccolo esercito di 40mila
ragazzi, perlopit appartenenti alla Generazione
Z, & stato formato per fornire assistenza ai
clientiin negozio. E questi giovani si sono presto
trovati ad aiutare chi le farmacie le frequenta piu
spesso: gli anziani. | neo nipoti si sono assunti
la responsabilita di assistere i Boomer durante
il processo di acquisto, facendo loro conoscere
i vantaggi della piattaforma di e-commerce
della farmacia, le sue offerte e rendendo piu
‘amichevole’ 'elemento tecnologico, spesso
Vvisto come un vero e proprio nemico da parte
degli anziani. E cosi, ‘un nonno alla volta’,
I'esperienza d’acquisto & diventata pit semplice
e accessibile. Oltretutto, Raia e Drogasil hanno
registrato un aumento del 29% delle vendite
a nuovi acquirenti online e oltre un milione di
download del’app al mese, con il 65% dei
download effettuati in negozio con I'assistenza
dei dipendenti. Bravi.
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Winnie The Pooh in Cina

Tempi duri, durissimi, per
Winnie The Pooh. Certo, |l
mondo reale non ha nulla a 4
che vedere con il Bosco del

100 Acri, ma nessuno poteva

immaginare un tale accanimento. Eppure, in
Cina, & diventato un vero e proprio nemico
pubblico. Tanto da essere considerato un
tema sensibile dall’Intelligenza artificiale
cinese Ernie Bot, che sembra anche sapere
poco o niente su argomenti come il Covid-19
e la politica internazionale. Ok, ma che
c’entra il povero Winnie The Pooh? Per
quanto possa sembrare assurdo, anche nel
Suo caso si tratta di una questione politica.
Nel 2013 il presidente cinese Xi Jinping
incontra Barack Obama, e in un meme i
due vengono paragonati a a Winnie (Xi) e
Tigro (Obama) che camminano uno accanto
all’altro. Poco dopo, Xi viene fotografato
insieme al primo ministro giapponese, e in
questo caso diventa virale la foto che li vede
affiancati a Winnie e all’asino Ih-Oh che si
stringono la mano. Nel 2015, I'immagine di Xi
accanto a Winnie The Pooh diventa lo scatto
pitu censurato del’anno. Non sorprende
quindi che Ernie Bot banni chiunque provi
a nominare il celebre personaggio Disney.
Intelligenza artificiale o intelligenza di regime?

voto
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Quando lo

capiremo che
| negozi sono
insostituibili?

Siritorna a parlare di ‘permacrisi’.
Quello che qualcuno avevaguardato
come un neologismo a uso e
consumo degli analisti, proprio in
queste ultime settimane e tornato
a far sentire la sua cupa risonanza,
con un evento meteorologico
di portata straordinaria, che ha
messo in gravissima difficolta uno
dei territori in cui si concentra la |
capacita produttiva e distributiva |
del nostra Paese. Verrebbe da |
scrivere ‘in ginocchio’, ma davvero
la gente di Romagna non se lo
merita, per la straordinaria reattivita
con cui ha risposto all'emergenza
dell'alluvione.

Unieuro si & immediatamente
mobilitata per dare supporto alla
popolazione, con una promozione
degli elettrodomestici al 50%. I

resto & cronaca: folle fuori dai =
punti vendita della Romagna ;‘\\_ . \
gia alle otto del mattino, sino a |
dover contingentare gli ingressi,
transennare, chiamare le forze ' y, ‘
dell'ordine. Perché se hai perso - . -
tutto, tutto dovrai ricomprare, e molto spesso non & possibile attendere.
Unieuro ha dovuto riassortire i negozi con il triplo delle forniture tradizionali.
E giusto ricordare che molte altre sono le iniziative della distribuzione, delle
aziende e delle banche del territorio, degli imprenditori e della societa civile.
L'ltalia si e rispecchiata in queste ore nel ricordo degli ‘angeli del fango’ che
risollevarono Firenze dopo l'alluvione del 1966. Protagonisti, come allora,
sono stati giovani e giovanissimi volontari accorsi da ovunque. Proprio la
generazione spesso piu bistratta, quella penalizzata dalle chiusure del Covid.
Hanno dimostrato di che tempra sono fatti, ed & giusto e doveroso rimarcarlo.
Ma il punto in questione € un altro. Quanto ancora dovremo ripeterlo che i
negozi sul territorio sono imprescindibili, che fanno un servizio straordinario
e insostituibile? Era gia accaduto con la pandemia, e torna a essere cosi con
I'alluvione. Nello specifico, gli store di hi-tech, elettronica ed elettrodomestici.
Ora come allora la cittadinanza ha bisogno che rimangano sul territorio.
Di piu, ha bisogno di andarci la domenica, che siano garantite le aperture
sette giorni su sette, che siano nei centri commerciali e nelle zone a piu alta
pedonalita. Alla fine della lunga fase di disintermediazione che mirava, non
giriamoci intorno, a farli fuori, i commercianti tradizionali si prendono la loro
grande rivincita di fronte alla societa. A loro va il ringraziamento nostro e
di tutti. Ma non dimentichiamo il punto. E necessario continuare a porla
questa domanda: credete davvero che si possa vivere in una realta dove
corrieri, droni e poli logistici automatizzati, magari gestiti dell’Intelligenza
Artificiale, possano sostituire il fattore umano costituito da una realta
commerciale capace di mettersi in gioco in tempo zero, rispondendo a

un'emergenza senza precedenti? E allora, quando la capiremo che i negozi
sono insostituibili?

Andrea Dusio

Nvidia
da record
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L'azienda californiana sarebbe pronta
a entrare nel club delle societa che in borsa
valgono mille miliardi di dollari.
Questo grazie ai chip per I'Al e all'avvento
delle Gpu, che stanno rinnovando
il mondo dei processori.

di Tommaso Stigliani

Anche se di certo non si tratta
di un'azienda “poco conosciuta”,
come ha titolato Repubblica in un
articolo a firma di Federico Rampi-
ni, la notizia che Nvidia ha sfiorato
i mille miliardi di dollari di capi-
talizzazione nelle contrattazioni
prolungate dello scorso mercole-
di va considerata con attenzione,
per comprendere come stanno
cambiando i rapporti di forza tra
le big tech. Nvidia diventerebbe in
tal senso la quinta societa statu-
nitense quotata in borsa a valere
attualmente questa cifra, a fianco
di realta come Apple, Microsoft,
Alphabet e Amazon. L'azienda di
Santa Clara, in California, ha pub-
blicato questa settimana previsio-
ni straordinariamente positive e
l'amministratore delegato Jensen
Huang ha dichiarato che avra un
“gigantesco anno da record”. Le
vendite sono aumentate grazie
all'impennata della domanda di
processori grafici (Gpu) prodotti
da Nvidia, che alimentano le appli-
cazioni di Intelligenza artificiale
come quelle di Google, Microsoft e
OpenAl.

La domanda di chip per 1'adozio-
ne dell'Al nei data center ha spinto
Nvidia a prevedere un fatturato di
11 miliardi di dollari per il trime-
stre in corso, superando le stime
degli analisti di 7,15 miliardi di
dollari. “Il punto di svolta & sta-
to I'IA generativa”, ha dichiarato
Huang in un'intervista alla Cnbc.
"Sappiamo che la scalabilita delle
Cpu é rallentata”, con riferimento
ai processori tradizionali. “Abbia-
mo capito che il calcolo accelerato
e la strada da seguire, e poi & arri-
vata la killer app”.

Nvidia si trova oggi a presidia-
re una fase di cambiamento senza
precedenti nel modo in cui ven-
gono costruiti i computer. Questa
trasformazione potrebbe produr-
re una crescita ancora maggiore
di quanto si & stimato sino a ora:
come ha detto Huang, i componen-
ti per i data center potrebbero ad-
dirittura diventare un mercato da
mille miliardi di dollari.

Fino a oggi la parte piu impor-
tante di un computer o di un server
era il processore centrale, o Cpu. Il
mercato di questa parte essenzia-
le dell'hardware ha visto per mol-
ti anni il dominio incontrastato di
Intel, con Amd come principale

rivale. Con l'avvento delle applica-
zioni di Intelligenza artificiale che
richiedono una grande potenza di
calcolo, hanno preso il sopravven-
to le cosiddette Gpu, ossia proces-
sori composti da core (ossia nu-
clei), piu piccoli e piu specializzati.

[ sistemi piu avanzati utilizzano
fino a otto Gpu per una Cpu. At-
tualmente Nvidia domina il merca-
to delle Gpu per I'Al. Ad esempio,
i sistemi Dgx di Nvidia, che sono
essenzialmente un computer per
l'addestramento  dell'Intelligen-
za artificiale in un'unica scatola,
utilizzano otto Gpu H100 di fascia
alta di Nvidia e solo due Cpu. Il su-
percomputer A3 di Google abbina
otto Gpu H100 a un singolo pro-
cessore Xeon di fascia alta di Intel.
Questo € uno dei motivi per cui il
settore dei data center di Nvidia
e cresciuto del 14% nel primo tri-
mestre, a fronte di un andamen-
to piatto dell'unita data center di
Amd e di un calo del 39% dell'uni-
ta Al e data center di Intel. Inoltre,
le Gpu di Nvidia tendono a essere
piu care di molti processori cen-
trali. La pit recente generazione di
Cpu Xeon di Intel puo costare fino
a 17mila dollari a prezzo di listino.
Una singola Nvidia H100 pud es-
sere venduta a 40mila dollari sul
mercato secondario.

Nvidia dovra affrontare pero
una concorrenza pil agguerrita
man mano che il mercato dei chip
per l'Intelligenza artificiale vedra
gli altri player migrare dai vecchi
processori alle Gpu. Amd ci sta la-
vorando da tempo, soprattutto nel
gaming, e anche Intel ha la sua li-
nea di prodotto.

Secondo gli analisti, Nvidia ri-
mane in testa al ranking dei chip
per l'Intelligenza artificiale grazie
anche al software proprietario che
facilita 1'utilizzo di tutte le funzio-
nalita hardware delle Gpu per le
applicazioni di Al. Huang ha dichia-
rato che il software dell'azienda
non sara facile da replicare. "Alla
fine del 2021, abbiamo iniziato a
pubblicare un lavoro che sugge-
riva che Nvidia sarebbe diventata
la prima societa di semiconduttori
con una capitalizzazione di merca-
to di mille miliardi di dollari”, ha
dichiarato l'analista di Needham
Rajvindra Gill in una nota. "Seb-
bene nel frattempo ci siano stati
alcuni picchi e cadute, riteniamo
ancora che Nvidia sia in grado di
raggiungere questo obiettivo".



MicroLed, come cambia
la geopolitica dei display

Apple ha annunciato di volersi impegnare nella nuova tecnologia,
cercando di non perdere troppo terreno rispetto a Samsung e LG.
Cosi si aprono nuove prospettive per gli Stati Uniti. Che, con I'avvento
degli Oled, sembravano aver perso definitivamente la loro egemonia.

di Andrea Dusio

elle ultime settimane sono state diffuse numerose

notizie sull'adozione dei MicroLed da parte di Ap-

ple, e sappiamo che Samsung e LG, in collaborazio-

ne con il governo coreano, stanno studiando i Led

inorganici (ILed) come mezzo per riconquistare la
posizione di leader dell'azienda nel settore dei display. In un
contributo apparso sul Daily Display, Emorly Kale traccia una
prospettiva storica delle tecnologie di visualizzazione. I display
elettroluminescenti sono stati utilizzati in diversi dispositivi
elettronici di consumo, come calcolatrici, orologi e lettori mu-
sicali portatili. La natura sottile e leggera dei pannelli elettro-
luminescenti li rende adatti per le applicazioni di elettronica di
consumo.

L'avvento degli Oled

Nel corso del tempo sono stati compiuti progressi significativi
in vari aspetti della tecnologia Oled. Lefficienza ha raggiunto
livelli impressionanti, sfiorando il 20%. Gli Oled hanno dimo-
strato di avere un potenziale nei dispositivi stampati a getto
d'inchiostro, nei pannelli full-color di grandi dimensioni, nei
display flessibili e nei display a matrice attiva (AM) ad alta riso-
luzione. La produzione commerciale di pannelli Oled ¢ iniziata
alla fine degli anni '90 con pannelli monocromatici a matrice
passiva a piccole molecole. Pioneer Corp. e Tohoku Pioneer
Corp. hanno aperto la strada producendo display per i sistemi
audio delle automobili. Lo sviluppo e continuato, culminando
nella creazione da parte di Sony del primo display AM a piccole
molecole a colori al mondo nel 2001. La tecnologia Oled ¢ pro-
gredita ulteriormente con l'introduzione di un display di prova
a base polimerica da parte di Toshiba Matsushita Display e con
lo sviluppo di un prototipo azionato da transistor a film sottile
(Tft) da parte di Ibm.

Una tecnologia versatile

Sebbene la tecnologia fosse molto promettente, ci sono state
sfide tecniche da superare per la produzione su larga scala. Gli
Oled offrono diversi vantaggi rispetto alle tecnologie di visua-
lizzazione tradizionali, come gli Lcd, come rapporti di contrasto
piu elevati, angoli di visione pit ampi, frequenze di aggiorna-
mento piu rapide, fattori di forma piu sottili e flessibili e un mi-
nore consumo energetico. La produzione di Oled, in particola-
re su larga scala, ha posto sfide significative. I primi processi di
produzione erano costosi e producevano bassi volumi di pro-
duzione. Nel corso del tempo, le tecniche di produzione come
la deposizione sottovuoto e la stampa a getto d'inchiostro sono
state perfezionate e migliorate, portando a una riduzione dei
costi e a volumi di produzione piu elevati. Negli ultimi anni, la
tecnologia Oled ha registrato progressi significativi, tra cui lo
sviluppo di display flessibili e pieghevoli, che hanno portato a
prodotti innovativi come smartphone pieghevoli e Tv arrotola-
bili. Questi progressi sono stati favoriti dalla continua ricerca di
materiali organici adatti e dal miglioramento delle architetture
dei dispositivi.

La crisi della leadership americana...

Lincapacita degli Stati Uniti di capitalizzare la propria leader-
ship nei Crt e di passare a tecnologie di visualizzazione piu re-
centi, come Lcd, Pdp e Oled, puo essere attribuita a una combi-
nazione di fattori, tra cui la concorrenza delle aziende asiatiche,
i vantaggi in termini di costi di produzione, la mancanza di lun-
gimiranza e la frammentazione degli sforzi di ricerca. Agli albori
dello sviluppo dei display a cristalli liquidi (Lcd) e dei pannelli
di visualizzazione al plasma (Pdp), diverse aziende e paesi han-
no svolto un ruolo importante nel pionierismo e nel progresso
di queste tecnologie. Il Giappone e stato all'avanguardia nello
sviluppo di Lcd e Pdp, con aziende leader nel settore dell'elet-
tronica come Sharp, Toshiba e Hitachi fortemente coinvolte nel-
la ricerca e nella commercializzazione degli Lcd. Nel frattempo,

altre aziende giapponesi come Fujitsu, Nec e Panasonic sono
state determinanti nello sviluppo dei Pdp. Sharp Corporation,
un'azienda giapponese, € stata una delle prime innovatrici della
tecnologia Lcd. Nel 1973, Sharp ha prodotto il primo Lecd com-
mercialmente valido, utilizzato nelle calcolatrici e negli orologi
digitali. Ha continuato a sviluppare la tecnologia Lcd per tutto
il 1980. Anche Toshiba ¢ stata coinvolta nei primi sviluppi degli
Lcd. Si e concentrata sulla produzione di pannelli Lcd di picco-
le e medie dimensioni per computer portatili, telefoni cellulari
e altri dispositivi elettronici portatili. Hitachi, un'altra azienda
giapponese, ha contribuito alla ricerca e allo sviluppo degli Lcd
nei primi tempi, concentrandosi sul miglioramento della quali-
ta dell'immagine e della frequenza di aggiornamento. Inoltre,
ha prodotto pannelli Lcd per diverse applicazioni, tra cui televi-
sori e monitor per computer.

.. pitl interessata all'It rispetto ai display

Se inizialmente le aziende statunitensi hanno guidato lo svi-
luppo dei Crt, alla fine hanno spostato la loro attenzione su al-
tri settori, come i computer e lo sviluppo di software. Di con-
seguenza, le aziende statunitensi non hanno investito in modo
cosi massiccio nella ricerca e nello sviluppo della tecnologia dei
display, consentendo ad altri Paesi, in particolare al Giappone e
successivamente alla Corea del Sud, di assumere la leadership.
Le aziende asiatiche, in particolare quelle giapponesi, sono sta-
te piu agili e rapide nell'investire e adottare nuove tecnologie
di visualizzazione. I Paesi asiatici, in particolare il Giappone e la
Corea del Sud, avevano costi di produzione piu bassi. Quando
gli americani hanno compreso il potenziale di queste nuove tec-
nologie, le aziende asiatiche avevano gia acquisito un vantaggio
significativo in termini di ricerca, sviluppo e quota di mercato.

Le prospettive dei MicroLed

Forse tutto questo spiega cosa sta facendo Apple. Innanzitut-
to, possiamo iniziare riconoscendo che la produzione di Micro-
Led é un'industria di semiconduttori. In secondo luogo, Apple
ha agilmente abbandonato Intel quando e passata ai propri
processori MX. Diventare un produttore di display non sara un
problema, e non e azzardato pensare che lo sviluppo dei Mi-
croLed subira un'accelerazione nell'interesse e nella diffusione.
Il MicroLed rappresenta un'evoluzione dell'attuale tecnologia
Led che offre diversi vantaggi rispetto ai display tradizionali in
termini di efficienza, consumo energetico, luminosita e durata.
Tuttavia, i MicroLed sono piu piccoli dei loro predecessori, con
dimensioni dei pixel spesso inferiori a 100 o addirittura 50 mi-
crometri. Queste dimensioni ridotte rappresentano una sfida
sostanziale quando si tratta di disporre questi Led in un display
utilizzabile. Per costruire un display MicroLed di alta qualita,
questi minuscoli Led devono essere integrati o assemblati in
modo preciso: un processo attualmente considerato il principa-
le ostacolo allo sviluppo di display MicroLed ad alte prestazioni.
[l fattore economico rappresenta un altro ostacolo significativo.
Si prevede che i futuri display richiederanno aggiornamenti su
diversi aspetti, tra cui materiali e processi, che possono avere
un impatto sulla scalabilita e sui costi.

Che cosa ciriserva il domani

Uno sguardo al futuro vede 1'emergere di display intelligenti.
Integrando diversi dispositivi e componenti, come guide d'on-
da ottiche, fotorivelatori, sensori, attuatori, circuiti logici e ana-
logici, dispositivi a radiofrequenza e accumulatori di energia, i
display MicroLed potrebbero trovare applicazioni piti ampie.
L'obiettivo e creare sistemi versatili e funzionali che vadano
oltre le tradizionali funzioni di visualizzazione, promettendo
nuove ed entusiasmanti possibilita nella comunicazione a luce
visibile, nell'Internet degli oggetti (IoT), nella produzione bio-
medica e micro-nano. Tutte queste aree avrebbero un valore
significativo per Apple e potrebbero essere non solo protagoni-
ste dei grandi display, ma anche essere incorporate negli iPho-
ne e negli smart watch.
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SOCIAL METER

La classifica dei follower che seguono
online le catene e-commerce
presenti in ltalia.

ﬂ Facebook

CATENA FOLLOWER
1 Privalia 7.885.800
2 Amazon 5.035.306
3 Ebay 932.035
4 Eprice 209.977
5 Yeppon 112.556
6 Prezzo Forte 58.826
7 Online Store 58.121
8 Dmcshop 47.396
9 Monclick 34.258
10 Freeshop 10.662
11 Conrad 6.502

Instagram

CATENA FOLLOWER
1 Amazon 209.000
2 Privalia 92.700
3 Ebay 61.000
4 Aliexpress 45.900
5 Dmcshop 12.100
6 Eprice 7.659
7 Yeppon 7.367
8 Online Store 5.564
9 Monclick 2.049
10 Freeshop 853
1 Conrad 542

Twitter

CATENA FOLLOWER
1 Amazon 20.992
2 Ebay 8.712
3 Privalia 7.097
4 Eprice 2.354
5 Monclick 438
6 Yeppon 362

Rilevazione del 30/5/2023. Fonte: Tespi Mediagroup

SOCIAL METER

La classifica dei follower
che seguono online le catene
retail presenti in ltalia.

ﬂ Facehook

CATENA FOLLOWER
1 Mediaworld 1.551.133
2 Euronics 1.100.000
3 Unieuro 1.067.792
4 Trony 379.389
5 Expert 88.125
6 Comet 81.864

Instagram

CATENA FOLLOWER
1 Mediaworld 252.000
2 Unieuro 241.000
3 Euronics 65.500
4 Expert 47.500
5 Trony 19.300
6 Comet 7.226

Twitter

CATENA FOLLOWER
1 Mediaworld 112.062
2 Euronics 74.566
3 Unieuro 38.802
4 Trony 12.469
5 Comet 1.235

Rilevazione del 30/5/2023. Fonte: Tespi Mediagroup
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Nell'ora della massima difficolta per la Romagna, I'insegna forlivese
vara uno sconto del 50% in tutti i punti vendita del territorio alluvionato,

su piccoli e grandi elettrodomestici. La popolazione risponde affollando

gli store, con code all'ingresso sin dal primo mattino.

di Andrea Dusio

"alluvione che ha colpito la Romagna insi-
ste su quello che e il territorio della cate-
na leader in Italia nell'elettronica di con-
sumo. E Unieuro ha risposto in maniera
straordinariamente reattiva e tempesti-
va, dando un segnale di vicinanza alla popolazione
in queste ore di emergenza, con la scelta di sconta-
re del 50% gli elettrodomestici venduti nelle aree
colpite dal cataclisma. L'iniziativa riguarda dunque
gli store di Lugo, Faenza, Forli Mega, Cesena, Punta
di Ferro, Rimni, Misano Adriatico, Ravenna, Savi-

gnano, cosi come Maroni, affiliato di Gambettola.
Secondo quanto riporta la stampa locale, i roma-
gnoli hanno accolto con grande favore la promozio-
ne voluta dall'insegna per sostenerli nel momento
di massima difficolta. Nella giornata di domenica
21 maggio, il punto vendita collocato all'interno
del centro commerciale Montefiore, alla luce del-
lo straordinario afflusso di clienti, & stato costret-
to a interrompere momentaneamente l'accesso al
pubblico, in modo da favorire il deflusso delle per-
sone in quel momento all'interno della superficie.
Immediatamente all'esterno si e creata una fila di
consumatori in attesa di accedere a loro volta allo

store. L'iniziativa era valevole sino a domenica 28
maggio, secondo l'annuncio della catena, e il sito
de “Il Messaggero” nella giornata del 23 maggio ha
riportato di nuove code presso l'lper di via Punta
di Ferro. Si tratta di un afflusso senza precedenti,
che il quotidiano ha definito “un vero e proprio as-
salto”, e che ha costretto non solo a contingentare
gli ingressi, ma anche a transennare l'accesso e a
chiedere l'intervento delle forze dell'ordine. Con-
ti alla mano, si parla di duemila persone al giorno,
sei volte gli accessi che si registrano normalmen-
te. Si pensi che lunedi mattina alle 9, un'ora prima
dell'apertura, alle porte del centro commerciale
summenzionato si trovavano gia oltre duecento
persone in fila.

L'acquisto poteva essere finalizzato in tut-
ti i punti vendita delle zone colpite, e va detto
che non sono state poste limitazioni relative
alla verifica della residenza sul territorio col-
pito dall'alluvione. Chiunque poteva acquistare
la merce. In questa situazione di affollamento
procedere a dei controlli sarebbe stato estrema-
mente complesso, e avrebbe finito per ingolfare
ancora di piu i punti vendita. “Non sarebbe stata
una situazione gestibile, ci sarebbe voluto un uf-
ficio anagrafe”, spiega la direzione, secondo cui
tra le referenze piu acquistare figurano frigorife-
ri, lavatrici, congelatori, ma anche i piccoli elet-
trodomestici, che la gente ha perduto nell'allu-
vione, e di cui non puo con evidenza fare a meno
al lungo. Al punto che molti articoli sono andati
esauriti rapidamente. Ma a fronte degli scaffali
ormai svuotati, nella giornata di martedi Unieu-
ro ha ordinato rifornimenti pari a tre volte 1'or-
dinario riassortimento, in modo da fare fronte a
tutte le richieste.

Atteso che l'iniziativa si segnala per la sua uti-
lita ed efficacia, va detto che sono numerose le
azioni poste in essere dalla Grande Distribuzio-
ne. Ricordiamo in tal senso che Coop ha stanzia-
to un milione di euro a favore della popolazio-
ne romagnola, avviando una raccolta tra soci e
consumatori, in modo da poter veicolare gli aiuti
direttamente alle casse dei supermercati e punti
vendita, o grazie a un numero di conto corrente.

Meliconi: le nuove soluzioni salvaspazio

Dal guscio salvatelecomando, di strada ne &
stata fatta. Il prodotto iconico di fine anni ‘80
ha portato Meliconi a diventare un brand molto
riconosciuto nel mercato italiano per quanto ri-
guarda gli accessori Tv, che anche nel 2023 con-
tinuano ad essere uno dei suoi core business.
Ma, con il passare del tempo, l'azienda si € evo-
luta, sempre cercando di intercettare le nuove
esigenze del consumatore finale, mantenendo al
tempo stesso la sua solida identita.

E cosi sono arrivate nuove soluzioni salvaspa-
zio e nuove linee di prodotto pensate per sempli-
ficare la vita quotidiana. In un open day andato in
scena a Milano il 24 maggio scorso, Meliconi ha
presentato alla stampa quella che e la sua of-
ferta attuale, che spazia dai supporti Tv, ai kit di
sovrapposizione di lavatrice e asciugatrice, alla
linea di prodotti green fino alla nuovissima gam-
ma dedicata agli appassionati di bicicletta.

Nell'ambito audio/video, spiccano i supporti
Meliconi da muro per Tv delle linee Slimstyle ed
Extra: made in Italy, ultra slim e facili da mon-
tare, sono compatibili con gli schermi fino agli
85" per 70 Kg di peso, con diverse funzionalita
in base al modello [fissi, inclinabili, oppure con
rotazione a uno o due braccil.

Per rendere piu pratico lo spazio lavanderia,
Meliconi ha invece pensato a dei kit di sovrap-
posizione per lavatrice e asciugatrice, ideati per
guadagnare nuovo spazio anche negli ambien-
ti piu piccoli. Disponibili in diversi modelli, si
adattano alle esigenze di ogni casa, rendendo
pit semplice la gestione del bucato.

Novita assoluta e invece la linea Mybike, una
gamma di supporti e accessori bici composta da
sette prodotti, ideata per essere universale, si-
cura e salvaspazio, oltre che 100% made in Italy
e certificata Tuv.




Bye bye buyer

Walmart introduce nella contrattazione commerciale
I'uso di un software di Intelligenza Artificiale.

Anche Amazon avrebbe gia intrapreso la stessa strada.
Siva verso la gestione direzionale affidata a un account
tradizionale, mentre il resto € in mano ai bot.

di Andrea Dusio

tanchi di sentir parlare di ChatGpt e delle sue

mirabolanti potenzialita? Se il mondo dibat-

te intorno alla possibilita che 1'Intelligenza

Artificiale possa sostituirsi all'uomo in una

serie di attivita che vanno, letteralmente,
dalla scrittura di una sceneggiatura cinematografica
al governo del pianeta (con ricadute distopiche che
spingono gli stessi pionieri dell'Al a parlare di rischio
di sostituzione della nostra specie, come nel paper
degli scienziati Joseph Briggs e Devesh Kodnami,
pubblicato da Goldman Sachs Economic Research),
qualcuno e gia andato oltre, come Walmart Inc., che
si affida all'intelligenza artificiale per uno scopo piu
pragmatico: la contrattazione con i fornitori. Il gigan-
te della vendita al dettaglio utilizza un chatbot svi-
luppato da Pactum Al Inc. con sede a Mountain View,
in California, il cui software aiuta le grandi aziende
ad automatizzare le trattative con i fornitori. Come
funziona? Walmart comunica il proprio budget e le
proprie esigenze. Poi l'intelligenza artificiale, invece
di un team di acquisto, comunica con i venditori uma-
ni per chiudere ogni affare. “Noi stabiliamo i requisiti
e poi, alla fine, ci dice il risultato”, dice a Bloomberg
il vicepresidente senior di Walmart per le operazioni
internazionali, Darren Carithers.

Accordi con il 68% dei fornitori

Fino a oggi l'insegna leader della Grande distribu-
zione Usa aveva utilizzato 'Al solo per alcune funzioni
di base nei punti vendita, come l'organizzazione dei
carrelli della spesa o I'analisi dei prodotti venduti in
ciascun negozio, ma ora sta implementando strumenti
decisamente piu complessi, a partire dai delicatissimi
rapporti direzionali, riducendo il tempo di negoziazio-
ne per ogni accordo con i fornitori a giorni, rispetto
alle settimane o ai mesi in cui veniva gestito esclusiva-
mente da personale in carne e ossa della catena. Il si-
stema di intelligenza artificiale avrebbe dato gia risul-
tati positivi. Walmart ha dichiarato in tal senso di aver
raggiunto accordi con circa il 68% dei fornitori contat-
tati, con un risparmio medio del 3% sui contratti gesti-
ti via computer da quando ha introdotto il programma
all'inizio del 2021. La trasformazione in atto va in que-
sto senso in una direzione molto precisa. Presidiare
alcuni clienti top, a cui riservare la negoziazione gesti-
ta tradizionalmente dai propri account, e per il resto
demandare gradualmente le trattative commerciali al
sistema di intelligenza artificiale di Pactum. Una stra-
tegia che anche Amazon avrebbe sposato, riservando
i manager dedicati a marchi leader di categoria come

Nestlé SA e Procter & Gamble Co, ma automatizza altri
tipi di discussioni con i fornitori. A riferirlo ¢ Martin
Heubel, un ex dirigente di Amazon che ora fornisce
consulenza ai marchi che vendono prodotti sul sito.
Di contro, Target, altro player di grande peso nella di-
stribuzione Usa, afferma di non utilizzare 1'1A per le
trattative, rivendicando 1'utilizzo di account in carne
e 0ssa, a indicare la volonta di preservare il rapporto
umano con la propria rete di fornitori.

Un potenziale enorme

“L'enorme potenziale & che qualsiasi tipo di azien-
da potra presto utilizzare 1'Al per un problema che
normalmente richiede la gestione di un intero team
di approvvigionamento”, afferma Tim Baarslag, ri-
cercatore senior presso il Cwi, I'Istituto Nazionale
di Ricerca per la Matematica e I'Informatica nei Pa-
esi Bassi. “In passato la negoziazione era un'abilita
esclusiva dell'uomo, ma ora l'intelligenza artificiale e
altrettanto capace”. L'azienda sta invece utilizzando
questo strumento per ottenere risparmi da contratti
che potrebbero non essere abbastanza grandi da giu-
stificare I'impiego del tempo di un responsabile degli
acquisti. Il software di Pactum e in grado di contrat-
tare su un'ampia gamma di punti critici, tra cui scon-
ti, termini di pagamento e prezzi per singoli prodotti.
Quando un fornitore dice di voler far pagare di pitt un
articolo, il sistema di Pactum confronta la richiesta
con le tendenze storiche, con i prezzi stimati dai con-
correnti e persino con le fluttuazioni delle materie
prime fondamentali per la produzione dell'articolo,
tra gli altri fattori. Quindi indica a Walmart il prezzo
piu alto che ritiene i suoi acquirenti dovrebbero ac-
cettare, una cifra che un responsabile degli acquisti
umano puo modificare se necessario. A questo punto
inizia la vera negoziazione. Il chatbot di Pactum co-
munica con un venditore in carne e ossa dall'altra
parte, mostrando una serie di argomenti e proposte
che il fornitore puo accettare o rifiutare.

Oltre 100mila fornitori

Il software di Pactum € solo uno dei numerosi stru-
menti di intelligenza artificiale che Walmart ha adot-
tato negli ultimi anni, alla ricerca di nuovi modi per
far risparmiare tempo e denaro al suo team azienda-
le e ai clienti. Nel 2018 Walmart ha annunciato una
partnership con Microsoft Corp. per lavorare sull'in-
telligenza artificiale e su altre tecnologie strategiche
e ha utilizzato I'lA sviluppata da OpenAl, sostenuta
da Microsoft, per offrire strumenti di text-to-shop
conversazionali, che il rivenditore ha pubblicizzato a
dicembre. Un chatbot rivolto ai consumatori, che puo
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fornire informazioni come lo stato degli ordini o dei
resi, € ora utilizzato da oltre 50 milioni di clienti, come
ha dichiarato I'amministratore delegato Doug McMil-
lon in una lettera agli azionisti in aprile. Walmart, che
ha piu di 100mila fornitori totali, ha iniziato a utiliz-
zare Pactum con un progetto pilota per la sua unita
canadese. Il progetto si € poi esteso agli Stati Uniti,
al Cile e al Sudafrica. Secondo il sito web di Pactum,
tra gli altri clienti vi sono la compagnia di navigazio-
ne A.P. Moller-Maersk A/S e il fornitore di prodotti
elettrici Wesco International Inc. "Ci sono cosi tanti
dati, cosi tanti scambi e cosi tante variabili che pos-
sono essere modificate", afferma Martin Rand, ceo di
Pactum. “Il bot Al con un umano dall'altra parte trove-
ra una combinazione migliore di quella che possono
trovare due persone via e-mail o al telefono". I forni-
tori sarebbero in tal senso indotti a cedere una parte
del profitto nelle trattative con Pactum, ma in cambio
possono ottenere altri tipi di aperture e concessioni,
a partire da migliori termini di pagamento e contratti
piu lunghi. Tre fornitori su quattro che hanno testato
il programma avrebbero dato un feedback positivo a
Walmart, spiegando di preferire la negoziazione con
l'intelligenza artificiale rispetto a quella con un essere
umano, anche se una piccola percentuale ha dichiara-
to che avrebbe voluto negoziare con una persona. Se-
condo Warren Carithers, senior vice president for in-
ternational operations di Walmart, “Questo é il modo
migliore per farlo. Lo paragonerei alle persone che
usano le casse automatiche nei negozi. Alcuni clienti
lo adorano, ma indovinate un po': alcuni vogliono an-
dare alla cassa con il personale e vedere una persona”.

Qual ¢ lo scenario futuro?

Alla luce di quanto scrive Bloomberg non si puo non
considerare lo scenario di lungo periodo, in cui gli
esseri umani potrebbero essere completamente eli-
minati dalla contrattazione. Pactum starebbe infatti
studiando come condurre trattative da bot a bot, dice
Rand. Ci sarebbero in tal senso ostacoli che impedi-
scono per adesso di fare questo passaggio ulteriore.
[ sistemi meccanizzati hanno ancora difficolta a fare
valutazioni se sono in possesso di informazioni li-
mitate, e non possono tenere conto di molti dettagli
che sfuggono alle analisi quantitative. Per ora, quindi,
il match di Walmart nei termini dei piccoli contrat-
ti & destinato a essere macchina contro uomo. E tra
i fornitori c'é qualcuno che inizia a suggerire. “Bene,
se loro hanno sviluppato evidenti economie, il rispar-
mio va condiviso con noi”. A determinate condizioni
parlare con una macchina puo diventare conveniente
anche per loro.

Fujifilm presenta la mirrorless X-520

X-520 ¢ la nuova mirrorless di casa Fujifilm. Compatta e leggera, offre un‘ottima
qualita d'immagine, AF ad alte prestazioni, con rilevamento del soggetto basato su
Al, capacita di registrare video 6.2K/30P e grande portabilita. Incorpora una bat-
teria ad alta capacita, per cui & in grado di catturare circa 800 foto, caratteristica
questo che la rende anche una perfetta macchina da viaggio. X-520 supporta la
registrazione interna di video 6.2K/30P 4:2:2 a 10 bit e dispone di un jack per mi-
crofono/auricolare da 3,5mm per il collegamento di accessori esterni per effettuare
registrazioni video di livello professionale. Inoltre, la nuova modalita Vlog semplifi-
ca la produzione di un Vlog quando la fotocamera e combinata con l'impugnatura
treppiede TG-BT1. Altra novita per Fujifilm e l'obiettivo Fujinon XF8mmF3.5 R WR,
un obiettivo a focale fissa ultra-grandangolare (UWA) con una lunghezza focale di
8mm (equivalente a 12mm nel formato pellicola 35mm), la pi ampia tra la gamma
di obiettivi XF di Fujifilm, e cattura spazi visivi che i normali obiettivi non possono co-
gliere: vanta un angolo di visione di 121° in diagonale e 112° in orizzontale. L'obiet-
tivo & performante per le ampie distese dei paesaggi, assicurando elevata nitidezza
sullintera inquadratura, grazie alle sue eccezionali prestazioni di risoluzione. L'uso

dell’'esclusivo design ottico di Fujifilm consente
una nitidezza visiva sull'intero fotogramma.
Spazio infine alla connettivita: Fujifilm
XApp, destinata alle fotocamere di-
gitali Serie X e GFX, e rilasciata in _
download gratuito il 25 maggio, va a &
migliorare le funzioni di Fujifilm Ca- W
mera Remote, precedente app che

collega la fotocamera tramite Wi-Fi a

uno smartphone o tablet per lo scatto
remoto, il trasferimento e la visualizza-
zione delle immagini. Novita assoluta & la
funzione che tiene traccia dellattivita foto-
grafica in stile diario, con informazioni sullo
scatto, come il modello di fotocamera e l'o-
biettivo utilizzati e il luogo del servizio fotografico.



cellularline

Sai sfruttare al 100%

1MagSafe

del tuo iPhone?

Comodo e veloce

si aggancia in un click.

Ricarica sicura
perfetto per proteggere

A casa o on-the-go, gli
accessori Cellularline
ti aiutano a sfruttare al
meglio le potenzialita
del tuo iPhone.




Un miliardo
di sterline
per 1 chip UK

I1 Regno Unito stanzia risorse pubbliche da qui a dieci anni per provare
a colmare il ritardo nel comparto dei semiconduttori.
Nel prossimo triennio I'investimento sara di 200 milioni,
con un incremento graduale negli anni a seguire.

di Tommaso Stigliani

1 Regno Unito ha annunciato un sostegno

pari a un miliardo di sterline per l'industria

locale dei semiconduttori, con l'intenzione

di andare a potenziare le capacita di produ-

zione di chip e di far fronte a future inter-
ruzioni della fornitura, legata alle dinamiche poco
prevedibili del mercato globale. L'intervento parte
dalla richiesta di alcune tra le principali aziende
britanniche, e mira a correggere quella che e a
oggi la strategia Uk nel settore, provando a col-
mare un gap storico con una pianificazione ven-
tennale. E anche un tema di sicurezza nazionale:
la nuova misura vede la Gran Bretagna stringere
accordi con il Giappone a Hiroshima per incre-
mentare la collaborazione in materia di difesa e
semiconduttori.

Nella pratica, il Governo & dunque intenzionato
a incrementare inizialmente il proprio impegno
nel settore dei chip fino a 200 milioni di sterline
tra il 2023 e il 2025, andando poi a far lievitare
gradualmente questa cifra sino a un miliardo di
sterline nel prossimo decennio. “I semicondutto-
ri sono alla base dei dispositivi che usiamo tutti
i giorni e saranno fondamentali per far progredi-
re le tecnologie di domani”, ha dichiarato il primo
ministro britannico Rishi Sunak in un comunicato.
“La nostra nuova strategia concentra gli sforzi sui
nostri punti di forza, come la ricerca e la progetta-
zione, in modo da poter costruire il nostro vantag-
gio competitivo sulla scena globale".

E quindi stato istituito un gruppo di consulen-
za che vede la partecipazione di professionisti
dell'industria, della politica e del mondo acca-
demico, che lavoreranno a stretto contatto su un

piano di soluzioni condivise, con l'idea di pubbli-
care nuove linee guida volte a prevenire i possibili
effetti di una nuova crisi nella fornitura di chip. I
funzionari hanno ammesso che non avrebbe sen-
so per il Regno Unito costruire i propri impianti
di fabbricazione, come quelli gestiti dal gigante
taiwanese Tsmc per la produzione dei chip piu
avanzati. E piu utile invece concentrarsi su altri
settori dell'industria dei semiconduttori, come la
proprieta intellettuale, la progettazione e la pro-
duzione di chip non in silicio. La strategia britan-
nica per i semiconduttori avrebbe dovuto essere
presentata l'anno scorso. Ma ha subito
una serie di ritardi a causa dell'insta-
bilita politica e dei numerosi cambi di
governo dovuti alle dimissioni degli
ex primi ministri Boris Johnson e Liz
Truss. Pragmatic Semiconductor, una
startup con sede a Cambridge, in In-
ghilterra, che produce chip non in sili-
cio, aveva avvertito all'inizio dell'anno
che avrebbe potuto essere costretta a
trasferirsi all'estero se il governo non
avesse emanato presto un piano per il
settore. Anche IQE, un'azienda di micro-
chip del cluster di Newport, in Galles,
aveva comunicato l'intenzione di delo-
calizzare le proprie attivita negli Stati
Uniti o nell'Ue se il governo non avesse
agito al piu presto. Negli Stati Uniti, il
presidente Joe Biden ha firmato la leg-
ge Chips and Science Act, un pacchetto
di 280 miliardi di dollari che include 52
miliardi di dollari in finanziamenti per
promuovere la produzione nazionale di
semiconduttori. L'Ue, invece, ha appro-
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vato 43 miliardi di euro (45,9 miliardi di dollari),
con l'obiettivo di produrre il 20% dei semicondut-
tori mondiali entro il 2030.

Ora Scott White, fondatore di Pragmatic Semi-
conductor, ha dichiarato che I'impegno del gover-
no per un miliardo di sterline &, dal punto di vista
della dimensione dell'investimento, proprio quel
che serve, anche se la cifra ¢ minore rispetto a
quanto messo in campo dall’Union europea e dagli
Usa. Tuttavia, il finanziamento dovra essere appli-
cato nel modo giusto, “senza limitarsi a ripercor-
rere strade gia battute”.

Cellularline lancia la linea di accessori e-mobility Newrban

Cellularline Group lancia Newrban, il nuovo brand
dedicato agli accessori per l'e-mobility. La nuova
gamma é stata creata per rispondere alle esigenze di
chi, ogni giorno, ha scelto consapevolmente di spo-
starsi in modo green. Il brand di Cellularline offre ai
cittadini che hanno intrapreso questa svolta sosteni-
bile prodotti sicuri e funzionali, pensati per fa-
cilitare o migliorare la transizione elettrica con
praticita e stile, mostrandone in modo concreto
e positivo i vantaggi e la liberta che ne deriva-
no. Lampia gamma di Newrban si articola at-
traverso tre macro categorie di prodotto, che
abbracciano a 360 gradi l'esperienza su strada:
sicurezza, accessori e trasporto. La sicurezza
del conducente & un elemento essenziale per
chi guida, per questo l'offerta Newrban relativa
a quest'area e articolata: dal casco protettivo
dotato di morbido cuscinetto interno lavabile,
all'ecosistema luci per una perfetta visibilita in
ogni occasione, disponibile in kit o nelle versioni
frontali e posteriori, entrambe ricaricabili. Ma

anche soluzioni da indossare per segnalare al meglio
la propria presenza in strada, come il giubbotto cata-
rifrangente reversibile. La pettorina, inoltre, & dotata
di una comoda e capiente tasca portacellulare. Per
cio che riguarda gli accessori, la nuova gamma New-
rban propone diverse soluzioni di borse portaoggetti

per bici e monopattini, tutte dotate di tre strap che
rendono facile l'installazione sul manubrio, oltre ad
essere impermeabili e resistenti allacqua. La nuova
gamma e anche arricchita dal supporto in alluminio
solido e resistente, per manubri da 12 a 32 mm di
diametro, facile da installare e dotato di un modulo
antivibrazioni che minimizza le oscillazioni de-
rivanti dai diversi fondi stradali, proteggendo lo
smartphone.”Negli ultimi anni siamo stati mol-
to attenti alle nuove esigenze di chi ha scelto
la mobilita sostenibile come principale moda-
lita di spostamento all'interno delle nostre citta
sempre piu inquinate”, ha speigato Marco Ca-
gnetta, board member e general manager sale
& marketing di Cellularline. “Ci siamo chiesti
quali fossero i bisogni, le abitudini e le ambi-
zioni di chi ogni giorno sceglie la mobilita elet-
trica. Con Newrban vogliamo avvicinarci a loro,
creando connessione, appartenenza e incorag-
giando rapporti positivi fra le persone, ispirando
fiducia, sicurezza e affidabilita”.



Smartphone
In Europa:
anno zero

Il mercato registra un calo del 23% nel Q1,

pari a 38 milioni di pezzi spediti.

Il numero piu basso dal secondo trimestre del 2012.
A livello globale il calo e pari al 12%.

di Andrea Dusio

utto il momento negativo della telefo-

nia di ultima generazione in una cifra:

-23%. Secondo i numeri rilasciati da

Counterpoint Research nella giornata

del 10 maggio, il mercato europeo degli
smartphone nel primo quarter del 2023 ha fatto se-
gnare spedizioni pari a 38 milioni di pezzi. E il dato
trimestrale piu basso degli ultimi 11 anni, dal Q2 del
2012 a oggi.

Samsung ha mantenuto la leadership nonostan-
te un calo delle spedizioni del 27% su base annua,
grazie soprattutto al relativo successo del lancio
dell’ultima serie di punta Galaxy S23. Apple, al se-
condo posto, ha guadagnato leggermente quota su
base annua, ma cio e dovuto al fatto che ha subito un
calo inferiore rispetto alla maggior parte degli altri
fornitori.

Linflazione, i tassi di interesse e i prezzi dell’e-
nergia sono rimasti ostinatamente alti, cosi come il
livello del conflitto tra Russia e Ucraina, determinan-
do I'approccio cauto dei consumatori.

Il direttore associato di Counterpoint Research,
Jan Stryjak, ha dichiarato: “Il pitt grande vincitore,
tuttavia, € stato Xiaomi, I'unico grande fornitore a
registrare una crescita delle spedizioni, dopo un
pessimo Q1 2022”. Commentando i previsionali per
il resto del 2023, Stryjak ha aggiunto: “Avevamo pre-
visto che le condizioni difficili sarebbero peggiorate
prima di migliorare, e questo & stato confermato dal
peggior trimestre per le spedizioni di smartphone
che abbiamo visto in Europa in oltre un decennio.
Tuttavia, rimaniamo ottimisti sul fatto che le pres-
sioni economiche dovrebbero iniziare ad allentar-

si nei prossimi trimestri, rafforzando la fiducia dei
consumatori e portando a una fine dell’anno miglio-
re”.

Al di l1a delle valutazioni degli analisti, la crisi
ha reso ancora piu evidente il dominio di Apple e
Samsung. Secondo una statistica pubblicata recente-
mente da GS Statcounter su elaborazione dei dati di
vendita di aprile, Apple aveva una quota di mercato
del 30,4% e Samsung del 26,1%. La somma proietta
i due brand a superare il 55%. Xiaomi vale I'11,7%.
Seguono Oppo e Vivo, rispettivamente con il 6,3%
e il 5,1%. Il sesto produttore ¢ Huawei, che detiene
una market share del 4,1%. Insieme, sei soli mar-
chi, rappresentano 1'83,8% dell’intero mercato degli
smartphone.

[ dati europei di Counterpoint possono essere
messi a confronto con quelli rilasciati da Canalys, che
fotografano invece I'andamento del mercato globale
nel Q1. Uandamento e identico, ma I'entita della fles-
sione & dimezzata. Si tratta in ogni
caso del quinto trimestre consecu-
tivo di declino, con un calo del 13%
su base annua nel primo trimestre
del 2023. Samsung & stato l'unico
fornitore leader a registrare una
ripresa trimestre su trimestre, tor-
nando al primo posto con
una quota di mercato
del 22%. Nel frattem-
po, Apple e scesa al
secondo  posto,
con una quota
di  mercato
del 21%,
riducendo

r=>
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il divario tra sé e il concorrente sudcoreano, grazie
alla solida domanda per la serie iPhone 14 Pro nel
primo trimestre del 2023. Xiaomi ha mantenuto la
terza posizione con una market share dell’11%, gra-
zie al lancio di nuovi prodotti verso la fine del trime-
stre e al continuo adeguamento delle scorte. Oppo e
Vivo hanno rafforzato le loro posizioni nella regione
Asia-Pacifico e nei loro mercati nazionali, con una
quota rispettivamente del 10% e dell’8%.

“Nonostante i tagli ai prezzi e le forti promozioni
dei venditori, la domanda dei consumatori é rimasta
debole, soprattutto nel segmento di fascia bassa, a
causa dell'inflazione elevata che ha influito sulla fi-
ducia e sulla spesa”, ha dichiarato Sanyam Chaurasia,
analista di Canalys. “Inoltre, il continuo rallentamen-
to della domanda da parte degli utenti finali ha inne-
scato una forte ondata di destoccaggio lungo l'intera
catena di fornitura. Per mantenere un basso livello
di volumi di vendita, i fornitori hanno continuato a
utilizzare tecniche di produzione prudenti, con un
impatto negativo a lungo termine sulle prestazio-
ni operative della catena di fornitura dei
componenti”.

Untags, arrivano le nuove cover
Bloom e Safari

Con la primavera nel vivo e lawicinarsi dell'estate, Untags lancia una nuova

gamma di cover e accessori modulabili per dare vita a innumerevoli combinazioni.
In particolare, la caratteristica delle cover risiede in un aggancio alla base della
custodia, sul quale e possibile aggiungere accessori come charms, phone strap e
lettere, in grado di consentire la massima personalizzazione.

Le nuove cover per iPhone 14 si aggiungono alla gia ampia gamma di custodie
Untags, grazie alle nuove linee Bloom e Urban Safari. La prima € ispirata dalla bel-
lezza della natura, ed e contraddistinta da colorate fantasie floreali. Urban Safari,
invece, la nuova linea in arrivo a giugno, perfetta per chi ama lo stile ‘animalier’,
grazie alle grafiche ispirate all’esotica atmosfera del safari, reinterpretate pero in
chiave urbana. Per valorizzare ancora di pit UiPhone, le custodie sono prodotte in
materiale dall'effetto pelle. Oltre alle cover, Untags presenta al pubblico anche i
nuovi accessori modulabili, come il Phone Necklace personalizzabile e il Necklace
Chunky, con corda a maglia grossa. A completare la nuova collezione, le nuove
linee dei Phone Strap, tra cui il vistoso Big Soft Stars ispirato dalle stelle, il Big
Flowers caratterizzato da romantici fiori 3D che creano un effetto cascata, il Pastel
realizzato con perline in morbido silicone nei toni pastello, lo Star in a Rainbow in
cui un elegante stella nera incontra i vivaci colori dell'arcobaleno, e il Disc, con
perline in morbido silicone dai colori eleganti e sofisticati.




Nikon Z 8,
la nuova mirrorless -
ultraleggera

Qualita dell'immagine, precisione e flessibilita, in un corpo
compatto e dal peso contenuto. La fotocamera, distribuita da Nita,l
si distingue per prestazioni e funzionalita all’avanguardia.

di Annalisa Pozzoli

n un evento andato in scena a Milano il 18

maggio scorso, Nikon ha presentato alla stam-

palanuova Nikon Z 8, una fotocamera potente

e agile che va ad arricchire la gamma mirror-

less professionali Nikon serie Z. Dotata delle
funzioni del modello Z 9, ma in un corpo macchina
dalle dimensioni e dal peso inferiori, la nuovissima
Z 8 offre a fotografi e videomaker una grande flessi-
bilita, a supporto della loro creativita.

Nikon Z 8 segue la scia dell’lammiraglia Nikon Z
9 e raccoglie l'eredita del celebre modello D850.
Con un peso di soli 910 grammi, il corpo macchina
di questa nuova mirrorless e del 30% piu piccolo
rispetto a quello della Z 9 e del 15% piu ridotto ri-
spetto a quello della reflex Nikon D850.

Caratterizzata dallo stesso sensore Cmos stacked
e dal medesimo processore Nikon Expeed 7 della Z
9, la Nikon Z 8 garantisce un’alta qualita dell'imma-
gine, grazie alla sua risoluzione di 45,7 megapixel,
capace di realizzare immagini e video nativi in 8.3K.

Il corpo macchina piu compatto e leggero non
sacrifica 'affidabilita: la Nikon Z 8 e infatti dotata
di una elevata protezione contro le condizioni at-
mosferiche e presenta la medesima tollerabilita al
freddo dei modelli D6 e Z 9, garantendo affidabili-
ta delle prestazioni anche alle basse temperature.
Inoltre, Z 8 & la prima fotocamera mirrorless Nikon
dotata di due porte Usb-C. In questo modo & possi-
bile trasferire i file in tempi rapidi durante la rica-
rica. Oltre alla fotocamera, ¢ disponibile un'ampia
gamma di obiettivi Nikkor Z per ogni budget e ogni
necessita. Sono anche disponibili tanti accessori di
terze parti, come gimbal, microfoni e molto altro.

Fiore all’occhiello della nuova Z 8 sono le funzio-
nalita video: La mirrorless Nikon e in grado di re-
gistrare filmati 8K o 4K di alta qualita e dispone di
numerose funzioni che consentono di risparmiare
tempo e spazio. Gli utenti possono scattare sequen-
ze in Raw a 12 bit “on-camera” e lavorare con i file
N-Raw di Nikon, i quali presentano dimensioni di-
mezzate rispetto ai file Raw HQ ProRes.

“La Nikon Z 8 & una fotocamera che si rivolge a
un utente evoluto, con capacita tecniche e un pote-
re d’acquisto importante, che magari gia possiede
un parco ottiche che possano sfruttare al meglio
le potenzialita della macchina”, spiega Marco Ro-
vere, responsabile ufficio stampa di Nital, che di-
stribuisce il marchio Nikon in Italia. “Compatta e
facilmente trasportabile, offre potenzialita simili
all'ammiraglia, la Z 9, con una particolare attenzio-
ne anche alle prestazioni video, che sono di livello
assolutamente professionale. Per la sua fascia di
prezzo e il target a cui si rivolge, si tratta di una
mirrorless destinata ai negozi specializzati, ma
con questo non vogliamo trasmettere il mes-
saggio che la fotografia sia relegata solo a
un’elite di professionisti. Non & cosi. Tutti
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possiamo imparare a scattare foto di buon livello.
Per questo, da parte nostra il dialogo con le gran-
di catene di elettronica & sempre aperto. Anche se
in questi spazi la fotografia ha ormai uno spazio ri-
dotto a scaffale, ritengo che le mirrorless possano
essere molto interessanti per chi vuol fare un pas-
so in piu rispetto alla fotografia con lo smartphone.
Sarebbe bello se ci fosse una maggiore apertura a
questo tipo di prodotto da parte della Grande distri-
buzione specializzata”.

Nital distribuisce in Italia il brand Aiper

Si stima che ci siano circa 28,5 milioni di pisci-
ne nel mondo, e solo per 6 milioni di loro viene
impiegato un robot per la pulizia quotidiana. Il
60% del mercato e concentrato in sei territori:
10,4 milioni di piscine sono negli Stati Uniti, 2 mi-
lioniin Francia, 1,2 milioni in Spagna, 1,1 milioni
in Australia, 850mila in Germania e 520mila in
Italia. | numeri, anche nel nostro paese, sono in
progressiva crescita, ed & per questo che Nital
ha stretto un accordo di distribuzione per il ter-
ritorio italiano dei robot pool cleaner prodotti da
Aliper, azienda innovativa nel settore delle puli-
zie automatizzate per piscine. Popolare soprat-
tutto negli Stati Uniti, Aiper e stata insignita del
Ces 2023 Innovation Award Product, che premia
l'eccellenza del design e dell'ingegneria nei pro-
dotti tecnologici di consumo. Grazie alla nuova
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partnership con Nital, lazienda introdurra sul
mercato la gamma dei propri prodotti a batte-
ria. La linea di robot pulitori per piscine cordless
di Aiper sono in grado di muoversi intorno alla
piscina e a qualsiasi ostacolo, garantendo una
pulizia impeccabile, grazie ad un design appo-
sitamente studiato per facilitare il movimento
sott'acqua con una incredibile semplicita d'uso
e di manutenzione. La gamma Aiper distribu-
ita da Nital sara composta da quattro modelli,
a partire da 299 euro per gli entry level Seagull
SE e Seaqull 800, indicati per piscine fino agli 80
metri quadrati, fino ad arrivare alle performan-
ce piu elevate di Seagull Plus, che pulisce fino a
120 metri quadrati, e al top di gamma Seagull
Pro, progettato per pulire anche le pareti della
piscina.



Fnac acquisisce
MediaMarkt
in Portogallo

Dieci punti vendita cambieranno insegna. I 450 dipendenti verranno

riassorbiti dal gruppo francese. Che rafforza la sua seconda posizione

nel mercato lusitano, dietro a Worten.

di Andrea Dusio

iassesto complessivo nel mercato dell’e-

lettronica di consumo portoghese. Fnac ha

infatti acquistato i negozi di MediaMarkt.

Si tratta di dieci punti vendita, che cambia-

no d'insegna grazie a un accordo che le due
societa hanno siglato senza pero diffonderne i detta-
gli finanziari. Fnac-Darty va cosi a rafforzare il pro-
prio secondo posto nel ranking lusitano della vendita
di elettrodomestici, elettronica di consumo e prodotti
di entertainment, mentre di fatto MediaMarkt esce
dal Portogallo, focalizzandosi su Paesi in cui la sua
presenza mantiene una maggior consistenza. L'accor-
do riguarda anche I'e-commerce e, piu in generale, le
attivita online, e prevede l'integrazione all'interno di
Fnac dei 450 dipendenti di MediaMarkt. Ricordiamo
che le due societa hanno in comune la presenza nell’a-
zionariato di Ceconomy AG, che da un lato controlla il
gruppo MediaMarkt, ma dall’altro possiede il 24% di
Fnac-Darty dal 2017.

A spiegare l'opportunita da cui nasce l'operazio-
ne e Karsten Wildberger, ceo di MediaMarkt-Saturn
e Ceconomy: “In Portogallo, abbiamo mantenuto la
nostra posizione nel corso degli anni in un ambiente
molto competitivo, grazie alla forte performance del
nostro team locale. Tuttavia, la nostra attivita qui non

ha ancora raggiunto una dimensione sufficiente per
arrivare a una leadership nel mercato dell’elettronica
di consumo. Secondo lo stesso manager, “Fnac Darty e
il numero due in Portogallo” e, unendo le attivita delle
due aziende, “questa posizione sara significativamen-
te rafforzata”. Va ricordato in tal senso che la catena
Worten, del gruppo Sonae, é attualmente la leader del
mercato hi-tech portoghese, dopo la forte espansio-
ne che nel 2022 ha portato I'insegna ad aprire altri
10 punti vendita, accompagnando il forte incremento
delle attivita online, dove ha fatto registrare un +50%.
Dopo I'approvazione dell’accordo da parte delle auto-
rita antitrust localj, il marchio MediaMarkt terminera
la propria attivita in Portogallo e potra essere avviato
il rebranding dei negozi. MediaMarkt e presente sul
mercato portoghese dal 2004 e attualmente dispone
di 10 negozi fisici e di un negozio online, registrando
un fatturato di circa 140 milioni di euro (dato riferito
all'anno fiscale 2021/22).

Dopo 25 anni di sviluppo di successo in Portogallo,
Fnac Darty conta attualmente circa 1.700 dipendenti
e gestisce una rete di 35 negozi Fnac, oltre a sei centri
Pc Clinic, un Nature et Découvertes e il sito web Fnac.
pt, per un fatturato di circa 370 milioni di euro alla
fine del 2022. Il marchio beneficia di un’ampia coper-
tura geografica e di un’eccellente awareness da parte
dei consumatori.
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Con questo progetto di acquisizione, il gruppo, oltre
a consolidare la propria posizione di player numero
due in Portogallo, potra cogliere 'opportunita di di-
versificare ed espandersi nelle categorie dei grandi
e piccoli elettrodomestici. Enrique Martinez, ammi-
nistratore delegato di Fnac Darty, ha dichiarato: “La
nostra presenza in Portogallo € una storia di succes-
so da 25 anni e 'annuncio di oggi apre un nuovo ca-
pitolo di espansione. L'acquisizione di MediaMarkt
consentira a Fnac Darty di aumentare di quasi un
terzo la propria presenza in Portogallo, un mercato
dinamico per il nostro gruppo. Si tratta di un’oppor-
tunita straordinaria per raggiungere una forte posi-
zione di mercato e offrire ai nostri clienti portoghesi
una gamma completa di prodotti e servizi al centro
del nostro progetto Fnac Darty. Unendo le forze nel
post-vendita e in altri servizi, possiamo estendere le
nostre azioni a favore di un consumo responsabile
e di un’economia circolare. Non vedo l'ora di dare il
benvenuto ai 450 nuovi dipendenti di MediaMarkt
e di condividere con loro questa nuova avventura”.
Fnac Darty, che nel nostro Paese non e piu presente,
resta nel resto d’Europa uno dei rivenditori di rife-
rimento, con punti vendita diretti in Francia, Belgio,
Lussemburgo, Portogallo, Spagna e Svizzera. Media-
Markt prevede che la transazione sara completata
nei mesi estivi.

Nnews

MediaWorld: a Lucca il primo negozio
‘Look & Feel’ d’Europa

Il punto vendita MediaWorld di Lucca e stato scel-
to come palcoscenico per il lancio del nuovo layout
‘Look & Feel’ che, nel corso dei prossimi mesi, andra
a caratterizzare gli store d’Italia ed Europa. Il punto
vendita di Via Delle Cornacchie 960, inserito nel con-
testo del Parco Commerciale San Vito, inaugurato per
la prima volta nel 2003, & uno store che, in 20 anni
di attivita, ha registrato circa 2,5 milioni di accessi,
contribuendo alla digitalizzazione dell’area e all’e-
voluzione di una citta che oggi, grazie al successo di
Lucca Comics & Games, & sinonimo di intrattenimen-
to e gaming a livello internazionale. Il nuovo layout
‘Look & Feel’ introdotto a Lucca si caratterizza per
uno stile moderno e caldo, con un ampio utilizzo di
arredi modulari, progettati con attenzione alla soste-
nibilita, prediligendo l'utilizzo di materiali riciclabili
e studiati per avere una vita utile piu lunga e quindi
un minore impatto ambientale. Linvito a scoprire e
vivere la tecnologia in prima persona, infatti, trova

la sua massima espressione nelle Experience Zone,
aree progettate affinché il cliente possa immergersi
in un ambiente accogliente e comprendere appieno
come vivrebbe il prodotto una volta a casa. A Lucca
sono presenti quattro di queste aree, dedicate alle
passioni e preferenze che caratterizzano la clientela
lucchese: Cooking Zone, Hi-Fi Zone, Gaming Zone e
Mobility Zone. Linvestimento su MediaWorld Lucca
rappresenta un rafforzamento del marchio in Tosca-
na gia presente in 8 citta. Nell'ultimo biennio, gli store
toscani hanno registrato una crescita di fatturato di
oltre il 17% e quello di Lucca di quasi il 22%. I trend
di consumo nella provincia di Lucca negli ultimi sei
mesi sono stati guidati da E-Mobility (+10%), piccoli
elettrodomestici per beauty&wellness (+17%), elet-
trodomestici per home comfort come condizionatori
e purificatori d’aria (+36%), grandi elettrodomestici
(+5%). In crescita stabile anche console, accessori ga-
ming e telefonia.

Tw hai e ides,
noi la tecnologia
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Inaugurato un nuovo Mini Trony
a Velletri (RM)

Eurocom ha recentemente inaugurato
un punto vendita con insegna Mini Trony
a Velletri, in provincia di Roma. Presso il
nuovo negozio lavorano sei addetti alla
vendita coordinati dal direttore Roberto
Pallante. Ubicato in Via Circonvallazione
Appia n. 52, é facilmente raggiungibile
grazie anche alla vicina stazione ferro-
viaria. Con 250 metri quadrati di super-
ficie, due casse e un parcheggio da 40
posti auto, il Mini Trony di Velletri conta
su 500 referenze e un bacino d'utenza
stimato di oltre 50mila potenziali clien-
ti. Prosegue cosi il progetto di sviluppo
di Eurocom, socio G.R.E. che con questa
nuova apertura raggiunge un numero
complessivo di 10 punti vendita (di cui
sette ad insegna Mini Trony). In Italia,
sono 156 i punti vendita Trony, cui si
aggiungono 24 MiniTrony, per un totale
di 180 negozi. MiniTrony e il programma
di affiliazione varato da G.R.E. e rivolto
a imprenditori e negozi indipendenti nel
settore della distribuzione di prodotti di
elettronica di consumo. Nel novero delle
insegne facenti capo al Gruppo, MiniTro-
ny e quella che identifica i punti vendi-
ta di medio-piccole dimensioni, ubicati
anche in centro citta. Il punto vendita di
Velletri, con pianta quadrata, presenta
come primi reparti all'ingresso quelli de-
dicati ai televisori e agli elettrodomestici
da incasso. Tra i vari servizi, offre assi-
stenza e riparazione di elettrodomestici,
consegna e ritiro dell’'usato e installazio-
ne a domicilio del cliente.

Unieuro trasferisce e amplia il
suo store di Brembate (BG)

Unieuro ha annunciato la relocation
del suo punto vendita di Brembate (BG),
che si sposta in un nuovo spazio esterno
in Strada Provinciale, 184 sempre all'in-
terno del grande Parco Commerciale di
Brembate. 1.000 i metri quadrati su cui si
sviluppa il negozio, dove i clienti possono
vivere una shopping experience evolu-
ta, grazie al moderno e innovativo layout
dell'insegna. Questa location dedichera
una particolare attenzione all’area ga-
ming, allestita per intrattenere gli utenti
e far scoprire loro una vasta selezione dei
prodotti di tendenza piu richiesti sul mer-
cato. E per assistere la clientela al meglio,
e stato rinforzato il team di addetti, che
diventano 13. Tutti pronti per consigliare
e indirizzare gli appassionati di tecnologia
all'acquisto piu adatto alle loro necessita,
nello stile Unieuro.
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I1 24 e 25 maggio si e tenuto The Next, 'evento dedicato al trade in cui
I'azienda ha mostrato le sue ultime novita strategiche e di prodotto.
La parola a Marco Iadeluca, direttore vendite per I'Italia.

di Annalisa Pozzoli

ugor™

uarta edizione per Sbs The Next,
I'evento che si & tenuto il 24 e
25 maggio all’Sbs Cafe di Paruz-
zaro, in provincia di Novara. Un
appuntamento importante per i
clienti del-trade, che ha contato sulla parte-
cipazione di oltre 400 tra i maggiori top ma-
nager del retail a livello internazionale.

A pochi mesi dal Mobile World Congress
2023, I'evento si pone come cornice per mo-
strare tutte le piu recenti novita di prodotto,
oltre alle strategie e alle iniziative dedicate
ai punti vendita. Quindi, accanto alle ultime
innovazioni per i caricabatterie con tecnolo-
gia GaN, I'’ecosistema Magsafe e la ricchissi-
ma offerta di cover e accessori per qualsiasi tipo di dispositivo mobile, a The
Next i riflettori erano puntati sui progetti di omnicanalita.

“A The Next spieghiamo il nostro ecosistema di servizi”, spiega Marco lade-
luca, direttore vendite Italia dell’azienda. “Qui mettiamo in mostra la parte
meno visibile dell’azienda, le nostre strategie di sviluppo e le attivita dell’uf-
ficio trade. Ma parliamo anche di servizi. Il progetto di protezioni persona-
lizzate Fast Skin, con cui siamo partiti qualche anno fa, sta andando a gonfie
vele, tanto che siamo i primi sul mercato a proporre la pellicola protettiva per
i dispositivi foldable. Oggi il sistema Fast Skin lavora attraverso varie macchi-
ne, dalle piccole dimensioni, sino alla taglia standard e maxi, quest’ultima in
grado di personalizzare le protezioni anche dei laptop”.

Tra i servizi piu apprezzati da parte del trade che ha partecipato all’edizio-
ne 2023 di The Next, c’é Find Me: 'utente finale pud acquistare il prodotto
desiderato anche se al momento mancante sullo scaffale: inquadrando il QR
code dell’articolo, si accede direttamente al catalogo prodotti online. In que-
sto modo il punto vendita non sostiene costi di magazzino e di manutenzione.
Il consumatore, dal canto suo, ottiene informazioni immediate e vive un’e-
sperienza di acquisto senza interruzioni pagando direttamente alla cassa e
ricevendo a casa in pochi giorni cid che ha selezionato.

“Siamo un’azienda con circa 4mila referenze, non e pensabile che un nego-
zio tenga a magazzino tutto il nostro catalogo”, prosegue ladeluca. “Allora il
concetto e il seguente: se non trovi un articolo, attraverso il QR Code hai la
possibilita di sceglierlo e, pagando il negozio, ritirarlo nel negozio stesso, cre-
ando fidelizzazione, oppure ricevendolo direttamente a casa. In questo modo
anche chi ha necessita particolari, penso ad esempio a uno smartphone poco
diffuso, oppure datato, puo trovare facilmente cid che gli serve anche se il
prodotto non e presente fisicamente in store. La connessione e contamina-
zione tra negozio fisico e negozio digitale
e ormai diventata parte integrante della
nostra offerta”.

Ma non e l'unica novita per il retail. An-
che il meccanismo di riordino e stato ri-
voluzionato, grazie al servizio Sbs di Di-
gital Store Management. Partendo da dati
di sell-out da una parte, e dalla strategia
della catena dall’altra, si automatizza il
processo di riordino di accessori, per evi-
tare mancate vendite all'imprenditore.
Questo approccio e pensato per generare
valore aggiunto: si genera maggior traffico
all’interno del punto vendita e si fidelizza
il consumatore, incrementando la redditi-
vita del rivenditore.

Parlando invece di prodotto, una delle
maggiori novita degli ultimi mesi per Sbs
e di tipo tecnologico: 'azienda sta lavo-
rando sulla tecnologia GaN, che si basa sul
Nitruro di Gallio, un conduttore che per-
mette di costruire prodotti ad alta poten-
za, mantenendo al contempo dimensioni
ridotte. “Un’azienda leader come la nostra
ha il dovere di percorrere la strada dell’in-
novazione: e proprio questo uno degli

MARCO IADELUCA

IL TEAM COMMERCIALE ITALIA DI SBS

elementi che hanno fatto la differenza negli anni per Sbs”, spiega il direttore
vendite. “E oggi presentiamo una gamma innovativa, profonda, con elementi
proprietari anche in ambito di progettazione - pensiamo ad esempio all’asse
ruotato di 45° della presa dei caricatori, pensato per risparmiare spazio. Altro
elemento di innovazione ¢ il Grafene, un elemento creato in laboratorio, im-
piegato in power bank dalle dimensioni contenute, ma che garantiscono delle
potenze impressionanti. Il nostro dogma & sempre stato cercare di fornire
la massima tecnologia disponibile sul mercato. Oggi nel settore dell’energia
stiamo davvero facendo la differenza”.

Non dimentichiamo, infine, il mondo lifestyle, ben rappresentato dal brand
Case & me, nato nel settembre del 2022 e che ora si rinnova con tante refe-
renze, tutte all'insegna della continua ricerca stilistica. “Accessori divertenti,
funzionali e che possono essere abbinati facilmente tra loro, in un’interes-
sante ottica di cross-selling”, conclude Marco ladeluca. “Non dimentichiamo
poi la recente acquisizione di Puro, che e diventato a tutti gli effetti un brand
aziendale. Anche in questo caso la strategia e molto precisa: rivolgersi a una
nicchia di ‘Apple lovers’ con prodotti tarati sulle loro esigenze. Se Sbs si ca-
ratterizza per specializzazione e profondita di catalogo, Puro si concentra sul
color matching, sulla bellezza e sull’eleganza. Una line up complementare che
rafforza il nostro percorso verso il lifestyle e I'oggetto da regalo”.
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Diffusore The
Pearl Akoya

Diffusore dall'iconica forma
sferica, con caratteristiche
che faranno la felicita degli
audiofili: woofer posteriore in
kevlar da 17 cm, amplificatore
da 450 W, sezione medio/alti
con un midrange da 13 cm e
tweeter coassiale da 2,8 cm
con amplificatori dedicati da
300W cadauno. Lo chassis,
dalle linee moderne, ha una
struttura a doppio guscio
rinforzato in fibra di carbonio e fibra di vetro, con abbinato un anello Chromium
nella parte posteriore e una raffinata griglia metallica magnetica a proteggere
i driver frontali. La pressione sonora che Akoya riesce a sviluppare - ben 115
dB - & davvero impressionante per un singolo diffusore. Infatti, questo nuovo
prodotto pud funzionare da solo oppure essere abbinato a un gemello per
una perfetta immagine stereofonica. La connettivita comprende Ethernet,
WiFi, Bluetooth, oltre a ingressi analogici e digitali (mini-jack 3,5mm, ottico
e Micro USB). Inoltre, Akoya & compatibile con Qobuz, Tidal, Deezer, Spotify,
WebRadio, Napster, Cromecast, AirPlay 2, ha capacita multi-room, il tutto
coadiuvato da una app disponibile sia per iOS che per Android. Completano
la dotazione un telecomando minimal e Bluetooth dalla forma circolare e una
custodia sagomata con due comode maniglie, per poter portare la propria
Akoya ovunque. Distribuito in Italia da Audiogamma.

Auricolari ZES8OOO

Final Audio ha curato con estrema precisione
il comfort di questi auricolari, con una doppia
struttura in grado di adattarsi a padiglioni
di qualsiasi taglia: una interna piu morbida,
chiamata Type Q, che viene inserita nel
condotto uditivo e una esterna che poggia
solo in parte sulla conca, assicurando piu
punti di contatto. Questa scelta costruttiva
assicura anche una ottima cancellazione
‘naturale’ del rumore: gli ZESOOO non devono
infatti ricorrere a pesanti elaborazioni digitali,
atutto vantaggio della qualita diriproduzione.
Inoltre, sono dotati di driver a bassissima Y |
distorsione f-Core con un diaframma da

ben 13 mm con cupola in alluminio-magnesio stampata a iniezione su un
bordo in silicone speciale altamente flessibile. Un altro punto di forza e
'amplificatore in classe AB per gli altoparlanti, al posto di quelli in classe
D normalmente utilizzati, a garanzia di un suono particolarmente naturale.
I Final Audio ZE8OOO supportano la nuova tecnologia 8K Sound - sviluppata
adhoc dal costruttore giapponese - che cura il timing di ogni singolo bit,
calibrandolo attentamente con l'elaborazione digitale del segnale, cosi
che tutte le informazioni musicali vengano distintamente rivelate nella loro
migliore qualita ed estetica. Distribuiti in Italia da Audiogamma.

=

A cura di Annalisa Pozzoli e Margherita Bonalumi

Soundbar HW-Q990C

L'HW-Q990C di Samsung e la soundbar di punta della serie Q, con una
configurazione a 11.1.4 canali e audio Dolby Atmos. La soundbar & dotata
della funzionalita Q-Symphony 3.0, che analizza ed elabora i canali e
gli elementi audio, garantendo un suono perfettamente sincronizzato
attraverso gli altoparlanti del Tv e della soundbar. Include inoltre la funzione
SpaceFit Sound Pro, che calibra i suoni adattandoli alle proprieta acustiche
di ogni spazio, e Game Mode Pro, in grado di ottimizzare i suoni in base
ai generi di gioco, per un maggiore realismo durante la riproduzione con
Gaming Hub di Samsung.

da pagina 13 a pagina 17
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Nest Audio

Nest Audio e l'elegante accessorio
tech di Google che strizza un
occhio allambiente. Basta dire “Hey
Google” e riproduce in streaming la
musica e le stazioni radio preferite.
Con un audio di qualita, dalle voci
chiare e i bassi profondi, Nest Audio
si contraddistingue anche per i colori
e il design appositamente pensati
per integrarsi in qualsiasi ambiente
della propria casa. Progettato per
la sostenibilita, € ecologicamente
sicuro: l'alloggiamento, infatti, e ——
composto per il 70% da plastica
riciclata, nel pieno rispetto degli
obiettivi di Google di ridurre al
minimo il suo impatto ambientale e
sociale. Disponibile in Italia nei colori
Grigio chiaro e Grigio antracite.

Pixel Buds Pro

Per chi adora ascoltare la musica
ovunque e per chi non riesce ad
allenarsi senza la propria playlist
preferita, le nuove Google Pixel
Buds Pro sono le alleate perfette.
La cancellazione del rumore Silent
Seal e la batteria a lunga durata le
rendono il gadget tech essenziale
per godersi appieno ogni singola
nota. Con le nuove cuffie Google si
lascia anche libero sfogo al proprio
stile, che sia punk, pop o rock,
potendo scegliere tra quattro nuovi
colori perfetti da abbinare con |l
proprio look. Disponibili in Italia nel
colore Corallo, Grigio fumo, Grigio
antracite e Verde cedro.

Auricolare Bluetooth
Aero Open-ear

Aero € lauricolare Bluetooth che esprime un nuovo
modo di essere connessi. Il design Open-ear, unito
alla tecnologia Air Conduction, permette di ascoltare
la musica ed effettuare chiamate lasciando libero
l'orecchio, senza mai quindi isolarsi completamente
da cio che ci circonda. Il design di questo auricolare
garantisce una maggiore sicurezza in tutte le
situazioni d’'uso: su mezzi pubblici, in citta o in
ufficio. Con Aero si resta sempre connessi alla
vita quotidiana, lasciando entrare i suoni
circostanti, rimanendo in contatto con
persone e luoghi mentre si ascolta
la propria playlist.

|

Colourful Audio System

Sistema audio composto da Debut Carbon Evo, ultima versione del giradischi
venduto per oltre un milione di pezzi,amplificatore compatto MaiA S3 e una coppia
di diffusori Speaker Box 5 S2. Compresi nella combo cavi delle casse e piedini
smorzanti per i diffusori. Il suo punto di forza € un’installazione semplicissima,
tanto che il giradischi e pre-tarato in fabbrica e i cablaggi sono tutti gia terminati.
| colori a disposizione sono ben sei - White, Steel Blue, Golden Yellow, Fir Green,
Black e Walnut - in modo da adattarsi a qualsiasi ambiente, stile e personalita.
Solo 'amplificatore MaiA S3 & sempre disponibile sono nella variante di colore
nero. Distribuito in Italia da Audiogamma.
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Mi Smart Speaker

Questo prodotto ridefinisce la portata degli
smart speaker con un processore audio Texas
Instruments TAS5805M, che offre un audio
ad alta potenza e con una bassa distorsione,
oltre ad avanzati algoritmi dinamici multi-
banda per il controllo della risposta. Il potente
altoparlante anteriore da 12 W con driver
audio da 63,5 mm offre un'ampia copertura,
che consente di sperimentare un'esperienza
sonora coinvolgente in tutta la casa.
Grazie alla regolazione Dts professionale,
I'altoparlante offre un audio nitido e chiaro,
senza distorsioni, a qualsiasi volume.

Party Rocker One

Uno speaker pensato per tutti coloro che amano animare le feste con tanta
buona musica e divertimento. Party Rocker One si presenta con un look moderno,
giovane e grintoso, con un’esperienza sonora coinvolgente grazie alla potenza
di 300W, alla configurazione a doppio woofer, ai cinque giochi di luce basati
sul ritmo della musica e alla modalita karaoke integrata. Grazie alla batteria con
autonomia di 15 ore, gli utenti potranno godersi la musica per tutta la durata del
party senza preoccuparsi di dover controllare o ricaricare l'apparecchio. Tra le
caratteristiche piu interessanti di Party Rocker One figurano poi il pad integrato
per la ricarica wireless degli smartphone, cosi da non dover mai interrompere il
divertimento per cercare una presa di corrente, e la protezione IPX4 sul pannello
superiore. Tutto cio, in aggiunta alla connettivita Bluetooth, al display Led, alla
radio integrata e alla funzionalita di sincronizzazione Tv.

Zone

Queste innovative cuffie over-ear combinano ingegneria acustica allavanguardia
ed elevate prestazioni di filtrazione dell’aria, offrendo al contempo un'esperienza
di ascolto immersiva e una purificazione dell'aria on-the-go quando serve.
Progettate per affrontare la doppia sfida del rumore cittadino e dell'inquinamento
atmosferico, le cuffie Dyson Zone sono frutto di cinque anni di ricerca e sviluppo e
della trentennale esperienza di Dyson nello studio del flusso, della filtrazione e della
qualita dell'aria interna ed esterna. Offrono infatti un’esperienza audio immersiva,
con cancellazione del rumore avanzata e riproduzione fedele a spettro completo.
Inoltre, grazie ai filtri elettrostatici, catturano il 99% di particelle inquinanti fino
a O,1 micron, mentre i filtri ai carboni attivi K-Carbon arricchiti di potassio sono
in grado di imprigionare i gas acidi maggiormente

associati all'inquinamento urbano (tra cui NO, e
SO). Alimentate da batterie avanzate agli
ioni di litio e ricaricabili tramite Usb-C,
le cuffie offrono 50 ore di autonomia
in modalita audio, o quattro ore di
autonomia in modalita combinata
purificazione e audio.
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Auricolari
Tws Allox

Gli auricolari Allox permettono di ascoltare la propria musica preferita ovunque
senza l'ausilio di fili. La tecnologia True Wireless Stereo (Tws) assicura un
segnale stabile fino a 10 metri di distanza da smartphone, tablet o laptop. Gli
auricolari, inoltre, si collegheranno tra loro appena estratti dalla custodia di
ricarica. Bisognera associarli manualmente

al device di riferimento solo la prima volta:
in seguito, I'associazione avverra sempre
automaticamente. La custodia di ricarica
da 300 mAh ha una doppia funzione: il suo
rivestimento in metallo assicura protezione
alle cuffiette da piccoli urti e graffi; la basetta,
inoltre, alimenta gli Allox senza utilizzare
altre fonti di energia. Infatti, quando
saranno scarichi, bastera inserirli all'interno
della custodia e saranno di nuovo pronti
all'uso in un’ora e mezza. Utilizzando la
basetta si avranno a disposizione fino

a 24 ore di musica e chiamate. Grazie

alla tecnologia Environmental Noise
Cancelling (Enc) le chiamate saranno
sempre in alta definizione.

Auricolari Tws One Color

Gli auricolari One Color sono il compagno ideale per musica e chiamate. Si
associano senza lausilio di fili ai dispositivi dotati di connessione wireless. La
tecnologia True Wireless Stereo di cui sono dotati assicura una connessione
stabile e automatica fino a 10 metri di distanza dal device connesso. Dopo la
prima associazione a smartphone, tablet o laptop si collegheranno sempre in
automatico. Si pud ascoltare musica e chiamare per tre ore consecutive e, guando
le cuffiette saranno scariche, bastera riporle all’'interno della custodia di ricarica
e saranno di nuovo al 100% dopo un'ora e mezza. La basetta alimenta gli One
Color fino a quattro volte; quando anche la custodia sara senza energia, basta
connetterla a una fonte di alimentazione attraverso il cavetto Usb-A - Usb-C.
| comandi touch presenti sugli auricolari permettono una gestione semplice e
veloce di musica, chiamate e assistente vocale. Cinque i colori disponibili: Pink,
Black, Green, Blue e White.

Soundbar HT-SB100

Grazie alla cassa nero lucido e alla griglia in rete metallica, la soundbar HT-SB100
di Sharp Consumer Electronics si inserisce con eleganza in qualsiasi ambiente.
Con una larghezza di soli 80cm, HT-SB100 e perfetta per i televisori con schermo
da 32" o superiore. Pud essere posizionata su un ripiano o montata a parete
per un look piu contemporaneo. Questa soundbar offre una potenza di uscita
massima di 75W e consente di non scendere piu a compromessi sulla qualita
audio del televisore. Grazie al sistema stereo 2.0ch, si ottiene un'esperienza audio
coinvolgente con un suono stereo destro e sinistro ben distinto.

= v

Radio digitale Tokyo DR-430

Tokyo DR-430 & una moderna radio Dab+/Dab e Fm dotata di tecnologia
Bluetooth 5.0 per lo streaming audio wireless: gli utenti possono sintonizzarsi
sulla loro stazione radio preferita a casa semplicemente premendo un pulsante.
Grazie alla tecnologia Bluetooth 5.0, & possibile collegare il proprio telefono per
ascoltare in streaming musica, podcast e audiolibri in modalita wireless, attraverso
'altoparlante da 5W della radio, appositamente regolato per garantire un suono
cristallino. In alternativa, gli ascoltatori possono collegare le proprie cuffie al jack
integrato per un‘esperienza di ascolto personale. E possibile salvare le stazioni
preferite nei 20 canali di memoria preimpostati Dab+/Dab e 20Fm.

s,

£} Bluetoath

Music Speaker P1, P2, P3 e P4

Quattro vivaci diffusori Bluetooth che segnano l'ingresso dell'azienda nel
mondo audio. Esteticamente abbracciano il design retro-futuristico del
brand, con un pulsante rosso che ricorda quello della leggendaria macchina
fotografica, e forme arrotondate che ricordano l'obiettivo. Sono giocosi,
colorati, belli da vedere e divertenti: si va dal piu piccolo e portatile Polaroid
P1, all'indossabile Polaroid P2, a Polaroid P3 simile a una radio anni ‘80, fino
al piu potente Polaroid P4, I'unico che pud essere utilizzato anche in verticale
con una piantana di supporto. Ciascun dispositivo e legato all’app dedicata
Polaroid Music, tramite la quale si possono scegliere le piattaforme streaming
musicali preferite, oltre ad accedere a Polaroid Radio, l'altra grande novita
del brand, un servizio per accedere a cingque stazioni FM gratuite in continua
evoluzione, senza pubblicita. Distribuiti in Italia da Nltal.
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Tv Q2 Series

L'ultima serie Xiaomi Tv Q2 offre agli spettatori un'elevata qualita dell'immagine
grazie all'ultima tecnologia Quantum Dot Display, disponibile in tre diverse
dimensioni. Questi televisori di fascia alta con risoluzione 4K Ultra-HD sono
progettati per esaltare ogni esperienza visiva con colori vividi e realistici, nonché
transizioni piu fluide nelle scene di fast-motion, per un intrattenimento di alto
livello. Insieme a Dolby Vision 1Q, Dolby Atmos e ai sensori di luce ambientale
presenti sui Tv, Xiaomi Tv Serie Q2 ¢ in grado di rilevare in modo intelligente la
luminosita dell'ambiente e di apportare le regolazioni corrispondenti all'immagine,
offrendo allo stesso tempo prestazioni audio straordinarie e senza soluzione
di continuita. In questo modo tutti gli appassionati di cinema potranno vivere
un'esperienza coinvolgente. Per non parlare del sistema Google Tv integrato, una
novita assoluta per i Tv Xiaomi, che offrira agli spettatori contenuti personalizzati
e infinite fonti di intrattenimento. La nuova gamma Tv funge anche da
hub di controllo della casa intelligente con Google Assistant,
consentendo a qualsiasi persona di controllare
parti della propria casa con la sola

voce. E inoltre dotata dell'app ;
Xiaomi Tv+ preinstallata,
che offre agli spettatori

un maggior numero di
opzioni di contenuti,
Xiaomi Tv Q2 Series &
disponibile in Italia in
tre diversi polliciaggi:
507, 55” e 65”.

Tv Oled Evo G3

Grazie alla nuova architettura di controllo della luce, il Brightness Booster Max,
LG Oled Evo G3 offre una luminosita del 70% maggiore rispetto a un Tv Oled
LG tradizionale. Questa caratteristica, combinata con il trattamento Super Anti
Reflective, che riduce efficacemente i riflessi, rende il Tv Oled evo G3 perfetto per
essere utilizzato in qualungue ambiente domestico, anche quellicon maggiore luce.
[l nuovo processore 4K a9 Gen6 con Al gestisce accuratamente la riproduzione
di colori e dettagli sfruttando sofisticate tecnologie basate sul deep learning per
perfezionare la riproduzione delle immagini e aumentare il senso di immersivita e
coinvolgimento. La funzione Oled Dynamic Tone Mapping Pro, per esempio, offre
dettagli piu nitidi anche nelle zone molto chiare o scure grazie allapplicazione
della mappatura dinamica su 20mila blocchi di ogni singolo fotogramma; I'Hdr
Expression Enhancer riconosce e ottimizza la resa degli oggetti piu rilevanti
nella scena, dando loro maggiore nitidezza e tridimensionalita. I processore 9
Gen6 con Al & inoltre alla base del funzionamento di Al Sound Pro, che rende piu
coinvolgenti le azioni sullo schermo grazie al suono surround virtuale a 9.1.2 canali
riorodotto dagli altoparlanti integrati nel Tv.

Gamma Tv A5

| nuovi Tv Serie A5 sono fra primi al mondo con pannelli 2K da 32 e 40 pollici
dotati di tecnologia Qled per immagini di qualita elevata con colori realistici,
fedeli e brillanti. Grazie alle loro dimensioni compatte trovano posto ovunque,
per offrire un’esperienza di intrattenimento premium in ogni ambiente della casa,
mentre il prezzo contenuto amplia la platea di utenti a cui si rivolgono. | nuovi
pannelli Qled Full HD da 32 e 40 pollici con Quantum Dot Colour consentono
di generare oltre un miliardo di sfumature di vibranti colori. Potendo attingere
a una palette cosi ampia, il Tv potra riprodurre esattamente la calibrazione
cromatica di ogni scena come pensata da produttori e registi. La tecnologia
di Noise Reduction offre immagini sempre nitide e prive di artefatti mentre la
funzione Depth Enhancer analizza le differenti aree dellimmagine per donare
loro profondita e realismo in ogni frangente. | Tv Hisense Serie A5 adottano,
infine, una base ‘Dual Position’ che consente l'installazione in due differenti
modalita. Nella prima si avra il pannello Tv in posizione verticale, per una perfetta
visione in qualsiasi scenario d’'uso. Nella seconda si avra invece un’inclinazione
di 8 gradi per consentire I'uso del televisore come monitor di un computer.
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Tv 55FN2EA

La serie FN di Sharp & una gamma di Tv Android 4K Ultra HD con un elegante
design senza cornice e un supporto in alluminio. Il sistema di casse Harman/Kardon
conferisce al Tv un'esperienza sonora unica per film e musica. Il prestigioso partner
audio di Sharp, Dts, fornisce una serie di codec Dts:X e la post-elaborazione Dts
Virtual:X per un’esperienza sonora coinvolgente. Queste tecnologie audio offrono
un suono realistico e tridimensionale. Il sistema Hdr di ispirazione cinematografica,
Dolby Vision, garantisce un’elevata gamma dinamica dell'immagine, che si traduce
in una qualita vivida dei contenuti 4K. Un criterio fondamentale per un’immagine
Hdr e Dolby Vision di alta qualita e la luminosita: in questo ambito, la serie FN vanta
una luminosita dellimmagine di 350-380 nit (a seconda delle dimensioni). Inoltre,
per la riproduzione di ulteriori contenuti multimediali, la serie FN dispone di quattro
ingressi Hdmi 2.1, due porte Usb, un lettore di schede micro SD e, naturalmente, il Wi-
Fi certificato. Il sistema Android 11 fornisce una varieta di opzioni di intrattenimento
e offre servizi di app preinstallati come Netflix, YouTube, Google Play Movies & Tv e
Prime Video, oltre al Google Play Store e a numerose librerie multimediali. La serie
FN e disponibile online e nei migliori negozi di elettronica di consumo nei formati
da 43”, 50", 55” e 65”.
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Tv C73 98”

La Serie C73 combina le tecnologie Qled, 4K HDR Pro e Motion Clarity Pro 120Hz
per immagini fluide, brillanti e definite, in qualita Hdr. Inoltre, grazie a Game
Master Pro, Hdmi 2.1, Allm, Vrr 144Hz, FreeSync Premium, Tcl Game Bar e agli
ultimi formati Hdr supportati (Hdr1O+, Dolby Vision e Dolby Vision 1Q inclusi)
questo Tv ¢ il perfetto alleato per godersi videogiochi, film e sport in Hdr. La Serie
C73 & dotata di Google Tv con Assistente Google integrato. Accedere ai propri
contenuti preferiti & semplice, grazie al controllo vocale hands-free. Inoltre, grazie
agli speaker Onkyo in dotazione, ci si pud godere l'audio Dolby Atmos sul Tv,
oppure passarlo alla soundbar Tcl.

MoGo 2 Pro

Questo proiettore offre un mix tra portabilita, semplicita di utilizzo e qualita
dellimmagine che lo rendono adatto a ogni contesto. Pud essere alimentato tramite
power bank esterna, liberandolo dalla necessita della presa di corrente e rendendolo
ideale per qualsiasi scenario all'aperto, dal giardino di casa alla spiaggia. Grazie alla sua
potente luminosita di 400 ISO lumen, pud essere utilizzato anche di giorno e si presta
a condividere un’esperienza cinematografica grazie a immagini fino a 120 pollici di
diagonale. Per gli appassionati, offre caratteristiche tecniche come la risoluzione Full
HD, il supporto dello spazio colore DCI-P3, la compatibilita con HDR10 e, non meno
importante, una lampada con una durata di ben 25mila ore. Oltre alle porte fisiche
Usb e Hdmi, offre anche la tecnologia Chromecast integrata e, soprattutto, si basa su
Android Tv 11, consentendo I'accesso diretto a oltre S5mila app tramite la connessione
Wi-Fi. Grazie ai sensori di cui € dotato, MoGo 2 Pro si adatta automaticamente
allambiente circostante, regolando non solo la messa a fuoco, ma anche la correzione
del trapezio, I'allineamento dello schermo e l'evitamento degli ostacoli.

ProArt Projector Al Led

Asus  ProArt  Projector
Al Led e un proiettore
professionale che offre
agli utenti immagini vivide
in FHD. Pre-calibrato in

fabbrica a Delta E < 2 per
un'eccezionale precisione
del colore. Perfetto per
content creator, grafici ma
anche amanti del cinema, offre

immagini  brillanti e assicura
proiezioni senza dissolvenza fino

a 30mila ore, che equivale a circa 20 anni di utilizzo nel mondo reale a una
media di quattro ore al giorno.

Hub con 3 porte Usb 3.0, uscita Usb-C
fino a T00W, porta Hdmi per 4K Ultra HD

Questo hub multiporta & un accessorio estremmamente versatile. Si collega al Pc/
laptop/telefono compatibile grazie al connettore Usb-C. Grazie alle tre porte
Usb-A 3.0 si possono connettere periferiche come chiavetta, mouse e tastiera.
La velocita dati si attesta attorno ai 5Gbps: si possono trasferire grandi quantita
di file in pochi attimi da un device all’altro. L'uscita Usb-C serve per alimentare
i device: fa leva sulla tecnologia di ricarica ultra-rapida Power Delivery. Questa
porta, se collegata ad un caricatore PD, & in grado di trasferire al dispositivo la
potenza erogata dallo stesso caricabatterie fino a un massimo di TOOW. La porta
femmina Hdmi consente il collegamento con un altro monitor o televisore, in
modo da poter sfruttare appieno la tecnologia 4K Ultra HD e guardare video o
programmi in diretta in alta risoluzione.

™

Cavo Hdmi 2.1 per 8K

Un cavo Hdmi per l'alta risoluzione, rivestito
in tessuto e con due connettori placcati in oro
Hdmi Tipo A maschio. Questo accessorio & in
grado di supportare connessioni Ethernet, 3D e
8K Ultra HD. Permette di connettere dispositivi
come smart Tv, Pc, amplificatore a console

come Playstation 5 e Xbox S|X, lettore Dvd, >
Blu-Ray o decoder satellitare. La riproduzione 6
di suoni e immagini sara sempre eccellente: 'f ’
questo accessorio e infatti dotato di nucleo in

ferrite anti-interferenze che impedisce inoltre la
dispersione del segnale. La protezione antipiega

e 'impugnatura soft touch assicurano resistenza
e un utilizzo ottimale in ogni situazione.

Tv Oled S95C

Come per tutta la gamma Samsung Oled 2023, anche S95C & ora
disponibile nei formati da 55” e 65” ed extra-large da 77” ed & dotato
della tecnologia Quantum Dot sviluppata appositamente per i Neo
Qled Samsung, e del Processore Neural Quantum, che consentono
di mantenere le caratteristiche peculiari della tecnologia Oled, ma ne
superano i limiti in fatto di luminosita e resa del colore. Anche gquesto
modello vanta un refresh rate di 144 Hz e tutte le funzioni smart di
Samsung, compreso Gaming Hub. Altro aspetto distintivo e I'audio, che
vanta la dotazione di Dolby Atmos e Samsung Object Tracking Sound
(Ots). Infine, € incluso il servizio Samsung Tv Plus, come per tutti gli Smart
Tv Samsung: un’‘ampia offerta di canali Tv in streaming completamente
gratuiti con pubblicita (Fast) e video on-demand per un totale, in Italia,
di oltre 90 canali (con 23 canali di film) e 1.800 canali a livello globale.
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Raggruppamenti Raee, ecco la nota
interpretativa al Decreto 40/2023

I1 Centro di Coordinamento Raee d’intesa
con il Ministero dell'ambiente e della sicurezza
energetica (Mase) ha elaborato un’interpreta-
zione applicativa del decreto sui nuovi raggrup-
pamenti dei rifiuti da apparecchiature elettri-
che ed elettroniche, superando cosi il refuso che
era contenuto nella pubblicazione del testo nor-
mativo. Il Decreto 20 febbraio 2023 n.40, che e
stato pubblicato in Gazzetta Ufficiale ed e entra-
to in vigore il 5 maggio 2023, ha modificato di
fatto i raggruppamenti dei Raee. Il CdC Raee ha
quindi fornito un elenco esemplificativo e non
esaustivo dei raggruppamenti cui afferiscono
le diverse tipologie di Raee. Fanno parte del
raggruppamento R1 - apparecchiature per lo
scambio di temperatura con fluidi - i frigoriferi,
i congelatori, gli apparecchi che distribuiscono
automaticamente prodotti freddi, i deumidifi-
catori, altri apparecchi per lo scambio di tem-
perature con fluidi diversi dall'acqua. A questi
si aggiungono le pompe di calore, i radiatori a
olio e le asciugatrici. Rientrano negli altri grandi
bianchi, ovvero il raggruppamento R2: lavatrici,
lavastoviglie, forni, cucine e piastre riscaldanti.
In R3 fanno riferimento i televisori e i monitor,
compresi schermi, cornici digitali Lcd, laptop
e notebook. Il raggruppamento piu esteso per
tipologia di Raee € 'R4 che comprende It e con-
sumer electronics, apparecchi di illuminazio-
ne, Ped e altro. Ad esempio, rientrano in R4 gli
apparecchi per la cucina (friggitrici, frullatori,
tostapane), gli apparecchi per la cura della per-
sona (asciugacapelli, spazzolini da denti, rasoi
elettrici), gli apparecchi per l'intrattenimento
e It (giocattoli elettrici, radio, cellulari, cuffie,
chiavette Usb) e altri apparecchi elettrici (come
aspirapolvere, ventilatori, termostati, utensi-
li elettrici). Nuovi entrati: i forni microonde,
le stufe elettriche e gli apparecchi elettrici di
riscaldamento. A tutti questi si aggiungono i
pannelli fotovoltaici a fine vita. Da ultimo, R5
riguarda le sorgenti luminose: tubi e lampade
fluorescenti, lampade fluorescenti compatte,
lampade a scarica e Led.

Samsung Italia aderisce al
programma ‘DireFareRaee’

Samsung Electronics Italia, in collaborazione
con Amsa, ha aderito al programma ‘DireFa-
reRaee’ di Erion Weee, avviando una speciale
iniziativa per la raccolta di questo tipo di rifiuti.
Per la giornata del 24 maggio 2023, presso la
sede milanese di Samsung in via Mike Bongior-
no, 9 a Milano, é stato infatti possibile disfarsi
dei propri piccoli dispositivi elettronici guasti o
che non si utilizzano piu, attraverso una posta-
zione di raccolta Amsa creata ad hoc per il quar-
tiere di Porta Nuova.

La giornata ha rappresentato 'impegno delle
tre aziende organizzatrici verso I'informazione
sul corretto conferimento dei rifiuti elettroni-
ci. Un tema sul quale gli italiani hanno ancora
molto da imparare. Lo ha dimostrato una ri-
cerca realizzata dall'istituto Ipsos per Erion,
secondo la quale le nostre case sono ancora
troppo piene di Raee: in media ogni cittadino
ne ha nove. Lindagine ha rilevato come per-
sista in Italia una resistenza nei confronti del-
la raccolta differenziata dei rifiuti elettrici ed
elettronici: I'81% dei rispondenti conserva a
casa almeno un apparecchio elettronico ancora
funzionante ma che non utilizza piu, e oltre la
meta (il 61%) non lo butta anche se é rotto. Il
55% degli intervistati dichiara inoltre di tenere
nella propria abitazione delle pile esauste. Con-
testualmente alla giornata, Samsung ha avviato
una campagna di sensibilizzazione per i citta-
dini, le aziende e le scuole del quartiere, che si
tradurra in un evento presso la Samsung Smart
Arena, dove gli esperti del settore spiegheranno
I'importanza della corretta raccolta differenzia-
ta, il riciclo dei piccoli Raee e delle pile portatili
esauste e i benefici per 'ambiente. Gli studenti
milanesi saranno anche chiamati a partecipare
attivamente attraverso una call-to-action che li
portera a raccogliere presso i loro istituti quanti
piu dispositivi possibili per aggiudicarsi nuovi
strumenti digitali per la didattica. Cosi ha com-
mentato Daniele Grassi, vice president home
appliances di Samsung Electronics Italia: “Come
Samsung, crediamo che l'adozione di uno stile
di vita e di abitudini piu sostenibili siano ormai
una necessita a cui non possiamo sottrarci".

CdC Raee e Comune
di Napoli insieme
contro I'abbandono

del rifiuti

Sottoscritto il protocollo di collaborazione per favorire una
corretta gestione della filiera da parte di tutti i soggetti coinvolti.
E ridurre cosi i fenomeni di smaltimento illegale tramite combustione.

di Stefano Re

ontrastare l'abbandono dei rifiuti da apparec-
chiature elettriche ed elettroniche sul territorio
comunale di Napoli e favorire una corretta ge-
stione della filiera da parte di tutti i soggetti coin-
volti, per prevenire fenomeni di incendio di Raee
abbandonati. E l'obiettivo della recente collaborazione av-
viata tra il Comune di Napoli e il Centro di Coordinamen-
to (CdC) Raee, I'organismo che si occupa di ottimizzare la
raccolta, il ritiro e la gestione dei rifiuti elettronici in Italia,
sancita con la presenza della societa di gestione rifiuti Asia
Napoli e il sostegno dell'Incaricato del Ministero dell’inter-
no per il contrasto al fenomeno dei roghi di rifiuti in Cam-
pania, Filippo Romano.
All'origine dell’accordo, della durata di 36 mesi, vi e la
persistente tendenza all’abbandono dei rifiuti elettronici
sull'intero territorio comunale, fenomeno che si estende

anche ai comuni limitrofi. La conferma dell'importanza
del protocollo giunge dai risultati della raccolta dei rifiuti
tecnologici effettuata in provincia di Napoli lo scorso anno,
presentati nel Rapporto regionale 2022 del CdC. Dal report
emerge che la provincia di Napoli ha avviato a corretto ri-
ciclo solo 7.719 tonnellate di Raee, per giunta in calo del
4,3% rispetto al 2021, che corrisponde a una raccolta pro
capite di soli 2,58 kg/ab (-3%), la peggiore performance a
livello regionale e il quarto risultato pit basso di tutta Italia.

Le parti stanno gia focalizzando la propria attivita sul raf-
forzamento delle analisi conoscitive necessarie per incre-
mentare l'identificazione e, conseguentemente, i controlli
dei soggetti direttamente coinvolti nella gestione dei Raee,
a partire proprio dai rivenditori e distributori di apparec-
chiature elettriche ed elettroniche attivi sul territorio co-
munale.

“Siamo molto soddisfatti per I'avvio della collaborazione
con il Comune di Napoli” ha dichiarato Fabrizio Longoni,
direttore generale del CdC Raee. “La stipula del protocollo e
solo la prima di una serie di azioni concrete per contrasta-
re il fenomeno dell’abbandono e della gestione illegale dei
Raee. La sequenza corretta di formazione degli organi di
controllo e informazione, in particolare, dei soggetti della
distribuzione sia fisica sia online, a cui seguiranno le azioni
attive di contrasto ai fenomeni di illegalita, fa si che Napoli
diventi il primo Comune italiano a praticare una politica at-
tiva di contrasto alle illegalita appartenenti al mondo Raee.
Una volta che le azioni informative saranno state rese attive
sul territorio partiranno i controlli che prevedono sanzio-
ni economiche, anche molto onerose, e penali per chi non
rispetta obblighi e doveri in materia di gestione di rifiuti
elettronici. Un ringraziamento particolare va riconosciuto
al dottor Romano che ha instancabilmente perseguito I'o-
biettivo di giungere alla sottoscrizione del protocollo e che
sapra valorizzare i contenuti dell’accordo anche oltre i con-
fini del comune di Napoli”.

Ecomondo 2023: appuntamento
dal 7 al 10 novembre

‘The Ecosystem of the Ecological Transition’ &
il nuovo payoff di Ecomondo, fiera specializzata
in tecnologie per 'economia circolare e green
economy che si terra dal 7 al 10 novembre a
Rimini. Dalla valorizzazione dei rifiuti alla rige-
nerazione dei suoli e degli ecosistemi agro-fo-
restali e alimentari, dall’energia ottenuta dalle
biomasse all’'uso dei rifiuti come materie prime
seconde. E ancora, l'intero ciclo idrico integrato
e il monitoraggio ambientale, la tutela dei mari
e degli ambienti acquei: questa l'articolazione
espositiva con cui Ecomondo presenta al mer-
cato le piu innovative tecnologie per la compe-
titivita sostenibile. Saranno sei le macroaree
tematiche dell’edizione 2023 di Ecomondo,
pensate per disegnare un unico ecosistema per
la transizione ecologica. Prendendo le mosse
dai nuovi decreti validati dal Ministero dell’am-
biente e della sicurezza energetica, che hanno
dato via libera a un contributo per realizzare
160 progetti ‘faro per 'economia circolare’, Eco-
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mondo potenzia |'offerta espositiva di alcune fi-
liere virtuose: Raee, carta e cartone, e plastica
trasformandole in veri e propri distretti esposi-
tivi: il Raee District, il Paper District dedicato a
carta e cartone realizzato in collaborazione con
Comieco e un percorso dedicato alle plastiche.
Rafforzato anche il tessile, con la rappresenta-
zione di tutta la filiera: dalla produzione al post
consumo. Un’area di dibattito ed espositiva che
raggruppa tutti gli stakeholder: produttori del
rifiuto, gestori, consorzi e
associazioni, istituti di ricer-
ca e sviluppo agli impianti di
trattamento e valorizzazio-
ne fino al second hand.

Le innovazioni tecnologi-
che e digitali saranno poten- |
ziate grazie a un’area start [l
piu estesa pronta ad acco-
gliere oltre 50 aziende pro-
venienti da tutto il mondo.
Un coinvolgimento, quello
internazionale, che, dopo
I'incremento di presenze

del 58% registrato nel 2021, si intensifica au-
mentando i numeri di operatori profilati prove-
nienti da: area balcanica, Europa extra Ue, Nord
Africa, Africa Subsahariana, Medio Oriente ol-
tre a Canada, America Latina, Stati Uniti e Cina.

ECOMONDO
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Bertazzoni
scommette
sulla tecnologia
a induzione

Un nuovo piano cottura e una cucina free standing tre-in-uno sono
le novita dell’azienda emiliana specializzata in elettrodomestici.

di Margherita Bonalumi

ata a Guastalla (RE) nel 1882, Bertazzoni

da sei generazioni & guidata dalla famiglia

omonima. Con una produzione di circa

200mila pezzi I'anno, oggi I'azienda con-

ta oltre 250 dipendenti ed esporta in piu
di 60 paesi di tutto il mondo. Per la primavera 2023
Bertazzoni ha deciso di concentrarsi sulla tecnologia a
induzione, impreziosita dall’aspirazione integrata nei
modelli top di gamma.

Latecnologia ainduzione di Bertazzoni offre un modo
di cucinare efficiente, versatile e sicuro grazie ai migliori
sistemi di sicurezza. | piani scaldano rapidamente, per
una cottura di precisione che si unisce a un’estetica e
ingegneria Made in Italy. Tra le novita, spiccano il nuovo
piano cottura da 80 cm a induzione con cappa integrata
e la cucina free standing Air-Tec da 90 cm della Serie
Professional, sempre con piano a induzione e cappa
integrata, modello unico sul mercato che permette di
integrare tre elettrodomestici in uno.

Il nuovo piano cottura da 80 cm a induzione con cap-
pa integrata Bertazzoni P804ICH2M37NT unisce la
funzione cottura e aspirazione in un solo elettrodome-
stico, grazie alla cappa integrata premium. Disegnata in
collaborazione con Valerio Cometti Studio, I'esclusiva
griglia circolare centrale & un elemento estetico distin-
tivo che riprende l'iconico logo del marchio. Soluzione
ideale per l'installazione a isola, il piano e dotato di
quattro zone cottura, ciascuna con nove livelli di poten-
za a cui si aggiunge la funzione ‘booster’, con tecnologia
multi-zone che permette di combinare piu zone cottura
in un'unica zona piu grande con la stessa potenza im-
postata. La cappa integrata, con 10 selezioni di velocita
e controllo automatico dell’aspirazione sicuro al 100%
contro le fuoriuscite di liquidi, ha una potenza di 640
m3/h e consente di eliminare odori e fumi risultando
estremamente silenziosa anche alla massima potenza.
Una volta accesa, puo regolare automaticamente la ve-
locita in base alla potenza utilizzata durante la cottura
grazie alla funzione ‘Automatic Operation’. Completano

I'elettrodomestico la funzione ‘Timer, che puo essere
attivata contemporaneamente per tutte le zone cot-
tura anche con tempi diversi e garantisce allo stesso
tempo lo spegnimento automatico ritardato della cap-
pa per completare 1'eliminazione degli odori residui, e
la funzione speciale ‘Pausa/Richiama’ che interrompe
temporaneamente l'intera attivita di cottura del piano
e consente la ripartenza con le stesse impostazioni, in
modo da garantire una perfetta preparazione delle pie-
tanze, anche in caso di ritardi o posticipi della ricetta in
preparazione.

Altra proposta top di gamma e la nuova cucina a li-
bera installazione Bertazzoni Air-Tec PROCH94I1ECAT
da 90cm, che racchiude tre elettrodomestici ad alte
prestazioni in uno, integrando alla tecnologia avanzata
della Serie Professional il suo stile iconico. La speciale
finitura in Carbonio, la stessa applicata alle piti famose
auto sportive di lusso italiane, rende I'elettrodomestico
ancora piu prezioso. Il piano cottura a induzione con
quattro zone comandate da manopole in metallo, & ar-
ricchito da una cappa integrata con un’esclusiva griglia
in alluminio verniciato nero, sviluppata in collabora-
zione con Valerio Cometti + V12 Design, impreziosita
dall'iconico logo Bertazzoni in ottone. Oltre alla finitura
Carbonio, la cucina freestanding Air-Tec & disponibile
nelle finiture lucide distintive della Serie Professional:
Giallo, Bianco, Arancio, Rosso e Nero, oltre all’Acciaio.

IL Chill Fridge di Hisense

si colora di Nerazzurro

Dalla  partnership con
Inter nasce il Chill Fridge
Inter Limited Edition, che
per l'occasione si colora di
Nerazzurro. Perfetto per
conservare snack e drink, il
frigotavolo freestanding di
Hisense arriva in una veste
tutta nuova - pensata per
veri tifosi — ma conferma le
funzionalita e caratteristi-
che che lo contraddistin-
guono. Con una capienza
di 82 litri, il modello Chill Fridge offre una zona
freezer 3 stelle progettata per mantenere il cibo
perfettamente congelato e per garantire una con-
servazione ottimale nel tempo. Inoltre, il controllo
diretto della temperatura consente regolazioni su
misura, in base alle proprie preferenze. Al design
ultra-compatto, Hisense affianca anche un balcon-
cino porta XXL, che permette di ospitare anche le
bottiglie pit ingombranti, liberando spazio sui ri-
piani. Completano la dotazione un box multiuso, un
cassetto specifico per la conservazione di frutta e
verdura, Uilluminazione Led (brillante e dai consu-
mi ridotti) e una bassa rumorosita (36 dB), grazie
all'efficienza e all'ottima qualita del compressore
interno. Disponibile in edizione limitata, il frigota-
volo co-branded Inter e stato anche il protagonista
di un‘asta di beneficenza per un esemplare unico,
autografato dal vice president nerazzurro Javier
Zanetti.

Fujitsu: estensione di garanzia

fino a sei anni sui climatizzatori

L'affidabilita e Uefficienza energetica sono da sem-
pre i punti di forza della gamma dei climatizzatori
Fujitsu. Per questo, ancora una volta l'azienda ha
scelto di offrire il servizio 'Roku’, ossia 'estensione
di garanzia fino a sei anni. Infatti, 'Roku’ in giappone-
se significa 6, come gli anni di serenita che il brand
vuole offrire ai propri clienti. Per tutti gli acquisti ef-
fettuati dal 3 aprile al 31 agosto 2023 sara possibile
usufruire gratuitamente dell'estensione di garanzia
di quattro anni oltre i due anni previsti per legge. Per
ottenerla & necessario compilare il form sul sito web
di Fujitsu Climatizzatori con i dati personali (inse-
rendo anche il numero di serie dell'unita esterna e di
tutte le unita interne del climatizzatore) entro e non
oltre 30 giorni dalla data di acquisto. Liniziativa &
dedicata ai prodotti della linea residenziale. "Anche
questa primavera-estate, per sottolineare i punti di
forza della gamma, torna la campagna Roku che
garantisce l'estensione della garanzia sul prodotto,
triplicando gli anni di copertura”, afferma Salvatore
Valenti, direttore marketing di Eurofred Italy, multi-
nazionale specializzata in distribuzione di impianti di
condizionamento dell'aria tra cui il marchio Fujitsu
Climatizzatori. “Lo slogan di Fujitsu Climatizzatori e
‘Pit forti del tempo’, un payoff che non lascia spazio
ad alcun dubbio: sono macchine ad alte prestazio-
ni, estremamente affidabili perché di lunga durata,
riscontrano tassi di difettosita prossimi allo zero e
sono realizzati con componenti di qualita”.

KitchenAid trionfa ai Red Dot Award

con la lavastoviglie FreeFlex

La lavastoviglie FreeFlex di KitchenAid ha vinto il prestigioso Red Dot Award 2023.
Il premio viene conferito da una giuria di 43 esperti internazionali ai migliori prodotti
dell’anno per estetica, innovazione e funzionalita. La vittoria del 2023 rappresenta un ul-
teriore riconoscimento da parte del Red Dot Award per KitchenAid, un brand di Whirlpool
Corporation, a dimostrazione del profondo impegno dell’azienda nel design. La nuova
lavastoviglie KitchenAid, infatti, introduce una vera e propria innovazione: il terzo cestello
Flex+ Loading extra large, con guide anti-ribaltamento e irroratori in acciaio inox per
getti di lavaggio dedicati. Questo consente la pulizia nel cestello superiore degli oggetti
pit ingombranti come ciotole, tazze e bicchieri particolarmente alti, liberando spazio nei
cestelli centrale e inferiore per piatti, ciotole, barattoli per frullatori e pentole difficili da
inserire. Ognuno dei tre cestelli e dotato di cuscinetti a sfera, che assicurano un perfetto
scorrimento. La comodita d’'uso della FreeFlex e favorita, inoltre, da speciali flap in me-
tallo per i calici e da maniglie ergonomiche.
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La casa green
secondo Electrolux

[ brand svedese lancia la linea EcoLine, che comprende i suoi modelli piu efficienti
dal punto di vista energetico, per risparmiare risorse e ridurre i consumi.

di Stefano Re

elle case dei consumatori europei € in

corso una vera e propria ‘rivoluzione

verde’. Un recente studio condotto da

Electrolux ha evidenziato come il 65%

dei cittadini sia deciso a compiere scelte
di acquisto piu sostenibili per la propria abitazione.
Ma quali sono le motivazioni alla base di questo cam-
biamento? Sicuramente 'aumento dei costi energe-
tici che grava sulle bollette, come conferma 1'86%
degli intervistati che si e impegnato attivamente per
ridurre i consumi durante 1'ultimo anno. Le attuali
circostanze, tuttavia, stanno innescando un'evoluzio-
ne nelle abitudini delle persone destinata ad avere
conseguenze anche sul medio-lungo periodo. Secon-
do 1'88% degli europei, infatti, il risparmio di ener-
gia sara fondamentale anche per tutto il 2023 e per
il 58% sara, da qui in avanti, il fattore determinante
nella scelta di un nuovo elettrodomestico. Le inten-
zioni sono ottime, quindi: ma il processo che prece-
de I'acquisto non & sempre intuitivo, e infatti solo il
26% sceglie i modelli meno impattanti. Confrontare
prezzi, prestazioni ed efficienza alla luce delle pro-
prie esigenze risulta ancora troppo spesso difficile e
macchinoso, e '88% desidera essere aiutato in que-
sta decisione.

Sulla base di queste esigenze, Electrolux ha pro-
gettato la linea EcoLine: una serie di prodotti pensa-
ti per tutta la casa e per rendere ogni abitazione un
luogo in cui il rispetto dell’ambiente possa diventare
una semplice azione quotidiana. Ogni modello EcoLi-
ne e dotato di tecnologie che consentono di ottimiz-

zare 1'uso delle risorse e di ridurre la ripercussione
sull’ambiente, considerando che in base all’approccio
scientifico e alla metodologia Life Cycle Assessment
(Lca), nel corso della vita intera di un elettrodome-
stico, circa '85% del suo impatto climatico globale
é generato quando € in uso. Per lavatrici e asciuga-
trici, ad esempio, la parola d’ordine & contenimento
dei consumi idrici, energetici e di detersivo. Le pro-
poste della serie presentano quindi una classe ener-
getica superiore alla migliore classe A del mercato,
con funzioni come quella del cassetto AutoDose, che
permette di dosare correttamen-
te per ogni caricoammorbidente
e detersivo, riducendo ogni spre-
co, e Ultrawash, che lava a 302C
risparmiando il 30% di energia.
Sono inoltre dotate della tecno-
logia Vapore Pro, che sfrutta un
ciclo a vapore per rinfrescare i
capi in soli 25 minuti, utilizzan-
do fino al 96% di acqua in meno
rispetto ai metodi tradizionali.
Le asciugatrici si basano inoltre
sulla tecnologia a pompa di ca-
lore per risparmiare fino al 68%
di energia rispetto a un'asciuga-
trice tradizionale. Spostandosi in
cucina, il vapore torna a essere
l'alleato ideale per la preparazio-
ne di ricette piu sane, e non solo.
[ forni Electrolux EcoLine fanno
leva su questa tecnica di cottura
per conservare i nutrienti degli

alimenti, abbattendo il consumo energetico fino al
20% e offrendo anche una particolare funzione di
pulizia a vapore che consente un risparmio di ener-
gia fino al 95% rispetto ai metodi pirolitici. Quanto
alla conservazione del cibo, i frigoriferi Electrolux
Ecoline sposano un design eco-friendly, grazie ai ri-
vestimenti interni realizzati fino al 70% in plastica
riciclata, e soluzioni per ridurre gli sprechi, come ad
esempio il cassetto GreenZone, che conserva fino al
95% delle vitamine, mantenendo a lungo la freschez-
za di frutta e verdura.

Siemens, arrivano i nuovi piani a induzione iQ700
La cucina moderna e sempre alla ricerca di nuove tecnologie per migliorare

Sei novita in casa Dyson,
per ambienti piu sani

'esperienza degli utenti. E con questo stesso spirito che Siemens Elettrodome-
stici rinnova i piani cottura a induzione della gamma premium studioline, con |
modelli iQ700. Questi nuovi elettrodomestici rappresentano al meglio i temi car-
dine di Siemens, ossia la cura per il design unita a tecnologie innovative, connes-
se e di ultima generazione. Una delle loro caratteristiche distintive riguarda lin-
troduzione della funzione flexInduction, una tecnologia sofisticata, pensata per
garantire all'utente la massima flessibilita in cucina. Non € infatti piu necessario
regolare manualmente le dimensioni della zona di cottura, perché ogni piano &
in grado di riconoscerla autonomamente: sensori intelligenti rilevano automa-
ticamente le pentole posizionate sulla superficie in vetroceramica, e uniscono o
dividono gli induttori al di sotto di essa. Grazie all'avanzata capacita di rilevazione
del movimento di questi sensori, quando si presenta la necessita di spostare
pentole e tegami sulla superficie del piano, tutte le impostazioni vengono trasfe-
rite con un solo tocco. La superficie in vetroceramica si presenta in una tonalita
di nero ancora piu scura e vibrante, che da risalto al display Tft Touch dei coman-
di, che una volta acceso si illumina nel caratteristico blu studioLine. L'interfaccia
utente e inoltre estremamente intuitiva, grazie alla funzione dual lightSlider, che
consente all'utilizzatore di controllare il proprio piano tramite tocco o scorrimen-
to, regolandone temperatura, intensita e potenza di aspirazione della cappa, per
i modelli che U'hanno inte-
grata. Tramite l'app Home
<& . Connect, e possibile con-
= trollare facilmente il piano
a induzione direttamente
da smartphone o tablet da
qualunque luogo, inviando
le impostazioni consigliate
per la preparazione di un
piatto, regolando il livello
di aspirazione della vento-
la, oltre a poter verificare
in ogni momento se il pia-
no cottura é stato corretta-
mente spento.

In un evento andato in scena alla St James
Power Station di Singapore, John Churchill,
chief technology officer di Dyson, ha presentato
le nuove tecnologie e illustrato la 1
visione aziendale sul futuro delle
case pulite, frutto di decenni di
esperienza in filtrazione, flus-
so d'aria, motori, software e
robotica. “Robotica,
rilevamento e intel-
ligenza sono aree
che vengono tipica-
mente ritenute ‘tec-
nologia del futuro’,
ma in Dyson sono
gia da tempo parte integrante dello sviluppo dei prodotti”, ha spiegato Churchill.
“LLa nostra visione futura e quella di una casa in grado di badare a se stessa. Le
nuove tecnologie presentate oggi ne sono l'incarnazione: il robot aspirapolvere piu
potente, la purificazione intelligente di grandi spazi e, per la pulizia attiva, i nuovi
aspirapolvere senza filo e nuove spazzole che offrono una pulizia adattiva e multi-
funzionale quando e dove serve”. Ed ecco le novita: il Dyson 360 Vis Nav segna la
prossima generazione di robot aspirapolvere intelligenti di Dyson, mentre il Dyson
Purifier Big+Quiet Formaldehyde offre una proiezione del flusso d'aria fino a 10
metri, un sistema di filtrazione potenziato e una rumorosita ridotta al minimo. Il
Dyson Purifier Hepa Big+Quiet Formaldehyde e stato progettato per garantire la
massima semplicita di utilizzo negli spazi commerciali. L'aspirapolvere senza filo
Dyson Genbdetect, con il nuovo motore Hyperdymium di quinta generazione, offre
una potenza di aspirazione in grado di catturare i virus presenti in casa. E poi la
spazzola lavapavimenti Dyson Submarine, disponibile con gli aspirapolvere Dyson
V15s Detect Submarine e Dyson V12s Detect Slim Submarine, offre una soluzione
per la pulizia di tutta la casa: un unico dispositivo in grado di lavare, rilevare e
catturare la polvere. Infine, il purificatore Dyson Hepa Big+Quiet Formaldehyde,
progettato per spazi commerciali, e laspirapolvere senza filo Dyson Genbdetect
sono gia disponibili in Italia. Le altre tecnologie Dyson saranno lanciate nei pros-
simi mesi in mercati selezionati.
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all’acquisizione di Activision

La Commissione Ue ha approvato ’'operazione di Microsoft da 69 milioni di dollari
per annettere il publisher di Call of Duty. A patto che conceda le licenze dei videogiochi
piu popolari anche ai servizi cloud concorrenti.

Le autorita di regolamentazione dell'Unione Europea
hanno approvato la proposta di acquisizione di Activision
Blizzard per 69 miliardi di dollari da parte di Microsoft, a
condizione che il gigante tecnologico statunitense ponga
delle correttive alla propria policy.

La Commissione europea, il braccio esecutivo dell'Ue, ha
dichiarato che Microsoft ha offerto soluzioni nel settore na-
scente del cloud gaming che hanno soddisfatto I'Antitrust.
Questi accorgimenti erano incentrati sulla possibilita per gli
utenti di trasmettere i giochi Activision acquistati su qualsi-
asi piattaforma in cloud streaming.

La decisione dell'Ue arriva dopo che il mese scorso la
Competition and markets authority (Cma) britannica ave-
va bocciato I'acquisizione: “Taccordo altererebbe il mercato
in rapida crescita del cloud gaming e porterebbe a una mi-
nore innovazione e scelta per i giocatori”, come riportava
il Corriere della Sera. Infatti la societa di Redmond (Usa)
possiede una serie di elementi (il sistema operativo Win-

dows, un’infrastruttura cloud globale, una console di gioco
e un parco titoli di videogame) che le darebbero un notevo-
le vantaggio rispetto ai concorrenti. Activision, nel 2022, ha
registrato ricavi per 7,53 miliardi di dollari, grazie soprat-
tutto al successo di Call of Duty, World of Warcraft e Candy
Crush. Call of Duty, in particolare, ha portato 800 milioni
di guadagni nell’'ottobre scorso. La Cma, a febbraio, aveva
proposto a Microsoft di rilevare la societa di Santa Monica
(Usa) senza la divisione che realizza il celebre sparatutto,
ma l'idea venne respinta.

Microsoft si & scontrata anche con 'opposizione all’accor-
do da parte delle autorita di regolamentazione e di alcuni
suoi rivali, tra cui Sony, produttore di console PlayStation.
Prima della decisione dell’'Ue, Microsoft aveva cercato di
dissipare le preoccupazioni della Commissione in merito
allesclusivita dei giochi Activision, in particolar modo Call
of Duty. Due erano infatti i timori fondamentali: che Micro-
soft trattenesse o degradasse i contenuti Activision Blizzard
destinati ad altre console o servizi di abbonamento, oppure
che sollevasse delle barriere tali da precludere I'ingresso
nel mercato di potenziali rivali, soprattutto nei servizi di
cloud gaming. La preoccupazione principale era che la se-
rie Call of Duty potesse diventare un’esclusiva Xbox, ma il
presidente di Microsoft Brad Smith ha confermato a pil
riprese che il franchise continuera ad essere pubblicato in
contemporanea sia su Xbox, sia su PlayStation. “Una parte
vitale dei ricavi di Call of Duty derivano dalle vendite del
gioco su PlayStation“, aveva dichiarato Smith in un articolo

del Wall Street Journal dello scorso dicembre. Considera-
ta la popolarita del cross-play, che permette alle persone
di giocare fra loro anche su piattaforme diverse, rendere
lo sparatutto un’esclusiva Xbox “sarebbe disastroso per il
franchise di Call of Duty e per la stessa Xbox, e allontane-
rebbe milioni di giocatori“. Per questo Microsoft ha deciso
di offrire a Sony un contratto di licenza per lo sparatutto di
10 anni; Call of Duty verrebbe pubblicato su PlayStation “lo
stesso giorno in cui arriva su Xbox“.

E ancora: “Microsoft intende offrire ai consumatori I'op-
zione di iscriversi a un servizio di cloud gaming che per-
metta loro di giocare in streaming a diversi giochi su vari
dispositivi a un prezzo ragionevole®, spiega Smith. Questo
servizio “porterebbe benefici anche agli sviluppatori, per-
mettendo loro di raggiungere audience molto pitt ampie”,
ma “per raccogliere iscritti Microsoft ha bisogno di una li-
breria ricca di giochi popolari”.

Oggi, con 'approvazione da parte dell’'Ue dell’acquisizio-
ne, seppur con la richiesta di una serie di impegni da parte
di Microsoft, si conclude un capitolo importante nella sto-
ria dellindustria dei videogame. "La Commissione europea
ha richiesto a Microsoft di concedere automaticamente la
licenza dei titoli pitt popolari Activision Blizzard ai servizi
di cloud gaming concorrenti”, ha commentato Brad Smith.
“Questo provvedimento sara applicato a livello globale e
consentira a milioni di utenti in tutto il mondo di giocare a
questi titoli su qualsiasi dispositivo di loro scelta".

Margherita Bonalumi

Milan Games Week & Cartoomics d1ventano MGWCMX 2023

Dal 24 al 26 novembre torna l’appunta-
mento dal respiro internazionale dedicato ai
videogiochi, all’esport, al gioco da tavolo, ai
fumetti, ai manga e al mondo dell’animazio-
ne. Nel 2023, Milan Games Week & Cartoo-
mics si trasformano in MGWCMX, un evento
progettato su misura per la generazione Z.
Oltre al nome, saranno molte le novita di
questa edizione, prima fra tutte il trasferi-
mento della kermesse in nuovi spazi all'in-
terno del tradizionale polo fieristico di Rho
Fieramilano, per un totale di 38mila metri
quadrati di intrattenimento, ben 8mila metri
quadrati in pil rispetto alla scorsa edizione.
Un’esperienza ancora piu accessibile distri-

buita in quattro padiglioni che accoglieranno
il pubblico di appassionati: la mappa dell’e-
vento si declina in distretti a tema, come le
ormai classiche aree Studios che ospiteranno

il meglio dell’entertainment tra le principa- ¥

li community di costuming e impersonator;
Electric Town, lo spazio dedicato a tutto
quanto proviene dall’oriente; e una Gaming
Zone con centinaia di console per il free play.

A questi, si sommano inoltre nuovi spazi de- |

stinati a show, talk e panel distribuiti su sei
palchi che si aggiungono a uno spettacolare
Central Stage di nuova concezione, che do-
mina le enormi arene dell’Esportshow, I'area
Comics & Games e il Creators World.
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Netflix, la pubblicita
ha il vento in poppa

Sono passati sei mesi dal lancio dellabbonamento
con advertising a 7 dollari al mese.
Il servizio puo gia contare 5 milioni

di utenti attivi a livello globale.

Sei mesi dopo il debutto del suo storico abbonamento
supportato dalla pubblicita, Netflix ha dichiarato che il
piano ha raggiunto i 5 milioni di utenti attivi mensili a
livello globale. Questo numero, insieme ad altre statisti-
che, approfondimenti e annunci di prodotti e program-
mi, € stato rivelato durante una presentazione dell'a-
zienda agli inserzionisti. L'evento, girato a Los Angeles
e pre-registrato, & stato condotto virtualmente. Il co-ceo
Greg Peters ha esordito riconoscendo che 1'organizzazio-
ne a distanza era un cambiamento rispetto all'incontro
di persona precedentemente pianificato al Paris Theatre
di New York, anche se non ha menzionato le lotte sin-
dacali alla base di tale scelta. "Non ¢ esattamente come
l'avevamo programmata", ha detto, "ma viviamo in un
mondo dinamico e abbiamo scoperto che € molto utile
sapersi adattare a una nuova realta".

La cifra relativa agli utenti attivi ¢ diversa da quella
degli abbonati a pagamento, e puo essere calcolata in
modo diverso dalle varie aziende, a seconda di come de-
finiscono il significato di ‘attivo’. Sebbene il numero sia
una frazione della base globale di 232,5 milioni di abbo-
nati di Netflix, la societa ha dichiarato che il numero di
clienti paganti con il piano pubblicitario da 7 dollari al
mese e pill che raddoppiato dall'inizio del 2023.

Pitt di un quarto degli abbonati sceglie ora il piano
pubblicitario nei territori in cui e disponibile. Al mo-
mento del lancio, era presente in 12 Paesi: Australia,
Brasile, Canada, Francia, Germania, Italia, Giappone,
Corea, Messico, Spagna, Regno Unito e Stati Uniti. Il
70% di questi iscritti ha un'etd compresa trai 18 e i 49
anni, mentre l'eta media degli abbonati ¢ di 34 anni.

"I segnali sono promettenti: l'impegno sul nostro pia-
no pubblicitario € simile a quello dei piani analoghi non

pubblicitari", ha dichiarato il co-eo Greg Peters. "Que-
sto ¢ fondamentale perché tutto inizia e finisce con i
consumatori". Il dirigente ha aggiunto che “c'¢ ancora
molta strada da percorrere", citando la statistica secon-
do cui Netflix rappresenta il 10% dell'utilizzo televisivo
complessivo anche nei territori con un maggior tasso di
penetrazione.

Il co-ceo Ted Sarandos ha poi commentato che le di-
mensioni di un’azienda come Netflix sono senz’altro d’a-
iuto in questo modello di business: "I nostri spettacoli e
i nostri film generano un'audience globale che & molto
maggiore di quella dei nostri concorrenti pit vicini". Sa-
randos ha anche spiegato la lunga resistenza dell'azien-
da prima di decidere di avvalersi della pubblicita. "Per
anni abbiamo cercato di mantenere il nostro business
il pitt semplice possibile, in modo da poter crescere ve-
locemente", ha dichiarato. "Ma ci siamo resi conto non
aver considerato un segmento importante".

Sarandos ha poi aggiunto che le innovazioni come lo
€ stata a suo tempo House of Cards contribuiranno a far
crescere Netflix, anche se ci vorranno diversi anni per
realizzarle. Ha ricordato i suoi giorni nel settore dell'in-
trattenimento domestico, ricordando l'uscita in Vhs di
Top Gun nel 1986, che presentava una pubblicita inte-
grata della Diet Pepsi. "Non era mai stato fatto prima, e
lo spot spaccava!". Sarandos si e entusiasmato. "Era come
un'estensione del film”. In breve tempo, campagne simili
sono state inserite in film come Jurassic Park. "Quello che
prima si pensava fosse 'immobile pit pregiato dell'intrat-
tenimento", ha detto, “eé diventato un terreno di gioco
per la pubblicita creativa. Porteremo lo stesso livello di
creativita agli annunci pubblicitari su Netflix".

Grazie al patrimonio di dati di cui dispone Netflix, Sa-
randos ha teorizzato la possibilita di creare uno spot pub-
blicitario di 30 minuti, da riprodurre nell'arco di diversi
giorni, a brevi intervalli, man mano che gli spettatori ini-
ziano e interrompono la visione. "Non e possibile farlo
con la Tv lineare perché la gente non vive su un solo
canale. Ora, questo non accadra la prossima settimana,
forse nemmeno I'anno pr0551m0 E solo un'idea".

L'evento appena andato in scena segna a suo modo un
momento storico per Netflix, a sei mesi circa dal lancio
del suo piano di abbonamento con pubblicita. Dopo aver
collaborato con Microsoft per l'iniziativa, annunciata fret-

Netflix blocca anche in Italia
gli account condivisi

Da fine maggio e attivo anche in ltalia il blocco
della condivisione dello stesso account Netflix al
di fuori del nucleo familiare. Cosi recita la comu-
nicazione presente sul sito ufficiale della piattafor-
ma streaming: “L'account Netflix & destinato a un
unico nucleo domestico, ovvero a te e a chi vive con
te. Tutte le persone che fanno parte del tuo nucleo
domestico possono guardare Netflix dove deside-
rano (a casa, in movimento, in vacanza) e usufruire
di nuove funzionalita come Trasferisci profilo e Ge-
stisci accessi e dispositivi”.

Nella pratica, gli utenti che non appartengono al
‘nucleo domestico” hanno a disposizione l'opzione
di essere aggiunti a fronte di un pagamento men-
sile supplementare di 4,99 euro. Netflix, tuttavia,
non fara ricorso alla geolocalizzazione dei disposi-
tivi per identificare eventuali irregolarita: chi non si
colleghera al Wi-Fi domestico su cui viene pagato
l'abbonamento, si vedra sospeso l'accesso. Quali
saranno le conseguenze di questa scelta & anco-
ra presto per capirlo, ma osservando all'estero le
prospettive non sono confortanti: in Spagna, dove
questo tipo di controllo e gia attivo, nei primi mesi
del 2023 gli abbonati a Netflix sono scesi di un mi-
lione, secondo quanto rilevato da Kantar.

tolosamente, l'azienda ha rapidamente creato un team
pubblicitario guidato da Jeremi Gorman, una veterana
di Snap Inc. e Amazon. Un altro dirigente esperto che si
€ unito al team ¢ Peter Naylor, che ha guidato le vendi-
te pubblicitarie di Hulu, il cui successo negli annunci in
streaming € stato citato dal co-fondatore di Netflix Reed
Hastings come ispirazione per entrare in gioco.

Gli analisti di Wall Street hanno previsto che l'introdu-
zione della pubblicita potrebbe portare miliardi di nuove
entrate a Netflix, che sta attraversando un periodo in cui
ha raggiunto il massimo degli abbonati in Nord Ameri-
ca. Del resto, deve affrontare una concorrenza sempre
pill intensa sia in patria che nel resto del mondo. Anche
Disney ha introdotto una versione ad-supported del suo
servizio Disney+ lo scorso dicembre. Le ultime relazio-
ni trimestrali di Disney e Netflix hanno rivelato poco in
termini di guadagni iniziali nella pubblicita, anche se i
dirigenti hanno affermato di essere ottimisti su questa

opportunita. .
Andrea Dusio

Ubisoft, Assassin’s Creed
Mirage in arrivo il 12 ottobre

22

Assassin’s Creed Mirage, il nuovo capitolo del
celebre franchise Ubisoft, sara lanciato in tutto il
mondo il 12 ottobre 2023. In questo momento cru-
ciale della storia, i giocatori diventeranno Basim
Ibn Is’haqg, un giovane ladro dal passato misterio-
so che si unisce agli Occulti di Alamut in cerca di
risposte. Uno degli personaggi piu agili e pieni di
risorse nella storia del franchise, il singolare stile
di gioco di Basim enfatizza la furtivita e le letali
tecniche di assassinio, con nuove abilitd come la
Concentrazione dell’Assassino, che permette di se-
lezionare pitt nemici contemporaneamente.

Il gioco rappresenta un omaggio alla serie e uno
speciale tributo al primo Assassin’s Creed. Invitan-
% do i giocatori a immergersi in una magnifica Bagh-
dad del IX secolo all’apice della sua Eta dell’Oro,
Assassin’s Creed: erage rivisita in chiave moderna

" """H! gli elementi di gioco del parkour, della furtivita e

degli assassinii che hanno definito il franchise per

oltre quindici anni. Assassin’s Creed: Mirage e gia disponibile per il pre-
ordine su PlayStation 5, PlayStation 4, Xbox Series X|S, Xbox One e Ama-
zon Luna, oltre che su Pc Windows tramite Epic Games Store e Ubisoft
Store. I fan che preordinano Assassin’s Creed Mirage riceveranno al lancio
un’esclusiva missione bonus chiamata I quaranta ladroni, in cui i giocatori
scopriranno i misteri della leggendaria grotta di Ali Baba.
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[.a musica cresce
a doppia cifra

Nel corso della conferenza stampa, organizzata da Fimi alla Camera dei Deputati,
sono stati presentati gli ultimi dati di mercato. Nel 2022 I'industria musicale italiana
totalizza +11,1%, per un valore totale di 370 milioni di euro.

Il comparto italiano della musica ha presentato i propri
numeri nel corso di una conferenza stampa alla Camera
dei Deputati promossa da Fimi (Federazione italiana in-
dustria musicale). Non si arresta la crescita del mercato
musicale italiano, che nel 2022 segna +11,1% - pit del-
la media globale - e oltre 370 milioni di euro di fattura-
to. Si tratta di un risultato guidato principalmente dallo
streaming, che ora rappresenta il 66,7% dei ricavi totali
dell'industria discografica italiana, grazie a un aumento
del 13,7% degli abbonamenti rispetto all’anno precedente.

Si puo ormai dire che l'industria abbia completato la
transizione digitale arrivando oggi a generare ricavi per
'83% dal segmento online. Fortissimo anche il ricambio
generazionale e il boom del repertorio locale, che & cre-
sciuto del 20% negli ultimi dieci anni. “Quello della mu-
sica & un settore che, per effetto della trasformazione di-
gitale, ha saputo reagire in fretta sovvertendo le criticita:
la democratizzazione € un esempio virtuoso che dimostra
come tutti i giovani talenti possano avere successo. Ho av-
viato anche un'indagine in Commissione per approfondire
questo rapporto tra artisti e piattaforme", ha commentato
il senatore Paolo Marcheschi di Fratelli d'Ttalia.

“L'industria della musica non ha mai avuto paura di evol-
vere'", ha dichiarato il senatore Roberto Marti della Lega.
"Occorre essere grati all'evoluzione, seguirla e accompa-
gnarla, anche dal punto di vista legislativo, per compren-
dere e arginare gli elementi degenerativi, anche grazie ai
suggerimenti degli esperti del settore”.

“Le nuove tecnologie stanno cambiando il business mo-
del della musica e i modi per fruirla. Con gli Nft, per esem-
pio, si remunera 'opera d'ingegno direttamente agli artisti.
Con il DL Fintech si apre alla tokenizzazione, creando op-
portunita all'interno di mercati vergini. Torneremo presto
a parlare di regolamentazione dell'intelligenza artificiale",
chiosa l'onorevole Giulio Centemero, deputato della Lega.

Ottimi segnali anche dall’export, che nel 2022 segna
un +15% di entrate da royalty, avendo generato oltre
22 milioni di euro nel 2022: ¢ un incremento guidato in
particolare dai ricavi digitali, in crescita del 12% rispetto
all’anno scorso. Lo streaming senza frontiere ha permesso
alla musica italiana di raggiungere tanti nuovi territori e
fan nel mondo.

Secondo la ricerca Ifpi Engaging with Music, i consu-
matori italiani hanno speso oltre 20 ore settimanali nell’a-
scolto della musica nel 2022: il 70% attraverso il formato
audio streaming free e in abbonamento, mentre oltre la
meta dei giovani compresi tra i 16 e i 24 anni utilizza i ser-
vizi di audio streaming a pagamento. Lesito si riscontra nel
grande successo del repertorio italiano: mentre per il terzo
anno di seguito la Top Ten Album é stata integralmente do-
minata dal repertorio locale, in termini di certificazioni il
2022 ha chiuso con un totale di 594 titoli. In merito ai vo-
lumi streaming (free e premium) nel 2022 ben 558 album
(79 in pit rispetto all’anno precedente) hanno superato la
fatidica soglia di 10 milioni di streaming: appartengono a
336 artisti in totale (34 in pit rispetto al 2021). Si tratta di
uno scarto sorprendente rispetto ai risultati del decennio
precedente: nel 2012 solo 137 album (corrispondenti a 92
artisti) avevano infatti superato 'equivalente soglia delle
10mila copie vendute (fisico e download). La digitalizza-
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zione ha sortito un effetto importante anche sull’eta media
degli artisti presenti nella Top Ten degli Album, registran-
do un drastico calo del 26,5% dal 2013 al 2022.

Tra gli orizzonti futuri Fimi ha identificato I'Intelli-
genza artificiale generativa, un’opportunita e una sfida
che, se da un lato offre un’ulteriore possibilita, dall’altra
richiede una regolamentazione che ne favorisca lo svi-
luppo.

Vale la pena infine ricordare qual ¢ il contesto globale
del mercato. Secondo il Global Music Report 2023 del-
la Federazione internazionale dell'industria fonografica
(Ifpi), le vendite globali di musica sono aumentate per
'ottavo anno consecutivo nel 2022, con un incremento
dei ricavi in tutti i mercati mondiali e in quasi tutti i
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formati. I ricavi totali sono infatti saliti a 26,2 miliardi
di dollari, con un aumento del 9% rispetto all'anno pre-
cedente. Sebbene questo tasso di crescita sia la meta di
quello del 2021, quando i ricavi erano aumentati del
18,5% rispetto all'anno precedente, I'Ifpi ha dichiara-
to che si tratta comunque del quarto livello di crescita
pit alto registrato dal settore della musica registrata in
questo millennio. II principale fattore di crescita e sta-
to I'aumento del 10,3% dei ricavi da abbonamenti allo
streaming a pagamento, che lo scorso anno hanno tota-
lizzato 12,7 miliardi di dollari. Secondo 1'Ifpi, alla fine
del 2022 c'erano 589 milioni di utenti di abbonamenti
a pagamento, rispetto ai 523 milioni dei 12 mesi prece-
denti e ai 443 milioni del 2020.
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