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I  N U M E R I  D E L L ’ O R A L  C A R E  N E L  M O N D O

M E R C A T O  G L O B A L E  D E I  P R O D O T T I 
O R A L  C A R E :  Q U O T A  P E R C E N T U A L E  S U L 

V A L O R E  ( I G I E N E  D E N T A L E )

M E R C A T O  G L O B A L E 
D E I  P R O D O T T I  O R A L  C A R E

C A G R  2 0 1 9 - 2 0 2 4 :  + 6 , 3 2 %
M E R C AT O  I N  P I Ù  R A P I D A  C R E S C I TA :  M E D I O 
O R I E N T E  E  A F R I C A
I L  M E R C AT O  P I Ù  G R A N D E :  A S I A  P A C I F I C O

P R I N C I P A L I  P L AY E R
1 .  P R O C T E R  &  G A M B L E
2 .  U N I L E V E R
3 .  C O L G AT E - P A L M O L I V E  C O M P A N Y
4 .  G L A X O S M I T H K L I N E  P L C  ( G S K )
5 .  S U N S TA R  S U I S S E  S . A .

A C C E S S O R I

“ N O I  A L  T E M P O 
D E L  C O R O N A V I R U S ”

assortimento pazzesco. Basti pensare sola-
mente al banco make up, quanti prodotti 
e tonalità può offrire, tra matite, ombretti, 
rossetti. Mediamente in un punto vendita 
si contano fra le 10mila e le 20mila referen-
ze. Eppure i fornitori principali sono cir-
ca una quarantina, in totale si arriva a un 
centinaio. Il drugstore è fortemente legato 
ai fornitori cosiddetti ‘GM’ (grandi mar-
che), ovvero le multinazionali o le grandi 
aziende italiane, perché sono le realtà che 
più hanno sviluppato i cataloghi del cura 
casa e persona e che permettono quindi di 
avere l’assortimento vasto e profondo che 
rende distintivo il canale. Allo stesso tem-
po si cercano sempre più - sia la centrale a 
livello nazionale sia i singoli soci a livello 
più locale - piccole realtà locali, legate al 
territorio, che consentano di essere più di-
stintivi rispetto ai concorrenti, ad esempio 
con linee in esclusiva. Oppure aziende che, 
avendo un posizionamento prezzo meno 
‘battagliato’, permettono di essere più mar-
ginanti e redditizi (ad esempio con prodotti 
non presenti su tutti i volantini). La nego-
ziazione viene seguita sia dalla centrale, 
soprattutto con le grandi marche, sia dai 
singoli soci. Quello del category manager 
è un lavoro molto difficile, perché bisogna 
gestire bene l’offerta e le numerose referen-
ze a disposizione, differenziando le insegne 
ed evidenziandone la mission. Per questo 
motivo non ci si può affidare completa-
mente ai fornitori, ma è un esercizio da fare 
a quattro mani in partnership win-win.

Quali programmi per le insegne drug-
store nei prossimi mesi?

Proseguiremo col piano di espansione, 
che per alcune nostre insegne non si è mai 
fermato. Ad esempio Vitulano, il socio che 
gestisce l’insegna Risparmio Casa al Sud, 
ha aperto tre nuovi negozi nei mesi del 
lockdown.

Inoltre, le tre insegne che costituiscono 
il Consorzio Promotre (Ipersoap, Sapo-
ni&Profumi e Smoll) stanno lavorando in-
sieme a un progetto comune. Infatti, a ca-
vallo tra il 2020 e il 2021, l’insegna PiùMe, 
già attiva online, comparirà progressiva-
mente su tutti i circa 400 punti vendita, che 
adotteranno anche un format comune. Più 
nell’immediato, invece, abbiamo pensato 
di trasmettere un messaggio di positività e 
speranza alla nostra clientela, convinti che 
insieme si possa davvero ripartire. Abbia-
mo quindi lanciato il concorso drugstore 
‘Tutti pazzi per lo shopping’. In palio oltre 
2.900 buoni spesa da 5 euro, da spendere 
nel proprio negozio drugstore di fiducia e 
ben 10 buoni outlet da 2mila euro.

Irene Galimberti

L A  M A P P A  D E I  D R U G S T O R E  D I  C R A I

CADDY’S (E CADDY’S MAXISTORE)
230 negozi tra il Nord e il Centro Italia.

Insegna con proprietà diretta, socio Dmo.
E’ l’insegna più sbilanciata verso il beauty. Con metrature che generalmente superano i 
400 metri quadri. Molti punti vendita propongono un’offerta di parafarmacia. Inoltre, in 

circa 20 Maxistore c’è anche un’area di prodotti alimentari salutistici.

RISPARMIO CASA
186 punti vendita.

Insegna con proprietà diretta. Due soci: Rica, con 106 pv nel Centro e 
Nord Italia, e Vitulano, con 80 pv al Sud, soprattutto in Puglia.
Fatturato: tra il 60-70% home&personal care – 30-40% bazar

Al Sud l’insegna rappresenta l’evoluzione del negozio di detersivi di prossimità; 
mentre al Centro Nord i punti vendita hanno superfici molto più grandi e sono situati 

principalmente fuori dai centri abitati.

IPERSOAP
250 punti vendita, fra Nord e Centro Italia.

Insegna con proprietà diretta, socio General, 
parte del Consorzio Promotre*.

Fatturato: circa 60% personal care e 40% home care.
Si tratta del drugstore più classico, con assortimento ampio e profondo.

PROSHOP
350 punti vendita, soprattutto al Sud.

In parte con proprietà diretta, socio New Grieco, in parte 
in affiliazione, soci Ingromarket e Petrillo.

Fatturato: circa 50% personal care - 50% home care.
Evoluzione del negozio di detersivi di prossimità.

SAPONI&PROFUMI
60 punti vendita in Sardegna.

Insegna con proprietà diretta, socio Quattro, parte 
del Consorzio Promotre*.

Fatturato: circa 70% personal care - 30% home care.
Catena con una forte distintività territoriale, che detiene la leadership nella regione. 

Offerta molto focalizzata sulla profumeria, con un’offerta di make up rilevante.

SMOLL
38 punti vendita lungo la costa romagnola.

Insegna con proprietà diretta, socio Meloni, parte del Consorzio Promotre*.

PILATO
12 punti vendita in Campania.

Insegna a proprietà diretta, socio Pilato.
Catena nata quattro anni fa su iniziativa del noto grossista italiano, 

molto attenta al layout del negozio.

SHUKI
15 punti vendita in Campania.

Insegna a proprietà diretta, socio Ingromarket.
Il primo negozio è stato inaugurato solo tre anni fa e si tratta di una catena dal format 

molto moderno, attento anche alle tecnologie, alla funzionalità 
e fruibilità del punto vendita. 

*Consorzio Promotre - PiùMe
Smoll, Ipersoap e Saponi&Profumi fanno parte del Consorzio Promotre. Sono associati tra loro, all’interno di 

Crai Secom, per sviluppare progetti comuni. Proprio come PiùMe, piattaforma online per la vendita di prodotti 
per pulizia della casa, bellezza e igiene personale, che a fine anno diventerà una vera e propria insegna, 

sostituendo progressivamente le tre precedenti.

F I N E

S P E C I A L E  O R A L  C A R E

g u i d a  b u y e r

I prodotti alleati del sorriso non vengono trascurati nemmeno durante la pandemia. 
E per il comparto si prevede una crescita costante anche nei prossimi anni. I

 trend e le proposte delle aziende.

“Sorridi e il mondo sorriderà con te” 
(dal film Oldboy). Le citazioni che parla-
no dell’importanza del sorriso si spreca-
no. E a ragione, visto che anche un’icona 
di bellezza come Audrey Hepburn affer-
mava: “Credo che il sorriso sia l’accessorio 
più bello che una donna possa indossare”. 
Negli ultimi anni, oltre al tema estetico, è 
però diventato sempre più rilevante anche 
l’aspetto della salute del cavo orale, tan-
to che diversi Governi nel mondo stanno 
sensibilizzando la popolazione sull’im-
portanza dell’igiene dentale per tenere 
lontano disturbi antiestetici e fastidiosi 
come placche, carie, dolore alla bocca e 
al viso, malattie parodontali. Questa cre-
scente consapevolezza guiderà la crescita 
del comparto oral care nel mondo. Se-
condo la società di ricerche Mordor In-
telligence, il mercato globale dell’igiene 
orale dovrebbe raggiungere un valore pari 
a 75,1 miliardi di dollari (quasi 69 miliar-
di di euro) entro il 2024, con un Cagr del 
6,32% durante il periodo 2019-2024. Un 
comparto, secondo Mordor, fortemente 
influenzato dalle innovazioni di prodot-

to realizzate dai principali attori, insieme 
a ingenti investimenti in attività di mar-
keting e promozionali. Il dentifricio è la 
categoria merceologica più importante, in 
cui spiccano le referenze sbiancanti, men-
tre l’area geografica di maggior peso per 
consumi è quella dell’Asia Pacifico (a cau-
sa dell’elevata popolazione), seguita dalla 
regione europea e da quella nordamerica-
na, dove vengono preferiti prodotti di alta 
qualità. Tra le tendenze chiave individuate 
da Mordor nel settore vi sono l’aumento 
della domanda di spazzolini elettrici, la 
crescente popolarità dei prodotti per l’i-
giene orale a base di erbe e un maggiore 
utilizzo del collutorio, soprattutto se for-
mulati con ingredienti naturali.

Ma veniamo al mercato italiano. Secon-
do il Centro Studi di Cosmetica Italia, il 
segmento difficilmente viene trascurato, 
anche in situazioni di crisi o emergenza, 
perché fa parte delle abitudini quotidiane. 
Possono cambiare le modalità di acqui-
sto, ma non i volumi di consumo. Infatti, 
analizzando dati Iqvia durante la fase del 
lockdown imposto a causa del Coronavi-

rus, il Centro Studi evidenzia come nel 
canale farmacia non emergono curve ano-
male dall’igiene orale: il trend cumulato 
delle otto settimane dall’inizio del lock-
down, rispetto allo stesso periodo all’anno 
precedente (2020 su 2019), registra cresci-
te tra il +1 e il +2%. Mentre nel mass mar-
ket il dato è positivo fino a metà marzo e 
sviluppa un calo a seguire, rilevando un 
effetto accaparramento nel primo periodo 
del lockdown, per avere poi un rimbalzo 
fisiologico. 

Nelle pagine seguenti una passerella dei 
prodotti oral care proposti dalle aziende. 
I dentifrici la fanno da padrone. Ci sono i 
prodotti sbiancanti; quelli con consistenze 
più nuove (gel); formulazioni che includo-
no ingredienti quali argilla, aloe, carbo-
ne attivo, tea tree, liquirizia e zenzero, e 
sempre più naturali; e ci sono dentifrici 
da utilizzare il giorno o la notte. Colluto-
ri, spazzolini e anche spray per la bocca 
completano un’offerta non certo banale e 
caratterizzata da una forte attenzione alla 
sostenibilità.

Irene Galimberti

S B I A N C A M E N T O 
D E N TA L E / P R O D O T T I 

S B I A N C A N T I

S P A Z Z O L I N I

A LT O M E D I O B A S S O

D E N T I F R I C I

C O L L U T T O R I  E 
R I S C I A C Q U I  D E N TA L I

D E O D O R A N T I 
P E R  L ’ A L I T O

TA S S O  D I  C R E S C I TA 
P E R  R E G I O N E  ( 2 0 1 9 - 2 0 2 4 )

S E G U E
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g u i d a  b u y e r  /  s p e c i a l e  o r a l  c a r e

H .  K R U L L  &  C .  - 
A C C A  K A P P A 
S P A Z Z O L I N O 
D A  D E N T I  V I N T A G E

F A R M A C E U T I C I  D O T T O R 
C I C C A R E L L I
D E N T I F R I C I O  S . O . S 
D E N T I  S B I A N C A N T E

E F F E G I  -  U R T E K R A M
L I N E A  D E N T I F R I C I

G R E E N P R O J E C T  I T A L I A  - 
G R E E N A T U R A L
D E N T I F R I C I O  F R E S H

E S I 
A L O E  F R E S H  C O L L U T O R I O 
W H I T E N I N G

A R G I T A L  
D E N T I F R I C I O  A L L A 
S A LV I A 

Spazzolino di altissima qualità. Pro-
duzione 100% nello stabilimento di 
Treviso. Manico stampato in materiale 
plastico. Mazzetti in nylon di elevata 
qualità o setole naturali (con diverse 
durezze). In quanto produttrice, l’a-
zienda offre la massima flessibilità 
nella realizzazione di prodotti perso-
nalizzati.
Certificazioni: Iso 9001:2015.

www.accakappa.it

Dentifricio specifico, con carbone ve-
getale attivo, in grado di esercitare una 
naturale azione sbiancante. Usato quo-
tidianamente, agisce positivamente sul-
le sostanze che possono macchiare lo 
smalto e determinare un progressivo in-
giallimento rispetto al colore naturale. 
Il carbone vegetale attivo, infatti, oltre a 
contrastare l’alitosi, presenta una formu-
lazione con miscela porosa che, a contatto 
con la superficie dei denti, sfrutta la sua 
capacità assorbente ‘legando’ a sé le so-
stanze esogene e trascinandole via con il 
risciacquo. Tubetto da 75 ml in astuccio.
Pao: 12 mesi.

sosdenti.it

Solo ingredienti naturali e da agricoltura 
biologica per questa linea di dentifrici che 
uniscono efficacia e delicatezza. Prepara-
ti con puro carbonato di calcio estratto dal 
fondo marino, dalle elevate proprietà pulen-
ti. L’aloe vera aiuta a proteggere le gengive 
e la mirra svolge una funzione disinfettan-
te. Pulizia completa e protezione gengivale 
naturale nelle varianti Eucalipto, Menta e Tè 
verde, Tea tree, oltre al Dentifricio Bambini 
al finocchio e liquirizia, pensato per i più 
piccoli. Tutti senza Fluoro. Tubetto da 75 ml.
Materie prime principali: aloe vera, mela-
leuca, mirra, liquirizia, menta, eucalipto, tè 
verde.
Certificazioni: EcoCert, Cosmos Organic, 
‘Leaping Bunny’, Uk Vegan Society.
Shelf life: 15 mesi

www.effegifood.com

Aiuta a combattere l’ingiallimento dei 
denti senza intaccare lo smalto. Colluto-
rio con azione lenitiva, formulato con in-
gredienti di origine naturale. Contrastan-
do placca e alitosi, protegge le gengive e 
previene la carie. Contribuisce a evitare la 
proliferazione batterica. Flacone da 500 
ml con bicchierino dosatore. Non contie-
ne alcol, fluoro, parabeni, saccarina, Sls e 
Sles.
Materie prime principali: acqua ossige-
nata, lichene islandico, estratto di semi di 
pompelmo, xilitolo, aloe vera.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi.

www.esi.it

Per l’igiene e la salute dei denti e di tutto 
il cavo orale. Previene la formazione della 
placca batterica. Con gel di argilla verde e 
puro olio essenziale di salvia. Certificato 
biologico. Tubetto da 75 ml in alluminio 
serigrafato con sigillo di garanzia.
Materie prime principali: Olio essenziale 
di Salvia Gold ed estratto di salvia, gel di 
argilla verde. Senza conservanti, schiu-
mogeni, edulcoranti, fluoruri.
Certificazioni: Bdih, Icea, Demeter.
Shelf life: 3 anni. Pao: 6 mesi.

www.argital.it

Eco-bio dentifricio Fresh, composto dal 
100% di ingredienti naturali, per una pu-
lizia delicata e sensibile del cavo orale. 
Ricco di oli ed estratti, protegge le gengi-
ve, aiuta a prevenire carie e placca, oltre a 
mantenere l’alito fresco per lungo tempo. 
Contiene olio essenziale di menta bio ed 
eucalipto bio (rinfrescante); estratto di 
salvia bio ed estratto di zenzero bio (che 
aiutano a prevenire le infiammazioni 
gengivali e a mantenere le gengive sane); 
betaina (che idratata le mucose, le ripara 
e protegge); estratto di magnolia e zinco 
lattato (aiutano a prevenire la carie). Tubo 
da 75 ml.
Certificazioni: Aiab Bio Eco Cosmesi.
Pao: 6 mesi.

www.greenatural.it

U N I L E V E R  I T A L I A 
M K T  O P E R A T I O N S  – 
M E N T A D E N T
W H I T E  N O W  G D L 
F O R E V E R

Il nuovo ed esclusivo dentifricio White 
Now firmato da Giulia De Lellis, che ripe-
te “Bisogna sempre sorridere, perché se 
sorridi sei più bella. Sempre”. La formula 
più potente di White Now, per denti bian-
chi a lungo e tre volte più bianchi subito. 
Usare nella beauty routine quotidiana, 
assieme allo spazzolino White Now Gdl 
Forever. Tubetto da 50 ml.
Shelf life: Non ha scadenza. Pao: 12 mesi.

www.mentadent.it/white-now.html

V I T A L E X  H C 
V T X  B I O R E D O X I N

Formula a base di erbe naturali e curcu-
mina, specifica day/night. E’ scientifi-
camente provato che il nostro corpo ha 
esigenze differenti in base alla fase del-
la giornata: giorno e notte. Il dentifricio 
giorno con ginseng, taurina e con l’ag-
giunta di curcumina, protegge con più 
vigore e dona la giusta energia per tutte 
le attività giornaliere. Il dentifricio notte, 
grazie alla presenza di melatonina, melis-
sa e l’aggiunta di curcumina, protegge con 
più dolcezza durante il sonno, aiutando a 
regolare il ritmo sonno-veglia. Brevetto 
sull’assorbimento dei benefici della cur-
cumina all’interno del nostro organismo. 
Tubo da 75 ml. 
Shelf life: 12 mesi. Pao: 12 mesi.

www.vtx-bioredoxin.com

U R A G M E  -  F O R H A N S
P U R O  L E M O N  I C E 
E X P E R I E N C E  B Y  F O R H A N S

Non un semplice dentifricio, ma una vera 
e propria esperienza multisensoriale. 
Puro Lemon Ice cattura i sensi con il suo 
mix a base di aromi autentici e decisi. Li-
mone e menta ghiaccio sono i protagoni-
sti di questo dentifricio gel paragonabile 
a un aperitivo inebriante. Un connubio di 
gusti perfettamente dosati e dalla spic-
cata personalità mediterranea. Formula 
naturale, senza Sles, parabeni, fenossie-
tanolo, fluoro. Tubo da 75 ml in cartone e 
tubo da 12 ml, disponibile in dispenser da 
25 pz. o all’interno della Taste Collection.
Materie prime principali: acqua, sorbitol, 
hydrated silica, aroma, Peg-32, sodium 
lauryl sulfate, cellulose gum, sodium sac-
charin, sodium solfate, D-limonene, ci-
tral, linalool.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi.

www.purobyforhans.it

C O N T E R
D U R B A N ’ S  D E N T I F R I C I O 
T O T A L  A C T I V  –  M E N T A 
F R E S C A

Dentifricio adatto per la salute dei denti 
e della bocca di tutta la famiglia. Garanti-
sce infatti una protezione completa con-
trastando la formazione di carie, tartaro 
e placca per un bianco naturale. Il nuovo 
aroma alla menta fresca rinfresca l’alito 
e assicura un’intensa e prolungata extra 
freschezza che si sprigiona in bocca. Tubo 
da 75 ml, in astuccio di cartone. 
Materie prime principali: aqua, calcium 
carbonate, sorbitol, hydrated silica, so-
dium lauryl sulfate, sodium monofluo-
rophosphate, aroma, menthol, cellulose 
gum, sodium saccharin, methylparaben, 
propylparaben, limonene.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi.

www.sodalisgroup.com/it

O F F I C I N A  N A T U R A E
D E N T I F R I C I O  D E N T I 
S E N S I B I L I  E  D E L I C A T I

Dentifricio specifico per denti sensibi-
li, delicato sulle gengive irritate, grazie 
agli estratti di camomilla e calendula, 
dall’effetto lenitivo ed emolliente. Non 
intacca lo smalto dentale e aiuta a non 
irritare la mucosa orale e le gengive. 
Tubo da 75 ml.
Materie prime principali: silice idrata, 
camomilla*, calendula*, salvia*, rosma-
rino*, zinc citrate, menta*. (* = da agri-
coltura biologica).
Certificazioni: Cosmos Natural.
Shelf life: 30 mesi. Pao: 12 mesi.

www.officinanaturae.com

S E G U E
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R O L L Y  B R U S H
E D U . C A R E  S P A Z Z O L I N O 
I N  B A M B O O

S O D I C O  –  N A T U R A V E R D E 
B I O
D E N T I F R I C I O  A Z I O N E 
S B I A N C A N T E 

Spazzolino da denti con manico in bam-
boo e setole al carbone attivo. Confezio-
nato singolarmente. Disponibile in ver-
sione adulto e bambino.
Certificazioni: Vegan Ok.

educare.eu

Il dentifricio eco biologico di Naturaverde 
Bio ad azione sbiancante contiene estrat-
to di echinacea bio e bicarbonato di sodio. 
E’ particolarmente indicato per rimuove-
re delicatamente le macchie, senza dan-
neggiare lo smalto. Usato regolarmente 
favorisce il ripristino del bianco naturale 
dei denti. Tubo da 75 ml.

www.sodico.it

T A V O L A  –  P E A R L  D R O P S
L I N E A  S P E C I A L I S T  W H I T E

Instant Natural White è il dentifricio per 
denti immediatamente e naturalmente 
più bianchi. L’innovativa formula con 
carbone attivo aiuta a rimuove le impu-
rità, previene la formazione di macchie e 
sbianca a lungo termine. Contiene sbian-
canti ottici per un sorriso più brillante e 
lucido. La combinazione di questi due in-
gredienti chiave conferisce il caratteristi-
co colore viola. Sensitive Natural White 
è il dentifricio per denti sensibili e deli-
catamente più bianchi in due settimane. 
La nuova formula al 92% con ingredien-
ti di origine naturale, a bassa abrasività, 
combina il potere dell’argilla bianca e del 
bicarbonato di sodio per pulire a fondo, 
aiutare a rimuovere le macchie superfi-
ciali e sbiancare delicatamente i denti, 
senza danneggiare lo smalto. Tubo da 75 
ml, in astuccio.
Shelf life: Nessuna scadenza. Pao: 6 mesi.

www.pearldrops.it

S P A Z Z O L I F I C I O  P I A V E 
S I LV E R  C A R E  O N E  - 
C A R B O N

T E A N A T U R A  S O C I E T À 
B E N E F I T
D E N T I F R I C I O  A R G I L L A  E 
M E N T A

Silver Care One, spazzolino natural-
mente antibatterico e anche ecologico. 
La testina ricoperta in argento riduce 
la carica batterica che normalmente si 
accumula tra le setole di uno spazzoli-
no tradizionale. Click&Change system: 
cambiare solo la testina significa ri-
durre del 92% gli sprechi di plastica, 
salvaguardando la natura e gli oceani. 
Un passo importante per adottare uno 
stile di vita ecosostenibile è di riutiliz-
zare il manico più e più volte. Sono di-
sponibili anche le ricariche. Setole con 
carbone attivo: la porosità del carbone 
facilita l’assorbimento della placca per 
una efficace pulizia e contribuisce a ri-
muovere i batteri che causano l’alitosi. 
Contrasta inoltre la formazione di mac-
chie sullo smalto dentale. Le punte co-
niche delle setole microfini entrano più 
in profondità lungo il solco gengivale e 
tra gli spazi interdentali più stretti, con 
il risultato di un’azione di pulizia com-
pleta nelle zone più critiche. Blister ri-
ciclabile con 1 spazzolino + testina di 
ricarica.

www.silvercareone.com

Il Dentifricio Argilla e Menta aiuta a 
proteggere, e conservare sani, denti e 
gengive. Nella formulazione della pa-
sta dentifricia sono stati selezionati gli 
elementi naturali più efficaci a questo 
scopo ed è il primo dentifricio dolcifi-
cato con la Stevia Rebaudiana. L’ argilla 
bianca, grazie alla sua complessa com-
posizione minerale, rinforza lo smalto 
dei denti, l’estratto di calendula ha azio-
ne lenitiva, cicatrizzante e tonificante 
delle gengive, gli O.E. di menta crespa e 
di menta piperita svolgono azione rin-
frescante, purificante e aromatica. La 
yucca vera, ricca di saponine vegetali, 
assicura la leggera azione schiumogena 
e igienizzante del cavo orale, l’olio di 
oliva ha funzione emolliente per le gen-
give e leggermente lucidante dei denti. 
La stevia rebaudiana bertoni è un dol-
cificante totalmente naturale e acario-
geno a basso valore calorico che cresce 
spontaneamente. Tubetto da 75 ml in 
plastica.
Certificazioni: Vegan Ok.
Pao: 12 mesi.

www.teanatura.com

B E C 
F R E E G O L A

Dai Laboratori BeC nasce il nuovo pro-
dotto oral care, a marchio registrato, 
100% made in Italy: FreeGola. Una siner-
gia naturale di 12 oli essenziali purissimi 
per l’igiene della bocca, con proprietà 
antimicrobica, balsamica, lenitiva e rin-
frescante. La formula è completata da un 
equilibrio di tre chiavi naturali: la vita-
mina E ad azione protettiva, la vitamina 
A riepitelizzante e il bisabololo (da ca-
momilla) lenitivo. Grazie al pratico ero-
gatore spray, regala un’esplosione di fre-
schezza alla bocca, aiuta la perfetta igiene 
e regala un alito fresco che dura per ore 
dopo una sola applicazione. Lenisce irri-
tazioni della cavità orale e delle gengive, 
favorisce la pervietà delle vie aeree e la 
respirazione, schiarisce la voce ed è indi-
cato per chi deve parlare a lungo o canta-
re. Senza dolcificanti, coloranti, e conser-
vanti. Confezione da 30 ml. Per una scelta 
ecosostenibile il packaging secondario è 
stato eliminato e tutti i componenti del 
prodotto sono riciclabili.
Certificazioni: Qualità Vegetariana, V la-
bel Vegan.
Pao: 12 mesi.

www.bec-natura.com

N & B  -  N A T U R A L  I S 
B E T T E R
N A T U R A L I S  A L O E  & 
G I N G E R  O R A L  C A R E  2 4 / 7 
-  H Y G I E N E  &  R E S C U E

Straordinaria combinazione di aloe vera 
bio (emolliente, idratante, lenitivo, pro-
tettivo) e zenzero (igienizzante natu-
rale), con ingredienti attivi selezionati. 
Una soluzione perfetta per un’igiene 
orale completa, innovativa e sicura per 
tutta la famiglia. Migliora il benessere di 
denti e bocca per una duratura sensazio-
ne di pulizia e freschezza. La presenza di 
idrossiapatite (riparatore dello smalto 
dentale, rimineralizzante) in combina-
zione con il gel di aloe vera aiuta a pro-
teggere e rimineralizzare naturalmente i 
denti a ogni applicazione, migliorando-
ne il colore e la brillantezza. Contiene 
inoltre estratto di menta rinfrescante; 
estratto di limone (antisettico naturale); 
estratto di lavanda (antisettico, leniti-
vo, rinfrescante); estratto d’olio d’oliva 
(protettivo, nutriente, idratante). Flaco-
ne in plastica riciclata da 100 ml con ero-
gatore dispenser.
Certificazioni: Natrue, Vegan Friendly.
Shelf life: 2 anni. Pao: 12 mesi.

nbnaturalisbetter.com

A LT R O M E R C A T O  I M P R E S A 
S O C I A L E  S O C .  C O O P  - 
N A T Y R 
D E N T I F R I C I O  G E L 
P U R I F I C A N T E 
O M E O C O M P A T I B I L E

Dentifricio gel composto da tè verde e 
otto estratti naturali, tra cui gli oli es-
senziali zenzero ed eucalipto, che la-
sciano in bocca una piacevole sensazio-
ne di freschezza. Realizzato con materie 
prime delle filiere equosolidali di Al-
tromercato, tra cui il pregiato tè verde 
dello Sri Lanka, coltivato da una rete di 
piccoli contadini in regime di agricoltu-
ra biologica, con appezzamenti inferio-
re a un ettaro. Tubo da 75 ml in plastica 
100% riciclabile. 
Materie prime principali: Estratto di tè 
verde bio, olio essenziale di eucalipto, 
olio essenziale di aloe vera.
Pao: 12 mesi

www.altromercato.it/it_it

E Q U I L I B R A
L I N E A  O R A L  C A R E

La Linea Aloe Oral Care è caratterizzata 
dalla presenza di un’elevata percentuale 
di ingredienti di origine naturale, inse-
riti nella formula per soddisfare al me-
glio le esigenze dei consumatori, garan-
tendo efficacia e qualità. In particolare, 
la linea contiene aloe vera (30%) dall’a-
zione lenitiva; mentolo per garantire un 
alito fresco; xilitolo per proteggere la 
placca e olio di tea tree che rappresenta 
l’antisettico naturale per eccellenza. Le 
formule sono delicate e prive di sacca-
rina, fluoro, Sls, allergeni e parabeni. 
La linea si compone di collutorio senza 
alcol (nei formati da 500 e 250 ml), oltre 
a quattro dentifrici in gel (tubo astuc-
ciato da 75 ml): dentifricio tripla azione, 
sbiancante, gengive sensibili, dentifri-
cio al carbone attivo.
Pao: 12 mesi. 

www.equilibra.it

Z U C C A R I
S P E C I A L  P A C K 
C O L L U T O R I O  + 
D E N T I F R I C I O  I N  O M A G G I O

In un mondo di prodotti ‘con aloe vera’, 
il marchio Zuccari presenta l’oral care 
di [aloevera]2: due volte concentrata, 
due volte più efficace, non pastorizza-
ta, non filtrata a carboni, senza acqua 
aggiunta, proveniente da piantagioni 
certificate. Insieme al Collutorio d’A-
loe Multi-attivo (con sistema a marchio 
registrato QuantyCup, per erogare una 
corretta dose di prodotto senza spre-
chi) in regalo il Dentifricio Sbiancante e 
Protettivo, in una confezione speciale. I 
consumatori hanno così la possibilità di 
provare l’efficacia sinergica della natu-
ra su denti e gengive sensibili o tendenti 
a infiammazioni. Collutorio in flacone 
da 250 ml. Dentifricio in tubo da 100 ml.
Collutorio 
Pao: 6 mesi.

www.zuccari.com

G S K  C O N S U M E R 
H E A LT H C A R E
P O L I D E N T  E F F E T T O 
C U S C I N E T T O

Adesivo per protesi dentali. Crea uno 
strato in gel che offre comfort alle gen-
give. Tubo in astuccio di cartone da 40 g. 
Dispositivo medico Ce.
Materie prime principali: cellulose gum, 
paraffinum liquidum, petrolatum, carbo-
mer, silica, cera alba, aroma, limonene.
Shelf life: 36 mesi.

www.polident.it

M I L  M I L  7 6  –  B E N E F I T 
C O L L U T O R I O  T O T A L 
P R O T E C T I O N

Collutorio delicato con estratto di malva, 
senza alcool, aiuta a rinforzare le gengive. 
Grazie all’aroma intenso e rinfrescante, 
mantiene a lungo l’alito fresco. Flacone 
500 ml.
Pao: 12 mesi.

www.milmil.it

g u i d a  b u y e r  /  s p e c i a l e  o r a l  c a r e

F I N E




