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M S
M A R C A :  N O N  C ’ È 
D U E  S E N Z A  T R E ?

S P E C I A L E 
H A I R  C A R E

p r i m o  p i a n o
g u i d a  b u y e r

Novità, aspettative e problemi della fiera dedicata alla Mdd. 
In scena il 13 e 14 gennaio (ma forse anche il 15) a Bologna. 

Intervista* a Domenico Lunghi, direttore business unit private label.

Gli shampoo guidano la crescita dei prodotti dedicati 
ai capelli. Un mercato che, grazie all’interesse 
dei consumatori, registra trend in aumento 
nel mondo, così come in Europa e in Italia. 
Focus sulle novità delle aziende.

Marca Bologna sarà la prima vera 
grande fiera nel 2021. In attesa di capi-
re quale sarà la sorte delle altre grandi 
manifestazioni del prossimo anno. Con 
Domenico Lunghi, direttore commer-
ciale dell’evento, abbiamo parlato di 
espositori, pubblico, layout e dei proble-
mi legati alla pandemia.

Per cominciare, come sta andando la 
fiera per quanto riguarda l’adesione 
degli espositori?

L’andamento è sorprendente. Nono-
stante la situazione incerta abbiamo gli 
stessi numeri della passata edizione di 
gennaio, a pari data. Quest’anno abbia-
mo avuto 900 espositori e speriamo di 
riconfermarli: sarebbe un successo, vi-
sta la situazione di incertezza che grava 
sul mercato. La nostra è comunque una 
fiera che cresce. In cinque anni abbia-
mo raddoppiato gli espositori, portato i 
visitatori da 6 a 12mila e aumentato il 
business del 20% solo nell’ultimo anno.

Quest’anno inoltre prevedete aiuti 
concreti per le aziende che partecipe-

ranno.
Vero. Grazie alla vit-

toria di un bando Si-
mest, possiamo sostene-
re economicamente chi 
aderisce all’evento. Il 
100% dei costi di parte-
cipazione a Marca 2021, 
incluse le spese acces-
sorie di allestimento e 
promozione della loro 
presenza in fiera, potrà 
infatti beneficiare di 
un finanziamento a un 
tasso agevolato che sarà 
rimborsabile in quat-
tro anni. Per molte di 
queste aziende il 50% 
di questi costi potrebbe 
essere a fondo perduto.

Senza Plma sarete il 
primo evento interna-
zionale con a tema le 
private label.

Esatto, per questo 

stiamo lavorando fianco a fianco con 
Adm (Associazione Distribuzione Mo-
derna) e Federdistribuzione, il che ci 
permette di finalizzare l’impostazione 
della fiera alle esigenze del mercato. 

Negli ultimi anni però la fiera ha 
cambiato volto. Accanto ai buyer delle 
private label si sono visti anche molti 
buyer “generalisti”…

È vero in parte. La Mdd attira circa 
un terzo dei visitatori specializzati, ma 
bisogna ricordare che moltissimi altri 
buyer (category manager della gran-
de distribuzione, società di import/
export…) vengono a Marca perché qui 
vengono presentate, in anteprima, le 
novità food e non food dell’anno appe-
na iniziato. Il nostro successo e il gran-
de appeal della fiera dipendono anche 
da questo fattore.

Quali novità segnalate?
Soffermandoci sulle principali, ab-

biamo raddoppiato lo spazio del fresco 
(Marca Fresh) e allargato quelli del bio-
logico e del free from: l’interesse ver-
so questi prodotti continua a crescere. 
Altra novità sarà la collaborazione con 
Slow Food, un marchio che attira sem-
pre di più il consumatore e il Marca 
Wine. A livello di layout, infine, aprire-
mo un nuovo padiglione di 14mila me-
tri quadrati, il numero 37, che ci con-
sentirà di valorizzare ulteriormente gli 
spazi espositivi e, anche, di andare in-
contro alle norme anti-Covid: i corridoi 
si allargheranno e così gli stand delle 
insegne. Servirà quindi più spazio, an-
che per distribuire meglio i visitatori. Il 
nostro obiettivo è far vivere la fiera in 
sicurezza, consentendo agli espositori e 
agli operatori di concentrarsi sul busi-
ness.

Un grosso punto di domanda è la du-
rata della fiera: sarà su due o tre gior-
ni?

Al momento il nostro protocollo, del 
tutto analogo a quello degli altri grandi 
organizzatori europei, prevede che pos-
siamo gestire ben oltre 12mila visitatori 
suddivisi su due giorni (per avere un’i-
dea, è appena terminato senza problemi 

in Fiere di Parma il Salone del Camper, 
con oltre 60mila visite registrate): ma se 
dovessero esserci nuove restrizioni, che 
limitino l’aff luenza, saremo costretti a 
prevedere un evento di tre giorni per 
prevenire il rischio di assembramen-
ti, che saranno comunque evitati dai 
nostri incaricati che gireranno nei pa-
diglioni per vigilare. Valuteremo il da 
farsi appena possibile, ma le 20 insegne 
della Gdo che espongono a Marca sono 
già state coinvolte su questo tema e ci 
hanno assicurato di essere disponibili a 
essere presenti per tutto il periodo con i 
loro buyer, in fiera, in caso di un even-
tuale prolungamento. Adesso stiamo 
“saggiando” la disponibilità dei produt-
tori loro partner e per orientarci defini-
tivamente sarà importante anche avere 
i dati dell’aff luenza: per questo sarà ob-
bligatorio acquistare il biglietto online. 
Questa scelta consente peraltro alle Isti-
tuzioni preposte di verificare preventi-
vamente che chi accede al quartiere non 
sia una persona sottoposta a regime di 
quarantena. 

Quando avremo la comunicazione 
definitiva rispetto alla durata dell’e-
vento?

In dicembre avremo un quadro chia-
ro, ma tutto dipenderà dall’andamento 
della pandemia e delle prescrizioni che 
riceveremo da parte degli esperti del 
Governo: l ’unica cosa certa è che non 
verrà messa a repentaglio la salute di 
nessuno.

Ma non ci saranno disagi per azien-
de e visitatori riguardo le sistemazioni 
alberghiere e le prenotazioni dei viag-
gi?

Per quanto riguarda gli espositori, 
Marca ha, per il momento, una vocazio-
ne molto italiana e quindi pensiamo che 
si possano superare. Le difficoltà mag-
giori potrebbero averle i visitatori inter-
nazionali, che devono acquistare i voli, 
ma abbiamo un team dedicato ad af-
frontare il problema e a supportarli. Le 
aziende saranno avvisate appena possi-
bile e crediamo che sia un cambiamen-
to gestibile. Per i buyer esteri, inoltre, 
ci sarà una piattaforma che permette 
un match fra domanda e offerta e in-
tegra gli incontri on-site. Onestamente, 
data l’evoluzione della pandemia, non ci 
aspettiamo, purtroppo, per Marca 2021 
grandi aff luenze di buyer dai merca-
ti extra-europei (ad esempio, temiamo 
che non avremo più presente in forze la 
Gdo americana, come è invece accaduto 
a Marca 2020). La situazione mondiale 
ed europea è complicata. Alcuni esperti 
affermano che la visitazione dei buyer 
extra-europei a tutte le fiere continen-
tali sarà ridottissima per tutto il primo 
semestre del 2021: speriamo che si sba-
glino. E che i collegamenti internazio-
nali possano riprendere come prima in 
tempi rapidi.

Angelo Frigerio e Mattia Gelosa

Si apre il sipario sui prodotti per la cura 
dei capelli. Un mercato importante per i 
consumatori, uomini e donne, che per va-
lorizzare o ripristinare le proprie chiome 
sono disposti a investire anche nell’acqui-
sto di prodotti di alta qualità e professio-
nali.

I capelli, infatti, rappresentano un ele-
mento importante dell’aspetto, ma sono 
sempre più spesso danneggiati da fattori 
esterni, stress, inquinamento, dal contat-
to con calore di phon e piastre, oltre che 
dalle diverse problematiche legate al cuoio 
capelluto, come forfora e sensibilità. Per 
questo motivo, il consumatore è sempre 
alla ricerca di prodotti che rispondano alle 
proprie specifiche esigenze. Un interesse, 
quello verso il comparto, che porterà il set-
tore a crescere nei prossimi anni.

Secondo Mordor Intelligence, il merca-
to mondiale dell’hair care supererà i 116 
miliardi di dollari (quasi 98 miliardi di 
euro) entro il 2024, registrando un tasso 
di crescita annuo composto (Cagr) di ol-
tre il 3,3% durante il periodo di previsione 
(2020-2025). Nord America e Asia Pacifi-
co costituiranno le aree di maggior peso, e 
sempre Asia Pacifico con America Latina 
faranno segnare le crescite più importanti. 
In particolare, La Cina – seconda al mondo 
per i prodotti hair care, dopo gli Stati Uni-
ti – dimostra il potenziale per diventare il 
più grande mercato nei prossimi 5-10 anni. 

Tra i maggiori player globali si classificano 
Unilever, Procter&Gamble, L’Oréal, Hen-
kel, Johnson&Johnson, Shiseido. Aziende 
che, per incrementare i ricavi e ottimizzare 
l’assortimento, si concentrano sulla ricerca 
di nuove tecnologie e innovazione di pro-
dotto, aumentando gli investimenti in ri-
cerca e sviluppo, promozioni e pubblicità, 
oltre che il potenziamento di nuovi canali 
distributivi, quali l’e-commerce. Un’altra 
importante tendenza è la proposta sempre 
più massiccia di referenze naturali e biolo-
giche, sulla scia delle più recenti richieste 
del mercato. A guidare le vendite del seg-
mento, grazie al frequente utilizzo, sono 
gli shampoo; mentre l’Europa occidentale 
rappresenterà la zona più importante per 
le vendite di prodotti biologici.

Anche il mercato europeo dell’hair care, 
infatti, dimostra dinamicità. Le stime di 
Mordor Intelligence parlano di un Cagr 
(2020-2025) di circa il 3,2%, con i con-
sumatori alla ricerca di prodotti che mi-
gliorino l’estetica dei capelli e si prendano 
cura del cuoio capelluto, facendo però at-
tenzione agli effetti nocivi di alcuni ingre-
dienti chimici. Si spiega dunque facilmen-
te la forte domanda di prodotti naturali e 
biologici.

Per quanto riguarda l’Italia, le previsio-
ni della società di ricerche parlano di un 
Cagr, per lo stesso periodo, pari al 3%. Una 
crescita guidata dai prodotti per lo styling, 

la ricrescita dei capelli e le colorazioni, con 
una domanda in aumento per le referenze 
di alta qualità e rispettose dell’ambiente. 
Secondo un rapporto pubblicato da Co-
smetica Italia, nel 2017 l’88% dei lanci di 
prodotti cosmetici riportava il claim ‘na-
turale’, il 53% ‘prodotto testato’ e il 42% 
‘etico’ e ‘rispettoso dell’ambiente’. Un in-
teressante fenomeno rilevato dall’Istat per 
il mercato hair care italiano, negli ultimi 
anni, è l’incremento delle importazioni di 
shampoo e altri prodotti (che sono passate 
dalle 40mila tonnellate del 2013 alle quasi 
50mila del 2016). In parallelo, però, cre-
scono anche le esportazioni: secondo Sta-
tista, nel 2019 l’Italia ha esportato 109mila 
tonnellate di shampoo, con un aumento 
costante dalle 79mila esportate nel 2013. 
Nella nostra Penisola le aziende cercano 
di ottenere maggiori quote di mercato dif-
ferenziando maggiormente l’offerta, con 
nuovi formati, pack, materiali e design.

Ecco dunque, nelle prossime pagine, una 
carrellata di proposte per la cura dei capel-
li. Shampoo, balsami, oli, sieri, maschere, 
colorazioni, lacche, mousse, gel, cere, pro-
dotti per lo styling e per la protezione dal 
calore, integratori alimentari. Se tutte le 
aziende puntano a garantire performance 
elevate, molte si concentrano anche sulla 
lista ingredienti e sull’impatto ambientale, 
oltre che sulla sostenibilità del pack.

Irene Galimberti
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FATTURATO MONDIALE DEI PRODOTTI HAIR CARE 
ORGANICI (MILIARDI DI DOLLARI USA)

F o n t e :  M o r d o r  I n t e l l i g e n ce
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g u i d a  b u y e r  /  s p e c i a l e  h a i r  c a r e

A & D  -  F O R S A N 
H E N N É  B I O N D O  D O R A T O

A N T I C A  E R B O R I S T E R I A
L I N E A  S H A M P O O  & 
B A L S A M O  2 I N 1 

A T H E N A ’ S  – 
L ’ E R B O R I S T I C A
S H A M P O O  P U R I F I C A N T E 
D E T O X  –  A N T I F O R F O R A

B E A U T Y  A P P L I C A T I O N  - 
A L A M A  P R O F E S S I O N A L
E L I S I R  S E R U M  L I N E A 
C O L O R

Gli Henné sono piante conosciute fin 
dall’antichità come coloranti naturali, 
tradizionalmente indicate nella lette-
ratura erboristica per tingere i capelli, 
rafforzarli e mantenerli sani. Agiscono 
sulla superficie esterna dei capelli, cre-
ando una guaina che li protegge dagli 
agenti esterni rendendoli più resistenti 
e visibilmente luminosi. Henné Biondo 
Dorato Forsan - a base di henna e cassia 
italica, arricchite con curcuma e rabar-
baro - dona luminosi riflessi d’oro ai 
capelli chiari per un effetto naturale e 
lucente. Può essere utile per coprire i 
capelli bianchi o grigi. Ogni confezio-
ne contiene 2 buste da 50 g e un paio di 
guanti monouso per facilitare l’appli-
cazione del prodotto. 
Pao: 6 mesi.

www.forsan.it 

Linea Shampoo & Balsamo 2in1, dispo-
nibile nella variante Latte di Mandorla 
& Bacche di Acai, ad azione nutriente 
per capelli sfibrati, e nella variante 
Latte di Riso & Frutto della Passione, ad 
azione idratante per capelli con doppie 
punte. Le formule contengono essenze 
100% di origine naturale. Sono vegane 
(senza ingrediente di origine animale), 
eco friendly e facilmente risciacquabili 
per un maggior risparmio di acqua. Fla-
cone da 225 ml. 
Shelf life: > 3 anni. Pao: 12 mesi.

www.anticaerboristeria.it 

Formula ricca di estratti vegetali rie-
quilibranti, antiforfora e lenitivi come 
menta piperita, betulla, edera e barda-
na. Deterge con delicatezza in modo 
eudermico, senza aggredire la fibra ca-
pillare; la sua azione purificante rende 
i capelli lucidi e setosi e aiuta a preve-
nire la forfora. Dermatologicamente 
testato e al nickel, cromo, cobalto. 98% 
ingredienti origine naturale; 0% oli mi-
nerali, siliconi, coloranti, Sles. Impatto 
Zero Lifegate. Bottiglia da 300 ml.
Shelf life: 12 mesi. Pao: 12 mesi. Certifi-
cazioni: Cosmetico Vegan.

www.erboristica.com

Siero a base di cheratina, collagene, 
elastina. Protegge il colore cosmetico 
dalla perdita di intensità, esaltandone 
e intensificandone la brillantezza nel 
tempo. Applicare poche gocce a capelli 
umidi o asciutti. Senza risciacquo. 0% 
Sles, 0% solfati, 0% parabeni. In for-
mato 100 ml.

www.alamaprofessional.com

A B U N D A N C E  A N D  H E A LT H 
A LT R I E N T  B  A N D  M I N E R A L 
C O M P L E X

Un eccellente complesso liposomiale di 
vitamina B e minerali ad assorbimento 
ottimizzato, che contribuisce alla ridu-
zione della stanchezza riequilibrando 
il normale funzionamento del siste-
ma nervoso. Ideale per la lotta contro 
la debolezza e la fragilità di capelli e 
unghie. Grazie alla sua tecnologia (Li-
posomal Encapsulation Technology) 
le sostanze nutritive sono incapsulate 
all’interno di sfere fosfolipidiche e tra-
sportate direttamente dove serve, ga-
rantendo un’elevata biodisponibilità. 
Scatola con 30 porzioni. Dose per por-
zione: 1 bustina (6 ml).
Shelf life: 18 mesi.

www.abundanceandhealth.it

A R G I T A L 
M A S C H E R A 
R I S T R U T T U R A N T E  P E R 
C A P E L L I

La Maschera ristrutturante per capelli 
con argilla verde e olio di Jojoba è un 
balsamo ‘non balsamo’ perché non con-
tiene i sali quaternari di ammonio. La 
sua azione è data dall’argilla verde che 
assorbe le cariche elettrostatiche che si 
formano sul capello dopo lo shampoo, 
evitando i nodi, e dall’olio di Jojoba che 
li rende morbidi e pettinabili. Tubetto 
da 200 ml, in plastica serigrafato.
Pao: 4 mesi. Certificazioni: Bdih, Icea, 
Lav.

www.argital.it

B E R G E N  -  E V I N
L I N E A  E V I N  C O I F F U R E

La gamma Evin Coiffure si compone di 
lacca e mousse, entrambe disponibi-
li con fissaggio forte o extra forte. La 
lacca, in formato 300 ml, opera sui ca-
pelli al punto che è possibile pettinarli 
e spazzolarli con estrema facilità, mo-
dellandoli a proprio piacimento ancor 
prima che si asciughino. La mousse, in 
formato 200 ml, consente di ottenere 
lo stile desiderato: una schiuma speci-
fica per conferire volume e forma im-
peccabile, che condiziona e fissa con 
naturalezza, esaltando la lucentezza 
dei capelli.

www.bergen.it

B I O F F I C I N A  T O S C A N A
B A L S A M O  C O N C E N T R A T O 
A T T I V O

G I A D A  D I S T R I B U T I O N S 
-  M O S S A  C E R T I F I E D 
S K I N C A R E
V I T A M I N  M O I S T U R E 
S H A M P O O  –  L I N E A 
C A P E L L I  V I T A M I N 
M O I S T U R E  

L’unione dell’olio extravergine di oliva 
‘Toscano Igp’ bio con le proteine ve-
getali del fagiolo baccello fa di questo 
balsamo un vero e proprio trattamento 
intensivo per capelli fortemente dan-
neggiati, rendendoli più voluminosi, 
nutriti e setosi al tatto. Completano la 
formula estratti bio di malva e camo-
milla; iperico e ortica; olio essenzia-
le bio di salvia. Dermatologicamente 
testato e al nickel. Tubo in materiale 
biobased (da scarti di lavorazione della 
canna da zucchero) da 200 ml.
Shelf life: 30 mesi. Pao: 6 mesi. Certifica-
zioni: Bio Eco Cosmesi Aiab; Lav.

www.biofficinatoscana.com

Shampoo naturale idratan-
te dalla formula delicata 
con estratti della fragola. 
Deterge delicatamente la-
sciando i capelli morbidi, 
voluminosi e lucenti. L’a-
cido ellagico presente nella 
fragola è ricco di vitamine 
e antiossidanti che donano 
vitalità e lucentezza ai ca-
pelli. Contiene anche pro-
teine idrolizzate del grano 
e solfato di cocco. Da usare 
insieme a Vitamin Moistu-
re Conditioner. Flacone in 
plastica da 300 ml.
Shelf life: 24 mesi. Pao: 6 mesi. Certifi-
cazioni: Ecocert, Cosmos Natural.

www.mossacosmetics.it

H E N K E L  I T A L I A 
G L I S S  N U T R I M E N T O 
D E L I C A T O 

G R E E N L A B  F O R T O R E 
B I S O U B I O ,  K R E M Ò  C R E M A 
D I S C I P L I N A N T E

L A  S A P O N A R I A
L I N E A  A N T I C A D U T A

H A R B O R  -  P H Y T O R E L A X
K E R A T I N  C O L O R  -  S P R A Y 
T E R M O P R O T E T T O R E
 

La crema disciplinante rigenera i ca-
pelli e combatte l’effetto crespo donan-
do extra volume e definizione. Idrata il 
cuoio capelluto e rimpolpa le lunghez-
ze, rinforza i bulbi e i fusti, stimola la 
crescita, lucida e ammorbidisce le lun-
ghezze. Contiene acido ialuronico, olio 
di canapa, mallo di noce, olio di jojoba, 
burro di karitè, avena. Al profumo di 
mango felice. In formato da 150 ml.
Pao: 6 mesi.

www.bisoubio.com

Un concentrato di attivi naturali sono 
alla base di questo trattamento anti ca-
duta composto da uno shampoo e una 
lozione dal potere stimolante e rinfor-
zante. A base di cannabis sativa, caf-
feina, prebiotici di cicoria e Hair Plux 
Complex. Il packaging dello shampoo 
è in bioplastica, 150 ml. La lozione ha 
un packaging in plastica riciclata post 
consumo, 30 ml.
Shelf life: 30 mesi dalla data di confe-
zionamento. Pao: 6 mesi. Certificazio-
ni: Ccpb.

www.lasaponaria.it

Formulato con un ricchissimo mix di 
amminoacidi e cheratina idrolizzata, 
per avvolgere i capelli in una miscela 
nutriente e ristrutturante in grado di 
proteggerli dall’eccessivo calore du-
rante l’utilizzo di piastra e phon. Il 
prodotto crea un film protettivo su tut-
te le lunghezze, preservandole dal ca-
lore eccessivo e mantenendo la natura-
le lucentezza. La tecnologia di Keratin 
Color si basa sullo sviluppo di formula-
zioni che combinano la sinergia di tre 
ingredienti eletti a proteggere il colore 
dei capelli e l’integrità della cherati-
na. La Cheratina idrolizzata svolge una 
funzione refilling della struttura dan-
neggiata interna al capello; il cocktail 
di amminoacidi apporta nutrimento e 
protezione, ristruttura e idrata la fibra 
dall’interno; il sodium Pca: protegge ed 
esalta il colore. In formato da 200 ml.
Shelf life: 5 anni. Pao: 6 mesi.

phytorelax.it 

La linea Gliss Nutrimento Delicato 
(Shampoo, Balsamo e Scrub leggero) 
per capelli normali e deboli, con pre-
biotico e acqua di betulla, è formulata 
specificatamente senza siliconi e senza 
coloranti artificiali, per una sensazione 
di leggerezza. Per rinforzare i capelli e 
mantenere la flora del cuoio capelluto 
equilibrata è necessario un regime spe-
ciale. La linea Gliss Nutrimento Delica-
to offre rispetto dell’equilibrio del mi-
crobioma del cuoio capelluto; rimuove 
delicatamente le impurità, nutrendo i 
capelli; garantisce morbidezza e petti-
nabilità. 91% di ingredienti di origine 
naturale.
Pao: 12 mesi

www.schwarzkopf.it

A L L E G R O  N A T U R A 
-  M I N I M A L  G R E E N 
C O S M E T I C S 
O N E  ( O R G A N I C  N A T U R E 
E N V I R O N M E N T )  S H A M P O O 
S O L I D O 

Grazie alla miscela di oli di pistacchio, 
oliva bio, sesamo bio e di mandorle bio 
saponificati nasce One, per trattare al 
meglio le chiome. Non importa se ric-
ci o lisci, crespi, grassi o secchi, questo 
shampoo consente di detergere, senza 
aggredire, i capelli. 14 semi-bolle di 
shampoo monouso. Confezione da 80 g 
(14 porzioni).
Shelf life: 36 mesi. Pao: 6 mesi. Certi-
ficazioni: Ecobiocosmesi Aiab, Vegan 
Society, Lav.

www.allegronatura.it 

B I O P O I N T
C U R L & L I S S  -  1 4  D A Y S 
N O - F R I Z Z  T R A T T A M E N T O 
P R E - L A V A G G I O

E Q U I L I B R A
S H A M P O O  A N T I - C A D U T A 
F O R T I F I C A N T E 

Un trattamento pre-lavaggio adatto a 
tutti i tipi di capello. Assicura un effet-
to anticrespo fino a 14 giorni e un’ef-
ficacia fino a 7 lavaggi grazie alla sua 
formula innovativa, in grado di riem-
pire le irregolarità della fibra capillare, 
levigando la cuticola, e di proteggere il 
capello con un film protettivo. L’appli-
cazione migliora la texture dei capelli, 
contrastando l’effetto crespo, e crea 
una barriera efficace che li protegge 
dall’umidità. Grazie a queste caratteri-
stiche, 14 Days No-Frizz facilita la pet-
tinatura e la piega, lasciando i capelli 
morbidi, setosi e facilmente districabi-
li. Flacone da 200 ml.
Pao: 24 mesi.

www.biopointonline.it

Studiato per la detersione dei capelli 
fragili, che cadono o si spezzano. Uti-
lizzato con regolarità restituisce corpo 
alla chioma. Rappresenta un supporto 
ideale alle Fiale Anti-caduta Fortifi-
canti. Contiene un idratante naturale 
che riveste il capello migliorandone la 
pettinabilità, oltre a un complesso ve-
getale rinforzante che aiuta a preserva-
re la dimensione e il volume della fibra 
capillare. Flacone da 300 ml.
Shelf life: 30 mesi. Pao: 12 mesi.

www.equilibra.it

S E G U E
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N A P P Y T A L I A  E C O  B I O 
C O S M E T I C S
C O - W A S H  ( B A L S A M O 
L A V A N T E )

P E R R I G O  -  R E S T I V O I L
C O M P L E X  A N T I F O R F O R A 
P E R  C A P E L L I  D A  N O R M A L I 
A  G R A S S I 

L ’ O R É A L  P A R I S 
R I T O C C O  P E R F E T T O  E 
R I T O C C O  P E R F E T T O 
P R E C I S I O N 

Questo balsamo Co-wash è l’ideale so-
stituto di uno shampoo tradizionale. 
Grazie al suo effetto lavante e alla sua 
formulazione nutriente, garantisce una 
detersione delicata su un capello ric-
cio-afro, riccio, secco, crespo e stressa-
to da lavaggi inappropriati. Dopo l’uso 
anche i ricci più secchi appariranno 
morbidi e setosi, con capelli puliti, pri-
vi di nodi, ravvivati e soffici. A base di 
aloe vera e miele, in formato da 300 ml.
Pao: 6 mesi.

www.nappytalia.srl

RestivOil Complex, grazie ai suoi com-
ponenti specifici, combatte attivamen-
te la forfora e favorisce l’equilibrio 
dell’eccessiva produzione di sebo. Uti-
lizzato 2-3 volte a settimana, svolge 
un’efficace azione d’urto senza aggre-
dire il cuoio capelluto, grazie alla sua 
formulazione delicata che include acidi 
grassi, olio di cucurbita pepo, U.S. ar-
ginato e piroctone olamina, senza Sles 
e Sls. Dermatologicamente testato. Fla-
cone da 150 ml + carton box.
Shelf life: 5 anni. Pao: 12 mesi. 

www.restivoil.it

Ritocco Perfetto è lo spray istantaneo (75 
ml) che assicura una copertura tempora-
nea delle radici e dura fino allo shampoo 
successivo. Una formula che si adatta a 
tutte le tonalità e che si fonde perfetta-
mente col colore dei capelli. È una solu-
zione pratica e veloce per avere un colo-
re sempre impeccabile e per non vivere 
quella fastidiosa sensazione di imbaraz-
zo per colpa della ricrescita. Un pack pra-
tico da portare in borsa, per far fronte a 
ogni emergenza colore. Ritocco Perfetto 
Precision è il mascara per capelli, dotato 
di un innovativo scovolino, che elimina 
immediatamente gli sporadici fili bian-
chi e quelli localizzati nella zona delle 
tempie. Una formula esclusiva in crema 
gel per un’applicazione facile e precisa, 
zero transfer e che va via con uno sham-
poo. Da usare ovunque, ogni volta che se 
ne ha bisogno.

www.loreal-paris.it

S E G U E

D R  O R G A N I C
O R G A N I C  C O F F E 
–  S T I M U L A T I N G 
H A I R & S C A L P  S H A M P O O 

Lo shampoo Dr. Organic stimolante la 
crescita dei capelli è il risultato di una 
sapiente miscelazione di principi attivi 
naturali, tra cui caffè, estratto di gua-
ranà ricco di proteine, la carica ener-
gizzante del peperoncino, con pro-vi-
tamina B5 e vitamina B3. Formulazione 
specificatamente studiata per favorire 
la crescita e fortificare le fibre dei capel-
li, soprattutto quelli più fragili. In tubo 
da 200 ml. 
Shelf life: 3 anni. Pao: 12 mesi. Certifica-
zioni: Bioactive.

www.optimanaturals.net

D U C R A Y  -  P I E R R E  F A B R E 
I T A L I A
K E L U A L  D S  S H A M P O O 
T R A T T A N T E  F O R F O R A 
S E V E R A 

Lo Shampoo trattante Kelual Ds è in-
dicato per la forfora che si presenta 
periodicamente associata a rossori e 
sensazioni di prurito intenso del cuo-
io capelluto, come coadiuvante per 
il cuoio capelluto grasso, soggetto a 
dermatite seborroica. Grazie alla sua 
associazione di principi attivi brevet-
tati agisce contro le Malassezie, con-
trastandone la proliferazione. Deter-
ge, lenisce i rossori e, già dalle prime 
applicazioni, la sensazione di prurito. 
Elimina a lungo la forfora. Efficacia 
dimostrata già dopo 15 giorni sulla for-
fora e sulla sensazione di prurito. For-
mula biodegradabile, secondo la norma 
internazionale Oecd 301b. Flacone con-
tenuto in astuccio da 100 ml.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi.

www.ducray.com

U N I L E V E R  -  S U N S I L K
L I N E A  S U N S I L K  S U P E R 
S E N Z A  S O L F A T I 

Super Glow shampoo senza solfati e 
balsamo, detersione delicata e nutri-
mento intenso per capelli lisci idratati, 
morbidi e super lucenti. La linea, ideale 
anche per i capelli colorati, è composta 
dallo Shampoo (senza solfati, deterge 
rispettando l’equilibrio naturale degli 
oli dei capelli) e dal Balsamo (arricchi-
to con olio di camelia, idrata e nutre 
intensamente anche i lisci più sfibrati 
per una vera e propria ricarica di nu-
trimento).
Pao: 12 mesi.

www.sunsilk.it

S O C O  -  K E R A M I N E  H  B I O
L I N E A  D E L I C A T A  C O N 
C E N T R I F U G A T O  D I 
M E L O G R A N O 

Una linea pensata per dare freschezza e 
leggerezza a tutta la famiglia; partico-
larmente indicata per un uso frequen-
te, dona capelli morbidi e lucenti senza 
appesantire. La Linea è composta da: 
Shampoo Delicato, che deterge delica-
tamente capelli e cute rispettandone il 
naturale equilibrio idrolipidico, grazie 
ai principi attivi che contiene, i capel-
li risultano morbidi, idratati e lucenti; 
Balsamo Districante, grazie ai princi-
pi attivi che contiene districa i capelli 
senza appesantirli, lasciandoli soffici e 
luminosi. Nickel Tested. Ideale per un 
uso frequente e per tutti i tipi di capel-
li. 
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Ccpb, Ve-
gano.

www.keramineh.it

S O D I C O  -  V I T A L C A R E
L I N E A  A R G A N  

Lo shampoo Imperial Argan crea una 
morbida schiuma che deterge, nutre e 
rinforza i capelli secchi e danneggia-
ti. La sua formula, arricchita con olio 
di argan, nutre e rinforza il capello 
dall’interno per capelli setosi, resi-
stenti e brillanti. In formato da 500 ml.

www.vitalcare.it

M I L  M I L  7 6 
L I N E A  G O M G E L  B L O C K 
S T Y L E 

Gomgel Block style è una linea per ca-
pelli dedicata ai più giovani, per crea-
re pettinature sempre alla moda. Rad-
drizza, stropiccia, liscia e crea il look. 
La linea è composta da un gel e una lac-
ca a tenuta estrema e dalla cera effetto 
opaco. Gel in tubo da 200 ml; lacca in 
bombola da 250 ml; cera in vaso da 100 
ml.
Pao: 12 mesi. 

www.milmil.it 

P A N T E N E
M A S C H E R A  P R O T E Z I O N E 
C H E R A T I N A 

La nuova Maschera protezione cheratina 
è un trattamento intensivo rigeneran-
te con agenti micro-nutrienti che aiuta 
a riparare i danni da styling in un’unica 
applicazione, per capelli 100% più forti. 
La formula intensiva di Pantene penetra 
nella fibra capillare e aiuta a donare for-
za e nutrimento a ogni ciocca dalle radici 
alle punte. La nuova formulazione è sta-
ta arricchita di nutrimenti per un’azione 
rinforzante e riparatoria più incisiva poi-
ché mirata alla protezione della cheratina 
naturale dei capelli, che ritrovano il loro 
consueto equilibrio e splendore. È stato 
dimostrato che i danni ai capelli causati 
da brushing, colorazione o styling posso-
no essere ridotti dagli agenti micro-con-
dizionanti contenuti nella nuova Ma-
schera di Pantene. Questi agenti levigano 
infatti la superficie dei capelli, riducono 
i grovigli e l’attrito tra le fibre, permet-
tendo ai capelli di diventare più forti e di-
sciplinati. Testate e approvate dal Swisse 
Vitamine Institute, le diverse maschere 
Oro Pantene, contribuiscono a protegge-
re la chioma e a prevenire danni e rotture. 
La linea si declina in cinque trattamenti 
intensivi, ognuno studiato per le varie ti-
pologie di capello.
Pao: 12 mesi.

www.pantene.it

T E K
S P A Z Z O L A  C R U E LT Y - F R E E 

Spazzola ovale grande, in legno di 
frassino 100% Fsc, pneumatica in pura 
gomma naturale, con setolatura in 
eco-cinghiale e picchi di nylon dalla 
punta arrotondata. Ideale per volu-
mizzare i capelli e indispensabile per 
acconciature e per creare la coda di ca-
vallo. Manico trattato con cera vegetale 
di carnauba e olio di lino. Misura cm 22 
x 6. In scatola eco-box dalle misure 7 x 
23 x 5 cm.
Certificazioni: Vegan Ok.

www.tek-italy.it

P I L O G E N  C A R E Z Z A 
G E L  B A S E  L A V A N T E  C U T E 
E  C A P E L L I 

S A P O N E  D I  U N  T E M P O
L I N E A  H A I R C A R E 
B A L S A M O  E S O T I C O 
N U T R I M E N T O  

Multifunzionale delicatissimo per 
cute e capelli. È composto da un mix 
di sostanze funzionali e di tensioat-
tivi particolarmente delicati in grado 
di detergere la pelle senza inaridirla. 
Non contiene Sles, profumi, coloranti e 
parabeni ed è quindi indicato per la de-
tersione delle pelli sensibili e allergi-
che che non tollerano i normali deter-
genti. Può essere utilizzato per l’igiene 
quotidiana del corpo e dei capelli più 
volte al giorno. Flacone da 400 ml con 
dispenser.
Pao: 36 mesi.

www.pilogen.it

Balsamo Capelli ecobio a base di succo 
di aloe vera biologico, ricco in polisac-
caridi dalla riconosciuta efficacia idra-
tante e protettiva. Arricchito con olio 
di cocco, studi scientifici dimostrano 
che è in grado di ridurre la degradazio-
ne del capello poiché presenta un’ele-
vata affinità con la fibra capillare che 
lo rende capace di penetrare in profon-
dità. Il burro di karitè - nutriente ed 
emolliente - ammorbidisce il capello 
riempiendo le fessurazioni e ripristi-
nando la funzione di barriera fisica na-
turale. Il burro di murumuru ha azione 
coadiuvante l’idratazione e la naturale 
elasticità della cheratina dei capelli. 
Contiene agenti condizionanti di origi-
ne naturale. In formato da 200 ml.
Pao: 6 mesi. Certificazioni: Biocosmesi 
Suolo e Salute Verde 70, Prodotto Ve-
gan Attitude. 

www.saponediuntempo.it 
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A LT R O M E R C A T O  I M P R E S A 
S O C I A L E  -  N A T Y R
B A L S A M O  C A P E L L I 
I L L U M I N A N T E 
S E T I F I C A N T E  B I O 

Questo balsamo rigenera il cuoio capel-
luto e aiuta ad arrestare l’avanzata del 
deserto nel Magreb. Grazie a due in-
gredienti dalla tradizione millenaria: 
l’olio di argan biologico e il pregiatis-
simo figue de barbarie, un olio naturale 
ottenuto dalla spremitura a freddo dei 
semi di fico d’India, noto tra le donne 
berbere per le sue incredibili proprietà 
nutrienti e idratanti per il cuoio capel-
luto. Questi ingredienti provengono da 
cooperative impegnate nell’emancipa-
zione sociale della donna: oltre che a 
riconoscere un reddito equo, accompa-
gnano le donne in progetti di alfabetiz-
zazione e formazione. La coltivazione 
dell’argan è legata anche a un progetto 
di riforestazione della Biosfera dell’Ar-
gania, barriera naturale all’avanzata 
della desertificazione. Con il 98% di in-
gredienti naturali di cui il 53% da filie-
re etiche e sostenibili di Altromercato. 
Tubo Pet 100% riciclabile da 150 ml + 
astuccio in carta.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Natrue, 
Natural with organic portion.

www.altromercato.it

H . S . A .  H A I R  S T Y L I N G 
A P P L I C A T I O N S  - 
E S L A B O N D E X X 
P R E - S T Y L I N G  M O U S S E

Una mousse ideale per modellare, pro-
teggere e rinforzare la chioma, donan-
do nuovo vigore a capelli sfibrati e sec-
chi. Il suo utilizzo consente di fissare 
lo styling e di donare volume ai capelli, 
per un look sempre impeccabile. La sua 
capacità di riparare il capello dal calo-
re, creando un efficace film protettivo, 
rende Pre Styling Mousse il prodotto 
must-have per le acconciature che ne-
cessitano di piastre e phon ad alta tem-
peratura. All’interno della formulazio-
ne vi è la Provitamina B5 (Pantenolo), 
capace di rafforzare la cuticola del 
capello e rendere il fusto più spesso. 
Infatti ricopre il capello e sigilla la su-
perficie, rendendo le ciocche brillanti e 
forti. In formato da 200 ml.
Shelf life: 3 anni. Pao: 12 mesi.

www.hsacosmetics.com

V E R O N A T U R A 
U N I P E R S O N A L E
C A P E L L I  E  U N G H I E 
D O N N A 

Integratore alimentare a base di estrat-
ti vegetali, studiato per supportare il 
benessere dei capelli, agendo sia sulla 
struttura del capello sia sul benessere 
psico-fisico della persona. A base di 
estratti vegetali tra cui equiseto e ro-
diola, vitamine, cheratina e acido foli-
co. Pilloliere Pet con 60 compresse da 
400 mg.
Shelf life: 36 mesi.

www.veronatura.com
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U R A G M E
P U R O  B Y  F O R H A N S  – 
C A R B O N E  E  Z E N Z E R O 

V O LT O L I N A  C O S M E T I C I 
S A F R A N  L O Z I O N E 
C A P E L L I  R I N F O R Z A N T E 

L A  N O R D I C A  – 
W H I T E  C A S T L E
S H A M P O O  S O L I D O 

La linea naturale di shampoo e masche-
ra Puro by Forhans – Carbone e Zen-
zero utilizza l’azione purificante del 
carbone vegetale estratto dal bamboo, 
insieme alle proprietà energizzanti e 
seboequilibranti dello zenzero per ri-
muovere impurità e residui di smog 
dalla cute, e allo stesso tempo rivitaliz-
zare i capelli. Lo shampoo e la maschera 
sono ideali per lavaggi frequenti e per 
capelli che tendono a sporcarsi presto, 
grassi e con sebo in eccesso. Lo sham-
poo deterge, purifica e riequilibra in 
profondità, senza appesantirli. La ma-
schera, grazie all’olio di babassu svolge 
una funzione emolliente, districante e 
lucidante. La formula è arricchita con 
il mentolo, rinfrescante e rigenerante. 
Flaconi in Pet e tappi in Pp.
Shelf life: 36 mesi. Pao: 12 mesi. Certi-
ficazioni: Aiab Bio Eco Cosmesi.

www.purobyforhans.it

Lozione rinforzante e purificante alta-
mente bio-stimolante che rispetta cute 
e capelli. Il suo duplice effetto si espli-
ca da una parte mediante l’estratto di 
zafferano biologico di taliouine e cap-
sico che associati al mentolo, aiutano 
il microcircolo apportando ossigena-
zione e sollievo, dall’altra grazie all’e-
stratto di ortica e propoli che purifica 
in profondità, per un capello sano e pu-
lito. Flacone vetro giallo con contagoc-
ce da 50 ml.
Shelf life: 3 anni. Pao: 12 mesi.

www.arganiae.it

La Nordica risponde alla crescente sen-
sibilità verso l’ambiente con una nuova 
linea di cosmetici solidi. In particola-
re, lo shampoo è biodegradabile, re-
alizzato con utilizzo di acqua ridotto 
al minimo, senza l’uso di plastica (ri-
fiuti ridotti). Il cartoncino è ottenuto 
da piantagioni gestite in modo ecolo-
gicamente corretto. Il tutto per un mi-
nore inquinamento: il peso e il volume 
di prodotti trasportati è di gran lunga 
inferiore ai prodotti liquidi. Formula 
semplice e delicata, origine vegetale 
per capelli sani e luminosi. Da appen-
dere con nastro in cotone 100% natura-
le. Formato 80 grammi. 
Pao: 6 mesi

www.whitecastle.it

F I N E

W A L A  I T A L I A  -  D R . 
H A U S C H K A
L I N E A  H A I R  C A R E  D R . 
H A U S C H K A 

Dr. Hauschka estende la propria gam-
ma di prodotti creando un rituale di 
trattamento per capelli in tre passi. 
Detersione: lo Shampoo Dr. Hauschka, 
adatto a ogni tipologia di capelli, deter-
ge in profondità e rivitalizza il cuoio 
capelluto. Idratazione: il Balsamo per 
capelli Dr. Hauschka, riformulato per 
essere ancora più performante, idrata e 
nutre i capelli, che risultano immedia-
tamente riparati e luminosi. Cura e rin-
forzo: la Lozione e l’Olio per capelli Dr. 
Hauschka si prendono cura e miglio-
rano l’aspetto dei capelli partendo dal 
cuoio capelluto. La Lozione aumenta la 
vitalità mentre l’Olio nutre e regola la 
produzione di sebo. A base di estratti di 
foglie di neem, rosmarino, proteine dei 
ceci, olio di nocciolo di albicocca
Certificazioni: Natrue e Demeter.

www.dr.hauschka.com
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M I S U R E  A N T I  C O V I D - 1 9 : 

L A  R I S P O S TA 
D I  G D  E  D O

Come vengono rispettate, oggi, le norme per contenere il contagio 
nei pdv? Un’indagine sul campo rivela le catene più attente e rigorose. 

Ma anche quelle che hanno allentato i controlli.

Lo scorso aprile, l ’Istituto superio-
re di sanità (Iss) ha elaborato e pub-
blicato un rapporto (17/2020) sulle 
regole e sulle buone pratiche igieni-
che da seguire nella filiera alimenta-
re, dal titolo ‘Indicazioni ad interim 
sull ’igiene degli alimenti durante l ’e-
pidemia da virus Sars-CoV-2’. Il do-
cumento riporta anche un focus sulle 
modalità di accesso al punto vendita. 
Per quest’ultima fase l ’Iss indica pre-
cise regole. Tra cui l ’affissione di se-
gnaletica e istruzioni, il controllo del 
distanziamento individuale, la forni-
tura di gel sanificante per le mani e le 
modalità di accesso del consumatore 

nel pdv (con obbligo di mascherina, 
disinfezione delle mani e temperatura 
inferiore ai 37,5°C). 

A distanza di oltre quattro mesi dal 
picco epidemiologico e dalla fine del 
lockdown, come vengono rispettate 
le norme? Per rispondere, abbiamo 
chiesto delucidazioni alle catene. Non 
solo. Un’indagine ‘sul campo’ (attra-
verso un check in alcuni punti ven-
dita dell ’hinterland milanese e della 
Brianza) ci ha permesso di verificare 
di persona le modalità di accesso ai 
punti vendita e l ’attenzione riservata 
da ogni singola catena in merito alle 
precauzioni anti-Covid.

LA PAGELLA
• Misurazione della temperatura
• Guanti
• Presenza di gel igienizzante
• Segnaletica
• Avvisi sonori
• Controllo del numero di ingressi

Per ognuna delle misure abbiamo 
giudicato l’accuratezza con cui 
vengono attuate, assegnando 
un voto da 0 a 10. 

2 M

l ’ i n c h i e s t a

La risposta della catena
Queste le misure di sicurezza presenti nei punti vendita: 

mascherina obbligatoria, accesso contingentato ad un numero 
massimo di clienti in funzione della superficie dei negozi (con 
software che conteggia ingressi e uscite e monitor con sema-
foro verde/rosso all’ingresso che indica il numero di ingressi 
disponibili), igienizzante, guanti monouso. In alcuni negozi 
apparecchiatura per sanificare i carrelli, in diversi pdv misura-
zione temperatura all’ingresso (durante e subito dopo lockdown 
– adesso no); in diversi negozi guardie all’ingresso per garantire 
i distanziamenti ed il rispetto delle regole dei Dpcm; sanificazio-
ni e pulizie straordinarie degli ambienti; addetti e cassiere con 
mascherina e guanti (cassiere anche con visiera); strutture in 
plexiglass per distanziare clienti dal box informazioni e casse; 
strisce sui pavimenti per garantire le distanze dai banchi assisti-
ti; durante lock down e subito dopo massimo una persona per 
carrello; ingresso solo con carrello (no cestini e no borse). Infi-
ne, messaggi radio/vocali per accelerare il deflusso dei clienti 
ed evitare assembramenti nei reparti (soprattutto ortofrutta).

IPERAL  (AROSIO - CO)

Giorno e orario della visita: Martedì 15 settembre, ore 11.15
Il nostro store check
L’iperal di Arosio offre una grande attenzione in fatto di misure anti-Co-
vid e il cliente può accedere in massima sicurezza al punto vendita. 
All’ingresso troviamo un grande schermo che indica il numero di per-
sone a cui è permesso l’accesso (un sistema di rilevazione, probabil-
mente, conta i clienti che oltrepassano la soglia fino al raggiungimento 
del numero massimo consentito) e una colonnina con un dispenser 
touchless che eroga il gel idroalcolico. Di particolare interesse, l’inno-
vativa postazione tecnologica per la misurazione della temperatura 
corporea. Una scritta indica come fare: “Prima di accedere indossa la 
mascherina e misura la tua temperatura. Avvicina il volto allo scher-
mo”. Viene quindi specificato che: “In caso di temperatura superiore 
ai 37,5°C ti invitiamo a tornare a casa e contattare il medico curante”. 
Oltre a questi servizi, un addetto alla sicurezza verifica attentamen-
te la corretta procedura di ingresso della clientela. Buona anche la 
segnaletica a terra all’interno del punto vendita, con bollini incollati sul 
pavimento per indicare la distanza da mantenere nei pressi di alcuni 
reparti (ad esempio, davanti al banco della macelleria). 
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Magic Oil ha una texture leggera e se-
tosa ed è un prodotto multifunzionale e 
unisex per il trattamento di viso, corpo 
e capelli. Il risultato è visibile sin dalla 
prima applicazione: i capelli si rigene-
rano in maniera intensiva, rimanendo 
a lungo morbidi e setosi, mentre la pel-
le diventa subito vellutata e luminosa. 
A base di olio di mandorle dolci bio, 
olio d’oliva bio, olio di jojoba  bio, olio 
d’argan, estratto di tabacco, estratto di 
melograno, finocchio marino, morin-
ga. Flacone in vetro da 30 ml + conteni-
tore secondario.
Pao: 12 mesi. Certificazioni: Natrue.
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