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3 MARI S.R.L. 6P - H51
3G PACKAGING SRL 3P - Z14
4-CHEF SRL 6P - D39
4MKTG FOR MARKETING S.R.L. 2P - S08
A RICCHIGIA SRL 3P - F01
A. LOACKER SPA 3P - A21
A.C. SPA 6P - L46
A.D.R. SPA AZIENDE DOLCIARIE RIUNITE 5P - P13 S22
A.I.A. SPA 2P - A13 B16
A.R. TARTUFI SRL 5P - U01
ABACO SPA 4P - T09G
ABAFOODS SRL CON UNICO SOCIO 2P - T10
ABS FOOD SRL 7P - S22
ACAI TI AMO SRL 3P - S27
ACCADEMIA GROUP SRL 1P - H35
ACETAIA BELLEI LUIGI E FIGLI SRL 7P - P20 P22
ACETAIA BORGO CASTELLO SRL 7P - B30
ACETAIA CAZZOLA E FIORINI SRL 5P - V14
ACETAIA LEONARDI SRL 5P - K01 L04
ACETAIA MALPIGHI SRL 5P - E35
ACETIFICIO ANDREA MILANO SRL 7P - N10
ACETIFICIO ARETINO SRL 7P - M15
ACETIFICIO CARANDINI EMILIO SPA 5P - C13 D14
ACETIFICIO MENGAZZOLI SNC 5P - G09 H10
ACETIFICIO VARVELLO SRL 7P - T21
ACQUA FARINA SRL 4P - D30
AD DISTRIBUZIONE SRL 3P - H31
ADI DISTRIBUZIONE SRL 3P - S21
AFIMA SRL 3P - U09
AFOI ORFANOU OE 4P - T09F
AGNONI SRL 5P - F10
AGRA’ CONTADO DEGLI ACQUAVIVA SRL 7P - D14
AGRI CONSERVE SRL 7P - P36
AGRIA SPA 5P - D07 E10
AGRICOLA DUE VITTORIE SRL 7P - E31
AGRICOLA PELOSIN S.S. AGR DI PELOSIN FABIO ED ELISABETTA 7P - V15
AGRICONSERVE REGA SOC. COOP. AGR. 5P - L31
AGRICOOLTUR SRL 4P - S01 S03
AGRIFISH SRL 6P - K41
AGRIFOOD ABRUZZO SRL 6P - C10
AGRISICILIA SPA 3P - T21
AGRISTO NV 6P - E51
AGRITUR SOCIETA’ AGRICOLA COOPERATIVA 3P - T30
AGROITTICA LOMBARDA SPA 6P - G09
AGROZOOTECNICA MARCHESA SRL 4P - E09
AIZOON CONSULTING SRL 4P - T09E
AL.CA. FOOD SRL 4P - N20
ALBA TRAMEZZINI SPA 4P - B31
ALBERTI 1986 SRL 7P - U20
ALBERTO DE MIGUEL S.A CONSERVAS EMPERATRIZ 7P - E20
ALBERTO POIATTI SPA 7P - C14
ALBINI & PITIGLIANI SPA 7P - U35
ALCAR UNO SPA 2P - E25 F30
ALCASS SPA 6P - G17
ALFI SRL 7P - N13
ALI-BIG INDUSTRIA ALIMENTARE SRL 7P - R01 S04
ALICO SRL 7P - K10
ALIFOOD SRL 2P - E20
ALIMENTA PRODUZIONI SRL 5P - M32
ALIMENTOS POLAR ESPANA SL 1P - M26
ALINOR SPA 2P - R09
ALIS SRL 5P - R01
ALMA SRL 6P - C14
ALMONDY AB 6P - E34
ALO’ PUGLIA FOOD GROUP SRL 6P - D04 D06
ALP BAYERN BAYERISCHES STAATMINISTERIUM FUR ERNAHRUNG LANDWIRTSCHAFT UND 
FORSTEN 4P - H25 K28
AMALRIC SAS 4P - R21
AMARELLI FABBRICA DI LIQUIRIZIA SRL 3P - M13
AMARETTI VIRGINIA SRL 3P - D31 E32
AMPIO SRL 2P - T31
ANDREA STAINER SAS 3P - M20
ANDRIANI SPA 5P - K07 L10
ANSHAN J&N FOODS CO.,LTD 6P - L12
ANTICA GASTRONOMIA SRL 4P - B26
ANTICA GELATERIA MATTEO SRL 6P - C38
ANTICA VALLE D’OFANTO SANFERDINANDESE SRL 7P - D31
ANTICO PASTIFICIO LUCANO SRL 5P - U31
ANTICO PASTIFICIO MORELLI 1860 SRL 5P - P13 S22
ANTIMO CAPUTO S.R.L. 7P - F13 G18
ANTONIO SADA & FIGLI SPA 4P - U20
ANTROPOS SAS 7P - E32
ANZCO FOODS 2P - R25
APICOLTURA BREZZO SRL 3P - C32
APIGO SRL 1P - U07
APPENNINO FOOD GROUP SPA 5P - C15 D22
APULIA FOOD SRL 5P - H31
ARANCINE SICILIANE SRL 6P - K52
ARC EN CIEL SOC. AGR. COOP. 5P - F18
ARMATORE SRL 5P - G01 H08
ARMONIE ALIMENTARI SRL 4P - E21
AROMAIS - AROMAIBERICA SERRANA S.L. 4P - T26
AROMATAGROUP SRL 7P - T31
ARSIAL 1P - L13 M22
ARSIAL 1P - T13 U20
ARTE BIANCA SRL 7P - L01
ARTEOLIO SOCIETA AGRICOLA SRL 5P - K36
ARTINPASTA DI SILVIO CARTA & C. SNC 4P - A29 B32
AS.CO.VI.LO ASS. CONSORZI VINI LOMBARDI 4P - P07 R10
ASIAGO FOOD SPA 6P - F04 F06
ASOCIATIA PENTRU PROMOVAREA ALIMENTULUI ROMANESC – APAR 1P - K01 L10
ASOCIATIA PENTRU PROMOVAREA ALIMENTULUI ROMANESC – APAR 1P - L01 M10
ASPROL COSENZA SOC. COOP.  - 
ASSEGNATARI ASSOCIATI ARBOREA SOC. COOP. AGR. P.A. 4P - D01 E06
ASSITOL ASS. IT. DELL’INDUSTRIA OLEARIA 7P - T09
ASSOCIAZIONE PROFESSIONALE CUOCHI ITALIANI 2P - V08 V10
ATHENOR SRL 5P - R25
ATTINA’  & FORTI SRL 1P - P13
AURELI MARIO SOCIETA’ SEMPLICE AGRICOLA 3P - P25
AVIKO ITALIA SRL 6P - E41
AZ FOOD SRL 5P - S09
AZ. AGRICOLA SPAGNOLETTI ZEULI ONOFRIO 7P - U31
AZIENDA AGRICOLA BUGLIONI S.A. 7P - A35 C36

EDIZIONI DM SRL 2P - V04
EDIZIONI PUBBLICITA’ ITALIA SRL 2P - Z04
EDIZIONI TURBO SRL 2P - G36
EFFEGI SERVICE SPA 6P - L30
EFFELLE PESCA SRL 6P - F49
EFFEPI SRL 6P - F30
EKAF  INDUSTRIA NAZIONALE DEL CAFFE’ SPA 3P - F13 G18
EL ENCINAR DE HUMIENTA S.A. 2P - E35
ELIA SRL 6P - L42
ELIS ITALIA SPA 4P - V15
ELISIR INNOVATION DRINK SRL 3P - U21
ELITARIA SRL 2P - B31
EMILIO MAURI SPA 4P - R13
EMMI DESSERT ITALIA SPA 4P - E25 F28
ENOTRIA TELLUS DI LUCCHESE FABIO 3P - U03
ENTRADA EN MERCADOS SL 6P - K17
EOS SPA 4P - S35
EREDI ANGELO BARUFFALDI SRL 4P - C31
ESTI FOODS UK LTD 2P - R02
ETIC.A SRL 7P - Z26
ETNA DOLCE SRL 3P - G31
EURO COMPANY SPA SOCIETA’ BENEFIT 5P - T32
EUROCHEF ITALIA SPA 4P - H13 K22
EUROCHEF SRL 3P - T31
EUROLABEL SRL 7P - Z32
EUROPEIX S.A. 6P - F38
EXPORT PROMOTION AGENCY REPUBLIC OF UZBEKISTAN 1P - S13 T20
EXSTASE GROSSHANDEL GMBH 3P - M25
F & B EDITORIALE SRL 3P - V21
F.DIVELLA SPA 7P - K01 L10
F.I.A.D. SRL 6P - D52
F.LLI GARUTI SRL 5P - T31
F.LLI MASELLA SRL 3P - L02
F.LLI MILAN SRL 7P - K25 L28
F.LLI PETRUCCI SRL 2P - U01 U03
F.LLI SACLA’ SPA 5P - K13 L22
FABO SI SRL 2P - N06
FACINO SRL 4P - M26
FALCONE ANGELA 6P - F26
FALCONE SAS 5P - C18
FARABOLI FORMAGGI SRL 2P - T19
FARM FRITES INTERNATIONAL BV 6P - D21 D23
FARMO SPA 5P - C05
FATTIDIGRANO SRL 6P - D22
FATTORIA SILA SRL 7P - N21
FATTORIE GIACOBAZZI SRL 5P - E17
FAVERO ANTONIO SRL 5P - P26
FAZER FINLAND OY FAZER MILLS 3P - S22
FEDERAZIONE ITALIANA CUOCHI 1P - D20 D22
FEDERCARNI FEDERAZIONE NAZIONALE MACELLAI 2P - V13 Z22
FERRARI & FRANCESCHETTI SPA 7P - P16
FERTITECNICA COLFIORITO SRL 7P - H13 K16
FIAB 1P - G13 H22
FIAB 1P - H19 K22
FIASCONARO SRL 3P - C25 D28
FIBERPASTA SRL 7P - M13
FICACCI OLIVE COMPANY T/A ROMEO FICACCI SRL 2P - N13 N15
FIETTA SPA 3P - B01 C06
FILOTEA EXPERIENCE SOC. COOPERATIVA 7P - D16
FIMARDOLCI SRL 3P - K26
FINAGRICOLA SOC. COOP. 5P - D32
FIORANI & C. SPA 2P - N25 P28
FIORE DI PUGLIA SRL 7P - P10
FIORENTINI ALIMENTARI SPA 7P - M02
FIORITAL SPA 6P - H27 H29
FIRMA ITALIA SPA 7P - E17
FLAMIGNI SRL 3P - A25
FLOR SISTEMI SRL 4P - T13 U16
FLOTT SPA 7P - S25
FONDAZIONE FILIERA ITALIA PER LA DISTINTIVITA’ DEL CIBO 1P - A13 D34
FONTANETO SRL 4P - P13
FONTI PREALPI SRL 3P - P14
FOOD AND AGRIC. ORGANIZ.OF THE UNITED NAT. FAO 1P - G25 H30
FOOD CONCEPTS SRL 6P - H03
FOOD PARTNERS CO SA 3P - L06
FOOD SERVICE SRL 6P - K56
FOOD SERVICE SRL 5P - S15 T16
FOOD SRL 2P - V07 Z10
FOOD STUFF GROUP 6P - K02
FOODBERRY CO. LTD  - 
FOODLINK BV 3P - S19
FOODS FOR TOMORROW SL 2P - P01
FOODS IMPORT DEI F.LLI MONTI SPA 6P - F13 G18
FORMALACTIS SRL 2P - K05 L10
FORMAPERTA SRL 5P - V02
FORMEC BIFFI S.P.A. 4P - R26
FORNO DA RE SRL 5P - C35
FRACCARO SPUMADORO SPA 3P - R26
FRAIKIN ITALIA SRL 4P - V25 Z30
FRANCIA LATTICINI SPA 4P - C05 D10
FRANCONE SRL 4P - N32
FRANTOIO BIANCO SRL 7P - D02
FRANTOIO BONAMINI SRL 7P - V20
FRANTOIO GALANTINO SRL 5P - E31
FRANTOIO RINALDUCCI SAS 7P - M31
FRANTOIO VENTURINO BARTOLOMEO SRL 5P - B25
FRASCHERI SPA 4P - F10
FRATELLI CORRA’ SRL 4P - T32
FRATELLI GALLONI SPA 4P - H07 K10
FRATELLI POLLI SPA 7P - K01 L10
FRESYSTEM SPA 6P - E29
FRIBIN SAT 1269 RL 2P - D25 E30
FRIGOCASERTA SRL 6P - L37
FRIGOMATICA SRL 6P - L45 M46
FRIGOVENETA SPA 6P - L33 M36
FRIME S.A.U. 6P - K29
FRIPOZO S.A. 6P - D03 D05
FRIULTROTA DI PIGHIN SRL 4P - R27 S32
FROLSI SRL 3P - B31
FUITE VEAL B.V. 2P - C32
FUMAGALLI DANILO SRL 4P - P21
FUMAIOLO SRL 6P - E04 E06
FUNGO & TARTUFO DI FERRARI MARIO  & C. SNC 7P - F02
FUNNY VEG SRL 4P - R19
FURCO BISCOTTI DI GIOVANNI OLIVA 3P - T16
G.D.A. GIUSEPPE GIUSTI S.R.L. 7P - E13 F16
G.E. SRL 6P - F45
G.M. PICCOLI SPA 6P - A51
GAC DEI DUE MARI - GRUPPO DI AZIONE COSTIERA DEI DUE MARI 6P - K03
GANDOLFI INTERNATIONAL TRADING SRL 3P - R10
GANTO SARL 3P - F31
GARBO SURGELATI SRL 6P - D09 E12
GASTRONFISCH E’... SNC DI CATALANO S. & C. 4P - M31
GASTRONOMICA ROSCIO SRL 2P - S32
GCM GRUPPO CASEARIO MERIDIONALE SRL 4P - C25 D28
GE.CA LEGUMI SPA 7P - S31
GE.NE SRL 6P - L10
GE.VI. TRADE ITALIA SRL 3P - T09 U10
GEA SRL 6P - B23 C30
GELIT SRL 6P - B45 C52
GELMINI CARLO SRL 4P - B13 C16
GEMELLII DRINKS GMBH 3P - S03
GENUINE WAY SRL 4P - T09C

AZIENDA AGRICOLA CASA DIVINA PROVVIDENZA SRL SOC. AGR. 3P - V02
AZIENDA AGRICOLA CASCINA MOROSINA 4P - S25
AZIENDA AGRICOLA CENTONZE ANTONINO 7P - L31
AZIENDA AGRICOLA COPPINI ARTE OLEARIA SRL 4P - H07 K10
AZIENDA AGRICOLA CRISTIANO ANTONIO 7P - Z16
AZIENDA AGRICOLA DARGENIO GIUSEPPE 7P - T30
AZIENDA AGRICOLA DE CARLO SAS 5P - V14
AZIENDA AGRICOLA DE FERRI PIERINA 7P - U15
AZIENDA AGRICOLA DI CARMINE ADINA 2P - T13 T15
AZIENDA AGRICOLA GANDOLFO FILIPPONE 1P - T02
AZIENDA AGRICOLA IOTTI ANDREA 7P - S35
AZIENDA AGRICOLA LA BOTTERA SS 4P - C36
AZIENDA AGRICOLA LA SPORA DI F. LE DONNE 5P - S32
AZIENDA AGRICOLA PONTE REALE SRL UNIPERSONALE 2P - G13 H18
AZIENDA AGRICOLA SAN SALVATORE 4P - S21
AZIENDA AGRICOLA ZARRILLI SOC COOP  - 
AZIENDA DOLCIARIA CHOCOLAT SRL 3P - G36
AZIENDA OLEARIA DEL CHIANTI SRL 5P - P31 R32
AZIENDA SCALZO DI GAROFALO CARMELINA 7P - C30
AZIENDA SPECIALE RIVIERE DI LIGURIA 1P - E13 F22
AZIENDE AGRICOLE SCYAVURU SRL 3P - R04
AZOVE SOC. AGR. COOP 2P - R19 S22
B&G SRL 7P - D06
B. MEC ITALIA SRL 4P - U15 V16
B.LANGHE SNC 3P - G32
BABBI SRL 3P - B09
BACCO SRL 3P - N26
BALDI SRL 6P - E09
BALOCCO SPA 3P - L01 M04
BALVITEN GLUTENFREE S.P. Z.O.O SP.K 7P - F31
BARBERO DAVIDE SRL 5P - F09
BASE PIZZA SRL 5P - T10
BASSI SPA 4P - H01 K04
BASSO FEDELE & FIGLI SRL 5P - N25
BATEL FOR IMPORT AND EXPORT 6P - K11
BAUER SPA 5P - L32
BAULI SPA 3P - A13 B18
BC PLANET SRL 3P - P08
BECK GMBH & CO KG 2P - A19 B22
BELL INTERNATIONAL INC. 3P - P20
BELLA MOLISANA SRL 2P - S09
BELMOCA NV 3P - M07
BELTION SRL 3P - R35
BERLIN PACKAGING ITALY SPA 7P - V25
BERTAGNI 1882 SPA 6P - B33 C34
BERTONCELLO SRL 4P - H13 K22
BERVINI PRIMO SRL 2P - D13 E16
BIA SPA 5P - U09 V10
BIBITE POLARA SRL 3P - U14
BIO ITALY NATURE SRL 3P - T22
BIO ORGANICA ITALIA SRL 5P - S10
BIO ORTO SOC. COOP. 7P - F10
BIO VERDE SRL 1P - S03
BIOAGRIWORLD SRL 7P - M32
BIOITALIA SRL 5P - U21
BIOLAB SRL 2P - R04
BISCOTTIFICIO DOMENICO MASCOLO SRL UNIPERSONALE 3P - E36
BIT SRL 4P - Z10A
BLANCO SRLS 3P - U07
BLOK FOODS LTD 4P - T21
BLUVER SRL 6P - H04 H06
BODRATO CIOCCOLATO S.R.L 3P - S28
BOLLORE’ LOGISTICS ITALY SPA 4P - U13 V14
BOMBIERI SPA 4P - B25 C28
BOME’ SRL 2P - B25 C28
BONFISSUTO SRL 3P - T04
BONGENUS SRL 2P - L07 M10
BONGETTA FORMAGGI SRL 4P - T22
BONIFANTI SRL 3P - B19 C22
BONOIL LTD 7P - N15
BONOLIO SRL 5P - S01
BONTA’ LUCANE SRL 5P - N31
BORD BIA IRISH FOOD BOARD 2P - C25 D28
BORDONI  ITALIA SRL 7P - T16
BORGO DE’ MEDICI SRL 7P - D25
BORGO DORA SPA 4P - M32
BORIN SRL 4P - V26
BOSCHI SRL 5P - S26
BOSCO MAR SPA 6P - G04 G06
BOTALLA SRL 2P - H01 K06
BOWLPROS SRL 7P - D35
BP CRUDI D’ITALIA SRL 2P - S14
BRASMAR - COMERCIO DE PRODUTOS ALIMENTARES S.A. 6P - F51 G52
BRAUEREI KUHBACH 4P - K31
BRAZZALE SPA 4P - C13 D22
BREDABEST BV 3P - N19
BRIOCHE PASQUIER ITALIE SRL 3P - G25
BRIVIO SALUMIFICIO SRL 4P - D25 E28
BRONTE DOLCI SRL 3P - R19 R21
BRUSA SRL 3P - P09
BUCCI SRL 5P - N32
BUD POWER SRL 3P - U16
BULGARI AGOSTINO SRL 3P - M19 M21
BUSCEMA GASTRONOMIA SRL 4P - K13 L18
BUSSY SRL A SOCIO UNICO 3P - H22
BUSTI FORMAGGI S.P.A. 4P - D13 E16
C.D.P. SRL 5P - S02
C.U.FR.OL. SRL 5P - F13 G16
CA’ DE LA MARCA SPECIALITA’ ALIMENTARI SRL 1P - U01
CAB LOG SRL 7P - Z30
CACAO CRUDO SRL 3P - T28
CAFE’ CENTRO BRASIL SAS 3P - P13 R14
CAFFE’ BORBONE SRL 3P - G05 H10
CAFFE ROMA DI CAPOFERRI GABRIELLA 3P - V14
CAFFE’ VERONESI SRL 3P - L31
CALABRAITTICA SNC 7P - N19
CALACIURA SALVATORE SRL 7P - C15
CALISPA SPA 5P - A13 B18
CALLIPO GELATERIA SRL 7P - K01 L10
CALUGI SRL 5P - K14
CAMERA COMMERCIO DEL GRAN SASSO D’ITALIA 1P - B09 C10
CAMERA COMMERCIO DEL GRAN SASSO D’ITALIA 1P - B13 C16
CAMERA COMMERCIO DEL GRAN SASSO D’ITALIA 1P - B19 C22

GEOLIVE BELICE SRL 4P - C35
GFF SRL 3P - S36
GHIOTT DOLCIARIA SRL 5P - P13 S22
GIACINTO CALLIPO CONSERVE ALIMENTARI SPA 7P - K01 L10
GIANNI NEGRINI SRL 2P - P25
GIAS SRL 6P - C18
GIDIEMME S.A.S. 2P - V02
GIGI IL SALUMIFICIO SRL 2P - H22
GIULIANO TARTUFI S.P.A. 5P - E01 F04
GIUSEPPE CALVI & C. SRL 1P - U08
GMF OLIVIERO & FRATELLI SRL 3P - P26
GNT GROUP B.V. 3P - S15
GODBAWEE FOOD CO., LTD. 1P - N26
GOE DEVELOPMENT LIMITED 3P - S20
GOEDEGEBUUR VLEES ROTTERDAM B.V. 2P - M05
GOLFERA IN LAVEZZOLA SPA 2P - F13 G18
GONNELLI 1585 SRL 5P - P13 S22
GR.A.M.M. SRL 7P - G07 H10
GRADIMARKET SRL 5P - V22
GRANAROLO SPA 4P - G01 H10
GRANATA ANTONIO & C. SRL 4P - L26
GRANDA TRADIZIONI SRL 7P - H35
GRANDI MARCHE ALIMENTARI SNC 3P - R31
GRANDI RISO SPA 5P - D31
GRANIA SRL 7P - M32
GRAZIADEI SURGELATI SRL 6P - B03 B05
GREAT TRADE EXHIBITIONS E EXPO RTS CONSULTING PC 6P - H10
GREAT TRADE EXHIBITIONS E EXPO RTS CONSULTING PC 1P - K13 L22
GRECI INDUSTRIA ALIMENTARE SPA 5P - G22
GRISSINIFICIO ZINGONIA SRL 7P - T35
GRISSITALIA SRL 5P - P01 R04
GRUPPO GRIFO AGROALIMENTARE SAC 4P - P14 P18
GUGLIELMI SAVERIO SNC 5P - E13 F16
GUILLIN ITALIA SPA 3P - T25 U28
GUSTIBUS ALIMENTARI SRL 7P - B05 C10
GUTREI GALICIA SL 2P - H25
HANNOVER MILANO FAIRS SHANGHAI LTD 1P - H25 H29 K26 K30
HAUBI’S ITALIA SRL 2P - P14 P16
HDS SPA 7P - G01 H06
HEARTCORE LTD. 3P - V13
HEPA HUNGARIAN EXPORT PROMOTION AGENCY 1P - F13 G16
HERBAFROST NV 6P - A55
HIDDENFJORD P/F LUNA 6P - H09
HOT FORM SRL 3P - V32
I PECCATUCCI DI MAMMA ANDREA SRL 3P - V16
I VERI SAPORI DELL’ETNA SRL 3P - P03
I.D.B. INDUSTRIA DOLCIARIA BELPASSO SPA 3P - C13 D16
IAQUONE SRL 7P - P07 R10
IASA SRL 5P - M10
ICA SPA 3P - T32
ICAM SPA 3P - G13 H18
ICE CATERING SAS DI PETROSINO ALFONSO & C 6P - A29
ICELAND SEAFOOD IBERICA SAU 6P - F39 G42
IDB  SRL INDUSTRIA DOLCIARIA BORSARI 3P - E13 F22
IDEE INNOVATIVE SRL 3P - U04
IDM SUDTIROL ALTO ADIGE 7P - B25
IDM SUDTIROL ALTO ADIGE 3P - R07 S10
IDM SUDTIROL ALTO ADIGE 2P - P02
IDM SUDTIROL ALTO ADIGE 6P - C27 D30
IFAC SPA 4P - U21 V22
IFFCO ITALIA SRL 4P - H35
IGNALAT SRL 4P - B09
IGOR SRL 2P - F07 H10
IL CANTINIERE D’ITALIA SAS 2P - M35
IL CIAMBELLONE DI GARGANI SRL 3P - S30
IL FORNAIO DEL CASALE SPA 3P - F07 G10
IL NUTRIMENTO SRL 5P - V15
IL PASTAIO DI MAFFEI SAVINO & C. SRL 4P - L13 M16
IL PESTO DI PRA’ SRL 4P - M21
IL ROSMARINO SRL 7P - V21
IL TARTUFO DI PAOLO DI MENICHINI GIAMPAOLO 7P - R32
ILCA CARNI SRL 2P - U21 V22
IMCA SPA 1P - T03
IMCD ITALIA SPA 3P - D29
IMEX MANAGEMENT INC / US DEPARTMENT OF AGRICOLTURE 2P - C29 D32
IMEX MANAGEMENT INC / US DEPARTMENT OF AGRICOLTURE 1P - D13
IMPASTO ITALIANO SRL 6P - E28
IMS HOLLINGER GMBH 3P - M31
IN CROISSANTERIA SRL 3P - E35
INAUDI CLEMENTE & C SRL 5P - C09
INCOM D.O.O. 6P - E36
INDUSTRIA DOLCIARIA QUARANTA SRL 3P - C10
INDUSTRIA MOLITORIA MININNI SRL 6P - K46
INDUSTRIA MOLITORIA PERTEGHELLA SAS 5P - B19 C22
INDUSTRIA SALUMI SIMONINI SPA 4P - D07 E10
INDUSTRIE MONTALI SRL 7P - B18
INDUSTRIE ROLLI ALIMENTARI SPA 6P - B41
INGREX DOO 5P - V19
INGROSS LEVANTE SPA 7P - S19 S21
INNOCENT ITALIA SRL 3P - U02
INNOVASJON NORGE 6P - H15 K18
INTERBEV 2P - R13
INTERFOOD SRL 1P - T08
INTERNATIONAL PAPER ITALIA S.R.L. 4P - U25
IPAFOOD SRL 5P - D25 E28
IPV PACK SRL UNIPERSONALE 4P - S36
ISA SPA 3P - V26
ISA SRL INDUSTRIA SPECIALITA’ ALIMENTARI 5P - V07 Z10
ISA SRL INDUSTRIA SPECIALITA’ ALIMENTARI 5P - V01 Z04
ISOVATION SAS 4P - T28
ISTITUTO ITALO LATINO AMERICANO - IILA 1P - E31
ITACI SRL 6P - B30
ITALBONTA’ S.R.L. 2P - D31 E32
ITALCARCIOFI SRL 5P - U25
ITALIA OLIVICOLA SOCIETA’ CONSORTILE A R.L. 1P - R05 S10
ITALIANA CONFETTI S.R.L. 3P - H25
ITALIANA PASTIFICI SRL 7P - N32
ITALIANA VERA SRL 5P - E13 F16
ITALPEPE 2 SRL 5P - U14 U16
ITALPIZZA SPA 6P - E33 F36
ITAN SNC  DEI F.LLI NARDONE 3P - P22
ITINERI S.R.L. 2P - P07
JAN ZANDBERGEN BV 2P - P03
JCOPLASTIC SPA 2P - T35 U36
JFC ITALIA SRL 1P - H13
JOMI SPA 2P - H07 K10
JOY SRL 6P - L02
JOYGUM SRL 3P - B32
KAMAL AINATSHEH EST.FOR FOOD INDUSTRIES 1P - M31
KAMUT ENTERPRISES OF EUROPE BV 7P - R31
KENON GROUP SPA 3P - P13 R14
KERRY INGREDIENTS & FLAVOURS LTD 2P - N01
KEVIN SRL 5P - T13
KIOENE SPA  A SOCIO UNICO 2P - P13 R22
KOCH DI GOJER PETER & CO. SNC 6P - B52
KOSOVO INVESTMENT AND ENTERPRISE SUPPORT AGENCY 1P - D25 E32
KRAJOWY OSRODEK WSPARCIA ROLNICTWA / NATIONAL SUPPORT CENTRE FOR AGRICULTURE  
 1P - E25 F28
KREADOC DI DI RAIMONDO MARIA ROSA 6P - E25
KUEHNE + NAGEL SRL CON SOCIO UNICO 4P - Z14 Z16
L&M SRL 3P - G29
LA BARONIA  SRL 2P - D06
LA BOLLA SRLS 7P - H32

CAMERA DI COMMERCIO CHIETI PESCARA 1P - B01
CAMERA DI COMMERCIO TOSCANA NORD OVEST 1P - E01 F10
CAMPANIA PATATE SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA ARL 4P - N31
CAMPISI SALVATORE SRL UNIPERSONALE 7P - U13
CAMPO D’ORO SRL 5P - D01 E04
CANTINA SOCIALE PAOLINI SOC. COOP. AGRICOLA 3P - U05
CANUTI TRADIZIONE ITALIA SRL 6P - E21
CAPECCHI SPA 6P - L18
CAPORASO GROUP SRL 3P - N21
CAPURSO TRADE & SERVICES SRL 2P - H13 L22
CAPUZZO SRL 7P - C35
CAREGEN CO. LTD 3P - F25
CARIANI GIULIANO 4P - K06
CARTON PACK SPA 3P - U32
CASA DEL DOLCE SPA 3P - H26
CASA OLEARIA TAGGIASCA SRL 7P - C01
CASA VINICOLA CANELLA SPA 3P - F32
CASALASCO SOCIETA’ AGRICOLA SPA 5P - H25 K28
CASARRIGONI SRL 2P - U08 U10
CASASCO & NARDI SPA 6P - L49
CASCINA BELVEDERE SRL 7P - C13
CASCINA SAN CASSIANO SRL 5P - R26
CASEARIA CIOFFI SPA 2P - E01 F08
CASEARIA DI SANT’ANNA SOCIETA’ COOP.AGRICOLA 2P - R01
CASEARIA MONTI TRENTINI SPA 4P - B01 C04
CASEIFICIO ANDRIESE SRL 4P - N13 N15
CASEIFICIO CAVOLA SCA 2P - G02 G08
CASEIFICIO DEFENDI LUIGI SRL 2P - D02
CASEIFICIO DELL’ALTA LANGA SRL 2P - F01 F05
CASEIFICIO GENNARI SERGIO & FIGLI SRL 4P - H07 K10
CASEIFICIO IL FIORINO SRL 2P - H02 H08
CASEIFICIO LA MURGIA SRL 4P - S29
CASEIFICIO MALDERA SRL 2P - D05 E10
CASEIFICIO PALAZZO SPA 4P - F01 G06
CASEIFICIO PALENI SRL 4P - D31 E32
CASEIFICIO PREZIOSA SRL 2P - C10
CASEIFICIO SACCO DOMENICO 2P - T07
CASEIFICIO VAL D’APSA DI MATTEI M. G. E C. SNC 4P - G21
CASEIFICIO ZUCCHELLI SRL 4P - E36
CASELLA SPA 3P - D19 E22
CASSUA SL 6P - H01
CDM FOOD SRL 5P - Z36
CENTRALE DEL LATTE DEL MOLISE SRL 4P - R14
CENTRO CARNE SRL 2P - C17 D22
CENTRO CARNI COMPANY SPA 2P - E13 F22
CENTRO CARNI SILA SRL 2P - U19 V20
CENTRO CATERING SRL 6P - F22
CENTRO FORM SRL 4P - E31
CEREAL DOCKS SPA 4P - Z10B
CEREAL LATTE KR SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA 2P - L02
CEREALITALIA I.D. SPA 3P - Z26
CEREALVIT SRL 7P - A21
CERERE SRLS 6P - C49
CERRETO SRL 7P - R13
CESAR NIETO GROUP SL 2P - E22
CESARE REGNOLI & FIGLIO SRL 4P - K19 L22
CGM SRL 6P - E15 F18
CHERCHI SRL 7P - F32
CHOCOLAT SRLS 1P - L29
CHOCOME KTF. 3P - S16
CHRISTIAN DELORME SAS 3P - A35 C36
CI. PLAST SRL 4P - U22
CIAO PEOPLE SRL 2P - V01 Z02
CICCOLELLA SOC. AGR. A R.L. 1P - S09
CIRESA SRL 4P - K32
CIRILLO GROUP SPA 5P - B01 C06
CITTA’ METROPOLITANA DI REGGIO CALABRIA 1P - F17 G22
CITTERIO GIUSEPPE SPA 2P - B01 C06
CLAS SPA 5P - N15 P16
CLEMI’S MARKET SRL 3P - U15
CLIMATEPARTNER ITALIA SRL 4P - T01B
CNA SERVIZI AREZZO SCRL 7P - P13 R16
CNA SERVIZI AREZZO SCRL 6P - B13
CNA SERVIZI AREZZO SCRL 7P - P19 R22
CO.S.VA.P DISTRETTO DELLA PESCA E CRESCITA BLU 1P - V10
COAM INDUSTRIE ALIMENTARI SPA 6P - H33 K36
COGEPACK S.A.S. DI GABRIELE COSTA & C 3P - U30
COGRAF SRL 3P - U31
COLACCHIO FOOD SRL 5P - R31
COLAVITA SPA 7P - H14
COM.PA SPA A SOCIO UNICO 2P - P13 R22
COMAVICOLA COMMERCIALE AVICOLA SPA 6P - G33 H38
COMEX COMPANY SRL 7P - B31
COMPAGNIA ALIMENTARE ITALIANA SPA 7P - B22
COMPAGNIA MERCANTILE D’OLTREMARE SRL 7P - H09
CONAPI SOC. COOP. AGRICOLA 3P - B25
CONF EXPORT SRL 1P - H01 K10
CONGELADOS DE NAVARRA S.A.U. 6P - E24
CONGELADOS NORIBERICA SA 6P - H46
CONNECTING FOOD SAS 4P - T09A
CONO KAASMAKERS 2P - R03
CONOR SRL 4P - M29 N30
CONSELLERIA DO MAR XUNTA DE GALICIA 6P - F21 F29 G19 G30
CONSERVAS LA GAVIOTA S.L. 6P - H05
CONSERVE MANFUSO SRL 7P - T02
CONSERVE MARRAZZO CARMINE SRL 7P - V10
CONSORZIO CARNI QUALITA’ PIEMONTE 2P - S25 T32
CONSORZIO DAL MOLISE 6P - C42
CONSORZIO DEL FORMAGGIO PARMIGIANO-REGGIANO 4P - M01 N08
CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI MODENA 4P - P02
CONSORZIO DEL PROSCIUTTO TOSCANO 4P - L01
CONSORZIO DI TUTELA DEI FICHI DI COSENZA D.O.P. 1P - R01
CONSORZIO DI TUTELA DEI SALUMI DI CALABRIA DOP  - 
CONSORZIO DI TUTELA DEL POMODORO SAN MARZANO DELL’AGRO SARNESE – NOCERINO DOP  - 
CONSORZIO DI TUTELA DEL SALAME DI VARZI 4P - T10
CONSORZIO DI TUTELA DELLA FINOCCHIONA IGP 4P - N01
CONSORZIO DI TUTELA DELL’IGP PROSCIUTTO DI NORCIA 4P - S04
CONSORZIO DI TUTELA FORMAGGIO CACIOCAVALLO SILANO 4P - S07
CONSORZIO DI TUTELA MELA DI VALTELLINA 4P - R01
CONSORZIO GROSSETO EXPORT 5P - H13
CONSORZIO IL BIOLOGICO SOCIETA’ COOP. 5P - V26 V32
CONSORZIO ITALIA DEL GUSTO 7P - H25 K32
CONSORZIO LATTERIE VIRGILIO SOC. AGRICOLA 4P - F25 G30

LA CASARECCIA SRL 7P - G30
LA CASCINA 1899 DI AGOSTINO SALVATORE 3P - K01
LA CASEARIA CARPENEDO SRL 4P - D32
LA CAVA SRL 2P - S10
LA CONTADINA SOC. COOP. A R.L. 2P - L25 M32
LA FABBRICA DELLA PASTA DI GRAGNANO SRL 5P - C01 D04
LA FATTORIA DEL GENNARGENTU SRL 2P - U07 U09
LA FAVORITA LIVE SRL 7P - U01
LA FENICE SRL 3P - C30
LA FOURNEE DOREE 3P - M22
LA GRANDE RUOTA SRL 7P - V16
LA MOLISANA SPA 7P - F01 G08
LA MORA SICILIANA SPA 3P - P31
LA NEF SPA 6P - F33 G38
LA NUOVA GASTRONOMIA E PASTICCERIA SRL 4P - N22
LA PASTA DI ALDO SRL 5P - T20
LA PERLA DI TORINO SRL 3P - D02
LA PIZZERIA SRL 4P - E35
LA ROSINA SRL 5P - T02
LA RUSTICHELLA WORLDWIDE SRL 7P - P01 R06
LA SPINA SANTA S.R.L. 3P - T03
LA TORRENTE SRL 5P - E19 F22
LA TRAMONTINA SRL 2P - U20
LA VECCHIA DISPENSA SRL 5P - P35
L’ABBONDANZA DEL PANE DAL 1945 SAS 6P - B37
LAFARGES SRL 6P - B24
L’ANCORA SRL U.P. 6P - K10
L’ARTE DEL GUSTO SRL 7P - R35
L’ARTIGIANO DELLA NDUJA SRL 5P - S36
L’ASCOLANA SRL 6P - C21
LATTE TRENTO SCA 2P - T01 T03
LATTERIA DI SOLIGO SAC 4P - F32
LATTERIA MONTELLO SPA 4P - F14 G28
LATTERIA SOC.DI CHIURO SOCIETA’ COOP.AGR. 2P - K25 L32
LATTERIA SOCIALE DI CAMERI SOC. COOP AGR. 4P - A35
LAURETANA SPA 3P - H05 K10
LAURIERI SRL 3P - R02
LAZZARONI PAOLO & FIGLI SPA 3P - C07 D10
LE DELIZIE ITALIANE SRL 6P - L26
LE DUC FINE FOOD B.V. 6P - F52
LE FERRE SRL 5P - P20 P22
LE NOSTRANE SRL 7P - F09 G10
LE NOSTRE TERRE SRL 3P - U13
LE SQUISIVOGLIE SRL 4P - S22
LE TAMERICI SRL 5P - E06
LE VIE DEL TARTUFO SRL 5P - M25 N28
LEONE SABINO 7P - M19 M21
LEONI RANDOLFO SRL 2P - K01
LES VERRES SRL 7P - Z28
LESA LATARIA ENGIADINAISA SA 2P - K32
LIFE SNACK SRL 3P - N30
LIFEANALYTICS SRL 4P - T04
LIGUORI PASTIFICIO DAL 1820 SPA 7P - B01 C04
LINEPACK SRL 3P - T35
LINER ITALIA INTERNATIONAL SPA 7P - V31
LINFA AZ. SPEC.  CAMERA DI COMMERCIO DELLE MARCHE 1P - F01 G10
LIOTTI SPA 5P - K10
LITERA MEAT S.L.U. 2P - F25 G32
LNS TRADE SARL 3P - M09
LODI EXPORT CONSORZIO 1P - C19 C21
LOGISTICA UNO EUROPE SRL 7P - V29
LOLLI LIQUORI SRL 3P - S01
LOMBARDI CLAUDIO SRL 5P - P13 S22
LORE’ SRL 5P - G36
LORENZINI NATURAMICA O.P. SOC. CONS. A R.L. 4P - T30
LOTAMAR SL 6P - H13
LUCARELLI ALFERINO SRL 4P - R22
LUCIA MARIA MELCHIORI SRL 3P - U20
LUCROM SRL 1P - U04
LUGAR DA VEIGA S.L.L. 1P - L25
LUIGI GUFFANTI 1876 SRL 4P - S19
LUITEN FOOD 2P - E31 F32
LULIVA SRL 4P - P32
LUTOSA SA 6P - C45 D46
LUX S.R.L. 4P - P25
LY COMPANY ITALIA SRL 3P - L32
M.E.C. SPA 2P - G25 H30
M.G.M. SRL 3P - S32
MA.CE.DER.  SL 6P - E37
MACINAZIONE LENDINARA SPA 5P - T07 U10
MACORITTO VALENTINO SRL 7P - K17
MAD SRL MOLINI AMBROSIO DOMENICO 1P - S14
MADAMA OLIVA SRL 4P - M13 N16
MADE IN ITALY 1946 SRLS 1P - E35
MADEO INDUSTRIA ALIMENTARE SRL 2P - S13 T18
MADI VENTURA SPA 7P - D13 E16
MAERSK ITALIA SPA 4P - P36
MAGDA PLANT-BASED SP. Z.O.O. 2P - R08
MAGDALENAS  LAZARO S.A. 3P - M15
MAGNUS SICULUS SRL 5P - Z16
MAGRINI LE DELIZIE SRL 5P - Z26
MAGWA ENTERPRISE TEA  - 
MAJANI 1796 S.P.A 3P - P01
MANCUSO VINCENZO & C. SRL 6P - K49 L52
MANFREDI BARBERA & FIGLI SPA 5P - A31
MANGINI SPA 5P - P13 S22
MARABISSI SRL 3P - E01 F10
MARABISSI SRL 3P - D01 E10
MARABOTTO GIACOMO E FIGLI SNC 7P - N14
MARE PIU’ SRL 6P - G46
MARFUGA AZIENDA AGRARIA DI GRADASSI FRANCESCO 5P - T28
MARGHERITA SRL 6P - B17
MARTINELLI FACTORY TIN BOX SRL 3P - M35
MARTINOROSSI SPA 7P - L13 M16
MARTINUCCI SRL 6P - B21 C22
MASIELLO FOOD SRL 5P - C14
MASONI PIETRO SRL 3P - P16
MASSERIE SARDE SRL 7P - V22
MASTER SRL 7P - D01 E06
MATESE FUNGHI SRL 1P - R20
MATTEO SRL 6P - B09
MAZZA ALIMENTARI SRL 1P - R17
MAZZI ORESTE E FIGLI SRL 5P - D06
MEAT PREMIUM SRL 2P - G35 K36
MEAT PROMOTION WALES 2P - B09
MEDITERRANEA QUALITY FOOD S.R.L. 6P - A33
MEDSOL SRL 7P - C25
MELEGATTI 1894 SPA 3P - K13 L16
MENODICIOTTO PRODUZIONE SRL 6P - F10
MENOZZI DE ROSA 1836 SRL 3P - R13
MENU’  SRL 5P - M05 N10
MFC SRL 2P - A35 B35
MFM SRL 7P - Z22
MICCIOLIVE SRL 5P - P14
MID DOLCIARIA SRL 3P - C26
MILAN IMPORT SRL 6P - L16
MINISTRY FOR AGRICULTURE, FORESTRY AND WATER ECONOMY 1P - F25 G30
MINISTRY OF YOUTH AND SPORT  OF  REPUBLIC OF INDONESIA 1P - F31
MOLINI BONGIOVANNI SPA 7P - R26
MOLINI DI VOGHERA SPA 5P - K05
MOLINI PIVETTI SPA 5P - L01 M04
MOLINO BERTOLO SRL 7P - N31
MOLINO BRAGA S.R.L. UNIPERSONALE 5P - G13 H16

CONSORZIO OLIO DI ROMA IGP 1P - F32
CONSORZIO OPERA OLEI 5P - F25 G28
CONSORZIO PER LA TUTELA DEL FORMAGGIO GORGONZOLA 4P - N05 P10
CONSORZIO PER LA TUTELA DEL FORMAGGIO GRANA PADANO 4P - P07 R10
CONSORZIO PER LA TUTELA DEL FORMAGGIO MONTE VERONESE 4P - T08
CONSORZIO PER LA TUTELA FORMAGGIO MONTASIO 4P - M02
CONSORZIO PESCATORI DI GORO SOC.COOP. O.P 6P - K09
CONSORZIO PIACENZA ALIMENTARE 1P - N13 P22
CONSORZIO PIACENZA ALIMENTARE 1P - M13 N22
CONSORZIO SALUMI DOP PIACENTINI 4P - R09
CONSORZIO TUTELA ACETO BALSAMICO DI MODENA 7P - C03
CONSORZIO TUTELA DEL FORMAGGIO PECORINO ROMANO 4P - P01 R04
CONSORZIO TUTELA DEL VITELLONE BIANCO APP. CENTRALE 4P - S09
CONSORZIO TUTELA I.G.P. AGNELLO DI SARDEGNA 4P - R05
CONSORZIO TUTELA MOZZARELLA DI BUFALA CAMPANA 4P - L07 M10
CONSORZIO TUTELA PASTA GRAGNANO IGP 4P - L07 M10
CONSORZIO TUTELA PECORINO TOSCANO DOP 4P - M09 N10
CONSORZIO TUTTITALIAFOOD 3P - V08 V10
CONTE OTTAVIO PICCOLOMINI D’ARAGONA SRL 3P - U01
COOP ITALIAN FOOD SPA 5P - A35 C36
COOPENOIX 3P - N14
COOPERLAT SOC. COOP. AGRICOLA 4P - D17 E22
COPPOLA ENTERPRICE SRL 7P - M09
COPROMAR S.R.L. 6P - G51
COSEDABERE SRL 3P - R05
COSTA D’ORO SPA 5P - L25 M28
COSTA F. SRL 3P - M29
COSTADORO SPA 3P - T08 T10
COVAN 1P - M28
COVIM SPA 3P - M06 M10
CRISPO SRL 3P - N10
CSB-SYSTEM SRL 2P - P36
CSQA CERTIFICAZIONI SRL 5P - K31
CUCINA CASALINGA SRL 5P - P13 S22
CUCINA NOSTRANA SRL 4P - H13 K22
CURTI SRL CON SOCIO UNICO 5P - P09 R10
D.T.S. DOLCIARIA SRL 3P - C31
D’ADDATO AGROALIMENTARE SNC 5P - Z20
DAECHUN LAVER CO. LTD 1P - N32
DAILY DAIRY HOLLAND 2P - E09
DALIAN HUABO FOODS CO.,LTD 5P - S35
DALLA COSTA ALIMENTARE SRL 7P - F25
DALL’ADIGE DI ADIGE FIORE ALFONSO 3P - D18
DALLATANA SRL 4P - T20
D’AMBRUOSO FRANCESCO S.R.L. 4P - A21 B20
DAMIANO SPA 5P - E07
DANISH CROWN SWITZERLAND SA 2P - M25 N30
DARDANEL GREECE S.A. 6P - K21
DARDANEL ONENTAS GIDA SANAYI ANONIM SIRKETI 6P - K21
DE ANGELIS  FOOD SPA 4P - K09 L02
DE MATTEIS AGROALIMENTARE SPA 5P - D17 E22
DE MORI SRL 3P - D25 E28
DE PAOLI LUIGI & FIGLI SPA 4P - S14
DE VIVO LUIGI SRL 3P - G01
DEL COLLE SRL 1P - T07
DEL PRETE SNC 6P - E45 F48
DELIZIA SPA 4P - G25 H32
DELIZIE DI CALABRIA SRL 7P - D22
DEMETRA S.R.L. 7P - N01 P04
DEMETRA SOC. COOP. A MUTUALITA’ PREVALENTE 5P - V06
DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION, MINISTRY OF COMMERCE 1P - E22
DESARROLLO GASTRONOMICO SL 6P - G55
DESSERT MANIFATTURA MILANO SRL 4P - H31
DETHLEFSEN & BALK GMBH 3P - L09
DEVODIER PROSCIUTTI SRL 5P - V14
DEVVELA INC. 4P - T09D
DG3 DOLCIARIA SRL 3P - S07 S09
DI AMANTE PASTARTIGIANALE SRL 1P - T10
DI DIO SRL 4P - P26
DI LECCE NICOLA SRL 2P - P06
DI LEO PIETRO SPA 3P - L13 M18
DI MARCO CORRADO SRL 6P - A45 B48
DI MOLFETTA PANTALEO & C. SNC 7P - V13
DI NUNZIO SRL 5P - P25
DI VITO  FOOD SRL 5P - T15
DIANO CASEARIA SPA 2P - S26
DICAL SRL 3P - K17 L22
DISANO SRL 3P - B22
DISCEFA S.L.U. 6P - H21 K24
DISPENSA ZANIBONI SRL 3P - T02
DISTRIBUCIONES DEL JAMON CEREZO S.L 4P - A25
DNV BUSINESS ASSURANCE ITALY SRL 4P - T01E
DOK DALL’AVA SRL 4P - C01 D04
DOLCE BONTA’ SRL 7P - F26
DOLCEFREDDO MORALBERTI SRL 6P - D13 E18
DOLCERIA ALBA SPA 6P - C03 C05
DOLCEZZE DI RIVIERA SRL 3P - L26
DOLCEZZE SAVINI SRL 5P - C26
DOLCI PALMISANO SRL 3P - F32
DOLCIARIA  A. LOISON SRL 3P - H32
DOLCIARIA ACQUAVIVA S.P.A. 6P - A39 B42
DOLCIARIA MONARDO SRL 3P - P32
DOLCIARIA NALDONI DI NALDONI LUCA 3P - C35
DOLFIN SPA 3P - C01
DOLGAM SNC DEI F.LLI GANGEMI 3P - K07 L10
DOMENICO DE LUCIA SPA 7P - N16
DOMENICO MANCA SPA 7P - B13
DONNAFUGATA CONSERVE DI SICILIA SOC AGR SRL 1P - L27
DONVITANTONIO SRL SOC. AGR. 3P - V22
D’ORAZIO S.R.L. 6P - D04 D06
DRAGO FORNERIA GENOVESE SRL 7P - F06
DRAGO SEBASTIANO DI GIUSEPPE DRAGO 5P - D13 E16
DULCIOLIVA SRL 3P - U08
DULCIS SRL 3P - P21 R22
E.L.G. FOODS S.R.L. 3P - E25 F28
EASTERN CAPE DEVELOPMENT CORPORATION  - 
EASYLIVERY SRL 4P - T01A
EAT MEAT SRL 2P - G31 H32
EAT PINK SRL 2P - P35 S36
ECCELLENZA ITALIANA 7P - M29
ECO TECNOLOGIE DI ALIZERI MARCO 3P - Z16
EDITORIALE LARGO CONSUMO SRL 1P - K36
EDITRICE ZEUS SRL 2P - Z06

MOLINO CASILLO SPA 7P - S05 T10
MOLINO COSMA SRL 7P - U09
MOLINO DI BORGO SAN DALMAZZO SRL 7P - C32
MOLINO F.LLI CHIAVAZZA SPA 7P - G32
MOLINO FILIPPINI SRL 7P - B26
MOLINO MAGRI SRL 5P - N05 P10
MOLINO NALDONI SRL 7P - E25
MOLINO NICOLI SPA 1P - S01
MOLINO PAGANI SPA 5P - T19 T21
MOLINO PASINI SPA 7P - A13 B16
MOLINO PEILA SPA 7P - E09
MOLINO RIVA SRL 1P - R22
MOLINO RIVETTI PIETRO SRL 5P - R09
MOLINO ROSSETTO SPA 7P - H01
MOLINO SUL CLITUNNO SPA 7P - G25 H28
MOLISE TO EAT - RETE D’IMPRESA 7P - V07 Z10
MONTALBANO INDUSTRIA AGRICOLAMENTARE SPA 7P - S36
MONTANINI CONSERVE ALIMENTARI SAS 5P - Z32
MONTEMARE  SRL 7P - E36
MONTRONE SPA 4P - H14 H28
MORABITO PIETRO SALVATORE 7P - P25
MORATO PANE SPA 5P - G17 H22
MORE COLAB 3P - E30
MOSER SRL 2P - T22
MOTTA SAS DI MOTTA CARMELA & C. 3P - K02
MOWI ITALIA SRL 6P - L22
MPM RESEARCH KFT  - 
MULAN GROUP SRL 6P - D27 D29
MURACA SRL 2P - V16
MURAGLIA SAVINO & C. SAS 5P - G01 H08
MUTRIA FUNGHI SRL 5P - Z30
NARDONE SRL 3P - L05
NATIONAL CENTRE FOR PALMS & DATES 3P - M01 N04
NATISANI SRL 7P - P26
NATRULY ITALIA SRL 3P - U19
NATURA NUOVA SPA CONSORTILE 4P - M22
NATURE ODA CO. LTD 1P - N30
NERI INDUSTRIA ALIMENTARE SPA 5P - N01 P04
NERONOBILE S.R.L. 3P - T13
NESTLE’ ITALIANA SPA 3P - D22
NEW BUSINESS MEDIA SRL 3P - V19 Z20
NEWCOLD PIACENZA SRL 6P - M48
NEWLAT FOOD S.P.A. 5P - F21
NFS SRL 6P - L04
NICHE PICO IT SRL 4P - T01C
NIMROD D.O.O. 2P - H31
NODAYIMANI AGRI NATURE’S MIX  - 
NORD SALSE SRL 5P - G35
NOUVELLE TERRE SRL 5P - K32
NOVA FUNGHI SRL 7P - G13
NOVI SRL 1P - U02
NSW TOSCANA TRADING S.R.L. 7P - S32
NUOVA INDUSTRIA BISCOTTI CRICH SPA 3P - G26
NUOVA TORT UOVO SRL 4P - M19
NUTIS SRL 3P - K31
O SOLE E NAPULE DI CALABRIA ALFONSO SRL 7P - E35 G36
O.P. I FASOLARI SOC. COOP. 6P - L13 M18
O.P.O. PUGLIESI SOC COOP AGRICOLA 1P - S20
OKF CORPORATION 3P - P10
OLANDA RICCARDO - CASEIFICIO 5P - G36
OLEARIA AIPO PUGLIA SOC. COOP. AGR. 1P - S18
OLEARIA CLEMENTE SRL 5P - L09
OLEARIA CONGEDI SRL 7P - U14
OLEARIA DESANTIS SPA 1P - T01
OLEIFICIO COPPINI ANGELO SPA 5P - K02
OLEIFICIO SANTA LUCIA DEI F.LLI D’ACHINO DI D’ACHINO R. SAS 1P - T04
OLEIFICIO SECCHI SRL 7P - Z20
OLEIFICIO SPERONI SRL 7P - A17
OLEIFICIO TOSCANO MORETTINI SRL 5P - M35
OLEIFICIO ZUCCHI SPA 5P - T01 U06
OLEUM SICILIA SOC. COOP. 5P - F29 G32
OLGA ITALIA SRL 2P - S02 S04
OLIO DANTE SPA 7P - N09
OLIO LEVANTE SRL 5P - K22
OLIO ROI DI BOERI FRANCO 7P - R21
OLIVE PETRUZZELLI SRL 7P - U16
OLYMPUS ITALIA SRL 2P - T09
OP LATIUM SOC. COOP. AGRICOLA 1P - F32
OP TERRE DI ULIVI SOC. COOP  - 
OPAS TERRANTIGA SCARL 3P - K36
ORIGINAL G. CURRERI SRL 5P - Z14
ORMA GROUP SRL 2P - E02
OROGEL SOC. COOP. AGRICOLA 6P - H37 K42
ORTO D’AUTORE SRL 5P - F32
ORTOCONSERVIERA CAMERANESE S.R.L. 4P - N21 P22
OSCAR 78 SRL 5P - S19
OSI AUSTRIA FOODWORKS GMBH 2P - P32
OTTIMO FOOD SRL 2P - U02
P.A.P. SRL 7P - N25
PADOVANA MACINAZIONE SRL 5P - S25 T26
PAGANI INDUSTRIE ALIMENTARI SPA 5P - G31 H32
PAGNAN SRL 6P - D13 E18
PALAZZO DI VARIGNANA SRL 5P - D05
PAMBIANCO SRL 2P - V03
PAN DUCALE DI D’AMARIO D. & C. SAS 5P - S21
PANAPESCA S.P.A. 6P - G21 H26
PANBISCO SRLU 5P - S13 T14
PANCRAZIO SPA 7P - N35
PANEALBA SRL 7P - D07 E10
PANIFICIO BATTACONE SRL 5P - P36
PANIFICIO GRISSINIFICIO BO SRL 3P - T07
PANIFICIO LEMAYR SRL 6P - E03 E05
PANTALEO NICOLA SPA 5P - C25 D28
PAOLO FORTI SRL 3P - F21
PAPARELLA SALVATORE E FRANCESCO SRL 5P - U20 U22
PARMAFOOD GROUP SRL 4P - S13 T16
PASSERI TARTUFI SRL 7P - D26
PASTA APULIA SRL 5P - S13 T14
PASTA BERRUTO SPA 7P - R09
PASTA CUNIOLA SRL 7P - B21
PASTA L’ANTICA MADIA DI GIACOSA M. & C. SAS 5P - R35
PASTA ZARA SPA 7P - S14
PASTAI GRAGNANESI SOC. COOP. 7P - S01
PASTICCERIA RIPPA SRL 3P - R15
PASTIFICIO 28 PASTAI SRL 5P - V02
PASTIFICIO ANTONIO PALLANTE SRL 7P - U10
PASTIFICIO ARTIGIANO CAV. GIUSEPPE COCCO SRL 7P - T25 U28
PASTIFICIO ATTILIO MASTROMAURO GRANORO SRL 5P - T25 U28
PASTIFICIO CURTI SNC 7P - F18
PASTIFICIO DEI CAMPI SPA 5P - G01 H08
PASTIFICIO DI BARI TARALL’ORO SRL 7P - T13 T15
PASTIFICIO DI MARTINO GAETANO & F.LLI SPA 5P - A25 B28
PASTIFICIO DI MARTINO GAETANO & F.LLI SPA 5P - A19 B22
PASTIFICIO DUCATO D’AMALFI GRAGNANO SRL 7P - V14
PASTIFICIO F.LLI CELLINO SPA 7P - A25
PASTIFICIO FABIANELLI SPA 5P - U09 V10
PASTIFICIO FELICETTI SPA 7P - E21
PASTIFICIO G.M. IROLLO SRL 7P - U19
PASTIFICIO GIOIA SNC DI ANGILLETTA CARLO & C. 5P - V21
PASTIFICIO GRAZIANO SRL 7P - V02
PASTIFICIO LUCIO GAROFALO SPA 7P - U25 V30
PASTIFICIO MOZZO SRL 7P - A35 C36
PASTIFICIO PIRRO SRL 5P - H09
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PASTIFICIO RISCOSSA F.LLI MASTROMAURO SPA 7P - E01
PASTIGLIE LEONE S.R.L. 3P - H02
PEDON SPA 5P - E25 F28
PELLINI CAFFE’ S.P.A. 3P - R01 S04
PERROTTA GIGLIOLA 3P - G35
PERSIT STAR S.R.L. 7P - P31
PERTUS SNC 2P - U15
PESCARADOLC SRL 3P - K25 L28
PETIT FORESTIER ITALIA SRL 4P - T25 U32
PETRA SRL 5P - F01 G06
PEZZETTA SRL 4P - R27 S32
PIEMONT FUNGO SRL 7P - N20
PIETRO CORICELLI SPA 7P - L07 M10
PIETRO CORICELLI SPA 7P - K01 L10
PIETRO ISNARDI SRL 7P - S10
PINSAMI SRL 7P - T01 U04
PISTACCHIO SPA 1P - R21
PIUMA D’ORO SRL 3P - S31
PIZZA NEW SPA 1P - H36
PLANTED FOODS AG 2P - R10
PLURISERVICE S.P.A. 7P - V32
POGGIO DEL FARRO SRL 5P - T22
POIATTI SPA 5P - U36
POLI.COM SRL 3P - C21
POLIARTIGIANA SRL 6P - F03 F05
POLISH BEEF UBOJNIA SP ZOO 2P - T25
POLISNACK SRL 6P - D33 D35
POLOBIO SRL 1P - U03
POLSELLI SPA 7P - C19 C21
POMILIA SPA 5P - S31
PONTI SPA 7P - L25 M28
PORCHETTA MARCHIGIANA SRL 2P - R26
PORTOFINO INDUSTRIE ALIMENTARI SRL 5P - G18
POSSMEI INTERNATIONAL CO., LTD 3P - N09
PRALVER SRL 7P - C31
PRATO SRL 7P - M35
PRATOGEL SRL 5P - P13 S22
PRIM.OL.JO. SRL 7P - G26
PRIMAFONTE SRL 7P - T32
PRIMI TAGLI DI RICCARDO REGANO 7P - U32
PRINCIPATO DI LUCEDIO SRL 7P - D20
PRODA SPA 6P - F09 G12
PRODOTTI ALIMENTARI FIORAVANTI & C SRL 6P - B34
PRODUCTOS TORREMAR S.L. 1P - U10
PROSCIUTTIFICIO MONTEVECCHIO SRL 2P - K26
PROSCIUTTIFICIO WOLF SAURIS SPA 4P - R27 S32
PRUNOTTO MARIANGELA AZIENDA AGRICOLA SSA 7P - L18
PUBBLINDUSTRIA SRL 6P - H18
PUGLIA SAPORI SRL 7P - C26
PUMA CONSERVE SRL 5P - B32
QUABAS S.P.A. 2P - M07 N10
QUATTRO PORTONI SRL - SOCIETA’ AGRICOLA 2P - U04
QUINE BUSINESS PUBLISHER S.R.L. 3P - N29
RAI PUBBLICITA’ SPA  - 
RAINERI SPA 7P - U21
RALO’ SRL 7P - E26
RANGELAND FOODS LTD 6P - E22
RANISE AGROALIMENTARE SRL 7P - T22
RAVIOLIFICIO LO SCOIATTOLO S.P.A. 4P - L25
REBEL GRAINS SRL 5P - U35
REGALPACK SRL 3P - N13
REGINA DI GIORGIO REGINA & C. SAS 7P - D32
REGINELLA SRL SOC. AGRICOLA 1P - R18
REGIONE CALABRIA ASSESSORATO TURISMO 1P - P01 R10
REGIONE CALABRIA ASSESSORATO TURISMO 1P - M01 N10
REGIONE CALABRIA ASSESSORATO TURISMO 1P - N01 P10
REGIONE CAMPANIA 1P - D01 E10
REGISTRAR CORP. 4P - T01D
RENNA SRL 4P - L31
REPRESENTACIONES EXCLUSIVAS VILLAGARCIA S.L. 6P - K04
RESTAURANT BOOKING & DISTRIBUTION S.L. 4P - T01F
RETAIL INSTITUTE SERVIZI SRL 2P - U30
RICCIONE SRL 3P - D35
RICOCREM COZZO S.R.L. 6P - E30
RINATI SRL 3P - B26
RISALTO FOOD SRL 6P - K05
RISERIA CERIOTTI SRL 7P - N22
RISERIA VIGNOLA GIOVANNI SPA 5P - K25 L28
RISI&CO SRL 5P - F08
RISO GALLO SPA 7P - H25. K32.
RISO SCOTTI SPA 5P - B07 C10
RISTORIS SRL 7P - R25 S30
RIVOLTINI ALIMENTARE DOLCIARIA SRL 3P - T15
RIZOS NUTS SA 3P - N25
RIZZOLI EMANUELLI SPA 5P - H21

“ALFA” ATH.D.KOUKOUTARIS SA 1P - K13 L22
“MAIDA” AZIENDA AGRICOLA VASTOLA FRANCESCO 1P - D01 E10
3G SNC DI PAOLO GRANELLI & CO 1P - N13 P22
A MATTRA SRL UNIPERSONALE 1P - P01 R10
A.CO.PR.OL. SCARL 1P - R05 S10
A.L.P.A. SAS DI GUALTIERI M.C. & C. 1P - P01 R10
A.O.C. SOC. COOP. AGRICOLA 1P - 
AAYLEX ONE 1P - L01 M10
ABO HOLDING LTD. 1P - F13 G16
ABP 2P - C25 D28
ACCADEMIA OLEARIA SRL 4P - A29 B32
ACEITES YBARRA SA 1P - H19 K22
ACETAIA CAZZOLA E FIORINI SRL 5P - V26 V32
ACETAIA TERRA DEL TUONO SRL 7P - P13 R16
ACETIFICIO MARCELLO DE NIGRIS SRL 5P - L13 N22
ACQUA MINERALE SAN BENEDETTO SPA 7P - H25 K32
AGIRE SOC. CONS. A R.L. 1P - B01
AGOSTINI ALFREDO SNC 1P - F01 G10
AGRARIA RIVA DEL GARDA SOC. COOP. AGRICOLA 5P - F25 G28
AGRI PIACENZA LATTE SOC.AGR.CONS.ARL. 1P - N13 P22
AGRICOLA INTERNATIONAL S.A. 1P - K01 L10
AGRICOLA LODIGIANA SRL A SOCIO UNICO 3P - D01 E10
AGRIFOOD QUALITY FVG 4P - R27 S32
AGRISANA SOC. COOP. AGRICOLA ARL 1P - R05 S10
AGRO FLORENTINA  SHPK 1P - D25 E32
AGRO INNOVATION SRL 7P - D32
AGRO PIC DI PERRE MARIA CARMELA 1P - F17 G22
AGROAPOYO S.A. 1P - D21
AGROCULTURA SRLS 7P - D32
AGROFILA DOOEL 1P - F25 G30
AGROLIO SRL 1P - C13
AGUGIARO & FIGNA MOLINI SPA 7P - R25 S30
AL.FE. CARNI S.R.L. 1P - U01
AL.OR. SRL 5P - V01 Z04
ALBENGA IN TAVOLA...GOURMET SAS DI SANDRI MAURO E R. & C. 1P - E13 F22
ALBINO CHIESA SRL 1P - E13 F22
ALCALA’ OLIVA SA 1P - G13 H22
ALEXANDER R&D ODR SRL 7P - D32
ALIMENTARI FAZARI DI FAZARI GIUSEPPE E DANIELE SAS 2P - D19
ALL NUTS SRL 1P - L01 M10
ALMA SEGES SOC. COOP. 1P - D01 E10

ROCCA TOSCANA FORMAGGI SRL 2P - D01
ROMANO MAINELLI SRL 2P - S21
ROMANO SRL 7P - P32
RONCADIN SPA 6P - B33 C34
ROSSOCILIEGINO AGRICOLA SRL 7P - F19 G22
ROSSOGARGANO S.C.A.P.A. 5P - H01
ROYAL GREENLAND ITALIA SPA 6P - G03 G05
RUMMO SPA 7P - M01 N06
RUSTICHELLA D’ABRUZZO SPA 7P - D10
S.A.TOS SPA 7P - U36
S.T.A. SOCIETA’ TRATTAMENTO ACQUE SRL 4P - V19 Z22
S.T.I.M.A. S.R.L. 3P - P36
S.V. SPA 6P - L21 M30
SABATINO ITALIA SRL 7P - K13 L16
SACCHI TARTUFI INTERNATIONAL SRL 7P - M25 N28
SAGEM SRL 2P - G01 G05
SAGI SRL 5P - N13
SAGIFI SPA 6P - C51
SALANORT SL 6P - H52
SALCIS SAS DI MORBIDI A.& C. 2P - M02
SALMO-PAN SOCIETA’ AGRICOLA SRL 5P - U05
SALOMON  FOOD WORLD GMBH 6P - A21 A25
SALPROSCIUTTI SRL 4P - B19 C20
SALUMI EMMEDUE SRL 2P - M31
SALUMIFICIO BORDONI SRL 2P - B13 C22
SALUMIFICIO CENTRO CARNI DEI SIBILLINI SRL 2P - N32
SALUMIFICIO DELLA LUCANIA SRL 4P - H05
SALUMIFICIO DI GENGA SRL 2P - L01
SALUMIFICIO FRATELLI BERETTA SPA 2P - L13 L21 N14 N22
SALUMIFICIO FRATELLI RIVA SPA 2P - F19 G22
SALUMIFICIO GECA SRL 4P - M26
SALUMIFICIO LA COPPA SRL 2P - P31
SALUMIFICIO MAISON BERTOLIN SRL RETE D’IMPRESA 4P - A13 B16
SALUMIFICIO MEC PALMIERI SPA 4P - E01 F06
SALUMIFICIO MOTTOLINI SRL 2P - K25 L32
SALUMIFICIO NERINO MEZZALUNA SNC 2P - F10
SALUMIFICIO SAN CARLO SPA 2P - N19 P22
SALUMIFICIO SAN MICHELE SPA 2P - B13 C22
SALUMIFICIO SANDRI SRL 2P - U26
SALUMIFICIO SANT’ORSO SRL 4P - B21 C22
SALVIANI SRL 5P - D10
SAMA SPA 7P - M22
SAN DOMENICO SNC DI FILIPPO MANCINO & C. 7P - L17
SAN GERARDO SERVICE SRLS 7P - T20
SAN GIORGIO SPA 6P - C33 D42
SAN MARCO GELATI  SRL 6P - E40
SAN VINCENZO DI FERNANDO ROTA SRL 2P - C07 D10
SANCON COSTA LIGURE SRL 7P - C22
SANGUEDOLCE SRL 4P - E13 F18
SANMY S.A. 3P - S25
SANNICO’ FOOD SRL 6P - G45
SANTANGELO GROUP SRL 3P - L25 M28
SAPIENS S.P.A. AGENZIA PER IL LAVORO 4P - U36
SAPORI ANTICHI SRL 7P - G35
SAPORI DELL’ANTICA MURGIA SAS 4P - G36
SAPORI IN CORSO SRL 5P - G36
SAPORI VERI SRL 3P - H01
SAPURE’ SRL 7P - P29
SARCHIO SPA 5P - B31
SARDA AFFUMICATI SRL 4P - K25
SAVANNAH DELIGHTS LTD 1P - R14
SAVIOLA SPA 4P - F07 G10
SC CALIPSO SRL 3P - N31
SCIROPPO SRL 1P - P17
SCOVAVENTI SOCIETA’ AGRICOLA SRL 1P - V08
SDCCOM SARL DJAZIA CONSULTING AND COMMUNICATION  - 
SDR PACK SPA 4P - M35
SELEKTIA ITALIA SRL 5P - E32
SEMOLIFICIO LOIUDICE SRL 5P - U15
SEOHAEAN SEAWEED CO., LTD. 6P - K01
SERRA INDUSTRIA DOLCIARIA SRL 3P - R25
SEVEN SEAS CO.LTD 2P - D19
SGAMBARO SPA 5P - C31
SGV SERVICE SRL 3P - T20
SHAKTI FOODS  - 
SHOPWARE AG  - 
SI.FOR. SRL 4P - F31 G32
SIAG CAFFE’ ITALIANO S.P.A. 3P - R32
SICILFORMAGGI SRL 2P - U22
SICILY FOOD SRL 6P - K49 L52
SICPA SRL 6P - L39 M42
SIETE  CUARENTA NATURAL S.L. 3P - S13
SILA GUM SRL 3P - G13 H18
SIMEXPO ULUSLARARASI FUARCILIK TIC. LTD STI. 1P - G01 H10
SIMONINI VITTORIO SRL 2P - N31

AL-MAKS DOO 1P - F25 G30
ALMI SA 1P - K13 L22
ALOIA SRL  - 
ALPENZU SRL 4P - A13 B16
ALTAMURA OP 1P - D01 E10
AMBROSIAE SRL 1P - F01 G10
AMICA CHIPS SPA 7P - H25 K32
ANDOLFO NUNZIO & C. SRL 1P - D01 E10
ANTICA PASTICCERIA JOLE DAL 1930-SASSELLO 1P - E13 F22
ANTICHI COLLI SRL 7P - K10
ANTICO PASTIFICIO UMBRO SRL 5P - F13 G16
APICOLA COSTACHE SRL 1P - K01 L10
APOUNASCO SCARL 1P - R05 S10
APPETAIS ITALIA SPA 6P - G17
APPO ASS. PROV. PROD. OLIVICOLI SOC. COOP. AG. 1P - R05 S10
APROLI BARI SOC. COOP. AGRICOLA 1P - R05 S10
ARGIOLAS FORMAGGI SRL 5P - L13 N22
ARK KONSERVECILIK YAPI INS TARIM UR. AMB.NAK.GIDA 1P - G01 H10
ARL SUSAM SAN.VE TIC. AS 1P - G01 H10
ARONIJA ZDRAVA HRANA DOOEL 1P - F25 G30
AROSIS 1P - K13 L22
ARTIBEL SRL 1P - M01 N10
ARTIS CIBARIA SRL 1P - F01 G10
ASCOLIVE SRL 1P - F01 G10
ASPROCARNE PIEMONTE-BLONDE D’AQUITAINE 2P - S25 T32
ASPROL COSENZA SOC. COOP. 1P - P21
ASSOCIAZIONE ITALIANA FRANTOIANI OLEARI 1P - R05 S10
ASSOCIAZIONE OLIVICOLTORI SANNITI SOCIETA’ COOP. AGRICOLA 1P - R05 S10
ASSOPROL UMBRIA SOC. COOP. AGR 5P - L25 M28
ASTORINO PASTA SRL 1P - P01 R10
AVICARVIL FOOD & DISTRIBUTION  SRL 1P - L01 M10
AVIROM PLUS SRL 1P - L01 M10
AZ. AGRICOLA ADOLFO GRIMALDI 1P - D01 E10
AZ. AGRICOLA FALCONETTO DI STODUTO ADELINA 1P - C01 D10
AZ. CONSOLI PASQUALE E F.LLI SNC 1P - T09
AZ.AGR.ULIVETI DEL MARO DI PELLEGRINO ANTONELLO 1P - E13 F22
AZIENDA AGRARIA VIOLA SRL 5P - F25 G28
AZIENDA AGRICOLA ANTONIO MURACA 1P - M01 N10
AZIENDA AGRICOLA BAMBINI SANDRO 4P - R01
AZIENDA AGRICOLA BIOLOGICA QUATTROCIOCCHI AMERICO 1P - L13 M22
AZIENDA AGRICOLA CACCESE ANTONIO 1P - D01 E10

SINESPLAST SRL 3P - U25
SINISI SRL 5P - P07 R08
SIOURAS SA 4P - S31
SIPA INTERNATIONAL SRL 1P - R13
SLITTI EXPERIENCE SRL 3P - D32
SO.GE.M.I. SPA 4P - N25
SOAVEGEL SRL 6P - D45 E52
SOC. AGR. FUNGHI DEI COLLI ASOLANI SAS 7P - T26
SOC. AGRICOLA ACETOMODENA 7P - D21
SOCIETA’ AGRICOLA BETTELLA S.S. 2P - T21
SOCIETA’ AGRICOLA BIOFACTOR SAS 3P - T19
SOCIETA’ AGRICOLA GENUINA S.S. 5P - Z28
SOCIETA’ AGRICOLA PASTA PANARESE SRL 1P - U09
SOCIETA’ AGRICOLA TERRA DI MEZZO S.R.L. 7P - U30
SOCIETA’ COOP. SOCIALE GENESI 2P - R31
SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA CIRCE 4P - M18
SOGABE SRL 3P - A31
SOGUIMA COMERCIO E INDUSTRIA ALIMENTAR S.A. 6P - K28 K30
SOI SOLO OLIO ITALIANO SRL 7P - T14
SOLANIA SRL 7P - H17 K22
SORGENTI ITALIANE REGIONALI S.P.A. 3P - K32
SORI’ ITALIA SRL 4P - F19 G22
SORRENTO SAPORI E TRADIZIONI SRL 6P - C04 C06
SPEED SRL 1P - F36
SPINOSA SPA 4P - L21
SPLENDIA SRL 5P - E36
STAR STABILIMENTO ALIMENTARE SPA 7P - E22
STARBOX SRL 3P - PA35
STARLAKS ITALIA S.R.L. 6P - H45
STEF ITALIA SPA 6P - D55 E56
STERILGARDA ALIMENTI SPA 2P - F07 H10
STOPPATO 1887 7P - R17
STORE SRL 1P - S02
STRAMONDO SRL 3P - K05
STRINGHETTO SRL  - 
STUDIO BIOECO SRL 3P - Z28
SUD ITALIA ALIMENTARI SRL 5P - C32
SUNSHINE DEUTSCHLAND GMBH 5P - V13
SURGEL GROTTE DI MASTRONARDI GIUSEPPE & C. SAS 6P - F14
SURGITAL SPA 6P - A09 B18
SWEET AFRICA SRL 3P - R29
SWEET CLUB SRL 3P - N32
SWEET STREET DESSERTS 3P - E31
SWITCH ON POWER EOOD 4P - T01H
T. & C. SRL 7P - G31
T.D. GRISSINI SNC 1P - S07
T’A MILANO S.R.L. 3P - G22
T’A MILANO S.R.L. 4P - L32
TAB GREEN LINE SRL 7P - P14
TALATTA SRL 5P - M31
TARTUFI LE IFE SRL 7P - B29
TARTUFLANGHE SRL 5P - G10
TASTELANGHE AZIENDA AGRICOLA QUAZZO PAOLO 5P - C30
TEAM TARTUFI SRL 5P - U32
TECNO TAG SRL 4P - T09H
TECNOSOFT SRL 4P - V13
TEDESCO SRL 3P - C14
TENUTA GUIDA SOCIETA  SEMPLICE  AGRICOLA 3P - V04
TENUTA MONTIRO SRL 3P - L07
TENUTA VENTERRA DI ANTONELLA FERRARA 7P - D19
TEREOS STARCH & SWEETENERS EUROPE 2P - P09
TERMOPLAST SRL 6P - L51 M54
TERRA ORTI SOCIETA’ COOPERATIVA 4P - R25 S28
TERRA SICILIAE SRL 1P - T09
TERRE DI ALTAMURA SRL 7P - T19
TERRE DI PUGLIA DI NICOLA VISAGGIO 7P - H22
TERREMERSE SOC. COOP. 2P - R32
TESTA PINO 5P - Z22
THE BRIDGE SRL SOCIETA’ UNIPERSONALE 4P - F22
THE FINE CHEESE CO. 4P - H22
THEHOUSEOFMOUSE SRL 4P - T01G
TI.PACK SRL 3P - S35
TIPICO SRL 3P - G02
TO.DA. CAFFE’ SRL 3P - D13 E18
TOGIE DISTRIBUTION SRL 6P - K12
TOP SINGLE SERVICE SRL 7P - K31 L32
TORREFAZIONE  CAFFE’ EL MIGUEL S.R.L. 3P - T01
TORREFAZIONE MOKAFLOR SRL 5P - P13 S22
TORTORA SPA 6P - D41 E42
TOSTADOS Y FRITOS S.A 3P - S14
TOSTINI CAFFE’ SRL 3P - N01 P06
TOTEM FOOD SRL 4P - F30
TRADIN ORGANIC AGRICULTURE B.V. 3P - T14
TRADIZIONE CAMPANA SRL 2P - M01 N04
TRADIZIONE ITALIANA - ITALIAN FOOD TRADITION SCARL 5P - L13 N22

AZIENDA AGRICOLA COLLE SERENO SRL 7P - V07 Z10
AZIENDA AGRICOLA DONATO CONSERVA 5P - F25 G28
AZIENDA AGRICOLA LA GENTILE DEI F.LLI LUPINO 1P - L13 M22
AZIENDA AGRICOLA PASQUALONE DIEGO 1P - B19 C22
AZIENDA AGRICOLA PATEA CARMELA 1P - P01 R10
AZIENDA AGRICOLA ROSANNA SALFI 1P - M01 N10
AZIENDA AGRICOLA SCALZI MARIO 1P - M01 N10
AZIENDA AGRICOLA SILVIA ROSA ZAFFERANO 1P - B19 C22
AZIENDA AGROZOOTECNICA “IL PASSO DEI GRECI” 1P - P01 R10
AZIENDA VINICOLA CERATTI PASQUALE 1P - F17 G22
BAKALESKI PROMET DOOEL 1P - F25 G30
BARNHOUSE NATURPRODUKTE GMBH 4P - H25 K28
BASSO FEDELE & FIGLI SRL 5P - L13 N22
BEGAS AGRO SA 1P - K13 L22
BELFIORE SOCIETA’ AGRICOLA SRL 5P - U31
BENCIVENGA SRL 3P - E25 F28
BERGAMIA SOOCIETA COOPERATIVA AGRICOLA 1P - P01 R10
BERGI SPA 3P - V08 V10
BIRRA MENABREA SPA 2P - H01 K06
BISCOTTIFICIO BELLI SRL 3P - B26
BISCOTTIFICIO DEL BORGO SRL 1P - M01 N10
BIZERBA SPA 4P - T13 U16
BOELLA & SORRISI SRL 3P - D01 E10
BOERI GIUSEPPE 1P - E13 F22
BONOMELLI SRL 7P - H25 K32
BORGOLAB S.R.L. 1P - H01 K10
BRANDI MARIO AZ. AGRICOLA 1P - P01 R10
BRESAOLE PINI SRL 2P - F25 G32
BREU GMBH 4P - H25 K28
BRISTOT SRL 7P - P13 R16
BRUNO PICCOLO 1P - M01 N10
BRUZZONE & CO. SRL 1P - E13 F22
CA’ DE LA PASINA S.R.L. 1P - H01 K10
CABY SRL 2P - B31
CACAO FINCA LAS DELICIAS 1P - D21
CAFFE’ CAVALIERE S.R.L. 1P - C01 D10
CAFFE’ MARTELLA SRL 1P - T13 U20
CAFFEN SRL 1P - D01 E10
CALABRIA FOOD SRL 1P - P01 R10
CALABRIA VINO SRLS 1P - F17 G22
CALABRIAN PASTA 1P - P01 R10

TRADIZIONI PADANE SRL 4P - G35
TRAITEUR DE PARIS 6P - B22
TRASIMENO SPA 7P - F22
TRENTIN SOCIETA’ AGRICOLA SRL 5P - N29
TREVISANI PIETRO SRL 6P - F13 G18
TREVISO TIRAMISU’ SRL 6P - L06
TRIVELLI TARTUFI SRL 7P - S13
TRUFFLE WORLD SRL 5P - L06
TULIP INTERNATIONAL INC 1P - N28
TULLIO MANLIO CAPOBIANCO 5P - V18
TUTTOCALABRIA DI A. CELLI SRL 7P - S15
UFFICIO COMMERCIALE DELL’ ECUADOR IN ITALIA 1P - D21
ULKA SEAFOOD PRIVATE LIMITED  - 
UMBRIA EAT SRL 3P - V15
UNAPOL SOCIETA’ CONSORTILE A R.L. 7P - V01 Z06
UNIFRIGO GADUS SPA 7P - E30
UNION SRL 7P - P35
UNIONCAMERE PUGLIA 1P - C01 D10
UNIONCAMERE PUGLIA 1P - C13
UNIONE ITALIANA FOOD 3P - M32
UNIONTRADE SPA 5P - N19 N21
UP STREAM ITALIANA SRL 5P - G01 H08
URBANI TARTUFI SRL 5P - G25 H30
US DEPARTMENT OF AGRICULTURE 1P - E18
V LABEL ITALIA SRL 7P - Z14
VALENTINO SRL 3P - M05 N06
VALLE DEL DITTAINO SCA 7P - C09
VALLE FIORITA  SRL 7P - L21
VALLE SPLUGA SPA 2P - D21
VALLEDORO SPA 7P - G21
VALORITALIA SRL 5P - S30
VALSANA SRL 4P - N19 P20
VALVERBE SOC.AGR. COOP. 3P - S06
VANDRIE GROUP 2P - A25 B32
VEA SRL  - 
VENCHI SPA 3P - L21
VENTUNO19 SRL 4P - P29 R32
VERA SOC COOP AGRICOLA 5P - M01 N02
VERCELLI SPA 2P - C35 E36
VERDE ABRUZZO SRL 5P - B13
VERGANI SRL 3P - H13 K22
VERSILFUNGO S.R.L. 6P - K33 L36
VG ITALY SRL 6P - K45
VIANDER SPA 7P - K19 L22
VIDAL ITALIA SRL 3P - B13
VILLA GUELFA SRL 3P - H13 K22
VILLA MODENA SRL 5P - T29
VION FOOD GROUP - VION S.A. 2P - N07 P10
VIRU S.A. 6P - F42
VIS INDUSTRIE ALIMENTARI SPA 6P - G39 H42
VITA AL TOP SRL 3P - V20
VITAVIGOR SRL 5P - E09
VITELCO BV 2P - G21
VIVAPESCA IMPORT - EXPORT SL 6P - K06
VLAM VZW BELGIAN MEAT OFFICE 2P - C13 D16
VOLTAN SPA 7P - K02
VULCANO FOOD GOURMET SRL 6P - C56
WADI EL NILE FOR FOOD INDUSTRIES 5P - K30
WATERDROP MICRODRINK GMBH 3P - N20 N22
WEBB JAMES SRL 2P - U13 V14
WOM SRL 3P - Z22
WOOMTREE CORPORATION 1P - M27
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - S29 T32
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - N25 P28
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - P25 R28
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - R25 S28
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - S25 T28
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - N29 P32
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - P29 R32
WORLDEX-SINGEX EXHIBITIONS CO., LTD. 1P - R29 S32
WORLDWIDE FISHING COMPANY SL 6P - G27 H30
XFARM TECHNOLOGIES SA 4P - T09B
XILO SRL 6P - K15
YAYLA TUERK LEBENSMITTELVERTRIEB GMBH 4P - E29
YOUNG POONG CO., LTD. 7P - A31 B32
ZAFFERANO E SPEZIE DI SARDEGNA SRL AGRICOLA 5P - P32
ZAKLADY MIESNE LUKOW S.A. 1P - H15
ZANOTTO SRL 3P - V25
ZAPPALA’ SPA 2P - C01
ZENONE IOZZINO SRL 7P - U22
ZICCAT SRL 3P - U22
ZINI PRODOTTI ALIMENTARI SPA 6P - C09 D18
ZUEGG SPA 3P - G21

CALFRA SRL 6P - B13
CAMPYSERR S.A.T. 1P - G13 H22
CANDY GOLD LLC 1P - S13 T20
CANTINA SOC. SAN SEVERO SOC. COOPERATIVA 1P - C01 D10
CANTINAMENA -SOC. AGRICOLA MINGOTTI SRL 1P - 
CAPANNA ALBERTO SPA 2P - H01 K06
CAPO SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA P.A. 1P - R05 S10
CARACCIOLO 1P - M01 N10
CARNICAS 7 HERMANOS SA 1P - G13 H22
CASA  IUORIO SOCIETA’ AGRICOLA 1P - D01 E10
CASA GRAZIANO SRL 4P - N19 P20
CASA OILIO SPERLONGA SPA 1P - T13 U20
CASAR SRL 4P - K25
CASARECCI DI CALABRIA S.R.L. 1P - P01 R10
CASEARIA CASABIANCA SRL 1P - T13 U20
CASEIFICIO AVERSANO S.R.L. 1P - D01 E10
CASEIFICIO BARLOTTI LA BUFALARA SNC 1P - D01 E10
CASEIFICIO MAMBELLI SRL 4P - N19 P20
CASEIFICIO TADDEI SRL 1P - H01 K10
CASEIFICIO VALLE VERDE  SRL 7P - V07 Z10
CASINA ROSSA SRL 3P - D01 E10
CASINAREALE DI CATALDO DOMENICO 1P - D01 E10
CASTAGNA DISTRIBUZIONE ALIMENTARE SRL 2P - N31
CASTAGNA GIUSEPPE SRL 2P - U15
CASTELFOOD SRL 7P - P13 R16
CENTRAL DE CARNES MADRID NORTE SA - GRUPO NORTENOS 1P - H19 K22
CERBONA ELELMISZERGYARTO ZRT 1P - F13 G16
CERTINVEST SRL 1P - K01 L10
CHAMBER OF PIERIA - MUSSELS OF PIERIA GREECE 6P - H10
CHAPE FUNGHI 1P - F25 G30
CHENGDU HEYI FOOD LTD 1P - S25 T28
CHENGDU KAIYANGE CULTURE COMMUNICATION CO.,LTD 1P - R29 S32
CHENGDU PSN CO., LTD 1P - R29 S32
CHENGDU SHANMEIZI BEE INDUSTRY CO.LTD 1P - S25 T28
CHENGDU XINRUN OIL PRODUCTS CO. LTD 1P - S29 T32
CHENGDU YALEXIAN BIOTECHNOLOGY CO.,LTD 1P - R25 S28
CHENGDU ZHONGYUE AGRICULTURAL DEVELOPMENT CO.,LTD 1P - R29 S32
CHINNO EXHIBITIONS CO., LTD 1P - H25 H29 K26 K30
CHINOTTISSIMO PNERI SRL 1P - L13 M22
CHOCOLATIER 1P - S13 T20
CHOOSE NEW JERSEY 1P - D13

(aggiornato al 28 aprile 2023)

(aggiornato al 28 aprile 2023)

ESPOSITORI

CO-ESPOSITORI

CIANCIULLO SRL 7P - V07 Z10
CIBUS DEORUM DI TIMPANO G. E CO. 1P - N01 P10
CIBUS MINNITI SRL 1P - M01 N10
CIGALMAR SL 6P - F21 F29 G19 G30
CINQUINA INTERNATIONAL SRL 1P - B01
CIRO VELLECA SRL 1P - D01 E10
COFFEE SPECIALIST TEAM SRL 7P - V07 Z10
COLUSSI  SPA 7P - H25 K32
COME SRL 1P - 
COMMERCIALE EXPORT SRL 1P - D01 E10
COMPAGNIA DEL CAFFE’ SRL 1P - B13 C16
CON. IL DOLCE SRLS 1P - N01 P10
CONFETTI PELINO SRL 1P - B13 C16
CONSERVE ITALIA SOC. COOP. AGRICOLA 7P - H25 K32
CONSERVERA CASTRENA S.A. 1P - G13 H22
CONSORZIO DI TUTELA E VALORIZZAZIONE DELLA LENTICCHIA DI ALTAMURA I.G.P. 7P - T19
CONSORZIO FIRENZE A TAVOLA 5P - P13 S22
CONSORZIO IGP OLIO DI CALABRIA 1P - P01 R10
CONSORZIO PER LA TUTELA DELLA MOZZARELLA DI GIOIA DEL COLLE D.O.P. 1P - C01 D10
CONSORZIO VOLONTARIO OLIVICOLTORI SOC. COOP. AGRICOLA 1P - R05 S10
CONTEC FOODS SRL 1P - K01 L10
CONTIMAX SA 1P - E25 F28
COPEMAR SA 6P - F21 F29 G19 G30
COPESMA CONGELADOS SL 6P - F21 F29 G19 G30
CORTE PARMA ALIMENTARE SRL 4P - D25 E28
CORVINO SRL 1P - B01
COSTAS Y MINAN S.L. 6P - F21 F29 G19 G30
COVIM SRL 7P - Z28
CP. & G. SRL 4P - A29 B32
CREMA LOMBARDI SRL 1P - E01 F10
CREMONESI ELINO SRL 1P - C19 C21
CRETAROLA SRL 7P - G31
CRUJIENTE Y DORADO SL 1P - G13 H22
CUKIERNIA STAROPOLSKA TOMASZ MACHON 1P - E25 F28
D’ALESSANDRO CONFETTURE 1P - B19 C22
D’ALOISIO OVIGLIO 1P - B01
D’AMICO - D&D ITALIA SPA 5P - L13 N22
DANIELI IL FORNO DELLE PUGLIE S.R.L. 1P - C01 D10
DANISH CROWN ITALY SRL 2P - M25 N30
DAWN MEATS GROUP UC 2P - C25 D28
DELIBREADS EUROPE S.L.U. 1P - G13 H22
DELICIUS RIZZOLI SPA 7P - H25 K32
DELITAL SRL 2P - L02
DELIZIE GROUP SRL 1P - C13
DEPPIERI SRL 4P - H13 K22
DI PETRU I NTONI SRLS 1P - F17 G22
DISTILLERIA ARTIGIANALE MILANO SRL 5P - U35
DOLCI PECCATI SRL 1P - N01 P10
DOLCIARIA CERASANI  S.R.L. 1P - B13 C16
DOLCIARIA LUIGIA DI BAIOCCHI NATALE & C SNC 1P - H01 K10
DORIPESCO PROD. SRL 1P - K01 L10
DPM SRL AGRIGELO 1P - C01 D10
DRINK UP SRL 1P - D01 E10
DSM FOOD & BEVERAGE 3P - D29
DULCIS IN FIORE 1P - M01 N10
ECOTRAVIO  SRL 1P - L01 M10
EDERPESCA Y DERIVADOS SL 6P - H52
EFFETRE SRL 3P - D01 E10
EGI GROUP SH.P.K 1P - D25 E32
ELPOZO ALIMENTACION SA 1P - G13 H22
ELVIDA FOODS SA 1P - K13 L22
EMILIANA CONSERVE SPA 5P - H25 K28
EMMEFOOD SRL 4P - K09 L02
ERZINIO 3 SRL 1P - L13 M22
ESSENZA GLUTINE SRL 1P - C01 D10
EUREKA CARNI MARCHIGIANE SOC. COOP. AGR.   A.R.L. 1P - F01 G10
EURO GIDA SAN. VE TIC. AS 1P - G01 H10
EUROPEAN FOOD INTERNATIONAL SRL 1P - K01 L10
EVICOM HONEY SRL 1P - K01 L10
F.J. TYTHERLEIGH ITALIA SPA 5P - F25 G28
F.LLI  CONTORNO SRL 7P - P26
F.LLI BORELLI SNC DI BORELLI ANDREA & C. 1P - N01 P10
F.LLI CARTA & C.SNC 4P - K25
FABBRI 1905 SPA 7P - H25 K32
FALASCHI SERGIO & C. SAS 1P - E01 F10
FAMILIENBRAUEREI JACOB OHG 4P - H25 K28
FAMILY RECIPES PC 1P - K13 L22
FARMA & CO. SRL 6P - G17
FATTORIE UMBRE SRL 5P - F13 G16
FAZZOLARI RICCARDO 1P - 
FERRARINI SPA 2P - F25 G32
FESBA SL 6P - F21 F29 G19 G30
FIGULI SRL 5P - V26 V32
FIN. OPERA SRL 5P - F13 G16
FINEZZA ITALIA SRL 7P - V01 Z06
FIOR DI MAIELLA SRL 3P - D01 E10
FISAN 1P - H19 K22
FLAVOURLAND SRL 7P - P19 R22
FLUIDI GROUP LLC 1P - D25 E32
FOOD EXPORT USA 1P - D13
FOOD VALLEY SRL 4P - K09 L02
FORKY FOODS SMPC 1P - K13 L22
FOX BAR ITALIA S.R.L. 1P - B01
FPD SRL 1P - D01 E10
FRANCESCO FRANCHI SRL 2P - P35 S36
FRANTOI CUTRERA SRL 5P - F25 G28
FRANTOI OLEARI ITALIANI SRL 1P - H01 K10
FRANTOIO ANTICA TUSCIA BATTAGLINI 1P - L13 M22
FRANTOIO FRANCI SRL 5P - F25 G28
FRANTOIO GHIGLIONE SAS 1P - E13 F22
FRANTOIO SANMINIATESE SAS 1P - E01 F10
FRATELLI D’ACUNZI SRL 1P - D01 E10
FRATELLI PAGANI SPA 7P - R13
FRATELLI ROMANO SRL 7P - V02
FREDIANI & DEL GRECO SRL 1P - E01 F10
FREEZCO SP.Z.O.O. 1P - E25 F28
FRESYSTEM SPA 5P - L13 N22
FROMAGERIE HAUT VAL D’AYAS SOC. COOP. 4P - A13 B16
FRUKTANA DOO 1P - F25 G30
FRUTEX LLC 1P - D25 E32
FRUTON SHPK 1P - D25 E32
FUENTE DE LA SALUD VASMAR SRL 1P - L01 M10
FUNGO SHPK 1P - D25 E32
GAM S.R.L. 1P - U01
GDT LOGISTIC  SPA 6P - L49
GELATERIA ENRICO SRL 1P - P01 R10
GEMIGNANI TARTUFI SRL 7P - D02
GENUINE TIBETAN MATERIA MEDICA CO LTD -SICHUAN BRANCH 1P - S25 T28
GESTIONE SERVIZI INTEGRATI SRL 1P - 
GFG SRL 4P - A29 B32
GI.MA. SRL 1P - L13 M22
GIAGUARO SPA  - 
GIARDINETTO SOC. COOP. ARL 1P - C01 D10
GIDA ITALIA SRL 1P - B01
GIERLINGER HOLDING GMBH 2P - A19 B22
GILLI SRL 3P - R07 S10
GIOVANNI CANE SRL 5P - V26 V32
GLOBAL GIDA PAZARLAMA VE DIS. TIC.LTD.STI 1P - 
GOF HUNGARY KFT. 1P - F13 G16
GOLOSERIE SRL 1P - N01 P10
GOLOSITA’ DAL 1885 SRL 3P - E01 F10
GOSPODARSTWO RYBACKIE GOSLAWICE SP.Z.O.O 1P - E25 F28
GRAGNANOFOOD SRLS 1P - D01 E10

GRICAF SRL 1P - N01 P10
GRUPPO FINI SPA A SOCIO UNICO 5P - G22
GRUPPO OLEARO PORTARO SRL 1P - M01 N10
GRUPPO SOLDANO SRL 1P - M01 N10
GUIZHOU CHANGSHUN BAMEI AGRICULTURAL PRODUCTS DEVE., LTD. 1P - P29 R32
GUIZHOU CHENGYOUWANGJI SHANYUAN FOOD CO., LTD. 1P - P29 R32
GUIZHOU LIANGDU SHUICHENG SPRING TEA CO., LTD. 1P - P29 R32
GUIZHOU QIANGUANG TRADE CO., LTD. 1P - P29 R32
GUSTOPARMA SRL 2P - T19
HAPPY S.H.P.K. 1P - D25 E32
HEBEI HUAXUAN IMPORT AND EXPORT CO.,LTD 1P - N25 P28
HELL ENERGY MAGYARORSZAG KFT. 1P - F13 G16
HELLENIC REPUBLIC REGION OF ATTICA 1P - K13 L22
HEXIN AGRICULTURAL CO.,LTD 1P - R29 S32
HIJOS DE CARLOS ALBO S.L. 6P - F21 F29 G19 G30
HIRPUS SRL 3P - S32
HIT FLORES LLC 1P - D25 E32
HOLY GINGER IKE 1P - K13 L22
HORVAT WILHELM SRL 7P - B25
I.T.C. SRL 1P - C19 C21
IL BOSCO D’ORO DI PIERPAOLO STAFFOLANI 1P - F01 G10
IL BOTTACCIO SRL 5P - V26 V32
IL PANATE’ DI MARIO FONGO & C. SRL 3P - E01 F10
IL PASTAIO SRL 6P - E21
IMEPA SRL 1P - 
INALCA FOOD & BEVERAGE SRL 2P - N25 P28
INDUSTRIA LOJANA DE ESPECERIAS ILE 1P - D21
INDUSTRIAL CONSERVERA DE TARIFA S.L.U. 1P - G13 H22
INDYKPOL SA 1P - E25 F28
INFERMENTUM SRL 7P - U15
INNO-SZINERGIA KFT. 1P - F13 G16
INPA SPA 5P - H13
INTEGRO MAKS DOOEL PROBISHTIP 1P - F25 G30
INTENTO SRL 1P - N13 P22
IOANNIS CHIONIDIS STELVIA HELLAS 1P - K13 L22
IPAM SRL 7P - T31
ISIK TARIM URUNLERI SANAYI VE TICARET AS 1P - G01 H10
ITALIAN FOOD & CHEESE SRL 1P - H01 K10
ITALPESTO SRL 1P - E13 F22
ITALY SMART FOOD SRL 1P - E01 F10
JAS JUICY AND SPARKLING SRL 1P - T13 U20
JELEGUM GOLD SERVICE LLC 1P - S13 T20
JILIN CHUCAI AGRICULTURAL PRODUCTS DEVELOPMENT CO 1P - H25 H29 K26 K30
JILIN CITY CHANGRONG AGRICULTURAL & BY PRODUCTS CORPORATION 1P - H25 H29 K26 K30
JILIN CITY HUOBAN FOOD CO .LTD 1P - H25 H29 K26 K30
JILIN PROVINCE YUXI INDUSTRIAL & TRADING CO. LTD 1P - H25 H29 K26 K30
JILIN RONGANG BIOTECHNOLOGY CO.LTD 1P - H25 H29 K26 K30
JIULONG COUNTY XIANGHAI WILD RESOURCES DEVELOPMENT CO.,LTD 1P - R25 S28
JOE & CO SRL 5P - V26 V32
JUST TASTE GMBH 4P - H25 K28
KAESKUCHE GMBH & CO. KG 4P - H25 K28
KALPO SRL 1P - L01 M10
KANDYLAS S SA 1P - K13 L22
KEPAK CLONEE UNLIMITED 2P - C25 D28
KEPHAS SRLS 1P - N01 P10
KIRLIOGLU TARIMSAL URUNLER GIDA INSAAT SAN TIC. AS. 1P - G01 H10
KLARK KURU MEYVE IHR.TIC.VE SAN.LTD STI 1P - G01 H10
KOFLER DELIKATESSEN SRL 2P - P02
LA CAMPOFILONE SRL SOCIETA’ AGRICOLA 3P - D01 E10
LA CICOGNA SRL 1P - H01 K10
LA COLLINA TOSCANA SPA 7P - P19 R22
LA DORIA SPA 5P - L13 N22
LA FORTEZZA SRLS 1P - 
LA GALLINARA 1P - E13 F22
LA MOLINA SRL 3P - E01 F10
LA RUSSOLILLO SRL 7P - U19
LA SPINA SANTA S.R.L. 1P - F17 G22
LABORATORIO LUCCHETTA SOCIETA’ COOPERATIVA 1P - N01 P10
LABORATORIO NIRO SRL 7P - V07 Z10
LAMACONTE DI CAPURSO ANDREA 5P - V22
LARS 1P - F25 G30
LATTERIA TRE CIME MONDOLATTE SOC. AGR. COOP. 2P - P02
LE 2 MELE SNC 1P - E13 F22
LE BONTA’ DI FRANCESCO BARBUTO 1P - P01 R10
LE MAREVIGLIE SRL 4P - A29 B32
LE TERRE DI ZOE’ 1P - F17 G22
LESNA MUSZKA MALGORZATA MUSZYNSKA 1P - E25 F28
L’EXTRAVERGINE MONTAGANO SRLS  - 
LIFFEY MEATS 2P - 
LINO MIDOLINI SRL 5P - G18
LINYAO INTERNATIONAL ( SICHUAN) CO.,LTD 1P - R25 S28
LIQUORI GENTILE DI L.GENTILE S.A.S. 1P - M01 N10
LIQUORIFICIO SILA 1P - M01 N10
LLC BMB TRADE GROUP 1P - S13 T20
LLC ZAFARXON 1P - S13 T20
LLC ZAR QAND SHIRINLIKLARI 1P - S13 T20
LOGICOM SRL - SOFRNARTE 5P - N32
L’OLIVICOLA SRL 1P - C01 D10
L’ORTOFRUTTICOLA F SRL-FERRERA ROSSO SICILIANO 5P - N32
LOS ROMEROS DE JABUGO SL 1P - G13 H22
LOVE SMOOTHIES ITALIA SRL 3P - D18
MACELLERIA GASTRONOMIA DA MIMMO 1P - N01 P10
MAMMOLA FUNGHI DI ROMEO BRUNO 1P - F17 G22
MANNORI MARIO ANGIOLO SAS 1P - H01 K10
MANUEL GUILEN SA 1P - G13 H22
MAR DO SUIDO SLU 6P - F21 F29 G19 G30
MARA SPEZIE DI SCUTIFERO RAFFAELLA 1P - P01 R10
MARCELLETTI GROUP DI MARCELLETTI ENRICO 1P - F01 G10
MARFRIO  SA 6P - F21 F29 G19 G30
MARTINS FAMOUS POTATO ROLLS AND BREAD 1P - D13
MASTERMAR SPEDIZIONI E CONTROLLI INTERNAZ SRL 6P - L49
MATERLAND SRL 7P - R13
MDC   SRL 1P - T13 U20
MEDI MAIS CALABRA SRL 1P - P01 R10
MEDIOLAT SRL 1P - P01 R10
MEGGLE GMBH & CO. KG 4P - H25 K28
MEIHEKOU CITY DING NING FOOD CO 1P - H25 H29 K26 K30
MENICHETTI CIOCCOLATO SRL 1P - E01 F10
MOLINI DEL PONTE SRL 1P - T02
MOLINI LARIO SPA 7P - N01 P04
MOLINI PIZZUTI SRL 5P - V07 Z10
MOLINO CANDELORI SRL 1P - B01
MOLINO DALLA GIOVANNA GRV SRL 1P - M13 N22
MOLINO DE VITA SRL 5P - V26 V32
MOLINO SIMA 5P - V26 V32
MONCEANU INOCASINGS SRL 1P - K01 L10
MONDO DI LAURA SRL 1P - L13 M22
MONTANO CAFFE’ SRL 1P - 
MR MORIS SRL 1P - L13 M22
MUSETTI SPA 1P - N13 P22
MUSSINI SRL 3P - E01 F10
MYIAFOOD SRLS 1P - N01 P10
NANCHONG MONTALE ECOLOGICAL FARM 1P - P25 R28
NATURALLY MADE OF ITALY SRL 1P - T13 U20
NATURALS PC 1P - K13 L22
NATURBOSCO SNC 1P - H01 K10
NATYS SRL 1P - D13
N’DUJA SAN DONATO SNC DI PUGLIESE ANTONIO & FIGLI 1P - P01 R10
NEBAR KFT. 1P - F13 G16
NESLER SS. AGRICOLA 1P - L13 M22
NESPAK SPA 3P - T25 U28
NEW FOOD SRL 6P - B23 C30
NEWCO MINEX L.L.C. 1P - D25 E32

NEWTRITION SP.ZOO SP.K 1P - E25 F28
NOVAFOOD P. VLANTIS SSL 1P - K13 L22
NT FOOD SPA 5P - G17 H22
NUET AS 6P - H15 K18
NUOVA SARDA INDUSTRIA CASEARIA SRL 4P - K25
NUTOVA GIDA SANAYI VE TICARET LTD 1P - G01 H10
O.PA I.F SOCIETA’ COOPERATIVA 6P - L13 M18
OLASAGASTI GIA’ S. ORLANDO SRL 1P - E13 F22
OLEARIA SAN GIORGIO 5P - F25 G28
OLEARIA SIBARITIDE SRL 1P - M01 N10
OLEIFICI SITA’ SRL 1P - P01 R10
OLEIFICIO ANGELINI ALBERTO E C. SRL 1P - F01 G10
OLEIFICIO SOC. COOP. DI CANINO SOC. COOP. AGRICOLA 1P - L13 M22
OLIVICOLA DI CANINO SOC.AGR. COOP. ARL 1P - L13 M22
OLIVICOLTORI TOSCANI ASSOCIATI SOC. COOP AGR. 1P - R05 S10
OLIVOLIO SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA 1P - R05 S10
OOO ASIAN TRADING INDUSTRY HOLDING 1P - S13 T20
OOO TERMIZ GOLD KAPITAL 1P - S13 T20
OP CARPE NATURAM 1P - N01 P10
OP COOPERATIVA PESCATORI DI GRADO SC 6P - L13 M18
OP COOPERATIVA PESCATORI SAN VITO SOC COOP 6P - L13 M18
OP LA PRIMA SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA  - 
OP OLEIFICIO GALLURA 1P - R05 S10
OP OLIVICOLI OLIVETTI TERRA DI BARI SOC COOP AGR 1P - R05 S10
OP UNICARVE SCARL 2P - S25 T32
ORGANIC OILS ITALIA SRL 1P - U03
ORO CAMPANIA SOC. COOP. AGR. 1P - R05 S10
OTAT TARIM URUNLERI TAS.SAN. VE TIC.LTD.STI 1P - G01 H10
PACKINT SRL 3P - V08 V10
PADD SRL 1P - F17 G22
PAN SURGELATI SRL 6P - C27 D30
PANDORA’ SRL 1P - E13 F22
PANETTA GROUP SRL 1P - P01 R10
PANGUSTO SRL 1P - P01 R10
PANZHIHUA CHUANGKE AGRICULTURE CO. LTD 1P - S29 T32
PARADISO DEI GOLOSI SRL 1P - M01 N10
PARENTE SRL 1P - C13
PARFAIT PC 1P - K13 L22
PARQUISTAS DE CARRIL 6P - F21 F29 G19 G30
PASSAGE FOOD 1P - L01 M10
PASTA BOSSOLASCO SOCIETA’ SEMPLICE AGRICOLA 1P - H01 K10
PASTA CUOMO SRL 1P - D01 E10
PASTA IRIS SRL 1P - F01 G10
PASTA NATURA SRL 5P - G35
PASTICCERIA CAMPIDOGLIO SRLS 3P - K26
PASTIFICIO ARTIGIANALE ALTA VALLE SCRIVIA SNC 1P - E13 F22
PASTIFICIO D’AMICIS SRL 1P - C01 D10
PASTIFICIO DEL COLLE DI NETTIS VITO & C. SNC 7P - L17
PASTIFICIO DEL SOLE COSTANTINO 1P - D01 E10
PASTIFICIO DI BENEDETTO SRL 1P - C13
PASTIFICIO DI MARTINO GAETANO & F.LLI SPA 5P - L13 N22
PASTIFICIO DUTTO SRL 1P - H01 K10
PASTIFICIO F.LLI DE LUCA SRL 1P - B13 C16
PASTIFICIO FIRMANUM SOC.COOP. 1P - F01 G10
PASTIFICIO GAETANO FAELLA 1P - D01 E10
PASTIFICIO LE SPECIALITA DEL CONTE SAS DI CONTE A. & C. 1P - M01 N10
PASTIFICIO MARULO SRL 1P - D01 E10
PAUTASSI GENOLA S.R.L. 1P - H01 K10
PE URGUT KAMOL JAMOL 1P - S13 T20
PEIXOTO ALIMENTACION  SL 6P - F21 F29 G19 G30
PEKMESTER BISCUITS KFT. 1P - F13 G16
PELLEGRINO 1890 SRL 1P - C01 D10
PERCHE’ CI CREDO SRL 1P - C01 D10
PEREIRA PRODUCTOS DEL MAR S.A. 6P - F21 F29 G19 G30
PERILLI ANDREA E FIGLI SRL 1P - H01 K10
PESCAFACIL SL 1P - G13 H22
PIAVE SRL 6P - D13 E18
PIAZZA NAVONA SRL 1P - H01 K10
PIETRANTICA 1999 SRL 1P - E13 F22
PODERE FRANCESCO 1P - B19 C22
POG SCA 1P - R05 S10
POKER SRL DI C. & B. 4P - K09 L02
POLAR SALMON HJERTING LAKS A/S 2P - M25 N30
POLAR SEAFOOD DENMARK A/S 2P - M25 N30
POLAR SEAFOOD ITALIA SAS 2P - M25 N30
PORVINA 2000 SL 1P - G13 H22
PRIMA BIO SOC. COOP. ARL 1P - C01 D10
PRINTCO SRL 1P - K01 L10
PRINZ GOURMETLINE SRL 6P - C27 D30
PROALFOODS 1P - D21
PRODUCTOS IBÉRICOS CALDERÓN Y RAMOS S. L. 1P - G13 H22
PROIKAS SA 1P - K13 L22
PROVIZII DE IARNA SRL 1P - L01 M10
PRUTUL 1P - L01 M10
PUNTO VERDE FOOD SRL 4P - E35
QINHUANGDAO OCEAN FOOD CO LTD 1P - N29 P32
QUATTROEMME SNC DEI F.LLI  MINISCHETTI 1P - C01 D10
RAFF SRL 7P - P19 R22
RAKS PETRAKIS SA 1P - K13 L22
RANGO SRLS 1P - 
RDA SRL 1P - E01 F10
REAL CONSERVERA ESPANOLA 6P - F21 F29 G19 G30
REGGIANA GOURMET 4P - H13 K22
REGION OF CENTRAL MACEDONIA 1P - F25 G30
REVISAN SL 1P - H19 K22
RICETTA ITALIANA SRL 6P - D33 D35
RISERIA CREMONESI 1951 SRL 7P - P19 R22
RISERIA DEL BASSO VERONESE GRAZIA SRL 7P - C31
RISO MARGHERITA SRL 7P - P13 R16
ROBERTO INDUSTRIA ALIMENTARE SRL 5P - G17 H22
ROBIN GROUP SRL 1P - F01 G10
ROSA BIANCHINI 1P - 
ROSTICCERIA FRACHEA DI FRACHEA MONICA & C. S.A.S. 1P - F17 G22
ROYAL ICELAND EUROPE SP Z.O.O. 1P - E25 F28
ROYAL PAPER CUPS LLC 1P - D25 E32
R-WATER KFT. 1P - F13 G16
S.F. SARD.A. PAN SRL 4P - A29 B32
SALBAC SA 1P - K01 L10
SALMON BRANDS AS 6P - H15 K18
SALOV SPA 7P - H25 K32
SALPA SRL DI CAPELLUPO C. & C. 1P - P01 R10
SALUMI BENVENUTI SRL 1P - E01 F10
SALUMI CAPUTO S.R.L. 4P - F31 G32
SALUMIFICIO F.LLI PUGLIESE SNC 1P - M01 N10
SALUMIFICIO FALCONE SRLS 1P - N01 P10
SALUMIFICIO MENOTTI SRL 1P - M01 N10
SALUMIFICIO SANTA BARBARA DI PALMIERI CAMILLO 1P - P01 R10
SALUMIFICIO VALPOLICELLA SPA 7P - C31
SAN PIETRO SRL 1P - P01 R10
SANTAGATA 1907 SPA 1P - E13 F22
SAORDELMAR SRL 4P - K09 L02
SAQUELLA 1856 SRL 1P - B19 C22
SARANDREA SRL 4P - K13 L18
SARDINE POLLASTRINI SRL 1P - L13 M22
SARUBBI SRL 1P - M01 N10
SAUDI OLIVE & CO  - 
SAVINI TARTUFI SRL 1P - E01 F10
SC BOROMIR IND SRL 1P - K01 L10
SC FIVE CONTINENT SRL 1P - K01 L10
SC GRANDE DOLCERIA SRL 1P - L01 M10
SC NEL-CRIS SRL 1P - L01 M10
SDI SERVIZI DOGANALI INTERNAZIONALI SRL 6P - L49
SEABORN AS 6P - H15 K18

SERFUNGHI 1955 SRL 1P - M01 N10
SHANXI HONGSHENG TIANXIA INTERNATIONAL TRADE CO.LTD 1P - N29 P32
SHANXI MATURE VINIGAR GROUP CO.LTD 1P - N29 P32
SHANXI QIANHONGYAN TRADING CO.LTD 1P - P29 R32
SHANXI RUIFEI MACHINERY MAKING CO.LTD 1P - N25 P28
SHANXI SR CEREALS CO. LTD 1P - N25 P28
SHANXI XINHENGHUI TRADING CO. LTD 1P - N29 P32
SHANXI XIZHOU YELIYUAN NATIVE PRODUCTS DEVELOPMENT CO.LTD. 1P - N25 P28
SHIRIN ASAL FOOD LLC 1P - S13 T20
SHIRIN SHAKAR BIZNIS 1P - S13 T20
SICHUAN BENWEI AGRICULTURAL INDUSTRY CO LTD 1P - S25 T28
SICHUAN DANDAN PIXIAN BEAN PASTE GROUP CO LTD 1P - P25 R28
SICHUAN DONGLIU FERMENTED GLUTLONOUS RICE CO LTD 1P - P25 R28
SICHUAN HUAYI TEA INDUSTRY CO. LTD 1P - P25 R28
SICHUAN LIANGJIESHAN LIQUOR INDUSTRY CO.,LTD 1P - R25 S28
SICHUAN SENTAIYUAN BIOTECHNOLOGY CO. LTD 1P - S29 T32
SICHUAN SHANWEI FRUIT INDUSTRY  CO. LTD 1P - S29 T32
SICHUAN SHENGHE TIAN LINGJIAN AGRICULTURAL DEVELOPMENT CO.LTD 1P - S25 T28
SICHUAN SHENGXIANG ROSE ECOLOGICAL AGRICOLTURE DEVELOPMENT CO. LTD. 1P - S29 T32
SICHUAN SHILAJIUWEN FOOD TECHNOLOGY CO.LTD 1P - P25 R28
SICHUAN SHUYI CATERING MANAGEMENT CO.LTD 1P - P25 R28
SICHUAN TEA INDUSTRY GROUP CO. LTD. 1P - R29 S32
SICHUAN TOONA XIANG INDUSTRIAL  CO.,LTD 1P - R29 S32
SICHUAN YOULIAN SEASONING&FOODS CO. LTD 1P - S29 T32
SICHUANG CUIHONG FOOD CO LTD 1P - S25 T28
SICHUANG SHANGAO TEA INDUSTRY  CO.,LTD 1P - R25 S28
SIRDARYA BEANS EXPORT 1P - S13 T20
SMART PACK SRL 1P - H01 K10
SNACKS EL VALLE S. L. 1P - G13 H22
SOC AGRICOLA DE ALCHEMIA SRL 1P - P01 R10
SOC. AGR. SCIUGA S.S.. 1P - T13 U20
SOC. AGRICOLA COLLI ETRUSCHI SOC. COOP. 1P - R05 S10
SOC.AGR. MASSERIA ERASMI 1P - B01
SOC.AGR.SERGIO DELLE MONACHE SRL  - 
SOCIETA’ AGRICOLA LE 4 CANTINE SRL 1P - T13 U20
SOCIETA’ AGRICOLA MAMMARELLA SRLS 1P - 
SOCIETA’ AGRICOLA MELAVI’ SOCIETA’ COOPERATIVA 4P - R01
SOCIETA’ AGRICOLA MONTE MONACO  SRL 1P - F01 G10
SOCIETA’ AGRICOLA MORELLO AUSTERA 1P - F01 G10
SOCIETA’ AGRICOLA TENUTE GERVASI SOCIETA’ SEMPLICE 1P - C13
SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA 1P - R05 S10
SOLANA SPA 1P - C19 C21
SOLO TAGGIASCA DI ELIO GIRIMONDI 1P - E13 F22
SOMMARIVA SRL 1P - E13 F22
SORBO MJV S.L. 3P - S25
SOVERAGRI SOCIETA’ AGRICOLA SRL 1P - C13
SPINOSI SRL 1P - F01 G10
STERILTOM SRL 1P - N13 P22
STRAMPELLI SRL 1P - L13 M22
SUDALIMENTA SRL 7P - H22
SULPIZIO TARTUFI  SAS 1P - L13 M22
SURIANOLII DI SURIANO GIANCARLO & C SNC 1P - P01 R10
SVAT SPA 6P - 
SVEVI SRL 1P - E01 F10
TEGOLERIA ARTIGIANALE VALDOSTANA SNC 4P - A13 B16
TENUTA MANNA DI EUGENIO MANNA 1P - 
TENUTA SANT’ILARIO AZ. AGR. COLANCECCO LAILA 3P - E01 F10
TENUTE CONFORTI GIOVANNI SOC AGRICOLA SAS 1P - P01 R10
TEOREMA MEDITERRANEO SRL 4P - K13 L18
TERRE NICOLAZZI 1P - P01 R10
TESORI DEL MATESE SRL 7P - V07 Z10
TORREFAZIONE ADRIATICA SPA 1P - B01
TORRFISK FRA LOFOTEN AS 6P - H15 K18
TOSTADEROS SOL DE ALBA 1P - G13 H22
TRADITIONAL MEAT COMPANY IRL LTD 2P - A19 B22
TRE JANAS SRL 4P - A29 B32
TRINCA SRL 7P - R26
TURRI FRATELLI SRL 7P - C31
TUSCANIA SRL 1P - E01 F10
TZAFETTAS SA-DAIRY COMPANY 1P - K13 L22
UNICOQUE 3P - N14
US MEAT EXPORT FEDERATION 2P - C29 D32
USA POULTRY & EGG EXPORT COUNCIL 2P - C29 D32
V. BESANA SPA 5P - L13 N22
VAL D’ESARO SRL 1P - M01 N10
VALCOLATTE SPA 1P - M13 N22
VALLEY FOOD 1P - S13 T20
VARVELLO INTERNATIONAL SRL 1P - N13 P22
VEE-EN VLEESHANDEL VANLOMMEL NV 2P - D25 E30
VERDE ESMERALDA OLIVE 1P - G13 H22
VEROLA TRASPORTI SRL 6P - L39 M42
VITECER KFT. 1P - F13 G16
VITTORIO CALLA’ 1P - P01 R10
VOG PRODUCTS - LENI’S 3P - R07 S10
VORI JORDAKA DOOEL 1P - F25 G30
WELLFEDHOUSE 1P - S13 T20
XIVA HONEY LCC 1P - S13 T20
YI BIN SHUANG XING TEA INDUSTRY CO., LTD 1P - R25 S28
ZEY-TUR SAN GIDA SAN. VE TIC AS. 1P - G01 H10
ZHEJIANG BAIXING FOOD CO., LTD 1P - H25 H29 K26 K30



#2
 / 

9 
M

AG
GI

O

8

T
utti insieme appassionatamente. 
O, se preferite, l’unione fa la forza: 
questo è il messaggio che è scaturi-
to ieri dall’inaugurazione ufficiale 

di TuttoFood. Negli spazi dell’Evolution 
Plaza al Padiglione 4, a dire il vero gre-
miti al punto che parecchi uditori sono 
rimasti in piedi, hanno riecheggiato pa-
role ottimistiche e rosee, piene di fiducia 
per il sodalizio tra Fiera Milano e Fiere 
di Parma. E ciò non deve stupire: questa 
sinergia costituisce senz’altro la maggiore 
novità di TuttoFood 2023, e anche nelle 
intenzioni degli organizzatori porterà no-
vità importanti in futuro.

Già la moderatrice dell’evento, la di-
rettrice del Tg1 Monica Maggioni, fin da 
principio ha snocciolato qualche dato: 
a questo TuttoFood sono attesi visitato-
ri di 150 Paesi del mondo, e il binomio 
Innovazione-Internazionalizzazione è un 
po’ il tema dominante della kermesse. 
Sono intervenuti il presidente di Regio-
ne Lombardia Attilio Fontana, l’assessore 
allo Sviluppo Economico e Politiche del 
Lavoro del Comune di Milano Alessia 
Cappello, il presidente di Fondazione 
Fiera Milano Enrico Pazzali e l’ammini-
stratore delegato di Crédit Agricole Italia 
Giampiero Maioli (solo in video). Poi, sul 
palco è salito il singolare terzetto forma-
to dal presidente di Ice Agenzia Matteo 
Zoppas, dal vicedirettore generale della 
Fao (ed ex ministro delle Politiche Agri-
cole) Maurizio Martina, e da Roberto 
Berutti, membro del Gabinetto del Com-
missario europeo all’Agricoltura. Alla 
fine, la prolusione più attesa: quella del 
ministro dell’Agricoltura, della Sovranità 
alimentare e delle foreste Francesco Lol-
lobrigida, come sempre molto seguito e 
fotografato.

I toni della conferenza sono stati de-
cisamente univoci e convinti: TuttoFood 
2023 è sicuramente l’inizio di qualcosa di 
grande e positivo non solo per il mondo 
delle fiere, ma per tutto l’agroalimentare 
e l’intera impresa italiana.

Il presidente Fontana ha fatto eco alla 
Maggioni, sottolineando anzitutto l’im-
portanza dell’innovazione tecnologica in 
tempi come i nostri in cui, per esempio, 

la crisi idrica dà motivi di grande appren-
sione, e farvi fronte richiede imperativi 
investimenti tecnologici. Quanto all’in-
ternazionalizzazione, secondo Fontana è 
da declinarsi soprattutto in un maggior 
sostegno pubblico all’intera filiera, onde 
scongiurare i pericoli del cibo sintetico 
e anche quello delle falsificazioni e del 
cosiddetto italian sounding, perché il 
cibo italiano è una delle maggiori voci 
dell’export nazionale. Anche l’interven-
to clou di Francesco Lollobrigida, piut-
tosto battagliero, ha puntato in quella 
direzione: “L’Italia, sull’agroalimentare, 
ha un ruolo ben definito: quello di super-
potenza. Non siamo una superpotenza 
militare, né industriale, ma siamo una su-
perpotenza sul terreno della qualità del 
nostro agroalimentare”. E come fare, per 
mantenere questa posizione di superpo-
tenza? Secondo Lollobrigida, è necessa-
ria una cooperazione strategica di tutte le 
parti in gioco, dai produttori ai politici. E 
ha fatto l’esempio della stessa TuttoFood, 
da quest’anno frutto della collaborazione 
intensa tra Milano e Parma.

Prima di lui, tutti gli altri intervenuti 
hanno insistito sul concetto di consolida-
re una filiera organica, quel “fare siste-
ma” che Maurizio Martina ha ammesso 
essere spesso un mero luogo comune re-
torico. E invece fare squadra può essere 
utile non soltanto a realizzare importanti 
interessi economici, ma anche a sconfig-
gere la fame nel mondo, ossia lo scopo 

che si prefigge la Fao fin dall’anno del-
la sua fondazione, e che nemmeno una 
Expo 2015 intitolata “Nutrire il pianeta” 
contribuì a debellare: “I sistemi agricoli 
e alimentari sono la piazza fondamenta-
le su cui si gioca la partita decisiva”. Dal 
canto suo, Matteo Zoppas ha messo in 
luce il ruolo dell’Agenzia Ice nella pro-
mozione, volano indispensabile della 
vita economica moderna, che è basata 
in gran parte sull’informazione. A ciò 
non è estraneo il certosino lavorio di in-
coming sugli agenti stranieri: “Abbiamo 
collaborato nel reclutamento dei buyer 
esteri: saranno circa 200 a TuttoFood, e 
almeno 3000 saranno gli incontri b2b, 
cuore pulsante della fiera”. Roberto Be-
rutti, dal suo osservatorio privilegiato in 
Europa, ha sottolineato gli sforzi per il 
miglioramento del meccanismo delle In-
dicazioni Geografiche, prospettando un 
imminente accordo quadro internazio-
nale in Giappone per combattere anche 

in Estremo Oriente la preoccupante pia-
ga dell’italian sounding. Prima di questo 
tavolo a tre, in cui persone dalle storie e 
dalle idee molto diverse si sono trovate 
completamente d’accordo, aveva parla-
to l’assessore milanese Alessia Cappello, 
ribadendo che un evento come Tutto-
Food ripropone di prepotenza Milano 
come “la capitale delle quattro ‘F’: Food, 
Fashion, Finance, Forniture”. E poi, il 
presidente di Fondazione Fiera Milano, 
particolarmente soddisfatto per l’intesa 
trovata con Antonio Cellie di Fiere di 
Parma: secondo Maurizio Pazzali, questa 
joint venture creerà una nuova potenza. 
E di ciò è convinto anche Giampiero 
Maioli di Crédit Agricole, che dell’ac-
cordo è stato tra i più convinti fautori. E 
annuncia un progetto: se Cibus Parma si 
focalizzerà sul made in Italy alimentare, 
TuttoFood assumerà via via una conno-
tazione sempre più internazionale negli 
anni a venire.

TOMMASO FARINA

L’inaugurazione di TuttoFood ha avuto come ospite più atteso il ministro dell’Agricoltura, 
che ha sottolineato l’importanza di fare fronte comune per rendere la qualità del cibo italiano ancora più competitiva. 

E la fiera, in futuro, avrà ancora maggior vocazione internazionale.

Lollobrigida: 
“Italy is an agro-food superpower”
“Italy is an agro-food superpower”: thus declared yesterday the Italian Minister of 
Agriculture Francesco Lollobrigida during the opening ceremony of TuttoFood 2023. 
For all participants, the challenges of the future will be better overcome if all problems 
will be tackled as a team. A perfect example of teamwork is precisely the new part-
nership between Fiera Milano and Fiere di Parma, established on the occasion of the 
current edition of TuttoFood, and destined to rise great innovations and business 
developments.

LOLLOBRIGIDA TAGLIA IL NASTRO: 
“ITALIA SUPERPOTENZA AGROALIMENTARE”

IL TAGLIO DEL NASTRO FRANCESCO LOLLOBRIGIDA



#2
 / 

9 
M

AG
GI

O

10

CAMILLA FIORE

La holding valtellinese è tra i maggiori player europei nel mercato della macellazione. Dopo l’omologa del concordato Ferrarini, 
si avvia a lavorare in sinergia con lo specialista del prosciutto cotto. Con un investimento di 70 milioni per un nuovo stabilimento. 

G
ruppo Pini procede spedita-
mente nel proprio percorso di 
crescita. La holding, tra i mag-
giori player europei nel merca-

to del suino con un fatturato comples-
sivo di 1,8 miliardi di euro nel 2022, 
ha recentemente annunciato un co-
spicuo investimento di 70 milioni di 
euro per avviare i lavori di costruzio-
ne di uno stabilimento in provincia di 
Reggio Emilia. 

Il sito produttivo sarà completato 
entro la fine del 2024 e lavorerà in 
stretta sinergia con Ferrarini, il noto 
prosciuttificio in concordato preven-
tivo dal 2018 che Pini Holding si è ag-
giudicato a fine 2022.   

Continua la diversificazione
Partito dalla Valtellina specializ-

zandosi nella produzione di bresao-
le, tuttora attiva con il marchio Bre-
saole Pini, il Gruppo ha ampliato il 
proprio raggio d’azione. Negli anni 
ha sostenuto importanti investimenti 
nel settore della macellazione rile-
vando l’ex macello Bertana di Cre-
mona, oggi Pini Italia, e la ditta di 
lavorazione e conservazione della 
carne Ghinzelli di Viadana (Mn). 
In Europa è attualmente attivo con 
il macello Hungary Meat, mentre in 
Spagna opera con Litera Meat: inau-
gurato nel 2019 a Binefar, in Arago-
na, ha una capacità di macellazione 

di 160mila suini alla settimana e im-
piega 1.600 collaboratori.

Ora il Gruppo ha deciso di investi-
re in un nuovo segmento, quello del 
confezionamento diretto di prodotti. 
Il motivo, spiega Roberto Pini, am-
ministratore delegato dell’omonimo 
Gruppo, è “ integrarci a valle creando 
una filiera completa partendo dal sui-
no fino ad arrivare al prodotto finito, 
cercando tramite i nostri canali esteri 
di valorizzare il made in Italy”. 

I dettagli del nuovo stabilimento 
La nuova avventura partirà dalla 

provincia di Reggio Emilia, dove il 
Gruppo ha avviato i lavori di costru-
zione del nuovo stabilimento. Una 
scelta non casuale quella di collocare 
il sito nel reggiano, perché è proprio 
in questa zona che ha sede Ferrari-
ni, specialista del prosciutto cotto al 
centro della nota vicenda giudiziaria 
conclusasi proprio in favore di Pini, 
subentrato insieme ad Amco attraver-
so la società Rilancio Industrie Agro-
alimentari Srl nel capitale sociale 
dell’azienda, rispettivamente con una 
quota di partecipazione dell’80% per 
la holding e del 20% per la società di 
credit management.  

In base all’accordo, Ferrarini, il 
cui stabilimento produttivo è situato 
all’interno di una villa storica a Rival-
tella (Re) soggetta a vincoli paesaggi-

stici, e dunque non ampliabile, potrà 
contare sulla nuova fabbrica di 40mila 
mq attualmente in costruzione, al cui 
interno verranno prodotti salami con 
il marchio dell’azienda.    

L’avvio del nuovo stabilimento darà 
lavoro a circa 400 addetti, che andran-
no ad ampliare l’organico di Gruppo 
Pini, attualmente composto da 3.500 
dipendenti fra Italia, Spagna e Un-
gheria, e contribuirà al rilancio del 
marchio Ferrarini. 

Gli stessi lavoratori del prosciutti-
ficio verranno tutelati: Pini ha infatti 
annunciato che intende mantenere 
intatti i livelli occupazionali del pro-
sciuttificio. “Dal momento in cui ab-
biamo presentato la nostra offerta, 
siamo anche diventati suoi unici for-
nitori e durante tutto il concordato 
gli abbiamo sempre garantito la mate-
ria prima per la produzione”, conclu-
de l’Ad Roberto Pini.

PINI: UN GRUPPO DAL RESPIRO INTERNAZIONALE

Pini: a Group with 
an international flavor  
The Valtellina-based holding continues to 
grow swiftly, being one of the largest meat 
processing companies in Europe, with a total 
turnover of 1.8 billion euro in 2022. After 
the approval of the arrangement with credi-
tors for Ferrarini, Pini Group is set to work 
in synergy with the cooked ham specialist. 
In detail, the plan envisages that Rilancio 
Industrie Agroalimentari Srl, 80% owned 
by Pini Italia and 20% by Amco – the 
main creditor of the Ferrarini Group – will 
take over the share capital. Since Ferrarini’s 
factory in Reggio Emilia resides in a historic 
villa with landscape constraints that prevent 
its expansion, Pini has recently announced 
the construction of a new 70-million-euro 
plant for the production of other cured meats 
under the Ferrarini brand. The building will 
be operational by the end of 2024. 
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FEDERICO ROBBE E ANGELO FRIGERIO 

Paolo Gherardi, fondatore del Prosciuttificio Montevecchio, 
racconta la sua storia professionale. L’inizio a soli 14 anni, il 
lavoro da dipendente, la nascita dell’azienda, l’importanza 

della famiglia. E i tanti progetti in corso. 

L ’
avventura imprenditoriale 
e umana di Paolo Gherar-
di, fondatore del Prosciut-
tificio Montevecchio, è una 

di quelle storie che fanno bene al cuo-
re. Una storia di fatica, sacrifici, passio-
ne. E tanta umiltà. In cui dominano il 
desiderio di rimettersi in gioco e una 
gran voglia di lavorare: una storia lon-
tana anni luce dal ‘tutto e subito’, dalla 
ricerca di notorietà a tutti i costi, dalla 
volontà di apparire più che di essere. 
No, la storia di Paolo, cominciata a 14 
anni scaricando prosciutti nel modene-
se, è tutta un’altra storia. Dopo oltre un 
quarantennio di lavoro, è pronto ad an-
dare in pensione. Ma non abbandonerà 
l’azienda, anche se il figlio Leonardo 
si è ormai fatto le ossa e, pur giovane, 
potrebbe salire sulla tolda di comando 
senza problemi. Non la abbandonerà 
ma si prenderà i suoi spazi per fare al-
tro, anche al di fuori del mondo food. 
Sempre cose belle, ne siamo certi. E 
con lo stesso spirito e la stessa passione 
degli inizi. 

Cominciamo dall’inizio della tua sto-
ria professionale.

Tutto comincia nel 1980: è l’anno 
in cui finisco la terza media. Abitavo 
a Montecorone, frazione di Zocca, 
nell’appennino modenese. E come 
in tutte le famiglie dei piccoli paesi di 
montagna, si pensa al futuro dei figli, 
si fanno progetti, magari puntando 
alle opportunità che offre la città. Ci si 
guarda attorno, ecco. La via maestra, al-
meno nella prospettiva della mia fami-
glia, era quella di farmi continuare ne-
gli studi. Intanto, però, in quell’estate 
della terza media comincio a lavorare, 
in attesa di capire che direzione intra-
prendere. E devo dire che il mondo del 
lavoro mi ha affascinato fin da subito. 
Così ho detto ai miei genitori che non 
avrei mai cominciato le scuole superio-
ri. 

E come l’hanno presa?
Beh, non proprio benissimo… Dopo 

alcune giornate a dir poco tormentate, 
si sono resi conto che la mia decisione 
era ormai presa. Inizia così la ricerca di 
lavoro e il primo impiego è proprio da 
apprendista salumaio.

Così, a 14 anni, metti in tasca il primo 
stipendio: ricordi a quanto ammontava?

Era 250mila lire, circa 125 euro di 
oggi. Il lavoro era molto semplice: sca-
ricare tutto il giorno i camion del Pro-
sciuttificio San Gimignano con sede a 
Samone, frazione del comune di Gu-
glia, sempre nel modenese. Un sito pro-
duttivo ben strutturato che produceva 
8mila pezzi a settimana ed è stata per 
me una grande scuola: ho imparato a ta-
gliare, a rifilare, disossare e salare, fino 
alla foratura. Apprendendo così tutte le 
fasi della produzione. Certo, all’inizio il 
lavoro era abbastanza elementare (sca-
ricare camion, appunto), anche perché 
ero un giovane alle primissime armi e di 
fatto non sapevo fare nulla. 

Ma poi le cose sono cambiate…
Sì, soprattutto grazie alla mia ‘fame’ 

di imparare sempre qualcosa di nuo-
vo e di metterlo in pratica. Il lavoro 
in quell’azienda è durato fino a 18-19 
anni, quando sono stato chiamato per 
il servizio militare. Al mio ritorno diven-
to caporeparto, in un’altra azienda in 
zona. Sviluppando una professionalità 
più completa ogni giorno di più, fino a 
padroneggiare tutte le fasi della produ-
zione, compresa anche la selezione dei 
prodotti in varie aziende di Parma e San 
Daniele. 

E poi cos’è successo?
È successo che non mi bastava più 

fare questo tipo di lavoro, e a quel pun-
to mi sono fatto assumere in un’altra 
piccola azienda, ma a una condizione. 

Quale?
La possibilità di investire una parte 

dei soldi che guadagnavo in prosciut-
ti, per poi rivenderli. Per alcuni anni 
sono stato dipendente e contempora-
neamente vendevo alcuni prosciutti a 
clienti della zona, iniziando a farmi co-
noscere. 

In che anni siamo?
Questa modalità ‘ibrida’ è durata dal 

1995 al 2002. Ma mi andava un po’ stret-
ta anche questa situazione: il passaggio 
successivo sarebbe stato mettersi in pro-
prio. E così è successo. Con tre soci (ma 
uno è uscito dopo sei mesi) abbiamo 
fondato il Prosciuttificio Montevecchio 
a Savigno, nel modenese, in uno stabile 
dismesso della famiglia Pierantoni.

Perché proprio a Savigno?
Lì c’era una famiglia storica che aveva 

ormai quasi dismesso un sito produtti-
vo: una vecchia azienda della famiglia 
Pierantoni che produceva salumi. Ab-
biamo così acquisito il ramo d’azienda 
ma senza i ‘muri’. Circa 4mila metri per 
una produzione di 70mila pezzi all’an-
no: prosciutti e sgambati in prevalenza. 
Dopo alcuni anni l’abbiamo portata a 
produrre 270mila pezzi annui. All’epo-
ca c’erano 15 dipendenti e nell’ultima 
fase sono diventati 12: avevo ridotto le 
mansioni aumentando in maniera con-
sistente la produttività. 

Qual era il fatturato iniziale?
Circa 800mila euro. All’inizio di que-

sta avventura imprenditoriale, nel luglio 
2002, compravamo 500 cosce al mese. Il 
fatturato è stato messo sempre a dispo-
sizione dell’azienda e reinvestito, con 
buoni risultati, tanto che nel 2008 siamo 
riusciti anche ad acquistare l’immobile. 
Nel frattempo arriva l’imprevisto che 
non ti aspetti.

Ovvero?
Mi rompo un tendine d’Achille. E a 

quel punto da produttivo ‘puro’ diven-
to commerciale. Ricordo che proprio 
in quel periodo il fatturato è cresciuto 
del 25%. Merito dei prodotti, certo, ma 
anche della mia nuova vita da commer-
ciale: chiamare i clienti, incontrarli e 
seguirli ha portato molto frutto. E poi 
mi sono accorto che girare per l’Italia 
mi piaceva. 

Chi erano i clienti in questa fase?
Prevalentemente piccoli salumifici e 

grossisti. Pian piano abbiamo iniziato 
ad approcciare le grandi aziende, che 
si sono subito innamorate dei prodotti. 
Ho anche proposto nuovi tagli e nuovi 
approcci che sono piaciuti. Così il cata-
logo si è ampliato e nei primi anni Due-
mila eravamo tra i pochissimi a offrire 
un prodotto come il Fior di Fesa. Che 
si è poi rivelata una referenza strategica. 

Una delle svolte è stato il progressivo 
coinvolgimento di tuo figlio Leonardo…

È una storia di lungo corso, pur essen-
do lui ancora giovane. Non avendo la 
possibilità di lasciarlo a casa d’estate, lo 
portavo con me in azienda e agli even-
ti. Dalle consegne con il camion alla 
produzione, ha potuto vedere da vicino 
tutto. E ho intravisto in lui una passione 
per il mondo del food, che continuava a 
crescere anno dopo anno. 

La sua crescita è andata di pari passo 
con la crescita della domanda, vero?

Sì, è andata così: parallelamente si è 
affermata l’esigenza di aumentare la 
produzione, perché avevamo bisogno di 
volumi sempre maggiori. Con lo stabili-
mento di allora eravamo già al massimo 
della produttività. E allora si è pensato 
di costruire un nuovo sito in una zona 
più servita e comoda dal punto di vista 
logistico, anche per rispondere all’esi-
genza di riportare all’interno una serie 
di lavorazioni gestite prima all’esterno, 
come disosso e confezionamento. 

Quando si è concretizzato questo pro-
getto?

Nel 2014, grazie a un fallimento loca-
le: una ex zona produttiva di una fami-

glia che aveva un prosciuttificio-salumi-
ficio in zona Val Samoggia. Erano circa 
7.500 metri e l’abbiamo portato a 9mila 
metri. Montevecchio sta producendo 
proprio qui una parte dei suoi prodotti. 
A Savigno, invece, è rimasta la produ-
zione di Fior di Fesa, e in Val Samoggia 
tutte le altre produzioni: dal prosciutto 
di Modena Dop fino al guanciale. Un 
ruolo fondamentale in questo frangente 
è stato svolto dalla mia famiglia. 

In che senso?
La partecipazione e la vicinanza dei 

miei familiari mi hanno permesso di ac-
quisire la quota del mio socio, per fare 
diventare Montevecchio un’azienda 
familiare a tutti gli effetti. Questo è av-
venuto a metà 2021. Il resto è storia re-
cente: una grande partecipazione di mio 
figlio Leonardo, che sta concludendo gli 
studi di economia in università. Già oggi 
è un amministratore, un elemento attivo 
in azienda. 

I numeri di oggi quali sono?
Nel 2022 eravamo a un fatturato di 

18 milioni di euro, dovremmo arrivare 
a 20 milioni nel 2023. Tra le produzio-
ni, segnalo che la principale è il Fior di 
Fesa, seguita dalla Culatta e dal prosciut-
to crudo. L’azienda nasce proprio per 
proporre tagli alternativi, però noto che 
le richieste di prosciutto aumentano, 
quindi non posso dire di no e dobbia-
mo farci i conti. È una categoria che sta 
infatti crescendo sempre di più. Per non 
parlare del guanciale: ha una domanda 
talmente alta che non si fa assolutamen-
te fatica a vendere. 

In quali canali è attiva oggi l’azienda?
Una piccola quota è ricoperta dal ban-

co taglio della Gdo, poi abbiamo l’indu-
stria, i grossisti e diverse salumerie e libe-
ri servizi. Anche le strutture di catering 
sono in costante crescita e generano un 
giro d’affari interessanti: dai banchetti 
per eventi ai catering industriali o ser-
vizi ospedalieri. Tra i nostri tratti distin-
tivi ci sono l’elevato livello di servizio e 
la massima a seconda delle richieste dei 
clienti: dai prodotti interi fino ai 6-7 etti 
o i fiammiferi di guanciale e pancetta. E 
così, giorno dopo giorno, sono arrivato 
a 42 anni e 10 mesi di lavoro. Maturando 
i requisiti per la pensione.

Mica male… 
In realtà è tale la passione e la voglia di 

lavorare che non mi sono ancora stanca-
to, anzi. Il meglio deve ancora arrivare. 

Ultima domanda: cosa vuoi fare da 
grande? 

Continuare sempre con nuovi proget-
ti. Nel lavoro e anche oltre. Per esem-
pio in ambito sociale, aiutando i meno 
fortunati non solo a livello economico, 
ma anche donando del tempo. Io sono 
sempre stato fortunato, potrei fare viag-
gi e ‘godermi la vita’. Perché sono sicuro 
che non è tempo perso, ma è guadagna-
to. Il bello della vita, in fin dei conti, è 
come approcci il tuo lavoro e la realtà 
in generale: è quello che fa la differen-
za. E credo che la cultura umile che ho 
ricevuto mi sia stata di aiuto in questo, 
donandomi una ricchezza d’animo che 
mi permette di andare d’accordo con 
tutti: dal personaggio potente al giovane 
e ultimo arrivato. 

“The best is yet to come”
The business and human venture of Paolo Gherardi, founder of Prosciuttificio Montevecchio, is one of those stories that warms the heart. 
An adventure marked by hard work, sacrifices, and passion, as well as a great deal of humility. A story driven by the will to get back into 
the game and a great desire to work, light years away from the ‘all at once’ narrative and from making a name for themselves at all costs. 
With the ultimate aim of being rather than seeming. Paolo’s story is different: it all started when he was 14 years old unloading hams in 
Modena. After over 40 years in business, he is ready to retire. But he won’t leave the company: his son Leonardo, despite his young age, 
has already cut his teeth and he could easily lead the company. Paolo won’t abandon the business, but he will take his space to focus on 
something else even outside the food world.

“IL MEGLIO 
DEVE ANCORA 

ARRIVARE”

   

fieramilano 8-11 Maggio 2023

DALL’ALTO: LEONARDO E PAOLO GHERARDI
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Trovi Bencivenga al Tutto food di Milano dall’ 8 all’ 11 maggio 2023
Padiglione 3P - Stand E25 - F28

I
l Gorgonzola Dop conquisterà il mon-
do? Sembra proprio di sì. Presente in 
ben 87 Paesi del globo, continua la 
propria scalata oltreconfine. Compli-

ce l’elevata qualità che ne contraddistin-
gue la produzione e che rimane una pre-
rogativa fondamentale per distinguersi 
sui mercati internazionali e, soprattutto, 
per contrastare le ‘sleali’ pratiche di usur-
pazione che spesso lo vedono protago-
nista. Di questo, e molto altro, parliamo 
con Antonio Auricchio, presidente del 
Consorzio di tutela del Gorgonzola Dop.    

Come si è concluso il 2022 per il Gor-
gonzola Dop? 

Nel 2022 le 39 aziende associate al Con-
sorzio hanno prodotto complessivamente 
5 milioni 48mila forme di Gorgonzola. 
Per la prima volta dal 2012, la produzio-
ne ha registrato una flessione del 4%, 
con circa 210mila forme in meno rispetto 
all’anno precedente. Il calo ha riguardato 
l’intera zona di produzione della Dop: il 
Piemonte registra un rallentamento del 
2,73%, mentre la Lombardia segna una 
flessione del 7,11% sul 2021. Rimane 
stabile la produzione di Gorgonzola Dop 
piccante durante l’anno, con un’inciden-
za di circa il 12% sul totale. Il 2023 è inve-
ce partito in controtendenza con il 2022: 
a fine marzo erano 1.356.300 le forme 
prodotte, con un aumento rispetto all’an-
no precedente del 7,62% e dell’1,11% sul 
2021.

Come è andata, invece, all’estero? 
All’estero sono molto apprezzate le pro-

duzioni casearie del nostro Paese, auten-
tiche ambasciatrici del made in Italy nel 
mondo. Nel caso del Gorgonzola Dop, 
nel 2022 i mercati stranieri hanno perfor-
mato positivamente crescendo dell’1,9% 
sull’anno precedente. In totale sono oltre 
2 milioni le forme che hanno varcato i 
confini nazionali durante l’anno, con un 
incremento a valore di circa 178 milioni 
di euro, pari al +16,4% sul 2021.  

Quali Paesi hanno registrato le perfor-
mance migliori?

Il Gorgonzola Dop, nelle sue due va-
rianti, è presente in ben 87 Paesi del 
mondo. Gran parte della quota export è 
destinata al mercato europeo, con Fran-
cia e Germania che si confermano i prin-
cipali importatori dell’erborinato, assor-
bendo quasi la metà della quota export. E 
quest’anno i francesi, grandi intenditori 
di formaggi, hanno addirittura superato i 
tedeschi. Non accadeva dal 2012! Conte-
stualmente il 2022 ha visto crescere anche 
Polonia e Romania, Paesi forse impensa-
bili un tempo. È l’Ungheria, tuttavia, la 
destinazione europea a registrare il mag-
gior incremento in termini di importazio-
ni, con una crescita del +57,7%. 

E per quanto riguarda le destinazioni 
Extra Ue? 

I consumi di Gorgonzola Dop negli Usa 
si confermano positivi, anche se ci trovia-
mo costretti a combattere la concorrenza 
‘sleale’ di alcuni produttori locali che con-
tinuano ad appropriarsi scorrettamente 
della denominazione. Il Giappone rima-
ne il primo Paese al di fuori del Vecchio 
Continente per importazioni della Dop, 
con 461 tonnellate giunte a destinazione 
nel 2022, in crescita del +29,5% sull’anno 
precedente. Nuovi Paesi si sono poi inte-
ressati al nostro erborinato: penso al Perù, 
al Myanmar e ad altre mete lontane come 
l’Islanda, l’Azerbaijan, la Somalia e la Ni-
geria. 

Visto che l’ha citato, parliamo di Ita-
lian Sounding. Quali azioni sta portando 
avanti il Consorzio per evitare imitazioni 
e usurpazioni?         

Oltre a godere delle tutele garantite 
dagli accordi bilaterali, puntiamo sulla 
qualità del prodotto. La chiave di volta 
per combattere le pratiche ‘sleali’ all’este-
ro risiede infatti nella produzione di un 
formaggio eccezionalmente buono, con 
una qualità altissima. Talmente alta che 
il consumatore, dovendo scegliere tra la 
versione ‘contraffatta’ e la Dop originale, 
decide comunque di acquistare quest’ulti-
ma, anche se il prezzo è superiore. Questo 
vale non solo per il Gorgonzola, ma anche 
per tutte le altre Dop. 

Cambiamo argomento. Nel 2022 il Con-
sorzio ha lanciato una campagna per cele-
brare la ‘Generazione G’. Quali gli obietti-
vi dell’iniziativa? 

La campagna lanciata nel 2022 ha un 
taglio diverso rispetto alle precedenti, è 
più moderna e inclusiva. Al centro della 
comunicazione c’è la trasversalità della 
nostra Dop, capace di unire tutte le ge-
nerazioni, dai Boomer alla Generazione 
Alpha. Lo spot rappresenta in maniera 
frizzante e vivace la realtà dei giorni nostri 
mettendo al centro la versatilità del Gor-
gonzola Dop, che può essere gustato non 
solo in classiche ricette della tradizione, 
ma anche durante un aperitivo o in altre 
occasioni conviviali. Insomma, dall’antipa-
sto al dolce. I primi dati in nostro possesso 
dimostrano che l’intuizione iniziale non 
era errata.

Siete riusciti a intercettare un target più 
giovane? 

I primi risultati vanno in questa direzio-
ne. Oltre allo spot televisivo, abbiamo in-
vestito molto sul web e i social media, dove 
abbiamo presentato sfiziose ricette in col-
laborazione con alcuni noti food influen-
cer. La campagna è stata lanciata anche 
all’estero per sostenere la promozione del 
prodotto. Anche in questo caso, i risultati 
emersi sono parecchio interessanti.      

Continuerete anche nei prossimi mesi la 
vostra attività di promozione?

Il mese di maggio vedrà la rielezione 
del nuovo Consiglio di amministrazione. 
A meno di particolari sconvolgimenti, 
proseguiremo nel nostro percorso di pro-
mozione in Italia e all’estero partecipando 
anche a fiere internazionali, come il Sum-
mer Fancy Food di New York (25-27 giu-
gno) e l’Anuga di Colonia (7-11 ottobre). 
La strategia rimarrà sempre la stessa, volta 
a incrementare l’apprezzamento dei con-
sumatori di tutto il mondo nei confronti 
del Gorgonzola. Continueremo a investi-
re sui social, stando al passo con i nuovi 
trend, e intercettando tutte le fasce di con-
sumatori. Fondamentale sarà, infine, la 
collaborazione con gli altri Consorzi.

Come vi muoverete, in questo senso?
Presentare i nostri gioielli caseari nel 

mondo facendo squadra con gli altri 
Consorzi è fondamentale, perché questa 
collaborazione contribuisce a esaltare e 
sottolineare ancora più marcatamente 
la genialità del made in Italy. Per accele-
rare l’internazionalizzazione dei nostri 
formaggi dobbiamo puntare su alcune, 
importanti caratteristiche: la qualità, in 
primo luogo, per far capire al mondo 
che le produzioni casearie made in Italy 
sono distintamente più buone rispetto alla 
concorrenza. Nei nostri formaggi, poi, ol-
tre alla bontà e alla sicurezza alimentare, 
esiste un’altra componente che le referen-
ze straniere non possono vantare, cioè la 
cultura storica. Giocare sulla storicità del 
prodotto contribuisce a distinguerci dal 
resto del mercato. 

Gorgonzola PDO: 
undisputable quality 
Is Gorgonzola PDO going to conquer the 
world? It sure looks like it. Present and 
appraised in 87 countries around the world, 
the raw blue cheese made with cow’s milk 
continues to grow strongly abroad. Indeed, 
in 2022, exports of such a delicacy grew by 
+1.9% compared to 2021, for a total of 
over two million wheels crossing national 
borders last year. A growth also driven by the 
undisputable quality that characterizes its 
production process and that remains a bench-
mark in order to stand out on international 
markets and, especially, in the fight against 
the widespread phenomenon of Italian 
Sounding. A glimpse into future plans in 
order to avoid imitations and frauds that 
oftentimes affect Gorgonzola PDO, as well as 
past and upcoming promotion campaigns 
in an interview with Antonio Auricchio, 
president of the Consortium for the Protection 
of Gorgonzola PDO.   

GORGONZOLA DOP: QUALITÀ 
SENZA COMPROMESSI

AURORA ERBA

Crescono le esportazioni di questa eccellenza, 
terzo formaggio di latte vaccino per importanza 

nel panorama delle produzioni casearie Dop italiane. 
Le attività di promozione e la lotta all’Italian Sounding 

nell’intervista ad Antonio Auricchio, 
presidente del Consorzio di tutela.

ANTONIO AURICCHIO
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UNA NUOVA ETICHETTA
CONTRO LO SPRECO 

ALIMENTARE

MARGHERITA LUISETTO

L’Ue propone la revisione delle norme sulla data di scadenza. 
Aggiungendo la dicitura ‘Spesso buono oltre’. Con un 
obiettivo: sensibilizzare i cittadini sui possibili tempi di 

consumo dei prodotti. Il plauso di Too Good To Go e le 
perplessità di Federalimentare e Coldiretti.

È 
giunto il momento di affron-
tare il problema dello spreco 
alimentare. E la Commissio-
ne Ue lo fa partendo da una 

modifica all’etichetta dei prodotti. 
La questione, che abbraccia diversi 
aspetti - etico, sociale, economico e 
ambientale -, oggi ha infatti raggiunto 
un’entità tale da entrare a far parte 
delle priorità affrontate nel program-
ma di lavoro della Commissione euro-
pea per il 2023. I dati parlano chiaro. 
Secondo alcune stime, un terzo di tut-
ti gli alimenti prodotti nel mondo e 
destinati al consumo umano è perso 
o sprecato. Eurostat (l’ufficio statisti-
co dell’Ue) stima che, in media, nel 
vecchio continente vengano generati 
57 milioni di tonnellate di rifiuti ogni 
anno lungo tutta la catena di approv-
vigionamento alimentare, pari a 127 
chili per abitante, per un costo di 130 
miliardi di euro. Una ricerca condot-
ta dal dipartimento di Scienze e tec-
nologie agro-alimentari dell’Universi-
tà di Bologna e da Last Minute Market 
(membro della piattaforma europea 
sugli sprechi) dichiara anche che, 
in Italia, vengono buttati ogni anno 
più di 27 chili di cibo per abitante a 
livello domestico, circa quattro chili 
nella vendita al dettaglio. Numeri che 
si traducono in perdite economiche 
pari a quasi 6,5 miliardi di euro. 

Da dove partire 
per risolvere il problema? 
Lavorando a stretto contatto con 

un panel di 800 cittadini, nel 2022 la 
Commissione Ue ha avviato un tavolo 
di lavoro per risolvere la sfida. Diver-
se le soluzioni avanzate: dagli incen-
tivi ai consumatori che riducono gli 
sprechi alimentari, alle campagne di 

sensibilizzazione; dalla donazione alle 
banche alimentari di cibo invendibi-
le, alla riduzione delle porzioni ven-
dute. Tra le diverse opzioni, il gruppo 
di lavoro è giunto a una conclusione: 
migliorare le etichette dei prodotti. 
Con un obiettivo. Fornire maggiori 
informazioni per interpretare meglio 
fino a quando è possibile consuma-
re il prodotto, rendendo più chiara 
un’etichetta che, ad oggi, non tutti i 
consumatori sono in grado di capire. 

La Commissione Ue propone 
l’etichetta ‘Spesso buono oltre’
La Commissione ha quindi presen-

tato agli esperti degli Stati membri 
una proposta di revisione delle norme 
sulla data di scadenza. Come riporta 
l’Ansa, Bruxelles vorrebbe aggiun-
gere in etichetta la dicitura ‘Spesso 
buono oltre’ da inserire vicino a ‘da 
consumarsi preferibilmente entro’. 
Questa scelta consentirebbe “una 
migliore comprensione della data di 
scadenza”, influenzando “il processo 
decisionale dei consumatori in me-
rito all’opportunità di consumare o 
eliminare un alimento”. Come si leg-
ge nella bozza: “La maggior parte dei 
consumatori non comprende appie-
no la distinzione tra le etichette ‘da 
consumare entro’ – come indicatore 
di sicurezza – e ‘da consumarsi pre-
feribilmente entro’ – come indicatore 
di qualità”. In Europa, infatti, il 10% 
degli sprechi alimentari è attribuibile 
a una scorretta interpretazione delle 
etichette.

Le origini 
dell’idea
La proposta non è tutta farina del 

sacco della Commissione. Nel 2021, 

Too Good To Go (l’applicazione 
nata nel 2015 in Danimarca e oggi 
presente in 15 Paesi Ue, negli Usa e 
in Canada, che offre la possibilità di 
acquistare a prezzi vantaggiosi i cibi 
invenduti, ma ancora buoni, di risto-
ranti e supermercati) ha lanciato sul 
mercato 10 milioni di prodotti dotati 
della specifica ‘Spesso buono oltre’. 
Si tratta di un’etichetta ‘consapevo-
le’. Che, proprio grazie alla dicitura 
‘Spesso buono oltre’ e ai pittogrammi 
‘osserva, annusa, assaggia’ spiega ai 
consumatori come, dopo la data ‘pre-
feribile’, il prodotto non sia da getta-
re indiscriminatamente, ma sarebbe 
utile verificare le condizioni (anche) 
attraverso i propri sensi.

A new label against 
food waste 
The time has come to address the issue of 
food waste. And the EU Commission does 
it by starting from a change in the product 
labeling. The matter, that embraces diffe-
rent aspects - ethical, social, economic and 
environmental -, to this day has indeed 
gained such importance as to become part 
of the priorities that the agenda of the 
European Commission for 2023 has faced. 
According to some estimations, a third of 
all the food produced in the world and 
intended for human consumption is lost or 
wasted. To fight this problem, the EU Com-
mission proposes the revision of the rules 
on expiration date. By adding the wording 
‘Often good beyond’. With a goal: raising 
awareness among the citizens on the possi-
ble consumption times of the products. The 
praise of Too Good To Go and the perplexi-
ties of Coldiretti and Federalimentare.

Il regolamento Ue del 2011 stabilisce le indicazioni da inserire sull’etichet-
ta degli alimenti pre-imballati confezionati. 

• La dicitura ‘da consumarsi entro’, indica la data di scadenza, per cui il 
prodotto, passata la data di scadenza, potrebbe essere dannoso per la salute. 

• La dicitura ‘da consumarsi preferibilmente entro’ (o Tmc, termine mi-
nimo di conservazione) indica invece la data in cui alcune proprietà organo-
lettiche - come profumo, sapore o fragranza - potrebbero iniziare a venire 
meno, senza che il prodotto risulti dannoso per la salute e che, se conservato 
correttamente, può essere ancora consumato. Questo regime viene applica-
to soprattutto a prodotti secchi, scatolame, surgelati, bevande, conserve e 
confetture.

L’iniziativa ha ricevuto il con-
senso da diverse realtà dell’agroali-
mentare che fanno della lotta agli 
sprechi il loro cavallo di battaglia. 
Molte, però, le organizzazioni che 
guardano con diffidenza alla solu-
zione presentata dalla Commissio-
ne Ue. E che mettono in guardia 
sui pericoli connessi a questa tipo-
logia di informazione. Di seguito, 
alcune voci. 

FEDERALIMENTARE: 
“LA NUOVA ETICHETTA 
DEVE ESSERE VOLONTARIA, 
NON OBBLIGATORIA”
“La dicitura ‘Spesso buono oltre’ 

non può essere legalmente definita. 
Quindi, crediamo che questo tipo 
di espressioni non dovrebbero esse-
re richieste su base obbligatoria, ma 
solo volontaria”. Con queste parole, 
pubblicate in una nota ufficiale, 
Federalimentare si schiera contro 
la proposta della Commissione Ue. 
In particolare, contesta la scelta del 
metodo (non l’obiettivo): “Espres-
sioni come ‘spesso buono dopo’ 
possono sollevare preoccupazioni 
a causa delle incertezze relative alla 
responsabilità legale degli operato-
ri del settore alimentare con possi-
bili conseguenze per l’integrità del 
marchio. Ciò è dovuto al fatto che 
concetti come ‘spesso’, ‘buono’ e 

‘dopo’ non possono essere legal-
mente definiti. Anche se rilevante 
per molti prodotti, ‘spesso buono 
dopo’ non è appropriato per tutti”, 
fanno sapere. Per questo, l’associa-
zione ritiene che espressioni del ge-
nere debbano essere a discrezione 
del produttore che, a differenza dei 
consumatori, può contare su una 
vasta conoscenza tecnica delle ca-
ratteristiche specifiche dei propri 
prodotti.

COLDIRETTI: “BENE L’IDEA 
PURCHÉ NON GENERI 
CONFUSIONE”
“Eventuali aggiunte in etichetta 

che aiutino a fare scelte di acquisto 
consapevoli sono positive purché 
siano chiare e ben comprensibi-
li, senza ingenerare confusione”, 
fanno sapere dall’organizzazione 
agricola nazionale. Resta infatti 
importante mantenere in etichet-
ta, oltre alla data di scadenza, il 
termine minimo di conservazione 
(Tmc) riportato con la dicitura ‘Da 
consumarsi preferibilmente entro’. 
“La giusta esigenza di combattere 
gli sprechi non deve andare a sca-
pito della qualità soprattutto per un 
Paese come l’Italia che ha fatto del 
Made in Italy a tavola il sinonimo di 
eccellenza”.

Nell’Ue, i ‘rifiuti alimentari’ sono definiti come ‘alimenti che vengono ri-
mossi dalla catena di approvvigionamento alimentare’, sia che vengano rici-
clati e trasformati in compost o biogas, bruciati in un inceneritore o destina-
ti alla discarica. Questa definizione di ‘rifiuti alimentari’ comprende le parti 
commestibili - cioè alimenti che potrebbero essere mangiati ma vengono 
gettati, come le verdure che il supermercato non vende, il pane non mangia-
to, o gli avanzi di un pasto al ristorante - e quelle non commestibili - come 
lische di pesce, gusci d’uovo o noccioli di frutta - che non sono destinati ad 
essere mangiati.

Le scadenze in etichetta. 
Facciamo chiarezza

Che cos’ è 
lo spreco alimentare?

Mirco Cerisola, country director per  Mirco Cerisola, country director per  
l’Italia: “La scelta Ue avrà un impatto eco-l’Italia: “La scelta Ue avrà un impatto eco-
nomico e ambientale”  nomico e ambientale”  

“Siamo favorevoli alla revisione delle eti-
chette dei prodotti promossa dall’Ue per 
aiutare i cittadini a differenziarli e quindi a 
ridurre gli sprechi alimentari. Crediamo che 
per ottenere un impatto maggiore dovrem-
mo lanciare una campagna pubblica più 
ampia per educare i cittadini e accelerare 
la riduzione dello spreco di cibo all’inter-
no delle famiglie. L’accelerazione di questa 
differenziazione su scala europea dovrebbe 
consentire un maggiore impatto economico 
e ambientale, perché l’impegno a ridurre gli 
sprechi alimentari è una delle prime solu-
zioni individuate per combattere il riscalda-
mento globale”. Come fanno sapere da Too 
Good To Go, il 10% degli sprechi alimentari 
è dovuto a un’incomprensione tra le date 
riportate sulle etichette dei prodotti. Si tratta 
di una perdita di circa 100 euro all’anno per 
famiglia. Oltre a una migliore comprensione 
della data di scadenza e di come consumare i 
prodotti, questa revisione potrebbe anche far 
risparmiare le famiglie. “Per questo motivo, 
Too Good To Go ha ideato e lanciato l’eti-
chetta ‘Guarda - Annusa - Assaggia’ in colla-
borazione con i suoi partner per facilitare la 
differenziazione e ridurre gli sprechi alimen-
tari. L’obiettivo è sensibilizzare i consumato-
ri, incoraggiandoli a usare i propri sensi per 
determinare se un prodotto con una data di 
scadenza può ancora essere consumato dopo 
tale data. L’etichetta è già stata applicata da 
più di 445 partner industriali ed è presente in 
13 Paesi europei, su più di 7mila assortimen-
ti, ovvero più di 1,5 miliardi di prodotti e i 
risultati dimostrano che questo pittogramma 
aiuta a sensibilizzare i consumatori”.

I DUBBI 
DEL COMPARTO 
AGROALIMENTARE

IL PLAUSO DI TOO 
GOOD TO GO
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AURORA ERBA

La storia dell’azienda. Le referenze proposte. I piani di 
crescita nel settore retail. Intervista a Federico Bencivenga, Ad 
dell’omonima impresa specializzata nella produzione e nella 

lavorazione di frutta secca.   

BENCIVENGA DEBUTTA 
A TUTTOFOOD 

Bencivenga makes 
its debut at Tuttofood 
What better occasion than Tuttofood to officially introduce itself to the Italian and international market? Bencivenga knows it well, the Campa-
nia-based company specialized in the production and processing of dried fruit is a first-time exhibitor at the B2B trade show for the entire agri-food 
ecosystem currently on display in Milan. The story of the company, its core values and future goals – first and foremost, making a name for itself 
and growing in the Italian large-scale distribution channel – in an interview to Federico Bencivenga, CEO of the company and representative of 
the third generation of the family.

determinante per aiutarci nel nostro 
percorso di crescita. L’obiettivo, in 
particolare, è presentarci al mercato 
italiano come new entry nel settore 
della frutta secca. Siamo già presen-
ti sul territorio campano e su quello 
nazionale, ma intendiamo consolida-
re la nostra presenza nel canale della 
grande distribuzione organizzata, che 
attualmente ha un’incidenza del 30% 
sul fatturato complessivo dell’azienda. 
La nostra partecipazione a Tuttofood 
va proprio in questa direzione, così 
come il trasferimento che ci ha visto 
protagonisti nel 2021: durante il Covid 
ci siamo infatti spostati a Marcianise, 
dove risiediamo tuttora, in un nuovo 
stabilimento potenziato di 6mila mq. 
Un passaggio necessario che suppor-
terà il nostro percorso di sviluppo nel 
settore retail.  

Parliamo di sostenibilità del packa-
ging. State lavorando a qualche pro-
getto in particolare?  

Attualmente stiamo lavorando alla 
realizzazione di un imballo ecososteni-
bile in carta 100% riciclabile. Si tratta 
di una linea in doypack con zip apri-
e-chiudi che i consumatori potranno 
comodamente richiudere e portarsi 
in viaggio. È solo il primo passo, in 
realtà: l’obiettivo, nel lungo termine, 
è convertire i nostri packaging realiz-
zandoli esclusivamente con carta, per 
andare verso un imballo maggiormen-
te ecosostenibile, considerando so-
prattutto l’involuzione che sta suben-
do la plastica.

Avete altre iniziative in cantiere?
Siamo al lavoro anche sul lancio di 

una nuova cup per la frutta secca. Una 
sorta di bicchiere richiudibile in carta 
da acquistare, ad esempio, nelle aree 
di sosta e da portare con sé in auto, du-
rante un pic-nic o una gita fuori porta.   

Q
uale migliore occasione di 
Tuttofood per presentarsi uffi-
cialmente al mercato italiano 
e internazionale? Lo sa bene 

Bencivenga, l’azienda campana specia-
lizzata nella produzione e nella lavora-
zione di frutta secca, che partecipa per 
la prima volta in qualità di espositore 
alla fiera b2b dell’agroalimentare in 
scena in questi giorni a Milano. 

A raccontare la storia dell’azienda, i 
punti di forza che la contraddistinguo-
no e gli obiettivi per il futuro – primo 
fra tutti, farsi conoscere e crescere 

nel canale della grande distribuzione 
organizzata nazionale – è Federico 
Bencivenga, amministratore delegato 
dell’azienda e rappresentante della 
terza generazione familiare.

Può raccontarci brevemente la storia 
dell’azienda di famiglia? 

Bencivenga nasce nel 1930 a Fratta-
maggiore (Na) da un’intuizione del 
mio bisnonno. Nella zona circostante 
Frattamaggiore, all’epoca, la lavorazio-
ne della frutta secca era molto diffusa. 
Anche il mio bisnonno decise di but-

tarsi in questa avventura professionale 
affiancandovi parallelamente la produ-
zione e la vendita di frutta fresca, un 
business che successivamente decise 
di abbandonare per dedicarsi esclusi-
vamente alla produzione e alla lavora-
zione di frutta secca. Ancora oggi l’a-
zienda, giunta alla terza generazione 
familiare, è attiva in questo ambito. 

Che tipologia di prodotti offre Ben-
civenga? 

La nostra proposta include tutte le 
tipologie di frutta secca, che rimane 
il segmento più performante per l’a-
zienda. Parliamo, ad esempio, di ara-
chidi, nocciole, pistacchi e mandorle 
in guscio e sgusciate. La materia prima 
viene importata dai Paesi di origine, 
come l’Egitto per le arachidi o l’Ame-
rica per i pistacchi. Una volta giunta 
nel nostro stabilimento di Marcianise 
(Ce), passa al vaglio del controllo qua-
lità e, se rispetta tutti gli standard e i 
parametri qualitativi, viene sottoposta 
a tostatura e, se necessario, a salatura. 

Quali sono i passaggi successivi?   
Il prodotto viene selezionato, quindi 

eventuali corpi estranei o gusci vuo-
ti vengono rimossi. È poi pronto per 
essere salato, tostato e confezionato. 
Negli anni abbiamo sostenuto impor-
tanti investimenti per l’acquisto di 
macchinari, sia per quanto riguarda il 
processo di trasformazione (come la 
salatura e la tostatura), sia per ciò che 
riguarda il confezionamento. Abbiamo 
infatti implementato impianti di sala-
tura e tostatura che lavorano in con-
tinuo e confezionatrici automatiche 
che ci consentono di offrire ai nostri 
clienti un elevato livello di flessibilità 
e personalizzazione: i nostri formati 
partono dalle monoporzioni e arri-
vano fino alle buste da 5 kg destinate 
all’ortofrutta.  

Quali altri prodotti comprende la vo-
stra proposta? 

Oltre a frutta secca tradizionale, il 
nostro portafoglio prodotti include 
frutta disidratata e frutta secca rico-
perta di cioccolato. Nei pressi di Mar-
cianise, la mia famiglia possiede anche 
un laboratorio artigianale dove la ma-
teria prima importata viene ricoperta 
con il cioccolato e poi confezionata. 
Nascono così le noci o i fichi, i datteri, 
le scorzette di arancia ricoperti al cioc-
colato fondente, ideali per un momen-
to di pausa pomeridiano. Abbiamo 
lanciato, inoltre, Mr. Salty, una linea 
di snack salati che include una serie di 
estrusi di patate aromatizzati a diversi 
gusti, arachidi ricoperte aromatizzate 
e frutta secca tostata e salata. 

Ci dica di più.  
La linea Mr. Salty nasce per affian-

care, al mondo della frutta secca, lo 
snack salato, ideale per un aperiti-
vo, un break, o per condividere un 
momento di svago e convivialità. Di 
recente abbiamo lanciato il formato 
monoporzione, che presenteremo 
proprio a Tuttofood 2023. Le confe-
zioni, con grammature tra i 25 e i 50 
g, sono caratterizzate da una grafica 
accattivante. Disponibili per il canale 
retail e per il Vending, sono ideali per 
un momento conviviale, un aperitivo 
domestico o fuori casa. 

Quali sono, a suo avviso, le caratte-
ristiche che contraddistinguono la vo-
stra produzione e i vostri prodotti?  

L’eccellente qualità, senza dubbio. 
Il nostro intento è offrire al consuma-
tore finale prodotti caratterizzati da 
elevati standard qualitativi. L’azienda, 
infatti, si è dotata di diverse certifica-
zioni, tra cui Brc, Ifs e la certificazione 
per il Biologico. La qualità, quindi, in-
tesa come nostro punto di forza, sarà 

FEDERICO BENCIVENGA

VIENI A TROVARCI | PAD: 3P E25 – F28
COME VISIT US | HALL: 3P E25 – F28
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TOMMASO TEMPESTI 

Cresce il giro d’affari della Dop, che nel 2022 raggiunge 
2,9 miliardi di euro (+6,9%). In aumento i volumi all’estero 

(+3%). Mentre la Gda si conferma il primo canale di 
distribuzione (62,3%). I numeri del Consorzio. 

N
umeri da record per il Consor-
zio Parmigiano Reggiano. Nel 
2022 il giro d’affari al consumo 
della Dop ha toccato il massimo 

storico di 2,9 miliardi di euro (erano 
2,7 miliardi nel 2021), con un aumen-
to del +6,9% (156.620 tonnellate con-
tro le 152.690 tonnellate dell’anno 
precedente, +2,6%). Crescono anche 
i volumi nei mercati internazionali: 
+3%, con 64.202 tonnellate (contro le 
62.351 tonnellate del 2021) e il valore 
generato alla produzione con 1,8 mi-
liardi di euro contro gli 1,71 miliardi 
del 2021. Tutto questo in un anno in 
cui i consumi alimentari sono calati, in 
Italia, del 4,2% e quelli dei formaggi 
del 3% a volumi. 

Nei secoli dei secoli… 
Il Parmigiano Reggiano è tra i for-

maggi più antichi che si conoscano: 
le sue origini risalgono al Medioevo. 
I monaci furono i primi a produrlo, 
spinti dalla ricerca di un formaggio 
che potesse durare nel tempo. Otten-
nero questo risultato asciugando la pa-
sta e aumentando le dimensioni delle 
forme. Così permisero al formaggio di 
conservarsi a lungo, in modo che po-
tesse viaggiare anche in luoghi lontani 
da quello di produzione. 

Mille anni dopo, il Parmigiano Reg-
giano ha mantenuto la sua identità. 
Vengono usati sempre gli stessi ingre-
dienti (latte, sale e caglio), serve sem-
pre la medesima cura artigianale, e la 
tecnica di produzione ha subìto pochi 
cambiamenti nei secoli, grazie alla 
scelta di conservare una lavorazione 
del tutto naturale, senza l’uso di addi-
tivi. Un rigido Disciplinare, depositato 
presso l’Unione Europea, ne regola-
menta la produzione: il Parmigiano 
Reggiano, infatti, è un formaggio a 

Denominazione di origine protetta 
(Dop). La Zona di origine comprende 
le province di Parma, Reggio Emilia, 
Modena, Mantova, alla destra del fiu-
me Po, e Bologna, alla sinistra del fiu-
me Reno. In quest’area avvengono la 
produzione del latte, la trasformazio-
ne in formaggio, la stagionatura fino 
all’età minima (12 mesi), il confezio-
namento e la grattugiatura. 

Il legame con il territorio è deter-
minato anzitutto da una caratteristica 
microbiologica. Per la produzione, in-
fatti, si utilizza latte crudo proveniente 
esclusivamente dalla zona d’origine. 
Questo latte è caratterizzato da una 
intensa attività batterica della flora 
microbica autoctona, influenzata da 
fattori ambientali. Giocano un ruolo 
centrale soprattutto i foraggi – erbe 
e fieni tipici di questo territorio – che 
costituiscono il principale alimento 
delle bovine dedicate a questa partico-
lare produzione. 

È bene specificare che, per fare il 
Parmigiano Reggiano, non si usano 
additivi di alcun tipo. Questi, infatti, 
divengono necessari per eliminare le 
attività microbiche dannose dovute al 
nutrimento delle vacche con alimenti 
insilati, da cui deriva la presenza nel 
latte di batteri che provocano fermen-
tazioni indesiderate nel formaggio. 
Tra le regole imposte ai produttori di 
Parmigiano Reggiano, tuttavia, c’è il 
divieto di utilizzare alimenti fermenta-
ti per le bovine, così da evitare il ricor-
so agli additivi (anche questo assoluta-
mente vietato).

I numeri tra estero e Italia
Nei mercati, la quotazione del Par-

migiano Reggiano ha registrato nel 
2022 una media annua di 10,65 euro 
al chilo (Parmigiano Reggiano 12 mesi 

da caseificio produttore); nel 2021 era 
attestato a 10,34 euro al chilo. 

Le esportazioni sono aumentate: 
+2%, arrivando al 47% (dal 45% del 
2021). I Paesi in cui lo sviluppo è stato 
maggiore sono Spagna (+11,3% con 
1.602 tonnellate contro le 1.439 del 
2021), Stati Uniti, primo mercato este-
ro per la Dop (+8,7% con 13.981 ton-
nellate contro le 12.867 dell’anno pre-
cedente) e Francia (+7,2%, passando 
da 12.077 a 12.944 tonnellate). Buoni 
i risultati anche in Giappone (+38,8%, 
con 1.010 tonnellate vs 728), Australia 
(+22,7%, con 713 tonnellate vs 581) e 
Canada (+6,3%, con 3.556 tonnellate 
vs 3.345). Nel complesso, 18,6 milioni 
di euro sono stati stanziati per lo svi-
luppo dei mercati nel 2023. Un caso 
particolare è quello del Regno Unito, 
il quarto mercato export con 6.570 
tonnellate, caratterizzato da forti con-
traddizioni originate dalla Brexit, con 
un calo dell’1% sul 2021.

In Italia, la Gda rimane il primo ca-
nale di distribuzione (62,3%), seguita 
dall’industria (17,5%) e dalle vendi-
te dirette dei caseifici, che registrano 
un forte aumento (+5,3%). Il canale 
Horeca si attesta al 9,2% del totale. Il 
restante 11% è distribuito negli altri 
canali di vendita. 

Rispetto al 2021, la produzione ha 
invece registrato un lieve calo: -2,2%, 
con 4,002 milioni di forme contro 
le 4,091 (cifra, quest’ultima, che ha 
segnato il record storico). La prima 
provincia per produzione è quella di 
Parma (1.357.224 forme vs 1.419.179: 
-4,37%), a cui fanno seguito Reggio 
Emilia (1.245.159 forme vs 1.302.555: 
-4,41%), Modena (849.145 forme Vs 
824.551: +2,98%), Mantova (455.439 
forme vs 442.659: +2.89%) e Bologna 
(95.303 forme vs 102.200: -6.75%).

Last March in Milan, the Parmigiano Reggiano Consortium presented the economic data for 2022. Last year the consumer turnover 
of the PDO reached an ‘all-time high’, at 2.9 billion euro (compared to the 2.7 billion in 2021), registering an increase of over 
+6.9% (156,620 tones compared to the 152,690 tones in the previous year, +2.6%). Volumes on international markets also grew, 
increasing by 3%, from 62,351 tones in 2021 to 64,202 tones in 2022, and the value generated in production with 1.8 billion 
euro against 1.71 billion in 2021. Such a positive scenario outlined in a year in which food consumption in Italy decreased by 
-4.2% and cheese consumption by -3% in volumes. An overview of the story of Parmigiano Reggiano, its performances in Italy and 
on foreign markets in 2022.

Parmigiano Reggiano 
breaks records

PARMIGIANO REGGIANO 
DA RECORD

Parmigiano Reggiano 
Dop: diamo i numeri

allevatori / conferenti latte ai 
caseifici attivi a dicembre 2022

2.356 2.356 

267.000 267.000 

2,03 2,03 

16,1% 16,1% 

309309

4.002.270 4.002.270 

50.000 50.000 

1,8 1,8 

2,92,9

64.202 64.202 

47%47%

bovine di oltre 24 mesi di età per 
la produzione di latte

milioni di tonnellate di latte 
prodotto 

della produzione nazionale di 
latte vaccino 

caseifici produttori   

forme prodotte, pari a circa 
160.097 tonnellate

persone coinvolte nella filiera 
produttiva

miliardi di euro il giro d’affari 
alla produzione (+5,3%)

miliardi di euro il giro d’affari al 
consumo (+6,9%)

tonnellate esportate (+3%)

quota export (vs 45% del 2021)

I dati fanno riferimento all’anno 2022

Continua la lotta 
all’Italian Sounding

Il Consorzio Parmigiano 
Reggiano mette a segno 
due vittorie. Dopo il primo 
successo in Colombia, in cui è 
stato bloccato il tentativo del 
gruppo Alpina di registrare 
il marchio ‘Parmesano’, la 
Dop festeggia un secondo 
traguardo nel Sud-Est Asiatico. 
Il Giudice dell’Alta Corte di 
Singapore ha infatti respinto 
il ricorso di Fonterra Brands 
(filiale interamente controllata 
da Fonterra Co-operative 
Group Limited, società 
cooperativa multinazionale 
con sede in Nuova Zelanda) 
che, in seguito alla 
registrazione nel Paese del 
nome Parmigiano Reggiano 
come Indicazione geografica, 
ha presentato un’istanza per 
richiedere che il termine 
‘Parmesan’ non venisse 
considerato una traduzione 
del nome della Dop. Fonterra 
Brands intendeva utilizzare il 
nome ‘Parmesan’ per indicare 
un formaggio con il marchio 
‘Perfect Italiano’, sulla cui 
confezione veniva ostentato 
il tricolore italiano benché 
prodotto in Nuova Zelanda 
o Australia. Il Consorzio 
si è opposto, ottenendo 
una decisione favorevole 
dall’ufficio Ipos (Intellectual 
Property Office of Singapore). 
L’appello da parte di Fonterra 
Brands davanti all’Alta Corte 
di Singapore è stato rigettato 
e il giudice ha stabilito che 
‘Parmesan’ è considerata a 
tutti gli effetti una traduzione 
di ‘Parmigiano Reggiano’. A 
tal proposito Nicola Bertinelli, 
presidente del Consorzio, 
ha commentato: “Stiamo 
portando avanti una battaglia 
per costruire una strategia più 
ampia a livello globale, che 
vada a beneficio non solo della 
Dop Parmigiano Reggiano, 
ma di tutte le Indicazioni 
geografiche. È una lotta 
che non terminerà a breve 
e che richiederà coraggio e 
dedizione, ma non per questo 
smetteremo di affrontarla”.

VIENI A TROVARCI | PAD: 4P M01 – N08
COME VISIT US | HALL: 4P M01 – N08
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FEDERICA BARTESAGHI

I casinò, gli Aperitivi italiani, lo Spritz e il ‘modello Starbucks’. 
Come funziona (per davvero) il mercato food & beverage 

nel Paese asiatico in un’intervista a Sergio Boero, presidente 
della Camera di commercio italiana di Manila.

È 
una delle economie asiatiche in più 
rapida crescita, con una fortissima 
dipendenza dal commercio con 
l’estero anche per quanto riguarda 

i prodotti agroalimentari, dove l’inciden-
za delle importazioni sui consumi tocca il 
35%. Gode poi di un’elevata propensione 
al consumo, con le attività collegate che 
producono il 20% del Pil. Ed è una porta 
di accesso strategica a tutto l’Asean, la terza 
economia dell’Asia e la quinta del mondo, 
grazie anche a una sempre più avanzata 
infrastruttura logistica e a una crescente 
liberalizzazione degli scambi. Questo è 
il mercato delle Filippine oggi. Che po-
trebbe facilmente diventare un punto di 
riferimento per il nostro export di settore, 
nonché ‘cavallo di Troia’ per l’agroalimen-
tare italiano in tutta l’Asia, come racconta 
il presidente della Camera di commercio 
italiana nelle Filippine (Iccpi), Sergio Bo-
ero, che dal 2011 aiuta le imprese italiane 
ad avviare - e mantenere - un business nella 
regione.

Rispetto al pre-pandemia quali cambia-
menti ha visto nel mercato?

Come in molte parti del mondo, anche 
qui è esploso il commercio online. Emble-
matico il caso di Metromart, fondata dall’i-
talo-filippino Stefano Fazzini, figlio del Ceo 
di Italfood Distribution Roberto Fazzini, 
uno dei maggiori importatori del Paese, 
che negli ultimi due anni e mezzo è diven-
tata la prima azienda di food delivery delle 
Filippine. D’altronde, qui non abbiamo 
avuto lockdown come in Italia, ma piutto-

sto una chiusura pressoché totale come in 
Cina, per quasi due anni. Da quando circa 
sei mesi fa il mercato si è riaperto, i locali 
delle aree commerciali più vivaci della cit-
tà sono sempre affollati. E poi c’è tutto il 
business dei casinò, che sta letteralmente 
esplodendo.

Ovvero?
Manila sta diventando la capitale del 

gambling [gioco d’azzardo, ndr] in Asia. 
Una forma d’intrattenimento molto dif-
fusa in questa parte del mondo, che fino 
ad oggi ha visto il suo centro nevralgico 
in Cina e soprattutto a Macao. Negli ulti-
mi anni, però, a Manila hanno aperto tre 
casinò e altri quattro sono attualmente in 
costruzione. Mediamente, ogni fine setti-
mana questi luoghi attraggono milioni di 
visitatori dal continente. Il cuore dei casinò 
sono le slot e i tavoli, ovviamente, ma tutto 
attorno ristoranti e locali, e quindi cibo, be-
vande, vino. E qui si schiudono grandi op-
portunità per le aziende italiane del food 
& beverage.

Quali sono oggi i principali Paesi forni-
tori, fuori dall’area asiatica?

Australia e Nuova Zelanda dominano 
per vicinanza geografica, così come gli Stati 
Uniti per l’influenza che hanno sul Paese. 
Altro grande fornitore è la Spagna, che qui 
ha avuto una dominazione di 400 anni, e 
la Francia, perché sa vendersi molto bene. 
Poi arriva l’Italia, con una quota purtroppo 
ancora irrisoria. Eppure le opportunità di 
crescita sono davvero enormi, se si è capa-
ci di comprendere la cultura locale, che è 
ben diversa da quella italiana.

Ci può fare qualche esempio?
Quello dello Champagne è un caso mol-

to esemplificativo. In locali e discoteche si 
vedono bottiglie di Champagne su tutti i 
tavoli e non perché piaccia più di altri vini, 
ma piuttosto perché incarna uno status 
symbol. Lo stesso vale per i ristoranti che, 
non a caso, hanno pareti di vetro. Per i 
clienti è anche una questione d’immagine, 
di far vedere che si possono permettere 
un determinato prodotto. La qualità viene 
dopo e questo, per noi italiani che mettia-
mo sempre la qualità al primo posto, è dif-
ficile da accettare.

Cosa occorre fare quindi?
Serve lavorare sul marketing, sulla pre-

sentazione, sul posizionamento e, secondo 
me, anche sull’abbinamento vino-cibo.

Come per gli Aperitivi italiani?
Esatto. Per sei anni, prima della pande-

mia, ogni mese organizzavamo un evento 
sul rooftop di un albergo dove protagonisti 
erano tre vini: un bianco, un rosso e una 
bollicina. Ognuno abbinato a diversi finger 
food. Un’idea quasi sconvolgente, per loro.

Cosa li ha sconvolti?
Il fatto che abbiamo ‘regole’ di abbi-

namento tra vini e alimenti, cosa per noi 
scontata. Questo ci fa capire che abbiamo 
di fronte un pubblico vasto e curioso, ma 
che non ha idea di cosa sia davvero l’agroa-
limentare italiano. 

Come sono le abitudini alimentari locali?
Molto americane. Mall, fast food o ri-

storanti italiani che di italiano non hanno 
niente. Con il Covid, però, tante attività 
hanno chiuso e altrettante stanno nascen-

do ora che il mercato è ripartito, soprat-
tutto nell’ambito dei wine bar. Il mercato 
del vino sta davvero esplodendo. A tal pro-
posito abbiamo siglato una collaborazione 
con l’Onav, l’organizzazione italiana degli 
assaggiatori di vino, per organizzare alcune 
attività educational nel 2023. Abbiamo poi 
in calendario eventi dedicati alle regioni 
italiane, dalla Puglia alla Sardegna, fino 
alla Toscana. La strategia dietro a ogni pro-
getto è sempre quella di valorizzare il bino-
mio vino-cibo: una freccia all’arco delle no-
stre aziende che dobbiamo assolutamente 
sfruttare.

Può davvero fare la differenza in un 
mercato come quello delle Filippine?

Credo proprio di sì. Banalmente per-
ché il vino viene sempre servito insieme 
a qualcosa da mangiare. E se tu offri da 
subito la soluzione, guadagni un vantag-
gio considerevole rispetto agli altri. Pen-
siamo al Vermentino di Gallura, un’eccel-

lenza della Sardegna. Se viene proposto 
in abbinamento a pane carasau, olio e 
bottarga è un ‘kit’ perfetto. Ma se non 
crei l’abbinamento, venderlo sarà mol-
to più difficile perché non è ancora un 
brand affermato. 

Secondo lei ci sono anche delle barrie-
re di gusto, rispetto a certe nostre produ-
zioni?

A differenza di altri Paesi asiatici non 
credo. Le Filippine sono in Asia ma, per 
stile di vita, potrebbero facilmente trovar-
si in Sudamerica. A cominciare dalla reli-
gione, sono molto cattolici. L’unico vero 
ostacolo è il prezzo, perché la ricchezza 
non è ancora molto diffusa e il ceto medio 
cresce lentamente. Il Paese è comunque 
interessante per il numero delle famiglie 
facoltose che hanno consumi così elevati 
che, singolarmente, possono arrivare an-
che fare ordinativi di 20 o 30mila bottiglie 
di vino l’anno che usano per organizzare 

feste private o regali. Dei 20 milioni di abi-
tanti a Manila, circa il 20% ha un tenore 
di vita simile, numero importante a cui 
bisogna aggiungere quei circa 2 milioni 
di cinesi che hanno deciso di trasferire il 
loro business nelle Filippine recentemen-
te e circa 3 milioni di cinesi e coreani che 
vengono a trascorrere il weekend lungo a 
giocare nei nuovi casinò.

Qual è invece il ruolo della Grande di-
stribuzione locale?

Limitato, anche sul fronte della pene-
trazione dei marchi italiani. Si trovano na-
turalmente brand come Barilla o Nutella, 
ma la grande differenza, rispetto al modo 
in cui noi italiani siamo abituati a fare la 
spesa, è che qui al supermercato vanno 
i domestici. E quindi vendere prodotti 
d’importazione di fascia alta risulta com-
plicato. Una delle catene più importanti, 
la Robinsons Supermarket, ha tra il 2 e il 
4% di prodotti italiani in assortimento. 
Insieme all’ambasciata italiana abbiamo 
provato a intavolare discussioni per au-
mentare questa quota ma, al momento, è 
complicato. In futuro, chissà. Anche per-
ché, seppur lentamente, il mercato conti-
nua comunque a cambiare. Come dimo-
strano i casinò. Che al momento ritengo 
davvero una porta d’ingresso strategica al 
Paese per il nostro food & beverage.

Avete già in programma qualche evento 
particolare?

Sì, abbiamo sei eventi in cantiere e due 
li stiamo pianificando proprio all’interno 
di un casinò, il Solaire, scelto per il suo 
posizionamento esclusivo e per la già am-

pia presenza di attività commerciali ita-
liane nel settore moda. Una volta entrati 
in questi circuiti, che garantiscono gran-
dissima visibilità, saranno i clienti stessi a 
richiedere un certo prodotto, creando la 
domanda. Con lo Spritz ha funzionato, 
anche se forse siamo stati un po’ in antici-
po sui tempi… [sorride, ndr]

Cos’è successo con lo Spritz?
Sei o sette anni fa ci venne l’idea di lan-

ciare lo Spritz nel Paese. Abbiamo trovato 
lo spazio in un hotel bellissimo, abbiamo 
allestito una stanza tutta arancione, dove 
proiettavamo anche un video pubblicita-
rio… davvero molto bello. Risultato? Ne 
abbiamo venduti due.

Perché?
Perché eravamo in anticipo, il mercato 

non era pronto. Ora lo Spritz è dappertut-
to. Questo ci insegna che il problema non 
è di ‘gusto’, ma piuttosto che in quest’a-
rea del mondo serve un approccio ‘alla 
Starbucks’.

Cos’è un approccio alla Starbucks?
In Cina non si beveva caffè, fino a quan-

do non è arrivato Starbucks. Per riempire 
i locali, la catena ha offerto agli studenti 
caffè e cappuccini gratis ma soprattutto 
gli ha messo a disposizione comodi diva-
netti e wi-fi gratuito. Nel giro di un paio 
d’anni il caffè è diventato di moda. Oggi 
è un mercato gigantesco. Questo insegna 
che c’è sempre un modo per fare appas-
sionare le persone a un prodotto, basta 
saper costruire i ponti giusti per avvicinar-
le, con pazienza e perseveranza. E anche 
tanto ingegno.

“The key to sell 
in the Philippines? 
Imagination”
It is one of the fastest growing Asian econo-
mies, with a very strong dependence on foreign 
trade also with regard to agri-food products. 
It also shows a strong propensity for consu-
mption, with related activities generating 
20% of the country’s GDP. Furthermore, it is 
a strategic gateway to all of ASEAN, the 3rd 
largest economy in Asia and the 5th in the 
world, also thanks to state-of-the-art logistics 
infrastructure and a growing liberalization 
of trade. This is the Philippines today, which 
could easily become a reference market for 
Italy’s f&b exports, as well as a ‘Trojan horse’ 
for Italian companies throughout Asia, as the 
president of the Italian Chamber of Commerce 
in the Philippines (ICCPI), Sergio Boero, 
explains. Since 2011, the association has been 
helping Italian companies to start - and above 
all maintain - a business in the region.

“VENDERE 
NELLE FILIPPINE? 

CI VUOLE INGEGNO”

Fuso orario: +7 ore (+6 con ora legale) rispetto all’Italia
Superficie: 300.179 km2
Popolazione: 111.000.000 abitanti 
Comunità italiana: 1.590 registrati Aire, oltre 2mila non ufficialmente registrati 
(dato 2020)
Capitale: Metropolitan Manila
Città principali: Makati City, Cebu, Davao, Clark, Cagayan de Oro, Iloilo, 
Bacolod
Moneta: peso filippino (PHP)
Tasso di cambio: 1 euro = 61,27 PHP 
Lingua: il Tagalog (filippino) e l’Inglese sono le lingue ufficiali, il Visaya/
Cebuano è la seconda lingua più diffusa.
Religioni principali: cattolici (82%), cristiani di diverse fedi (6%), musulmani 
(9%), altri (3%).
Ordinamento: le Filippine sono una Repubblica Presidenziale, con il 
presidente che ricopre le cariche di Capo dello Stato e Capo del Governo.
Suddivisione amministrativa: 81 province escluse la capitale e le altri città 
maggiori che sono indipendenti dalla giurisdizione amministrativa provinciale.
Pil: circa 390 mld di dollari nel 2021, con un tasso di crescita annuo del 7,4% 
nel 2022.

LE FILIPPINE

L’Italia è il 20esimo partner per le importazioni agroalimentari del Paese, 
per un valore di 145 milioni di dollari e una quota dello 0,9%. La farina è il 
bene più richiesto e vale da sola il 61,5% del totale. Il vino compare al 9° po-
sto (1,2%) e la pasta all’11° (1%). Un caso particolare è quello dei prodotti 
lattiero caseari, dove le importazioni coprono il 35% dei consumi. E tuttavia, 
a fronte di importazioni complessive per 1,2 miliardi di euro nel 2021, l’Ita-
lia si posiziona solo al 24esimo posto dei maggiori fornitori, con un’inciden-
za dello 0,3%. Ben dopo Belgio (3°), Germania (5°) e Francia (7°).

L’export f&b dall’Italia

SERGIO BOERO
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LA RISCOPERTA 
DEL SUINO NERO

FEDERICO ROBBE

Sono sei le razze autoctone riconosciute, allevate allo stato brado e semi-brado. Permettono di produrre carni 
e salumi dal gusto prelibato e con un ottimo profilo nutrizionale. Le origini di un maiale dalla storia millenaria. 

D
imenticate i maiali dalla stazza 
imponente, sporchi e ammassati 
negli allevamenti intensivi. Di-
menticate anche il tipico colore 

rosa e la prolificità da record. E pensate 
che per circa 6mila anni l’aspetto del 
suino è stato ben diverso: un animale 
dal manto scuro, nero o rossastro, so-
litamente con setole lunghe e rigide, 
che scorrazzava nei boschi e si cibava 
di ghiande, tuberi e radici. Dotato di 
buona muscolatura e con un peso di 
70-80 Kg (oggi i suini del circuito Dop 
devono essere tra 160 e 176 Kg), viveva 
al massimo tre anni ed era un caposal-
do del sistema economico delle fami-
glie italiane ed europee. L’allevamento 
all’aperto e l’alimentazione control-
lata permettevano di avere una carne 
nutriente, grassa, saporita e gustosa, 
ideale per i ceti più poveri perché non 
necessitava di costose spezie o del pre-
giatissimo sale. 

Tutto comincia a cambiare all’inizio 
dell’Ottocento: da una serie di esperi-
menti genetici messi a punto in Inghil-
terra si arriva al maiale com’è noto oggi 
nell’immaginario collettivo. Nasce in-
fatti la Large White (o Yorkshire), raz-
za ottenuta Oltremanica dall’incrocio 
di scrofe locali e verri asiatici di diver-
sa provenienza: un suino più pesante, 

prolifico, resistente e meno aggressivo 
e muscoloso dei predecessori. In una 
parola, più efficiente. E in linea con le 
richieste dell’industria, interessata alla 
produzione di massa, redditizia e stan-
dardizzata.

Come tutti i processi storici, anche 
la predominanza del suino ‘prodotto 
in serie’ è avvenuta per gradi. A far-
ne le spese, decennio dopo decennio, 
proprio le razze di maiale nero, meno 
convenienti e allettanti per allevatori e 
aziende.

Le sei razze autoctone
Negli ultimi trent’anni abbiamo as-

sistito a una riscoperta delle specialità 
prodotte da queste razze antiche, la cui 
storia è legata a doppio filo a quella 
dell’uomo fin dal Neolitico. Le ragioni 
sono diverse: consumatori e chef sono 
sempre in cerca di novità, specialmente 
in un segmento tradizionale come quel-
lo dei salumi. Se poi la novità consiste 
nel recupero di una razza antica, anco-
ra meglio. Ma c’è di più: sono salumi 
con un profilo nutrizionale di tutto ri-
spetto, con meno grassi saturi, più gras-
si polinsaturi come Omega 6 e Omega 
9 (presenti anche nell’olio di oliva) e 
proteine in abbondanza. Tanto che nel 
2015 il Nero di Calabria ha pure vinto il 

premio Medusa come miglior prodotto 
salutistico. Niente male per un alimen-
to di solito bandito dalla dieta.

C’è poi il fascino di un processo pro-
duttivo rispettoso dei tempi della natu-
ra: i suini neri necessitano dei loro spa-
zi, del loro cibo e delle loro attenzioni. 
La resa finale non è compatibile con 
gli omologhi da allevamenti intensivi 

in termini di quantità. Ma nemmeno si 
possono paragonare la qualità, la ma-
rezzatura, il gusto e il sapore di carni, 
prosciutti, salami, pancette e altre pre-
libatezze ottenute da Mora Romagnola, 
Cinta Senese, Nero dei Nebrodi, Nero 
Casertano, Nero Apulo Calabrese e 
Sardo, per citare le sei razze autoctone 
riconosciute, ciascuna con le sue pecu-
liarità. Sono state salvate dall’estinzio-
ne da allevatori caparbi (pensiamo al 
pregevole lavoro di Filiera Madeo in 
Calabria) a partire da pochi esemplari, 
in alcuni casi addirittura poche decine. 
Altro discorso, invece, per le razze ‘ri-
costituite’: il Nero di Parma e il Nero 
di Lomellina, frutto di incroci genetici 
che hanno meritoriamente ricostruito 
suini con caratteristiche simili ai capi 
originali scomparsi.

I numeri
Ma quali sono i numeri del compar-

to? Stiamo parlando di circa 400 alle-
vamenti, come fa sapere l’Associazione 
nazionale allevatori suini, per una pro-
duzione di poche decine di migliaia di 
capi su tutto il territorio italiano: una 
nicchia, certo, e tale resterà per un bel 
pezzo. E poi diciamola tutta: il fatto di 
essere una produzione limitata non è 
forse un ulteriore elemento di fascino? 

The black 
pig’s revival  
Forget about dirty pigs of imposing sizes 
crammed inside intensive farms. As well as 
the traditional pink color and the record-bre-
aking prolificacy. And consider the fact that 
for approximately 6,000 years the pigs’ aspect 
has been quite different: an animal with a 
dark coat, black or reddish, usually with long 
and rigid bristles, that roamed around in 
the woods and ate acorns, tubers and roots.       
Raised in a wild and semi-wild state, the 
recognized native breeds of black pig are six: 
Mora Romagnola, Cinta Senese, Nero dei 
Nebrodi, Nero Casertano, Nero Apulo Ca-
labrese and Sardo. The meat and delis that 
derive from black pigs carry a delicious taste 
and they boast a great nutritional profile. 
The origins of a pig with a thousand-year 
history. 
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I
l passaggio da Srl a Spa. L’introduzione 
di tecnologie 4.0. I piani di espansione e 
i nuovi lanci di prodotto di Versilfungo, 
azienda versiliese specializzata in prodotti 

surgelati, principalmente funghi e frutti di 
bosco, e referenze pronte, in questa inter-
vista a tutto campo con Tommaso Rocca, 
presidente del Cda.

Lei è un imprenditore e un azionista af-
fermato, nipote del fondatore del Gruppo 
Techint, e nel curriculum vanta molteplici 
esperienze nelle società del Gruppo. Qual 
è il filo conduttore nella sua esperienza im-
prenditoriale che spazia fino al food? 

Credo nelle aziende orientate al futuro 
che fanno della sostenibilità, ambientale e 
sociale, una propria prerogativa, e che si im-
pegnano costantemente per creare modelli 
di sviluppo sempre più sostenibili ponendo 
al centro la qualità, la ricerca e il benessere 
di tutti. In più ritengo il mondo del food un 
settore davvero affascinante. Versilfungo, 
che da oltre 35 anni seleziona e distribuisce 
funghi, tartufi, frutta e ortaggi di qualità, è 
un’azienda che sotto questo punto di vista 
rappresenta un vero e proprio esempio vir-
tuoso nello scenario imprenditoriale italia-
no. Farne parte è per me motivo di orgoglio.  

Oggi è presidente del Cda di Versilfun-
go, ma come è iniziata la sua avventura in 
azienda? 

Tutto è nato da una passione condivisa 
con Diego Romanini, quella per le corse 
automobilistiche, che si è evoluta in un’ami-
cizia ‘a tutta velocità’ basata su esperienze e 
valori comuni che io e Diego, attualmente 
amministratore delegato di Versilfungo, 
abbiamo poi trasferito dalle gare alla guida 
dell’azienda. Tra questi valori condivisi c’è 
sicuramente la serietà e la precisione, ma 
anche il desiderio di mettersi in gioco e la 
voglia di crescere insieme. Nelle corse come 
nella gestione aziendale, il gioco di squadra 
è fondamentale. Dopo esser entrato a far 
parte di Versilfungo ho deciso, insieme a 
Diego, di lanciare un nuovo brand: Versil-
food, appunto, pensato per offrire a tutti 
i clienti nuovi e gustosi prodotti in grado 
di rendere più pratico il tempo trascorso 
in cucina. Quest’anno, inoltre, abbiamo 
raggiunto un traguardo importante: la tra-
sformazione di Versilfungo da Srl a Spa, a 
dimostrazione della competenza, della sta-
bilità e della crescita continua dell’azienda. 

Versilfungo continua a essere un’avventura 
ogni giorno. 

Quali caratteristiche caratterizzano Versil-
fungo?

Versilfungo è una realtà che corre veloce: 
nata come azienda di famiglia, dall’esperien-
za e dall’amore per la natura di Riccardo 
Romanini (padre di Diego), in pochi anni 
è diventata un vero e proprio punto di ri-
ferimento nella Gdo per quanto riguarda i 
prodotti surgelati, principalmente funghi e 
frutti di bosco, per poi arrivare a sviluppare 
anche una propria linea di prodotti pronti 
da gustare. Risultati importanti ottenuti gra-
zie alla lungimiranza delle sue strategie, che 
le hanno permesso di ampliare il proprio 
mercato e i propri orizzonti. L’azienda versi-
liese, che ha fatto della qualità, dell’attenzio-
ne al consumatore e dell’innovazione le sue 
caratteristiche distintive, ha come principale 
obiettivo quello di soddisfare sempre tutte 
le esigenze dei clienti garantendo prodotti 
qualitativamente alti e sicuri, perché lavora-
ti con le più moderne tecnologie in ambito 
alimentare. 

Può farci qualche esempio?
Tra queste tecnologie 4.0 troviamo la sele-

zionatrice ottica Dryce per la cernita dei fun-
ghi surgelati sviluppata da Raytec Vision, che 
permette di scartare qualsiasi prodotto non 
consono alla distribuzione e di effettuare 
controlli sofisticati su prodotti delicati come i 
surgelati, offrendo una risposta concreta alle 
esigenze di qualità e precisione. Grazie agli 
investimenti in ambito tecnologico e all’at-
tenzione per la materia prima, Versilfungo è 
in grado di offrire prodotti buoni, sicuri e dai 
sapori autentici, nonché la continua reperi-
bilità degli stessi tutto l’anno, aspetto assolu-
tamente da non sottovalutare dato il periodo 
che stiamo vivendo. Ma non solo. Versilfun-
go si distingue anche per il suo impegno nel 
diventare un’azienda green al 100% e nel 
costruire un futuro più sostenibile per tutti, 
sotto tutti i punti di vista. Lo dimostra la sua 
filiera attenta al rispetto dell’ambiente e alla 
stagionalità delle risorse, ma anche le eco 
bag in carta riciclabile e il sostegno che i pro-
dotti Versilfood danno a importanti realtà e 
progetti, tutti orientati al benessere e alla sa-
lute delle persone. L’attenzione al territorio 
e al lato umano sono, infatti, due prerogati-
ve dell’azienda versiliese, che continua, no-
nostante la forte crescita, a mantenere salda 
la sua originale identità, quella familiare. 

Quando entri in Versilfungo, infatti, è come 
entrare in una grande famiglia.

Qual è il vostro prodotto di punta?
Il Fungo Porcino, vero protagonista del 

sottobosco. Un prodotto Versilfood pregia-
to e ricercato ma anche molto delicato che 
Versilfungo sa trattare con competenza, in 
tutte le sue varianti: dal fresco al surgelato, 
dal secco al sott’olio, senza dimenticare i 
prodotti pronti da gustare e l’unicità delle 
chips al gusto Funghi Porcini.

Quali, invece, gli obiettivi a tendere?
Come primo obiettivo, direi quello di 

crescere ancora di più. Questo sarà un 
anno ricco di avventure: Versilfungo ha 
appena lanciato l’ampliamento della sua 
linea pronta da gustare, completamente 
rinnovata anche nella grafica, e i nuovi kit, 
pensati per incontrare le esigenze di tutti i 
consumatori. Una novità che ha consolida-
to la presenza dell’azienda versiliese in tutti 
i punti Chef Express, ma che ha anche san-
cito il suo arrivo in Rinascente, nei negozi di 
Firenze e Milano, con il brand Versilfood. 
Un risultato importantissimo, sia in termini 

di visibilità sia di soddisfazione dopo gli im-
pegnativi mesi di lavoro. Ma le sorprese non 
finiscono certo qui! Stiamo per lanciare due 
importanti novità nella linea del surgelato, 
che non vediamo l’ora di condividere: due 
prodotti semilavorati pensati per soddisfare, 
con gusto, le esigenze di qualità e praticità 
sempre più ricercate dai consumatori mo-
derni. La dinamicità, l’innovazione e la vo-
glia di migliorare consentono a Versilfungo 
di essere e rimanere un’azienda competiti-
va, nonché un partner sicuro e affidabile.

Se dovesse descrivere in tre parole il suo 
percorso in Versilfungo, quali sarebbero?

Avvincente. Formativo. Stimolante. Ver-
silfungo è un’azienda davvero innovativa 
orientata al risultato, che si impegna per mi-
gliorare e garantire sempre materie prime 
e prodotti di qualità che soddisfano tutte 
le esigenze, da quelle del canale Horeca e 
della Gdo a quelle dei consumatori e dei 
clienti finali. Un impegno costante che si è 
concretizzato, quest’anno, in tantissime no-
vità che non vediamo l’ora di presentare e 
di condividere. 

“VERSILFUNGO? 
UNA REALTÀ 

CHE CORRE VELOCE” 

CAMILLA FIORE

Dalla nascita dell’azienda al lancio del brand Versilfood. 
I punti di forza, i prodotti più distintivi e gli obiettivi di crescita 

in questa intervista a Tommaso Rocca, presidente del Cda. 

TOMMASO ROCCA

“Versilfungo? A fast-growing company” 
Versilfungo, which has been distributing quality mushrooms, truffles, mixed berries and 
vegetables for over 35 years, is a future-oriented and fast-growing business, which has made 
quality, passion and sustainability its core values. All this is demonstrated by the quali-
ty of the raw materials used, guaranteed all year round, carefully selected and processed 
with the latest food technologies 4.0 to always provide good and safe products. As well as 
by the eco-friendly packaging made with recycled paper, the support to important projects 
and businesses oriented to the well-being and health of consumers, and the commitment to 
becoming a 100% green company. But also the ability to treat raw materials with know-how, 
attention and creativity, as in the case of Porcini Mushroom, Versilfungo’s flagship product. 
A constant commitment that is leading to many results, such as the transition of Versilfungo 
from Srl to Spa, the expansion of the product line ready to be enjoyed under the Versilfood 
brand and its debut in the Rinascente shops, and the release of important novelties also in 
the frozen foods’ range launched at Tuttofood.
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CARTOLINE DALLA FIERA 
POSTCARDS FROM THE SHOW

CSABA DALLA ZORZA ALLA TASTE ARENA ALL’INCONTRO OLIO&FARINA MATRIMONIO PERFETTO 

SHOW COOKING ALLO STAND COLDIRETTI

BUYERS LOUNGE BUYERS CAFÈ

AGNESE NARDINOCCHI - CENTRO CARNE

FRANCESCO PINI - BRESAOLE PINI IL RISTORO E LA LETTURA

LA FOLLA ALL’INGRESSO

FEDERICO BENCIVENGA - BENCIVENGA

ALCUNE IMMAGINI DELLA DISTRIBUZIONE DEL TUTTOFOOD DAILY, 
IL QUOTIDIANO DELA FIERA PUBBLICATO DA EDIZIONI TURBO BY TESPI MEDIAGROUP

IN METROPOLITANAALLA BUYERS LOUNGE
ALL’ESTERNO DELLA FIERA

MASCOTTE AQUALY - ACQUA IN BRICK PER I CORRIDOI  
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Oltre 45 anni di esperienza nella progettazione e produzione di packaging per alimenti, 
una rete di partner consolidata e affidabile, tutta la qualità del Made in Italy, 

UNA ROSA COME SIGILLO DI GARANZIA.
Abbiamo tutto quello che serve per mantenere la nostra rotta guardando al futuro. 

SUL TEAM DELLA ROSA POTRAI SEMPRE CONTARE.

SCOPRI DI PIÙ

FOTO ISTANTANEE ALLO STAND DI GECCHELE IN COLLABORAZIONE CON ICAM E CELLINI CAFFÈ 

DIMOSTRAZIONE SHOW COOKING ALLO STAND FARINE PERTEGHELLA

SPETTACOLO MUSICALE ALLO STAND ASIAN FOOD MADE IN ITALY - ITACI

LO STAND PER LA PRESENTAZIONE DI CIBUS 2024

LO STAND ROSSOGARGANO

CARTOLINE DALLA FIERA 
POSTCARDS FROM THE SHOW



#2
 / 

9 
M

AG
GI

O

#2
 / 

9 
M

AG
GI

O

30 31

DELIZIA - DA SINISTRA: GIUSEPPE D’AMBRUOSO, GIOVANNI D’AMBRUOSO, GIUSEPPE GIANNUZZI, MARIO CRUDO, ANTONIO BELLOMO

L’AFFOLLATISSIMA BUYERS LOUNGE CON IL TUTTOFOOD DAILY IN 
BELLA MOSTRA

LINDA DI MARTINO - CORTE PARMA

FRANCESCO LOLLOBRIGIDA, MINISTRO DELL’AGRICOLTURA, DELLA SOVRANITÀ 
ALIMENTARE E DELLE FORESTE

LEONARDO GHERARDI - SALUMIFICIO MONTEVECCHIO

NICOLA BERTINELLI - PRESIDENTE CONSORZIO PARMIGIANO REGGIANO

ARTISTI ALL’OPERA ALLO STAND BAULI

ARTE ALLO STAND DI SALUMIFICIO FRATELLI BERETTA

BOBO CEREA DEL RISTORANTE DA VITTORIO PRESSO LO STAND 
DI APPENNINO FOOD GROUP

EDOARDO FRANCO, VINCITORE DI 
MASTERCHEF ITALIA 12, INSIEME ALLA 
FOOD BLOGGER GIULIA GOLINO DURANTE 
LO SHOW COOKING REALIZZATO IERI 
PRESSO LO STAND DI GRANORO 

ATTILIO FONTANA, PRESIDENTE REGIONE 
LOMBARDIA

ED È GIÀ NATALE 
ALLO STAND P. LAZZARONI & FIGLI 

LO SCUDETTO DEL NAPOLI VIENE CELEBRATO ANCHE QUI

ALESSANDRO BORGHESE 
ALLO STAND DI PASTA 
ARMANDO (DE MATTEIS)
CON LO STAFF 
DELL’AZIENDA

CARTOLINE DALLA FIERA 
POSTCARDS FROM THE SHOW

AGLI ESTREMI: MATTHIAS 
(A SINISTRA) E PETER 
MOSER (A DESTRA). 
AL CENTRO: RENHOLD 
MESSNER




