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Color Therapy

HIGHLIGHTER & LIQUID EYESHADOW
SUPERMERCATI
SENZA CASSE: IMPATTI e
E QUESTIONI APERTE

Nella romantica cornice di Verona, si apre un nuovo capitolo nella storia del retail. E stato inaugurato Tu-
day Conad, supermercato senza casse (vedi la nostra prova sul campo a pagina 36). Non troveremo pit file
interminabili per pagare: ¢ I'inizio di un nuovo modo di fare la spesa, piti veloce, pit1 smart, piti tecnologico. Il
concetto di supermercati automatizzati, perd, non ¢ unesclusiva di Verona. Il format, gia testato con successo
da giganti come Amazon con il suo Amazon Go, sta prendendo piede globalmente. Pensiamo anche ad Aldi
Shop&Go a Londra, Tesco o il Presto Spesa di Esselunga. Questi negozi rappresentano l'apice dell'efficienza:
telecamere e sensori che tracciano ogni movimento, ogni scelta, ogni acquisto. Sistemi intelligenti che si ag-
giornano in tempo reale, e unesperienza cliente sempre piti fluida. Si tratta senza dubbio di un cambiamento
epocale, che sta facendo sorgere domande e dubbi di ogni genere e sorta.

Ma la medaglia ha sempre due facce: tutto cio portera solo vantaggi o anche svantaggi?

Per le aziende, i vantaggi sono evidenti: abbattimento dei costi operativi, miglioramento del servizio clien-
te e una gestione dei dati in tempo reale che consente di affinare strategie di marketing e organizzazione
interna con precisione chirurgica. Inoltre, per le persone, questa modalita nuova e piti snella di fare la spesa
rappresenta sicuramente un risparmio notevole di tempo, un addio definitivo alle code interminabili in cas-
sa. Ma con l'innovazione sorgono anche domande. La transizione verso il supermercato automatico pone,
infatti, sfide etiche, sociali e morali. In primo luogo, l'impatto sul lavoro: cosa succedera ai cassieri, a quel
contatto umano che per molti ¢ un punto fermo della spesa quotidiana? C'¢ il rischio di un aumento della
disoccupazione, un tema che richiede una riflessione profonda e soluzioni concrete, come la riconversione
professionale e la formazione specifica. Le risorse, ad esempio, potrebbero essere formate nuovamente e rein-
serite all'interno della stessa azienda, ma con mansioni diverse. Sul piano sociale emergono questioni relative
all'accessibilita e all'inclusione: questi sistemi avanzati saranno fruibili da tutti o si creera una spaccatura
digitale? Linnovazione deve (o dovrebbe) essere inclusiva. In un mondo in rapida digitalizzazione, bisogna
considerare la possibilita che una parte della clientela possa sentirsi esclusa. Tralasciando la mancanza dello
scambio umano, che per molte persone rappresenta un piccolo momento di felicita, bisogna anche conside-
rare unaltra questione: non tutti i consumatori sono pronti o in grado di interfacciarsi con tecnologie avan-
zate. C'¢ il rischio di una 'spaccatura digitale' che allontani anziani e meno tecnologici, creando nuove forme
di disparita. E fondamentale, quindji, che le aziende implementino programmi di assistenza e formazione per
guidare tutti i clienti nell'adozione di questi nuovi sistemi di acquisto.

Anche la questione della privacy diventa centrale: la sorveglianza costante solleva dubbi legittimi sulla pro-
tezione dei dati personali. Il pubblico, ancora legato a modalita d'acquisto pit1 tradizionali, potrebbe percepire
questevoluzione come una disumanizzazione del commercio.

E c’é unaltra riflessione da fare: nonostante l'efficienza dei nuovi sistemi, infatti, potrebbe essere essenziale
preservare l'elemento umano all'interno dell'esperienza d’acquisto. Per questo, torniamo a dire che potrebbe

essere una mossa saggia da parte delle aziende quella di mantenere o reinventare figure professionali che pos-
sano fornire supporto e consulenza. E questo vale specialmente in ambiti specifici, come quello della bellez-
za, dove il consiglio dell’esperto ¢ spesso indispensabile. In questo scenario, il settore retail e della cosmetica ’ 4 ASTRA :_l i
si trova di fronte a sfide complesse, che necessitano di una riflessione etica e una visione lungimirante in cui p e "‘.:-: ’{.
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= Color Therapy & la collezione che trasforma il rituale
(by) dell’applicazione del make-up in un viaggio alla scoperta
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dell’io piu profondo.
Sei ombretti e cinque illuminanti liquidi che si impongono come
strumenti di trasformazione, catalizzatori della luminosita.



IL PRODOTTO DEL MESE
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) SALVIETTINE GLITTERAT
0% PLASTICA

Le salviettine B trend interpretano con leggerezza e glamour il fenomeno virale omaggio
alla bambola icona fashion dagli anni ’50 e legato all’irresistibile colore rosa!
La formulazione con azione rinfrescante ¢ arricchita con perle cosmetiche rosa e viola di origine naturale,
totalmente prive di microplastiche, che rilasciano sulla pelle una magica scia di luce e riflessi brillanti.
L’incarnato risulta luminoso e radioso, avvolto da un effetto glamour speciale!
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MA PERCHE E AN?,ORA E PLUS MARKETING Estrarre la salvietta e aprirla: i glitter sono 30 Mesi
IN CIRCOLAZIONE? e Salviettine di colore rosa, arricchite di applicati sulla parte interna della salvietta. PAO
23 scintillanti perle di origine naturale, Passare delicatamente la salvietta sulla 3 Mesi
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MARCA BY BOLOGNAFIERE
SI PREPARA A UNA 20ESIMA
EDIZIONE SEGNATA DAL
CRESCENTE SUCCESSO
DELLA MDD

Marca by BolognaFiere si prepara a una 20esi-
ma edizione in grande stile. La fiera dedicata
alla marca del distributore, in scena tra 16 e 17
gennaio 2024, aumenta del 20% la superficie
espositiva e conta su un numero crescente di
buyer internazionali, grazie alla collaborazione
con Ice-Agenzia. I padiglioni coinvolti saran-
no sette, per oltre 25mila metri quadri netti di
superficie, che saranno occupati dalle aziende
espositrici. A cui si affiancano le insegne del-
la distribuzione moderna che compongono il
Comitato Tecnico Scientifico della manifesta-
zione. Il food avra un ruolo principe durante
I'evento, ma aumentano anche gli spazi dedi-
cati al non-food. Raddoppiano la superficie
espositiva le aziende iscritte a Marca Fresh e
Marca Tech. Prende nuova forma 'Internatio-
nal Private Label Show (Ipls), un’area espositiva
dedicata alle novita delle aziende. Come sem-
pre, Marca by BolognaFiere sara inaugurata
dal convegno promosso da Adm -Associazio-
ne Distribuzione Moderna, durante il quale
sara presentato il Rapporto Ambrosetti sulla
marca del distributore. A seguire si svolgera la
presentazione del 20esimo ‘Rapporto Marca by
BolognaFiere’, affidato a Circana. Come certi-
fica Circana per ’Osservatorio Marca by Bolo-
gnaFiere, a settembre 2023 la marca del distri-
butore mette a segno una crescita a valore del
16,7%, raggiungendo 22,1 punti di quota, con
un incremento di +1,3 punti rispetto allo stes-
so periodo del 2022. Una crescita confermata
dall’aumento a volume del +4,1%.

VIVANESS E BIOFACH 2024:
ALLA FIERA DI NORIMBERGA
(13-16 FEBBRAIO) FOCUS
SULL’INNOVAZIONE

Vivaness, la manifestazione internazionale de-
dicata ai cosmetici naturali e biologici e per la
cura della persona, torna a Norimberga dal 13
al 16 febbraio 2024. In contemporanea andra in
scena Biofach, la fiera mondiale degli alimen-
ti biologici. “Nel 2024 prevediamo circa 2.800
espositori, 200 dei quali al Vivaness”, sottoli-
nea Danila Brunner, direttore esecutivo di Vi-
vaness e Biofach. I quattro giorni della kermes-
se saranno focalizzati sulle tematiche legate al
futuro, sugli esempi di buone pratiche per la
salute dell’ambiente e dell'uomo, oltre che alla
creazione di un efficace networking. Riflettori
puntati sull’innovazione, dunque.

CIRCANA FA SQUADRA

CON CRAI: NASCE LA
PIATTAFORMA DI BUSINESS
INTELLIGENCE RETAIL
PRIVATE CLOUD GATEWAY

Si chiama Retail Private Cloud Gateway la piat-
taforma di business intelligence implementata
da Circana per Gruppo Crai. Obiettivo di que-
sta soluzione, sviluppata nel corso degli ultimi
mesi, ¢ elaborare le informazioni relative agli
acquisti dei clienti Crai, compresi i possessori
di carta fedelta, e condividerle con i fornito-
ri del Gruppo. II tutto, ovviamente, in forma
anonima. In questo modo, oltre a instaurare
un dialogo tra distribuzione e produttori, sara
possibile identificare i bisogni dei diversi tar-
get di consumatori e, di conseguenza, svilup-
pare azioni di marketing e di Crm (Customer
relationship management) volte a migliorare la
penetrazione dei prodotti e la vendita al consu-
matore, affinando al tempo stesso le scelte as-
sortimentali. “Oggi & fondamentale che I'indu-
stria lavori a stretto contatto con i distributori
per definire obiettivi misurabili e Kpi condivi-
si. Losservazione del comportamento dei clien-
ti e il patrimonio informativo devono rientrare
nei piani di business, in un processo continuo
di miglioramento della performance”, spiega
Angelo Massaro, amministratore delegato di
Circana. Gli fa eco Grégoire Kaufman, diret-
tore generale di Gruppo Crai: “Questa collabo-
razione si inserisce in un pitt ampio quadro di
sviluppo che vede Crai sempre pitl guidata nel-
le scelte dai bisogni dei nostri clienti e orientata
a generare valore attraverso la ridefinizione dei
processi strategici per il business come quello
di category management. Attraverso il Retail
Private Cloud siamo i primi in Italia a propor-
re una vista condivisa sul cliente e dimostrare
cosi che industria e distribuzione possono col-
laborare e generare valore per entrambi”.

ARVAL COSMETICI SCEGLIE
GIORGIA PALMAS PER

IL RUOLO DI BEAUTY
AMBASSADOR 2024

Giorgia Palmas rappresentera I’intero universo
di Arval Cosmetici per tutto il 2024. Lazien-
da di cosmetici italo-svizzera ha infatti scelto
la showgirl per il ruolo di Beauty Ambassador
Total Brand. Luca Mazzoleni, presidente di Ar-
val Cosmetici, ha annunciato con entusiasmo
la collaborazione che ha come obiettivo quello
di “unire il meglio della bellezza e dello stile
italiano, promuovendo i valori, la storia e la
filosofia di Arval attraverso la presentazione
dei suoi prodotti”. La partnership andra oltre
la semplice promozione dei prodotti: Giorgia
visitera i laboratori di ricerca e sviluppo in
Svizzera, condividendo contenuti sulle varie
attivita di produzione e partecipera attivamen-
te ad eventi aziendali e istituzionali in qualita
di ambasciatrice. Inoltre, promuovera i tratta-
menti Arval sui canali social attraverso post,
storie e tutorial.

BEIERSDORF: NEL TERZO
TRIMESTRE FATTURATO A
7,3 MILIARDI DI EURO

Da gennaio a settembre 2023 Beiersdorf ha pro-

dotto un fatturato di 7,3 miliardi di euro de-
terminando una crescita organica dell’11,2%. I
principali fattori di crescita “sono stati il suc-
cesso globale di Nivea e Derma con i marchi
Eurcerin e Aquaphor”, fa sapere l'azienda in
un comunicato. “Continua 'eccellente perfor-
mance di Beiersdorf nel 2023. Anche quest’an-
no abbiamo ottenuto un’eccezionale crescita a
due cifre nei primi nove mesi”, commenta il
Ceo Vincent Warnery (in foto). “Questi risulta-
ti eccezionali sono una vera e propria testimo-
nianza dell’efficace digitalizzazione strategica
e della globalizzazione del nostro portafoglio
di marchi e sono stati inoltre alimentati da forti
innovazioni e dalla nostra pipeline di prodotti
sostenibili. Questo risultato rafforza la nostra
continua ambizione di crescita e pertanto al-
ziamo le nostre previsioni di vendita per I’inte-
ro anno”. Alla luce dei risultati dei primi nove
mesi Beiersdorf cambia le previsioni per la fine
dell’anno e si aspetta una crescita organica del-
le vendite a due cifre.

APPUNTAMENTO IL 29
NOVEMBRE PER ‘L’OREAL
FOR THE FUTURE DAY’,
L’EVENTO DEDICATO ALLA
SOSTENIBILITA

L'Oréal ha organizzato anche questanno il
‘L'Oréal for the future day’, una giornata de-
dicata alla sostenibilita e al programma di
sviluppo sostenibile L’Oréal for the future’,
avviato nel 2013 dalla multinazionale france-
se. Levento si terra mercoledi 29 novembre,
dalle 10 alle 11.30, nella sede di L'Oréal Italia
a Milano, in via Francesco Primaticcio 155. La
partecipazione ¢ gratuita, ma a causa dei po-
sti limitati é necessaria la registrazione online.
‘L'Oréal for the future day’ dara occasione di
parlare di green economy, packaging e sosteni-
bilita ambientale e sociale. Prenderanno parte
all’evento Andre Brice, global vp sustainable
packaging & development di LOréal e Simone
Targetti Ferri, sustainability director L'Oréal
Italia, Enrico Giovannini, presidente di ASviS
e Serena Carpentieri, vice direttrice generale di

Legambiente.

USA: | CARRELLI
‘POTENZIATI’ CON
L’'INTELLIGENZA
ARTIFICIALE ARRIVANO DA
GEISSLER’S SUPERMARKET

Geissler’s Supermarket, retailer statunitense
attivo con sette supermercati dislocati tra Con-
necticut e Massachusetts, introdurra nei suoi
punti vendita i ‘Caper Carts™ carrelli poten-
ziati con I'Intelligenza artificiale sviluppati da
Instacart, societa specializzata nella consegna
e nel ritiro di generi alimentari. Nei prossimi
mesi, alcuni carrelli ‘tradizionali’ verranno
sostituiti dai carrelli ‘intelligenti’, dotati di
schermo e di un sistema che riesce a ricono-
scere — senza l'utilizzo di self scanner - quali
prodotti vengono inseriti nel carrello. I consu-
matori non dovranno presentarsi alle casse per
saldare la spesa ma, grazie al desktop posizio-
nato sul carrello, potranno pagare direttamen-
te da qualsiasi punto del supermercato. Questa
innovativa soluzione, spiega Bob Rybick, Ceo
di Geissler’s Supermarket, evitera la formazio-
ne di code nel punto vendita e permettera ai
consumatori di fare la spesa in modo sempli-
ce, personalizzato ed efficiente. Sullo schermo
compariranno infatti i prodotti pit indicati per
i consumatori, in base alle loro preferenze, ma
anche offerte, sconti e indicazioni per trovare
piu rapidamente la referenza desiderata all’in-
terno del negozio.

INTERCOS: | RISULTATI
FINANZIARI DEI PRIMI
NOVE MESI

Equivalgono a 735 milioni di euro i ricavi di
Intercos nei primi nove mesi del 2023. In cre-
scita del +23,1% sullo stesso periodo dell’anno
precedente, con un Ebitda rettificato pari a
102,3 milioni di euro (+21,2%). Nel terzo tri-
mestre dell’anno, in particolare, i ricavi hanno
raggiunto 247 milioni di euro. Lazienda, atti-
va nella produzione e commercializzazione di
cosmetici, ha raggiunto questi risultati grazie a

un modello di business diversificato.

SOFIDEL-SOFFASS:
RIORGANIZZAZIONE
INTERNA. CONFERMATI
| SOCI E APPROVATO IL
BILANCIO 2022

Sofidel, colosso toscano specializzato nella pro-
duzione di carta per uso igienico e domestico, ha
approvato il bilancio ordinario 2022. Lanno si &
chiuso con oltre 7 milioni di euro di utile man-
dato a riserva. Il Gruppo ¢é suddiviso egualmente
tra i quattro soci, rappresentanti delle famiglie
fondatrici Lazzareschi e Stefani e si compone di
pitt societa suddivise nei vari Paesi in cui opera,
dall’Europa agli Stati Uniti. In Italia la societa
operante € Soffass, ma recentemente ¢ stato depo-
sitato un progetto di scissione parziale a favore del
socio unico Sofidel. Come riporta La Repubblica
A&EF, il programma “prevede lo scorporo nella
controllante delle partecipazioni di controllo di
Sofidel Benelux e Sofidel Poland (che controlla
Sofidel Romania) e della collegata al 29,9% Sofi-
del Germany”. Passerebbero alla holding anche
marchi di proprieta, come Regina, e una parte dei
crediti per le imposte anticipate e alcuni compen-
di immobiliari. In totale la riorganizzazione tra-
sferisce da Soffass a Sofidel 161,4 milioni di euro.

SUTTER ACQUISISCE
NEUTROMED DA HENKEL

Sutter compra da Henkel Neutromed, ramo di
azienda dedicato all’igiene personale. Il deal di
acquisizione si & concluso in un mese, come ri-
porta Il Sole 24 Ore, e include anche la cessione
delle formulazioni dei prodotti con il packa-
ging, gli stampi e i diritti di proprieta intellet-
tuale del marchio in moltissimi Paesi. In Italia,
secondo le rilevazioni Circana, le vendite Neu-
tromed valgono 30 milioni di euro. Aldo Sut-
ter, Ceo del Gruppo e quinta generazione della
famiglia in azienda, spiega che per il mese di
novembre la produzione e la vendita resteranno
in capo a Henkel, mentre a partire dal 1° dicem-
bre tutto passera sotto il controllo di Sutter che
in un anno vuole portare la produzione Neu-
tromed in Italia. Il quotidiano riporta anche la
probabilita che nello stabilimento di Borghet-
to di Borbera (Al) verranno avviate due nuove
linee produttive, una per la linea Neutromed
e una per i prodotti bagno doccia. Aldo Sutter
spiega anche che attualmente l'azienda conta
191 addetti e prevede di inserire altri 15 dipen-
denti a seguito dell’acquisizione. Cosi come nel
2021 a seguito dell’acquisizione del brand Ge-
neral, sempre dal portafoglio Henkel, Sutter
avvio 22 assunzioni. Un’attivita che ha portato
al raddoppio delle vendite, che nel 2023 si stima

raggiungeranno i 26 milioni di euro.

SEPHORA COLLABORERA CON RE-
LIANCE RETAILS VENTURES PER SVI-
LUPPARE LE VENDITE AL DETTAGLIO DI
PRODOTTI DI BELLEZZA DI PRESTIGIO
DELL'INDIA. IL GRUPPO RELIANCE AS-
SUMERA IL CONTROLLO DI 26 NEGOZI
SEPHORA PRESENTI IN 13 CITTA INDIA-
NE. SECONDO IL RETAILER, IL PAESE
ASIATICO E UNO DEI PIU GRANDI MER-
CATI DI CONSUMO NON SFRUTTATI A
LIVELLO GLOBALE.

NEL REGNO UNITO, “THE FRAGRANCE
SHOP”, IL RETAILER INGLESE ATTIVO-
NEL SETTORE DELLE FRAGRANZE, HA
PRESENTATO LA PRIMA MACCHINA
PER PROFUMI GUIDATA DA INTELLI-
GENZA ARTIFICIALE. IL MACCHINARIO
PERMETTERA DI CREARE PROFUMA-
ZIONI COMPLETAMENTE PERSONA-
LIZZATE IN BASE ALLE INFORMAZIONI
INSERITE TRAMITE QUESTIONARIO.

ELODIE E LA NUOVA AMBASCIATRICE
DI L’OREAL PARIS PER L’ITALIA. L’ARTI-
STA E STATA SCELTA PER LA SUA PER-
SONALITA, LA SUA STORIA E IL SUO
STILE, CHE L’HANNO RESA UN PUNTO
DI RIFERIMENTO PER LE NUOVE GENE-
RAZIONI.

LANCOME HAPTA, IL PRIMO APPLICA-
TORE MAKE UP AL MONDO INTELLI-
GENTE, PROGETTATO PER ESSERE UTI-
LIZZATO DA PERSONE CON MOBILITA
LIMITATA DELLE BRACCIA, E STATO IN-
CLUSO NEL TIME BEST INVENTION 2023,
NELLA CATEGORIA ACCESSIBILITA.

ROELMI HPC E UNA DELLE VINCITRICI
DELLA QUARTAEDIZIONE DEL BEST MA-
NAGED COMPANIES AWARDS, IL PRE-
MIO PER LE ECCELLENZE IMPRENDITO-
RIALI DEL MADE IN ITALY PROMOSSO
DA DELOITTE PRIVATE. E LA SECONDA
VOLTA CHE L’AZIENDA VINCE QUESTO
RICONOSCIMENTO, CONFERMANDOSI
TRA LE 79 IMPRESE ITALIANE PIU EFFI-
CIENTI SUL PANORAMA NAZIONALE.

COTY AUMENTA LE PREVISIONI DI
FATTURATO PER IL PRIMO SEMESTRE
E PER L'INTERO ANNO FISCALE 2024,
GRAZIE ALL’INCREMENTO DELLA DO-
MANDA DI PROFUMI E COSMETICI E
ALL'INNALZAMENTO DEI PREZZI. PER
IL SEMESTRE, PREVEDE "UNA CRESCI-
TA" DEI RICAVI DELL’11-13%, IN AU-
MENTO DELLA PRECEDENTE STIMA 10-
12%, MENTRE PER L’ANNO "IPOTIZZA"
UN RIALZO DEL 9-11%, MIGLIORE AL
GIA PREVISTO 8-10%. IL FATTURATO
AZIENDALE DEI PRIMI TRE MESI E SA-
LITO DEL 18% A 1,64 MILIARDI DI DOL-
LARI, SUPERANDO LE STIME DI 1,58
MILIARDI DI DOLLARI.
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MAKING COSMETICS:

WIDE RANGE

DI ATTIVITA

E NETWORKING SESSION

La fiera dedicata alla supply chain del comparto beauty,
in scena il 22 e 23 novembre 2023 al Centro Congressi Allianz
MiCo di Milano, taglia il traguardo dei suoi primi 10 anni.
Sara Valorz, event director, spiega com’e nato e quali
sono le caratteristiche del progetto.

SARA VALORZ

Lincontro perfetto tra scienza e cosmetica: questo ¢ Making Co-
smetics. Dal 2013, anno in cui € nato, ¢ cresciuto in numeri e novita.
C'¢ una cosa, pero, che resta sempre uguale: I'evento offre aggiorna-
menti sempre all'avanguardia sugli ultimi ingredienti, le formulazio-
ni, i servizi e gli avanzamenti scientifici. A cui gli appassionati del
settore non possono mancare. Ecco le parole di Sara Valorz, event
director della fiera, che descrive con orgoglio la storia dell'evento ma
anche le novita di questanno. In cuil’'arte sara I'assoluta protagonista.

Partiamo dall’inizio: com’¢ nata I'idea di Making Cosmetics?

Making Cosmetics nasce molti anni fa, in Inghilterra. E un evento
pensato per unire le aziende, dal concept al consumer: centra tutto,
dalle composizioni al packaging, dalle materie prime fino al terzi-
sta, la filiera dalla A alla Z. Nel 2012 Step Exhibitions mi propose di
lanciare questo evento in Italia e devo ammettere che I'idea di lavo-
rare con il mio paese natio mi entusiasmo alquanto. lo, infatti, sono
nata in Italia e ho vissuto li la maggior parte della mia vita, anche se
adesso abito e vivo in Inghilterra. Mi piaceva, quindi, I'idea di pro-
porre questo evento nel Belpaese poiché li non c’era nulla del genere.
Mi spiego meglio: in Inghilterra, Making Cosmetics riguardava la
supply chain, ma non le materie prime. Ecco perché, in un primo
momento e dopo aver parlato con alcune aziende, mi ¢ stato subito
chiaro che un evento del genere in Italia non avrebbe funzionato,
perché esistevano gia progetti simili. Mi sembrava, pero, che ci fosse
un great gap: mancava una fiera davvero specializzata sulle materie
prime. Da qui, Iidea di allargare l'evento anche a questa tematica, e
nacque cosi Making Cosmetics Italy. La prima edizione fu lanciata
nel novembre 2013. Quello ¢é stato un anno fondamentale per me, in
cui mi sento di aver partorito due volte: il mio primogenito, ma an-
che Making Cosmetics, che sento un po’ come un altro mio figlio.

Cosa vuol dire organizzare una fiera?

Il primo Making, come dicevo, I’ho organizzato mentre ero incin-
ta. All'inizio ¢ sempre difficile lanciare un nuovo evento: non hai
numeri e dati, ma solamente una visione chiara in testa. Sono grata
alle aziende che hanno creduto da subito in me, e che mi hanno
dato fiducia. Non smetterd mai di ringraziarle.

Il team di Making Cosmetics ¢ cresciuto negli anni o ¢ rimasto
uguale?

Il progetto & cresciuto molto velocemente. Siamo partiti nel 2013
con 43 espositori, e dopo tre anni questi ultimi erano gia raddop-
piati: nel 2016 ne avevamo 98. Si ¢ evoluto tutto molto velocemente.
E anche il team ¢ cresciuto negli anni. Oggi la squadra di Making
Cosmetics ¢ composta da persone affiatate ed entusiaste di lavorare
a questo progetto. Sono molto grata del sostegno e della collabora-
zione di tutti.

E la decima edizione, quindi I'interesse delle aziende c’¢. Qual &
T'obiettivo degli espositori?

Il focus delle aziende non cambia, & sempre lo stesso. In un mondo
che corre veloce, con sempre meno tempo, e proposte di networking
e visibilita aziendale in continua crescita, le imprese hanno bisogno
diun ROJ il Return on Investment e di un Making Cosmetics che si
distingua offrendo una wide range di attivita e networking sessions.

Quali sono state le novita piu rilevanti presentate in
questi 10 anni di Making Cosmetics?

In 10 anni di Making Cosmetics sono state presentate
tantissime belle novita. Personalmente non mi piace fare
le cose sempre uguali, ogni anno voglio regalare al pub-
blico qualcosa di diverso. Per me & fondamentale questo
aspetto, per mantenere alto I'interesse dei visitatori, ol-
tre che degli espositori. In ogni edizione accorrono tanti
professionisti del settore, che cresce, ma non rapidamen-
te come capita ad altri. Di conseguenza i visitatori sono
spesso degli affezionati che ritornano. Motivo per cui
¢ importante fornire ogni volta qualcosa di nuovo. Nel
2018 abbiamo lanciato in-Vitality, un evento nell’evento
dedicato alla scienza della nutraceutica e degli integra-
tori, che oggi vanta 75 espositori. Questanno, inoltre,
vantiamo la presenza di un artista straordinario, Rafka.

Rafka, lartista famoso per la sua abilita nel creare
opere con un dinamico gioco di luce e pigmenti: per-
ché avete scelto proprio lui?

Ammiro molto Rafka per il suo straordinario linguag-
gio artistico. Lui utilizza molte delle stesse materie prime
dei formulatori cosmetici per dar vita a dipinti straordi-
nari. La sua qualita ¢ il saper giocare con le relazioni tra i
diversi pigmenti, che lavora lui stesso. Lui crea colori, e la
cosa piu bella e geniale e I'effetto finale: in base alla luce
e alla prospettiva, infatti, questi pigmenti restituiscono
un colore diverso. E per lui abbiamo organizzato un pro-
getto molto particolare, anche per celebrare il traguardo
dei 10 anni.

Ovvero?

Abbiamo riprodotto per Rafka una galleria d’arte pro-
prio all’interno di Making Cosmetics. Qui mostreremo
sette dei suoi quadri. Lartista ha deciso molto gentil-
mente di mettere una delle sue opere all’asta: la META-
MORPHOSIS 2023. L'asta di beneficenza ¢ stata ideata
per la raccolta fondi destinata alla formazione di uno
studente presso il Collegio Ghislieri di Pavia (nell'am-
bito della ricerca in biomedica). Tutto cio ¢ stato ideato
in memoria del professor Florian Weighardt. Proprio
lui ha coinvolto alcuni esperti di settore per contribuire
al contenuto scientifico di Making Cosmetics, quan-
do molti ancora preferivano aspettare e vedere come
I'evento si sarebbe sviluppato negli anni. Purtroppo,
il professore ¢ venuto a mancare, solo tre anni dopo.
Questo servira a ricordare chi sin dall’inizio ha creduto
nel progetto.

Bellissima iniziativa. Pero non é la prima volta che
Making Cosmetics si ispira all’arte, giusto?

No, infatti. Gia nel 2019 abbiamo reso omaggio al
500esimo anniversario della morte di Leonardo Da
Vinci. In quel caso, abbiamo organizzato il Framing
Cosmetics. Per l'occasione l'artista Matteo Merla ha di-
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pinto, sul momento, l'uomo vitruviano utilizzando pigmenti
cosmetici dell'azienda scientifica e tecnologica Merck. Anche
I’Emotional Making, con Expressions Parfumées, ha preso
spunto creativo dal genio di Leonardo che offri un percorso
verso l'apprendimento dei segreti e l'arte del profumo. Infine,
la Soapture, scultura in sapone naturale creata dall’artista Gia-
como Valorz, a ricordare la ricerca effettuata da Leonardo Da
Vinci nel campo della flora terrestre, in particolar modo la for-
ma geometrica della rosa gotica, al cui interno venne inserito
l'uvomo vitruviano. E inevitabile, quindi, che Making Cosme-
tics e arte siano collegati. Levento esprime, infatti, la bellezza
e la scienza della cosmetica. Il nostro settore aiuta le persone a
“essere piu se stesse”, ad avere pill autostima e a piacersi di piu.
E l'arte e la bellezza sono visceralmente connesse.

Un commento sulla scultura di sapone creata da Giacomo
Valorz?

Questa scultura di sapone sara a celebrazione della decima
edizione di Making Cosmetics. La scultura, infatti, rappre-
sentera il 10, il numero perfetto secondo Pitagora. Questo co-
stituiva il cosiddetto Tetraktys che, a sua volta, ¢ la somma
della successione dei primi quattro numeri e rappresentava
1 quattro principi cosmogonici. E sia un'idea matematica che
un simbolo metafisico che racchiude in sé - in forma embrio-
nale - i principi del mondo naturale, I'armonia del cosmo, 1'a-
scesa al divino e i misteri del regno divino assieme a quelli
dell'universo.

Insomma, il fil rouge delle edizioni di Making ¢ sempre
la bellezza e 'arte. Ma torniamo alla fiera. Quanto tempo ci
vuole per organizzare un evento del genere e quali sono le
difficolta?

Stiamo gia lavorando all’edizione 2024 che si terra il 20 e il
21 novembre, nella stessa sede. In generale, ci vogliono circa 18
mesi per mettere in piedi tutto. La parte piu difficile, pero, &
mettere d’accordo i partecipanti. Talvolta si ha un’ottica azien-
dale un po’ individualista, e sarebbe bello poter scardinare que-
sto concetto. Il mio scopo & quello di riuscire a unire il mercato
della cosmetica e della nutraceutica con un obiettivo comune.

E la parte piu divertente invece?

E vedere realizzato il mio lavoro, dopo averci lavorato cosi
tanto tempo. E la parte pit bella, ma & anche triste allo stesso
tempo: un po’ come una farfalla o un’effimera, anche Making
ha una vita molto breve, e infatti svanisce in soli due giorni.
Pero la soddisfazione di raggruppare centinaia e centinaia di
persone ¢ magica. Latmosfera ¢ vibrante e 'energia ¢ palpabile.

Chiudiamo con un occhio al futuro: cosa si aspetta per le
prossime edizioni?

Stephen Hawking disse: “E quando le aspettative sono ridotte

a zero che si apprezza veramente cio che si ha” - quindi prefe-

risco non averne! Guardo dritta al futuro. E vi aspetto tutti a
Making Cosmetics!

Alice Giannetta
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|’evento dedicato alla supply chain del beauty giunge alla decima edizione.
L’appuntamento ¢ il 22 e il 23 novembre a Milano presso il centro congressi MiCo.
Un’agenda ricca di incontri, seminari € approfondimenti attende gli operatori del settore.
Numerose le novita degli espositori.
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Spiegare in poche parole cosa sia il Ma-
king Cosmetics non ¢ facile. Potremmo
dire che sia la fiera piu all’avanguardia
per le informazioni sui nuovi ingredienti,
ma anche sulle formulazioni, i servizi e gli
avanzamenti scientifici, ma non sarebbe
abbastanza. Non resta che partecipare alla
due giorni (22 e 23 novembre) in scena a
Milano presso il centro congressi MiCo.
Qui gli operatori del settore si daranno
appuntamento e presenteranno le novita
della filiera cosmetica e del personal care.
Ci sara spazio per approfondimenti sull’an-
damento del mercato cosmetico, ma anche
per la presentazione di nuove tecnologie,
materie prime e ingredienti. Un’attenzione
particolare sara inoltre dedicata ai prodotti
solari (come si nota dagli appuntamenti in
calendario).

Senza dimenticare il tema della sosteni-
bilita.

DOVE

GATE 5,

IN VIALE L. SCARAMPO
MICO ALLIANZ

(FIERA MILANO CONGRESSI)

ORARI

MERCOLEDI 22 NOVEMBRE 2023
DALLE 9.00 ALLE 18.00
GIOVEDI 24 NOVEMBRE 2023
DALLE 9.00 ALLE 18.00

PROGRAMMA CONVEGNI

aggiornato al 14 novembre 2023

MERCOLEDI 22 NOVEMBRE 2023

TEATRO 1 — CONFERENZA SCIENTIFICA

9:30 - Welcome, Conferenza Scientifica: “La vita di
un cosmetico-Dalla Culla alla Culla” — 25 passi per
un solare Perfetto! — Emanuele Piras, Presidente Sicc
e Carla Scesa, Tekno Scienze Publisher

9:50 - La situazione attuale del mercato cosmetico —
Filippo Manucci, Cosmetica Italia

10:10 - Numeri e analisi sull’andamento del mercato
cosmetico — Gian Andrea Positano, Cosmetica Italia
10:30 - Tecnologie avanzate e ingredienti innovativi: il
futuro del Sun Care — Chiara Bonucci, Beautystreams
10:50 - Sviluppo di un prodotto solare dal concetto
alla sua realizzazione — Sonia Cudrig, Biofarma Group
11:40 - Brand Protection — Cristina Bellomunno, Rplt
-Rp Legalitax

12:00 - La scelta del giusto ingrediente: i filtri UV —
Giovanna Ecclesia, Mapic Associate

12:20 - Options to increase the performance of sun
care — Marcel Schnyder, Mapic Associate

12:40 - Q&A Session

14:30 - Regulatory brackets — Giulio Pirotta, Sicc
14:50 - Black list e certificazioni — Sara Marconi,
Essentia Beauty

15:10 - Ecodesign del prodotto solare: salvaguardare
I’ambiente e la salute della nostra pelle — Giovanni
Tafuro, Unired

15:30 - Mineral Sun Protection Formulation Mistakes
and Solutions — Amy Poulton, Mapic Associate

16:20 - Safety evaluation PIF e valutazione di
sicurezza: come valutare un prodotto solare —
Edoardo Costanzo, Chemsafe

16:50 - Il ruolo delle fragranze nell’ambito dei
prodotti solari — Edoardo Matassi, Ad filiale italiana
Expressions Parfumées

17:10 - Progettare la corretta stabilita del solare per
non comprometterne la sicurezza — Miriam Deola,
Lab Analysis

17:30 - Q&A Session

TEATRO 2 — TECHFOCUS

10:00 - Soliprin, una soluzione all’invercchiamento
cutaneo causato dagli esposomi ambientali — Roberto
Garavaglia, Deimos

10:20 - Alfalfa, un boost di benessere naturale per
ciglia e capelli — Susan Paris, Active Concepts

10:40 - Why are non-invasive Mineral filters (Grase
Fda) have always been the best and only Consumer
Safe UVR Filters? — Alain Saintrond, The Innovation
Company Eico Novachem

11:00 - Blue Biotechnology: The new resource of
Beauty — Gregoire Aldebert, Solabia Group

11:20 - COPY your skin, PASTE into your cosmetic! La
nuova frontiera della Cosmesi Biomimetica — Daniela
Ronchetti, Active Box

11:40 - Idee formulative sviluppate secondo le

tendenze di upcycling, “skinimalism” e “cleanical
beauty”, con ingredienti ottenuti da sottoprodotti
alimentari — Guglielmo Bifulco, Kalichem

12:00 - The Perfect Blend: Enhancing Visual Aspects
& Performance in Rinse- Off Applications with
Wax Dispersion — Nadine Bestges, Btc Chemical
Distribution — A Brand of Basf

12:20 - Seaplex, health and shine for bleached hair —
Marina Jardim, Assessa

12:40 - In vitro sunscreen photostability testing:
detecting instability to correctly predict in vivo sunscreen
performances — Michela Pollastri, Abich - Lifeanalytics
14:00 - Upcycling Sargassum Seaweed for Sustainable
Beauty — August Schelin, Carbonwave

14:20 - New French Organic Antioxidant from Soniam
Organic Garden : Antiox’son leaf mentha piperita (Sog*)
— Hervé Mounaud, Laboratoires Soniam

14:40 - Green Parleam bio-based emollients for light
texture in anhydrous system — Elodie Terracciano,
Rossow

15:00 - The conscious index: an environmental and
societal impact measurment tool — Alexia Dominey,
Expressions Parfumées

15:20 - Plant C Stem Bamboo: A sustainable hair
food with extraordinary outcomes — Jacopo Amari,
Innovacos corp.

15:40 - Well ageing, a social trend that needs to be
tested! — Vincenzo Nobile, Complife Italia

16:00 - Un nuovo collagene vegano per la V-neckline
beauty — Francesco Porrini, LipoTrue

16:20 - Sun Cat JCWO03 La protezione solare del futuro!
— Javier Perez, Bio-Nest

16:40 - Eusolex T-Easy & Eusolex Z — Molto di piu che
una protezione solare — Veronica Testa, Merck

17:00 - Procedure-inspired Beauty — Valéria Camara,
Chemyunion

TEATRO 3 — EMOTIONAL MAKING

10:00 - Profumo e Cosmesi: emozioni e sensorialita
guidano per le professioni del futuro — Beatrice
Balzarotti, Italian Perfumery Institute

10:30 - L’Essenza del Profumo: istanti di arte olfattiva —
Lara e Letizia Farotti, Farotti

11:30 - Il profumo, emozioni e tecnologia in un flacone
— Massimo Novati, Cff

12:00 - The Art of Cosmetics — Matteo Locatelli, Pink
Frogs Cosmetics e Andrea Amari, Ceo Active Box

12:30 - Archetype, Actifragrance — Andrea Amari, Ceo
Active Box; Giorgia Balbis, Active Box; Gloria Aspes,
Creasens

12:50 - QRA

LABFOCUS

10:30 - Ottimizzazione delle materie prime cosmetiche:
il progetto PURE + e la magia del Purephos Alpha —
Annalisa Procida e Alessia Sirtori, Prodotti Gianni
11:30 - Nuovi Claim nel mondo hair care — Salviana
Ullo, Sinerga

12:30 - Formulazione di uno shampoo solido in
compressa — Serena Zanella, Laboratorio Cosmopolita
14:00 - La formula della bellezza nel cinema —
Ludovica Ferrari, Laboratorio Cosmopolita

15:00 - Smooth and Bounce Skin Cream — Francesco
Pellegrino, Univar Solutions

16:00 - Sunshine Pillows — Presented by Luisa Oliva

17:00 - How to easily encapsulate an active ingredient
with Pro-Lipo Neo — Angélique Cormier, Luca Meyer
Cosmetics

iTECH LAB

11:00 - La produzione del Mascara by Robogbo —
Emiliano Taronna, Robogbo (Stand 388)

12:00 - Cosmetics production at the laboratory with
REACTRON RT2: revolutionizing the formulation tools
— Tatiana Avellaneda, Kinematica (LabFocus)

13:00 - Producing Shampoo tablets with Prexima
Tablet Press — Daria Lolli, Ima Active (Stand 563)
14:30 - La produzione del Fondotinta by Robogbo —
Emiliano Taronna, Robogbo (Stand 388)

15:30 - Producing Shampoo tablets with Prexima
Tablet Press — Daria Lolli, Ima Active (Stand 563)
16:30 - La produzione di Slurry by Robogbo — Emiliano
Taronna, Robogbo (Stand 388)

TEATRO 3 — GREEN FOCUS

14:00 - Collaboration: the key to a lower carbon supply
chain — Amy Poulton, Mapic Associate

14:20 - Sustaingredients: Makeup & Eco-Design —
Annalisa Bellucci ed Elena Foglia, Prodotti Gianni

14:40 - Up-cycling beauty and sustainable efficacy —
Andrea Zaniolo, Ashland

15:00 - Produzione a freddo — il modo per risparmiare
energia, tempo e costi — Francesca Moroni, Innospec
Performance Chemicals

15:20 - Sustainable by design: reagire alla rapida
evoluzione del settore cosmetico con un nuovo approccio
di valutazione della sostenibilita aziendale e di prodotto
— Mattia Costamagna, Cosmetica Italia Servizi

15:45 - Tavola Rotonda — Cos’¢ la bellezza sostenibile?

GIOVEDI 23 NOVEMBRE 2023

TEATRO 1 — CONFERENZA SCIENTIFICA

9:30 - Recap- Opening Remarks Conferenza
Scientifica : “La vita di un cosmetico-Dalla Culla alla
Culla” — 25 passi per un solare Perfetto! — Giulio
Fezzardini, H&PC Today, Tekno Scienze Publisher
9:50 - Creme solari: proteggersi e proteggere
la Natura intorno a noi — Cinzia Corinaldesi, Uni
Politecnica delle Marche

10:10 - Filtri solari: discussione aperta a livello
europeo — Andrea Maltagliati, Effci - The European
Federation for Cosmetic Ingredients

10:30 - Scaling-up: come ridurre il gap fra prototipo
e prodotto industriale — Marta Moretti, Unifarco
10:50 - L’Engeenering a supporto della ottimizzazione
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dei prodotti solari — Daniele Marastoni, Marchesini

Group

11:40 - Marketing prodotto finito - Anna Balaguer,
Provital

12:00 - Il ruolo dell’acqua in produzione — Emanuele
Pirovano, Merck Life Science

12:20 - La nuova sfida del testing dei solari —
Vincenzo Nobile, Complife Italia

12:40 - Q&A Session

14:30 - Packaging Cosmetico con polimeri riciclati.
Linee guida per valutazione di rPE-case study —
Marina Camporese e Barbara Moretti, Istituto Italiano
Imballaggio

14:50 - Le nuove frontiere del Marketing: il Marketing
esperienziale — Elisabetta Casale, Cosmetica Liz
15:10 - Il solare perfetto: hai scelto la giusta
protezione? — Monica Borgogno, Mérieux
NutriSciences — Siss

15:30 - Test clinici in vivo e strumentali in vitro per
la valutazione della sicurezza e dell’efficacia dei
prodotti solari — Marta Spampinato, BioBasic

16:20 -Cosmetic Innovation Project Management:
i nuovi ltinerari Cosmetici dedicati a Maria Ferrero
SICC - Elio Mignini, Sicc

16:30 - Round Table: sostenibilita, etichette ed
efficacia

TEATRO 2 — TECHFOCUS

10:00 - Harmonization of sustainability and cosmetic
preservation — Miquel Ramirez Vizcaino, Chemipol SA
10:20 - Changing the standards of photoprotection &
prevention of photoageing — Judit Camargo, Lehvoss
Italia Guest

10:40 - Aurist Ghi, il modificatore reologico naturale
perfetto per ogni tipo di formulazione — Carmine
Genoni, Imcd Italia

11:00 - Protelan line, surfactants for gentle rinse-
off solutions — Alessandra Adduci, Zschimmer &
Schwarz

11:20 - Asgp- Superdispersible Natural Origin Hybrid
Treatment — Melda Lloyd Payne, amita health care
Italia

11:40 - QT-Green — High performance, natural
conditioning agent for haircare — Ivan Carfora,
Connect Chemicals Italia

12:00 - L’ Acqua Pura e I'Industria Cosmetica — Dal
reparto di Formulazione alla Produzione ed infine al
laboratorio Controllo Qualita — Elisa Pesco, Merck
Life Science

12:20 - Utilizzo di pelle umana ex-vivo per valutare
|’effetto della radiazione solare e I'efficacia foto-
protettiva dei cosmetici — Francesca Benato, Symrise
12:40 - The benefits of using a natural, shea-based
emollient ester in cosmetic formulations — Asa Berry,
AAK Personal Care for Huwell Chemicals

14:00 - Se non puoi batterli, unisciti a loro. Imitare le
strategie anti age della natura — Francisco Fernandez
Palacio, Clr Berlin - Inquiaroma

14:20 - Tetrapeptide di derivazione naturale che
offre un effetto lifting simile a quello dei dispositivi
a microcorrente — Susanna Staiano, Lubrizol Life
Science

14:40 - La tecnologia degli Oleosomi: un sistema
sostenibile di incapsulamento e veicolazione — Paolo
Siragusa, Sharon Personal Care

15:00 - Beraca CBA: principio funzionale lenitivo
CBD-like per pelli sensibili — Mirko Troncia, Pharma
Cosm Polli

15:20 - Haircare , a revolution announced with
Natura-Tec SeaRenew — Pascale Goyat, Natura-Tec

TEATRO 3 — JOB ON BEAUTY

9:30 - Coffe time e networking

10:30 - In&0ut nel mondo del lavoro: competenze
e opportunita per le industria della salute e della
bellezza — Silvia Lovagnini, Job On Beauty

11:00 - Beauty In & Qut: il mercato e i lanci 2023 —
Nicola Barbini, Job On Beauty

11:30 - Beauty In&OQut: integrazione e cosmetici per
il benessere della nostra pelle — Sonia Laneri, Dip. di
Farmacia - Universita di Napoli Federico Il

12:00 - Beauty claims: rispetto delle norme e
tutela dei consumatori — Giuseppe Palmiotto,
Assolntegratori

12:30 - Chiusura e saluti

LABFOCUS

10:30 - Make UP Mousse Fourmulation — Manuela
Vettor e Amélie Dormoy, Brenntag

11:30 - Nuovi Claim nel mondo hair care — Salviana
Ullo, Sinerga

12:30 - Sunshine Pillows - Presented by Luisa Oliva
14:00 - Upcycling: la nuova frontiera del cosmetico
sostenibile — Elvio Balagna, Microna

15:00 - Formulating with Ecohance Care PS-3
— Gabriele Polak, Evonik Industries GmbH Filiale
Italiana | Nutrition & Care

iTECH LAB

11:00 - La produzione del Mascara by Robogbo —
Emiliano Taronna, Robogbo (Stand 388)

12:00 - Cosmetics production at the laboratory with
REACTRON® RT2: revolutionizing the formulation
tools — Tatiana Avellaneda, Kinematica

13:00 - Producing Highlighter tablets with Prexima
Tablet Press — Daria Lolli, Ima Active (Stand 563)
14:30 - La produzione del Fondotinta by Robogbo —
Emiliano Taronna, Robogbo (Stand 388)

15:30 - Producing Highlighter tablets with Prexima
Tablet Press — Daria Lolli, Ima Active (Stand 563)

TEATRO 3

14:30 - Mapic TechDay - La filiera cosmetica:
prepararsi alle sfide del futuro — Elisabetta Merlo,
Maurizio Colombo e Beatrice Russo, Mapic; Paola
Granata e Laura Grisai, Federchimica

SEGUE
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CARBOCROM

DANIELA CIGNOLI,
SALES & CUSTOMER MANAGER

SERVIZI
Societa commerciale che opera sul
territorio italiano dal 1949. Rappre-
senta e distribuisce prodotti di diverse
societa, operando in vari settori della
cosmetica, soddisfacendo gran parte
delle esigenze coloristiche del make
up e dello skincare. E distributore uffi-
ciale di Sun Chemical pigmenti orga-
nici, inorganici, ossidi di ferro, perle-
scenti, dispersioni, coloranti naturali,
coloranti solubili Fda; Miyoshi Europe:
pigmenti trattati: talchi, miche, silici,
gelificanti Rheopearl, filtri solari inor-
ganici certificati Fda. Radiant: pig-
menti fluorescenti; Sts: polvere di per-
le; Eytzinger: oro zecchino in polvere
e in scaglie.
AL MAKING COSMETICS
Sun Chemical, pigmenti naturali e
coloranti solubili Fda. Elara Luxe, pig-
menti fluorescenti senza microplasti-
che, di origine vegetale e biodegrada-
bili per cosmetici e cura della persona.
COORDINATE
Stand 313

www.carbocrom.it

ETICHUB

MARIELLA BLEVE,
CEO & FOUNDER

SERVIZI
Testing per la qualita, sicurezza ed ef-
ficacia del prodotto e dell’ingrediente
cosmetico, consulenza tecnica, rego-
latoria e formativa, sviluppo ingredien-
te e prodotto.
AL MAKING COSMETICS
Nuovi protocolli di valutazione di effi-
cacia cosmetica skincare, haircare e
nailcare, strategie di testing per pro-
dotti con protezione solare, sviluppo
di ingredienti di upcycling e supporto
nella valutazione di sostenibilita di in-
grediente e prodotto.
COORDINATE
Stand 627

www.etichub.it

ESPERIS

ANDREA MANGIACAVALLI,
MANAGING DIRECTOR

SERVIZI
Produttori e fornitori di materie prime
cosmetiche (oli essenziali, oli vegetali,
estratti vegetali, fragranze, sostanze
funzionali, acque distillate, aromi).
AL MAKING COSMETICS
Blend aromaterapici di oli essenziali
sviluppati secondo il trend della bel-
lezza olistica ed emozionale.
COORDINATE
Stand 326

www.esperis.it

EUROSYN

ALESSANDRO FOSSATI,
BUSINESS MANAGER DETERGENTS
PERSONAL CARE AND FORMULATORS

SERVIZI
Dal 1983 Eurosyn € impegnata nella di-
stribuzione di specialita chimiche. Gra-
zie alla stretta collaborazione con alcuni
dei principali produttori di materie prime
a livello mondiale, il portafoglio prodot-
ti & in grado di fornire soluzioni tecni-
camente avanzate ai clienti di specifici
settori applicativi. Il compito di Eurosyn
non si limita pero alla sola distribuzione;
I'azienda, grazie al proprio laboratorio e
alla struttura di Capralba, offre ai pro-
pri clienti supporto tecnico, legislativo
e una capillare copertura logistica del
territorio.
AL MAKING COSMETICS
Eurosyn e orgogliosa di presentare un
nuovo principio attivo del suo partner:
Innovacos. Plant C Stem Bamboo, &
un prodotto basato su una coltura di
cellule staminali di germogli di Phyl-
lostachys pubescens, per rafforzare i
capelli e ridurne la caduta. Grazie a
uno specifico know-how tecnologi-
co, Innovacos estrae selettivamente
il contenuto del vacuolo delle cellule
staminali vegetali.
COORDINATE
Stand 545

www.eurosyn.it

SEPPIC ITALIA

MICOL VERLATO,
MARKETING EXECUTIVE
SOUTHERN EUROPE

SERVIZI
Materie prime per prodotti cosmetici,
nutraceutici e farmaceutici.
AL MAKING COSMETICS
Nuovi ingredienti: Sagacious, un attivo
biomimetico anti-cedimento che agi-
sce sulle pieghe nasolabiali marcate e
la fermezza della pelle; Sepibliss Feel,
un attivo che favorisce il benessere di
pelle e mente, con un’azione cutanea
anti-stress simile all’agopuntura e che
protegge le molecole della felicita; Se-
pilife G305, un polimero ibrido, che
raccoglie |'eredita del Sepigel 305 ma
con maggiore naturalita.
COORDINATE
Stand 630

www.seppic.com

PROCHIMICA
NOVARESE

FABIO PELLEGRI,
BUSINESS MANAGER PERSONAL CARE

SERVIZI
Ricerca, produzione e commercializ-
zazione di ingredienti sostenibili per
I'industria cosmetica. Produzione di
esteri di origine naturale sicuri, effica-
ci e in linea con i piu recenti trend di
mercato. Sviluppo di esteri del Poli-
glicerolo da fonti rinnovabili. Studio di
miscele multifunzionali con proprieta
emulsionanti, emollienti, detergenti e
solubilizzanti. Supporto formulativo
per lo sviluppo di moderni prodotti
per la cura personale che migliorano
la bellezza della pelle e dei capelli ri-
spettando il pianeta.
AL MAKING COSMETICS
Due nuove formulazioni personal care
Peg-free e Sles-free ad elevato Indice
di Naturalita a base dei nostri esteri
del poliglicerolo Novacos Pg4 C/C e
Novacos Pg4 Co interamente di ori-
gine vegetale. Schede tecniche e for-
mulazioni con relativi campioni dimo-
strativi saranno disponibili allo stand.
COORDINATE
Stand 527
www.prochimicanovarese.it

JOB ON BEAUTY

SILVIA LOVAGNINI,
CEO

SERVIZI
Ricerca e selezione del personale,
formazione, Hr counseling, skill map-
ping, outplacement, dedicati esclusi-
vamente per le industrie beauty&he-
althcare.
AL MAKING COSMETICS
Allo stand € possibile incontrare
esperti Hr per un confronto e suppor-
to su ogni singola esigenza. Per chi e
alla ricerca di nuove opportunita pro-
fessionali & possibile anche sostene-
re un colloquio conoscitivo. Saranno
inoltre presentati i nuovi progetti di
recruitment e formazione nell’ottica
di valorizzare il capitale umano, vero
motore di ogni azienda, che va curato
e valorizzato.
COORDINATE
Stand 663

www.jobonbeauty.com

RUN TIME
SOLUTIONS

MARIO BARONE,
CEO E FOUNDER -
ESPERTO DI TRASFORMAZIONE DIGITALE

SERVIZI
Run Time Solutions propone da oltre
25 anni soluzioni personalizzate per
innovare il core business e digitalizzare
tutte le fasi produttive e distributive delle
piccole e medie imprese, offrendo una
Suite di applicazioni a 360 gradi per tra-
sformare ogni Pmi in ottica 4.0.
AL MAKING COSMETICS
In fiera presenteremo il software gestio-
nale Sap Business One, verticalizzato
per il settore chimico-cosmetico. Ideale
per le aziende di produzione e distribu-
zione di questo settore che necessita-
no di integrare il business, aumentare la
tracciabilita dei prodotti, gestire effica-
cemente costi, tempo e risorse.
COORDINATE
Stand 733

www.runtime.it

ACTIVE BOX

ANDREA AMARI,
CEO

SERVIZI OFFERTI

Distribuzione principi attivi ed ingre-
dienti per il Personal Care

AL MAKING COSMETICS

Active Box propone un’ampia gamma
di sofisticati ingredienti multi-tasking
capaci di rispondere ad ogni esigen-
za, per un connubio di bellezza e
trattamento. Nuove tendenze e con-
fini fluidi del beauty che affermano
I’expertise dell’azienda nel saper anti-
cipare, supportare e sviluppare I'inno-
vazione e le performance con tecno-
logie esclusive.

COORDINATE
Stand 524
www.activebox.it

GALE&COSM
=

ALFREDO RADICE,
MANAGING DIRECTOR

SERVIZI
Commercializzazione e produzione di
materie prime, specialities e comodi-
ties. Laboratorio formulativo interno,
supporto clienti. Laboratorio esterno
di proprieta per ricerca e sviluppo di
nuove materie prime e corsi di aggior-
namento formulativo. Produzione di
bava di lumaca direttamente da pro-
prio plant in Toscana.
AL MAKING COSMETICS
Principi attivi dalle aziende rappresen-
tate in esclusiva per I'ltalia. La nostra
societa e inoltre presente in 20 paesi
nel mondo con distributori esclusivi
per le materie prime prodotte da noi
in Italia e commercializzate all’estero.
COORDINATE
Stand 322

www.galecosm.com

FARAVELLI COSMETIC
DIVISION
SERVIZI
Distribuzione di ingredienti e materie
prime per i settori cosmetico, nutra-
ceutico, farmaceutico, alimentare,
chimico. Faravelli accompagna con
competenza globale e sensibilita lo-
cale i partner verso scelte innovative,
per formulare il futuro con ingredienti
e soluzioni affidabili e sostenibili. La
Divisione Cosmetica lavora in collabo-
razione con produttori internazionali
di materie prime cosmetiche di altissi-
ma qualita. E vanta un laboratorio ap-
plicativo interno, luogo dove nasco-
no e prendono forma idee e formule
pensate per anticipare e soddisfare le
richieste dei consumatori di oggi e di
domani.
COORDINATE
Stand 650

www.faravelli.it

BREGAGLIO

SERVIZI

Societa che lavora per [l'industria
cosmetica e farmaceutica per la di-
stribuzione di materie prime quali
emulsionanti, emollienti, conservanti,
addensanti, tensioattivi, silici, cere,
principi attivi e pigmenti.

COORDINATE

Stand 344

www.bregaglio.eu

GROLMAN

SERVIZI

Il Gruppo Grolman gestisce un'atti-
vita di distribuzione internazionale di
specialitd chimiche. E composto da
singole sedi commerciali dislocate
in tutti i paesi europei, Turchia e Ma-
ghreb, ciascuna supportata da perso-
nale tecnicamente preparato, team di
assistenza clienti e magazzini locali. |l
Gruppo, guidato dalla quinta genera-
zione della famiglia Grolman, & di pro-
prieta privata sin dalla sua fondazione
nel 1855. La chiave del suo successo
¢ stata la dedizione e I'impegno a co-
struire un'organizzazione efficiente e
focalizzata sulle esigenze dei clienti.
COORDINATE

Stand 318

www.grolman-group.com

AAKON POLICHIMICA

SERVIZI

Da oltre 30 anni Aakon Polichimica
opera nel settore della distribuzione
di materie prime e specialita chimiche
in collaborazione con i principali pro-
duttori internazionali. La cosmetica
€ uno dei pilastri aziendali. Un punto
di riferimento per la scelta di materie
prime innovative: conservanti, ma-
schere, cere, esfolianti, polveri micro-
nizzate, polimeri, oli vegetali, argille
colorate, coloranti e pigmenti. Molte
delle materie prime sono certificate
Ecocert-Cosmos- Ecolabel. L offer-
ta per i clienti: supporto regolatorio,
formulativo e marketing. La presenza
sul territorio di due magazzini di stoc-
caggio merce permette di garantire un
eccellente servizio di fornitura, rapidi-
ta e flessibilita.

COORDINATE

STAND 520

www.aakon.it

CARLO SESSA

SERVIZI

’azienda Carlo Sessa ¢ dedicata alla
commercializzazione di piante medi-
cinali e principi attivi farmaceutici di
alta qualita. Diversifica la propria atti-
vita nel settore cosmetico e promuo-
ve ingredienti funzionali e specialita
a elevato contenuto tecnologico nei
settori make up, skin care e prodotti
per capelli.

COORDINATE

Stand 316

www.carlosessa.it

HUWELL CHEMICALS

SERVIZI

Distribuzione di materie prime per
I'industria cosmetica e farmaceuti-
ca, produzione di polveri decoloranti
per capelli e coloranti tricologici. Con
un’importante esperienza nel settore
cosmetico, Huwell Chemicals van-
ta un’ampia rete di contatti, costrui-
ta grazie al vasto know-how, all’alta
qualita dei suoi prodotti e servizi, e ai
suoi molteplici partner internazionali.
Grazie al suo costante impegno nella
ricerca e nelle nuove tecnologie I'a-
zienda garantisce prodotti innovativi,
disegnati sulle esigenze specifiche dei
clienti.

COORDINATE

Stand 539

www.huwell.it

AMITA HEALTH CARE

ITALIA

SERVIZI

Distribuzione di ingredienti innovativi

e sostenibili per i mercati della cura

della persona, della nutrizione e della

farmaceutica. Sviluppo di ingredienti

di alto profilo tecnologico, formulazio-

ni e concept in&out. Partnership per

sviluppare prodotti unici.

COORDINATE

STAND 634

www.amitahc.com

EUROTRADING

SERVIZI

Da oltre 25 anni Eurotrading distribui-
sce in Italia materie prime per il setto-
re personal care e affianca il cliente in
tutte le fasi dello sviluppo del proget-
to: dalla selezione delle materie prime,
alla formulazione, fino all'assistenza
post-vendita. Il team tecnico offre un
servizio di supporto formulativo e nor-
mativo, mentre la divisione fragranze
assiste il cliente nella scelta della pro-
posta olfattiva piu adatta.
COORDINATE

Stand 376

www.eurotradingonline.it

INDUSTRIA CHIMICA
PANZERI

SERVIZI
L'azienda privata Industria Chimica
Panzeri nasce come attivita artigia-
nale e di commercio di prodotti nel
settore della detergenza, dal 1927.
Oggi trova una stabile collocazione
nel panorama della chimica italiana,
in particolare dei tensioattivi non-io-
nici e degli intermedi per i settori
tessile, conciario, della detergenza
e del building, della polimerizzazione
in emulsione, delle materie plastiche
e del metal-working, dell’agrochemi-
cals, del car washing, della galvanica
e della gomma, del fine-chemicals e
del personal care, e soprattutto degli
intermedi tailor made e blends di base
per il settore cosmetico, tricologico e
dell’hair care.
COORDINATE
Stand 221

www.chimicapanzeri.it
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INQUIAROMA

SERVIZI

Societa di distribuzione di specialita,
ingredienti attivi e prodotti naturali con
un alto valore funzionale che fornisce
per I'industria cosmetica. Filliale del-
la ditta Inquiaroma S.A con piu di 50
anni di esperienza nel mondo degli
attivi cosmetici, rappresenta CLR-
Chemisches Laboratorium Dr. Kurt
Richter in ltalia. Supporto scientifico
e tecnico, idee, concetti e consigli su
progetti specifici per soddisfare ogni
tipo di richiesta. Proposta di formula-
zioni personalizzate adattate al clien-
te, in linea con le attuali tendenze di
mercato grazie al laboratorio di appli-
cazione cosmetica. Il team di esperti
garantisce qualita, impegno costante
per lo sviluppo sostenibile.
COORDINATE

Stand 368

www.inquiaroma.it

CRODA ITALIANA

SERVIZI

Croda Personal Care lavora fianco a
fianco dei propri clienti per soddisfare
le esigenze in continua evoluzione dei
consumatori. Crea prodotti innovativi,
con un impegno costante per la so-
stenibilita e la responsabilita sociale,
attraverso iniziative come I'uso dell’o-
lio di palma sostenibile certificato e di
materie prime rinnovabili. La grande
esperienza nella formulazione, nel
fornire prove a supporto dei claim di
prodotto, nell'analisi del mercato e
nel supporto normativo, permette ai
clienti un vantaggio competitivo per
lo sviluppo di prodotti di successo.
Parte di un network globale, Croda
Personal Care offre un ampio e di-
versificato portafoglio prodotti, tra cui
una gamma vastissima di ingredienti
naturali vegetali (Crodarom e Alban
Muller) e una linea completa di attivi
skin care (Sederma).

COORDINATE

STAND 615

www.crodapersonalcare.com

LAMBERTI

SERVIZI

Grazie alle consolidate piattaforme
tecnologiche, Lamberti Personal Care
€ pienamente impegnata a soddisfare
le esigenze dei consumatori con in-
gredienti performanti e di alta qualita.
Lavorando al fianco dei clienti e com-
binando le esperienze reciproche, svi-
luppa materie prime rivoluzionarie con
un servizio su misura.

COORDINATE

Stand 116

www.personalcare.lamberti.com

PHARMA COSM POLLI

SERVIZI

Distribuzione materie prime e princi-
pi funzionali per la cosmesi dal 1995.
Pharma Cosm Polli porta in Italia
I’eccellenza estera. Dai frutti della fo-
resta amazzonica ai derivati del riso
dell’estremo oriente passando per
una ricerca scientifica e tecnologica
europea di altissimo livello. Pcp € in
grado di fornire emulsionanti, oli, ac-
que cosmetiche ma anche delivery
system altamente performanti fino ai
piu svariati principi funzionali e molto
altro. Grazie a una copertura comple-
ta del territorio italiano con agenti di
vendita dedicati e un supporto for-
mulativo personalizzato Pcp riesce a
dare forma a ogni necessita.
COORDINATE

Stand 521

www.pharmacosmpolli.com

METTLER TOLEDO

SERVIZI

Produzione e distribuzione di stru-
menti di precisione per il laboratorio,
I'industria e il retail. | nostri strumenti
vengono utilizzati nella ricerca e svi-
luppo di nuovi farmaci e composti chi-
mici e nei laboratori di controllo qua-
lita dei settori farmaceutico, chimico,
alimentare e cosmetico. Le nostre
soluzioni coprono tutte le fasi del pro-
cesso di produzione, dal ricevimento
delle materie prime al controllo di pro-
cesso in linea e dall'ispezione degli
imballaggi alla logistica e spedizione.
COORDINATE

Stand 556

www.mt.com

NSW TOSCANA
TRADING

SERVIZI
Impresa specializzata nella commer-
cializzazione di risorse naturali. Im-
portazione e distribuzione di caseine
e colofonie, resine e cere naturali.
Produttori selezionati sulla base della
qualita dei prodotti, della documenta-
zione e della continuita nella fornitura.
COORDINATE
Stand 365

www.toscanatrading.it

RES PHARMA

SERVIZI

Da 60 anni Res Pharma seleziona con
cura i migliori ingredienti che sono
alla base di prodotti di successo nei
settori dell’industria cosmetica, far-
maceutica, alimentare e nutraceutica
avvalendosi di prestigiosi partner in-
ternazionali.

COORDINATE

STAND 333

www.respharma.com

VYTRUS BIOTECH

SERVIZI

Principi attivi per skincare e haircare
a base di biotecnologie vegetali. Un
nuovo paradigma di cosmetici effica-
ci, 100% naturali e sostenibili.
COORDINATE

Stand 393

www.vytrus.com

BIO BASIC EUROPE

SERVIZI

Test di laboratorio, ricerca clinica, as-
sistenza regolatoria per le aziende che
commercializzano prodotti cosmetici,
dispositivi medici, integratori alimen-
tari e sostanze chimiche nel mercato
globale.

COORDINATE

STAND 340

www.biobasiceurope.it

ABICH - LIFEANALYTICS

SERVIZI

Test e analisi, ricerca e sviluppo,
consulenza. Test clinici, test in vitro,
analisi chimiche e microbiologiche,
consulenza regolatoria e tossicologi-
ca, formazione. Cosmetici, dispositivi
medici, Pmc, Biocidi, materie prime e
principi attivi.

COORDINATE

STAND 114

www.abich.it

MILANO COLORI

SERVIZI

Societa di distribuzione di specia-
lita chimiche e materie prime. Tra le
materie prime in gamma applicabili al
settore della cosmetica decorativa,
personal care e skincare: coloranti e
pigmenti perlescenti e organici, polve-
ri, additivi, filtri solari, filmogeni, agenti
sospendenti, siliconi, testurizzanti e
materie prime chimiche di base.
COORDINATE

Stand 386

www.milano-colori.com

SAFIC ALCAN ITALIA

SERVIZI

Distribuzione di un vasto range di ma-
terie prime per I'industria cosmetica e
non solo.

COORDINATE

STAND 334

www.safic-alcan.it

VARIATI

SERVIZI

Dal 1926 fornitori internazionali e di-
stributori in Italia di materie prime
naturali e biotecnologiche nel settore
cosmetico e degli integratori nutrizio-
nali.

COORDINATE

Stand 393

www.variati.it

CONNECT CHEMICALS

ITALIA
SERVIZI

Connect Chemicals & produttore e
distributore di specialita chimiche e
prodotti taylor made a livello mondia-
le. Il gruppo, con head quarter in Ger-
mania, vanta uffici in Italia, Francia,
Olanda, Uk, Turchia, Usa, Brasile In-
dia e Cina. Attraverso la collaborazio-
ne con svariati partner internazionali,
Connect Chemicals offre una varieta
di soluzioni per tutti i clienti del setto-
re cosmetico. Negli ultimi anni il focus
del gruppo si € orientato verso il set-
tore cosmetico per sviluppare soluzio-
ni green derivate da una chimica so-
stenibile a basso impatto ambientale.
COORDINATE

STAND 616

www.connectchemicals.com

FINE

REAL
TECHNIQUES

% | PRIMI IN CLASSIFICA .
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#1 nel Regno Unito e #2 negli Stati Uniti
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sono un assoluto must have per tutti.
Dati Nielsen del 23/05/2023

nca Srl
ca.biz



GUIDA BUYER

SPECIALE
MAN CARE

Il mercato cosmetico italiano sta cambiando. Se prima era raro trovare
prodotti beauty specifici per 'uomo, oggi non ¢ piu cosi. L’'uomo vuole
curare il proprio aspetto fisico, e richiede prodotti che gli permettano
di combattere il passare del tempo, ma anche di essere piu bello e
curato. Il Rapporto annuale 2023 di Cosmetica Italia, infatti, traccia
un andamento dei consumi dei
Nel 2022, secondo i dati, sono state registrate nuove abitudini di
acquisto e di consumo, che hanno generato un valore di 11.458 milioni di

cosmetici davvero interessante.

euro, con una crescita di 8,5 punti percentuali rispetto al 2021. Per la fine

del 2023, invece, le stime proiettano una chiusura del mercato cosmetico
pari a +6,3%, che verosimilmente continuera a esistere anche nel 2024.
Pit nello specifico, gli uomini sono particolarmente attenti ai prodotti per l'igiene
del corpo (consumi stimati per una quota del 19,1%), alle referenze per I'igiene orale
(15,5%), ma anche a quelle per la cura dei capelli e del cuoio capelluto (15,3%) e per
il corpo in generale (15,1%). Cosi nascono creme viso idratanti e anti-age, ma anche
balsami dopobarba idratanti, prodotti per eliminare i punti neri, sieri leviganti e
tanto altro ancora. Nelle pagine seguenti, alcune delle proposte delle aziende.

ALTROMERCATO

CREMA VISO UOMO IDRATANTE &
ANTI-AGE - VETIVER E
PEPE NERO - BIO

www.altromercato.it

Crema viso bio dalla formulazione innovativa stu-
diata per la pelle maschile. Con vetiver, pepe nero e
guarana. ldrata e nutre la pelle grazie agli estratti di
burro di cacao e aloe vera, rilascia gli attivi antiossi-
danti dell’olio di argan, contrasta I'invecchiamento
cutaneo con I'acido ialuronico vegetale, tonifica at-
traverso I'estratto di guarana.

Materie prime principali: Acido ialuronico, olio
biologico di Argan, olio essenziale di Pepe nero.
Formato e confezionamento: Flacone in vetro con
dosatore e astuccio in carta Fsc. 50 ml.

Pao:12 mesi.

Certificazioni: Natrue - organic cosmetics, Wfto
(World fair trade organization).

HYALURONIC AGE
DEFENCE

www.arvalcosmetici.com
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Crema antirughe intensiva arricchita con burro di kari-
té, olio di jojoba, pantenolo o provitamina B5 e acido
ialuronico. Questa combinazione idrata, nutre e pro-
tegge la pelle dall'invecchiamento cutaneo, lascian-
dola morbida, liscia e levigata. Il burro di karité, I'olio
di jojoba e I'olio di mandorle dolci nutrono e rafforzano
la barriera cutanea. Il pantenolo idrata e I'acido ialuro-
nico aiuta a mantenere l'idratazione a lungo termine
e dona un aspetto giovane e radioso. Utilizzata tutti i
giorni, la crema aiuta a prevenire e ridurre la comparsa
di rughe e linee d’espressione del viso per una pelle
idratata, liscia e rigenerata.

Materie prime principali: Burro di karité, olio di jojo-
ba, pantenolo o provitamina B5 e acido ialuronico.
Formato e confezionamento: Vaso, 50 ml.

Pao: 12 mesi.

UOMO ACTIVE
L’ERBORISTICA

www.athenas.it - www.erboristica.com

Tre nuove referenze vanno ad ampliare la linea Uomo
Active: crema viso, balsamo dopobarba e shampoo
doccia. Tre nuovi prodotti arricchiti con nuovi princi-
pi attivi e formulazioni con azione rivitalizzante e pro-
tettiva. La crema viso, con estratto di caffe verde e
vitamin complex, &€ ideale per la pelle spenta e stres-
sata. Il balsamo dopobarba & privo di alcool e contie-
ne estratto di pepe di Sichuan e vitamin complex. Lo
shampoo doccia, grazie a caffeina e vitamin complex,
svolge un’azione stimolante rivitalizzante.

Materie prime principali: Caffe verde, vitamin com-
plex, estratto di pepe di Sichuan, pantenolo.
Formato e confezionamento: Crema viso airless 30
ml in astuccio. Balsamo dopobarba 100 ml tubetto
astucciato. Shampoo doccia 200 ml tubetto.

Shelf life: 24 mesi.

Pao: 12 mesi.

Certificazioni: Plant Based da Bioagricer.

A&D - MATT BIOFFICINA TOSCANA CONTER

ADDOMINALI SCOLPITI CREMA
INTENSIVA TONIFICANTE

www.matt.it

ADDOMINALI
SCOLPITI

EATEARRNTES INTHMEAG
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Per trattare efficacemente gli inestetismi di grasso
localizzato nella fascia addominale e migliorare la
silhouette, dai laboratori di ricerca Matt nasce la cre-
ma intensiva Addominali Scolpiti con abdo dual-com-
plex specificamente formulata per agire sul grasso
localizzato dell’addome scolpendo e rimodellando le
zone trattate. Contiene un mix di principi attivi naturali
a base di Capsico, Garcinia e Citrus aurantium, che
svolge una duplice azione a livello locale: tonificante
grazie all’estratto di Capsico che stimola il microcirco-
lo aiutando il recupero di tonicita dei tessuti; I'estratto
di Garcinia e di Citrus aurantium favoriscono invece la
conversione in energia dei grassi accumulati.

Materie prime principali: Principi attivi naturali a
base di Capsico, Garcinia e Citrus Aurantium.
Formato e confezionamento: 200 ml.

Pao: 12 mesi.

IDEA TOSCANA

PRIMO SOFFIO - ELEGANTE
BREZZA TOSCANA

www.ideatoscana.it

-J.h
.

Primo Soffio & una linea che si compone di due refe-
renze. L'Eau de toilette con note di testa agrumate
e floreali che si uniscono a toni speziati e freschi di
note marine su un fondo di muschio e legni medi-
terranei. La Crema idratante anti-age Primo Soffio
nasce per prendersi cura della pelle e del benessere
dell'uomo. Questa nuova linea rispetta e protegge
la pelle maschile. | risultati sono visibili in breve tem-
po: la pelle sara subito liscia, luminosa e piu giova-
ne, donando un aspetto sano ed energico.

Materie prime principali: Per la Crema idratante
anti-age: acido ialuronico, ginseng e caffe.
Formato e confezionamento: Eau de Toilette: 100
ml - 3.4 FL.OZ. Moisturizing anti-age cream: 50 ml|
-1.7 FL.OZ

Pao: Eau de Toilette: 36 mesi. Moisturizing anti-age
cream: 12 mesi.

CREMA ANTIOSSIDANTE
DOPOBARBA

www.biofficinatoscana.com

e T

Una crema dopobarba dall’azione idratante grazie alla
combinazione tra estratto bio di elicriso toscano con
proprieta protettive e lenitive, sinergia antiossidante
Uviox-Oleox e olio di oliva bio. Non contiene alcool e
svolge una buona azione post-rasatura.

Materie prime principali: Elicriso bio dell’'isola d’elba,
Uviox (bioliquefatto da vinacce), Oleox (bioliquefatto
da acque di vegetazione), olio bio di oliva, Vitamina E.
Formato e confezionamento: Airless, 50ml.

Shelf life: 30 mesi.

Pao: 6 mesi.

Certificazioni: Aiab, Lav-dalla parte degli animali.

LA NORDICA

DETERGENTE SOLIDO UOMO 3
IN1-TOTAL BODY (CORPO-
CAPELLI-VISO/BARBA)

www.whitecastle.it

Pratico detergente solido per pelle, capelli e barba.
In un unico gesto rende la pelle del corpo e del viso
morbida e liscia, e capelli e barba luminosi e soffici.
Realizzato con uso di acqua ridotto al minimo, rifiu-
ti ridotti e meno inquinamento. Pack in cartoncino
ottenuto da piantagioni gestite in modo ecologica-
mente corretto.

Materie prime principali: aloe, burro di karité,
acido ialuronico, proteine dell’avena che nutrono e
idratano la pelle e un principio attivo naturale da
fonte rinnovabile per capelli sani e luminosi.
Formato e confezionamento: 70 g.

Pao: 6 mesi.

DEPILZERO UOMO - CREMA
DEPILATORIA CORPO

www.depilzeronline.it

Specificatamente studiata per 'uomo & adatta a
tutti i tipi di pelle, elimina il pelo lasciando la pelle
liscia e morbida. Linnovativa formula con Hidra+
Complex in sinergia con I'aloe vera, dalle note pro-
prieta idratanti e lenitive, protegge la pelle idratan-
dola.

Formato e confezionamento: 200 ml.

Shelf life: 36 mesi.

Pao: 6 mesi.

LA SAPONARIA

CREMA-GEL VISO UOMO
ANTI-AGE

www.lasaponaria.it

Una crema viso biologica studiata per idratare in-
tensamente e combattere i segni del tempo e della
fatica. Questo gel anti-age e caratterizzato da una
texture leggera a rapido assorbimento e una formu-
la esclusiva a base di acido ialuronico e phytoreti-
nolo che aiuta a stimolare la produzione di collage-
ne e il rinnovamento cellulare. Prodotto arricchito
con caffeina dall’azione stimolante e Cbd, un po-
tente estratto della cannabis sativa noto per le sue
proprieta antiossidanti e riequilibranti.

Materie prime principali: Cbd o cannabidiolo (sebo
regolatore e lenitivo), acido ialuronico (anti-age, idra-
tante e rimpolpante), phytoretinolo (anti-age, rige-
nerante e liftante), caffeina (calmante, antiossidante,
energizzante).

Formato e confezionamento: 50 ml. Il flacone e il
tappo sono realizzati in plastica riciclata mentre I'e-
rogatore € in plastica riciclata re-bottle, ossia plastica
riciclata post consumo.

Shelf life: 30 mesi.

Pao: 6 mesi.

Certificazioni: Cosmetico biologico controllato e cer-
tificato da Ccpb.

SEGUE
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FIGARO SHAMPOO
ANTIGIALLO 250ML

www.milmil.it

SAUBER MEN
SHOWER GEL

www.sauber.it

Shampoo dall’azione cromatica che
contrasta i riflessi indesiderati dei capel-
li bianchi e grigi neutralizzando i riflessi
giallo — arancio. E adatto sia per i capelli
che per la barba.

Dimensioni e confezionamento: fla-
cone 250 ml.

La linea Shower Gel Men ¢& studiata per
garantire tre azioni in un unico prodotto.
Delicato sulla pelle, grazie alla tecnolo-
gia Odor Control rimuove i cattivi odori
e deterge corpo, viso e parti intime.

Formato e confezionamento: 200 ml.

DOPOBARBA UOMO
LENITIVO BISOUBIO

www.bisoubio.com

:

Dopobarba uomo dalla texture in gel e
dall’assorbimento veloce, idratante e le-
nitivo che si applica velocemente grazie
al pratico erogatore, aiuta la pelle a con-
trastare le irritazioni dopo la rasatura.
Materie prime principali: Acido ialuro-
nico, menta e mentolo, calendula, ecc.
Formato e confezionamento: 100 ml.
Pao: 6 mesi.

FACE SERUM
FOR MAN

www.beonmelab.com

Questo siero viso ha una texture leggera
a base di ingredienti biologici e naturali.
Ha un finish leggero in quanto si assorbe
rapidamente e lascia la pelle rinfrescata,
levigata, compatta e tonica.

Materie prime principali: Contiene una
miscela di gel d’aloe bio e acido ialuronico,
e olio essenziale di rosmarino.

Formato e confezionamento: 30 ml.
Pack primario in plastica 100% riciclabile.
E privo di pack secondario.

Pao: 6 mesi dopo l'apertura. La durata
dopo I'apertura della confezione si riferi-
sce al prodotto correttamente conservato
e usato.

Certificazioni: Ecocert Organic Cosmetic.

SCALP PRE-SHAMPOO
ZERO STRESS

www.alamaprofessional.com

Il trattamento Pre-Shampoo Zero Stress
rappresenta un passo importante nella
cura del cuoio capelluto e nella preven-
zione dell'insorgenza di problematiche
cutanee. Grazie al complesso Balance
Technology, un concentrato di oli essen-
ziali tra cui tea tree, arnica, rosmarino,
lavanda, eucalipto, salvia, camomilla e
bergamotto, ha un’azione detossinante e
purificante, che riattiva il metabolismo e
la micro-circolazione cutanea e riequilibra
il film idrolipidico, donando vitalita a cute
e capelli. Una soluzione delicata pensata
per tutte le tipologie di pelle. Ideale per il
cambio di stagione, contrasta le impurita
derivanti dal cambiamento delle condizio-
ni climatiche e ambientali.

Materie prime principali: 99% di ingre-
dienti naturali, 0% di solfati, siliconi, SLS/
SLES, coloranti e paraffina.

Formato: 100 ml.

Pao: 12 mesi.

Certificazioni: Ingredienti di origine natu-
rale % basata su ISO 16128.

AFTER-SHAVE BALM
VETYVER SPLASH

www.floid.com

Il balsamo dopo barba Floid favorisce
la naturale normalizzazione della pelle,
ripristinando le condizioni ottimali del
mantello idrolipidico dopo la rasatura
grazie ai suoi ingredienti naturali.
Materie prime principali: Allantoina, gli-
cerina e succo di aloe, oli vegetali di riso
e sesamo, amido di riso.

Formato e confezionamento: 100 ml.
Shelf life: 36 mesi.

Pao: 12 mesi.

Certificazioni: Eac.

VELVE

www.bec-natura.com

VELVE

bEii DOP) SARATL A
BEFILAF

Crema lenitiva dopo rasatura e depila-
zione lenisce la pelle irritata, arrossata e
screpolata dopo trattamenti depilatori o
di rasatura. Allevia la sensazione di bru-
ciore e contrasta la perdita di elasticita
dell’epidermide. Con vitamina E pura.
Senza alcol. Nickel tested.

Formato e confezionamento: flacone,
75 ml.

Pao: 18 mesi.

Certificazioni: Vegan, Qualita Vegeta-
riana, made in Italy.

OFFICINA NATURAE

DETERGENTE BARBA E
VISO SOLIDO N°04 - CO.SO.
MEN’S COLLECTION

www.officinanaturae.com

Detergente solido specifico per mante-
nere la barba pulita e farla crescere folta
e sana. Elimina I'odore sgradevole della
barba che si pud avvertire ogni tanto,
dovuto a polvere, smog, fumo, alimenta-
zione, sudore e al continuo contatto con
le mani. La detersione profonda elimina
|’eccesso di sebo, mantenendo inalterato
I’equilibrio della pelle, evitando prurito e
forfora. Il profumo connotato da fragranze
legnose e speziate, € di origine naturale.
Materie prime principali: Burro di man-
go, estratto di uva rossa biologica, polife-
noli, estratto di arancio amaro, carbone
e indaco.

Formato e confezionamento: 40 g - va-
setto in alluminio 100% riciclato e ricicla-
bile e astuccio in cartoncino Fsc.

Shelf life: 30 mesi.

Pao: 6 mesi.

Certificazioni: Cosmos Natural, vegan,
nickel tested, made in Italy.
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~ GLI STANDARD
QUALITATIVI
PIU ALTI'PERTE E
PER IL NOSTRO
PIANETA:

« CATRICE vuole essere fonte di ispirazione per
_ chi mostra un late curioso, coraggioso, fiducioso
e sono gli italiani - invogliando
creare la propria magia attraverso il
) p. L'obiettivo & dare a tutti la possibilita

: - ' 'dif@sare, provare qualsiasi tipo di look, qualsiasi
. colore e qualsiasi tendenza che possa incuriosire.
Ecce pefché e cosi importante per CATRICE man-

) / | " teneré una gualitér sempre alta e prezzi sempre

— proprio

bassi. In gdesto modo, ognuno avrd la possibilita

di esprimersi'liberamente, a proprio piacimen-
v to. | nostri prodotti sono 100% cruelty free, nel
rispetto della legislazione europea e della
certificazione PETA. Sono 100% vegan*. 100%
privi di particelle microplastiche. 100% a favore
della clean beauty.

*Attualmente il 100% dei prodotti CATRICE & esclusivamente realizzato
con ingredienti vegani, ma potrebbero ancora esserci alcuni prodotti in
distribuziene che non rispettono questo standard. Durante questa fase
di tronsizione, & possibile prendere visione della lista degli ingredienti
consultande il nostro sita.

[ IT'S NOT MAGIC.
IT'S MAKEUP.

os RE VI E N, PIU DI 250 PRODOTTI. 50% DI
I I RINNOVAMENTO GAMMA
——— i » OGNI ANNO.
TTO ADE
i;_'*_ -_':;_ . . ... A
\ .

emgll°5°' W'ﬂ“hﬁ ﬁ‘ﬂgl‘ﬂ---e Abbiamo interessanti soluzioni espositive

: -messlblle. /4 8/ | e strctordm-am prodoi.tl in cssor’rlmentg Ty 2 . i &

E ideali per il mercato italiano. Se vuoi o ome Y Eage 300K FOLLOWER
- Siamo sinceri, |'aftuale situazione economica non & esattamen- QATRICE garantisce un muke-up di altissima qualita ma alle .. saperne di pil e scoprire come CATRICE ' , )=, s R - INTERNAZIONALI
M *‘f ile. | prezzi continuano a salire ed & sempre piv difficile stesso tempo _qccgssnblle E possibile trovare CATRICE in 61 Paesi puo offrire ulteriore magia al tuo beauty i 8 IRIEIEY (S, PETT P - + 9.3M LIKES

. e X qurs’rore i cosmetici che pil amiamo. Specialmente per un e in oiire 2l store nel mondo, ma di certo non sdremmo : ;
= se come | ftalia, rinomato per la sua passione per la qualita. 'se questa fosse la prima volta che qualcuno leggesse
m::hcml infatti, proviamo un costante bisogno di esprimerci del nostro bronge-d Rosira strategia aziendale non prevede ._ Matteo Bagozzi

are /ece c:lla nostra crechwic Ma per farlo occorre una importanti investimenti pubblicitari ma punta a concentrare Head of Sales

Lot

le proprie forze sulla costante ricerca di fm’. e innovative e : :
e M.Bagozzi@cosnova.com

'utilizzo di mgredlenh di origine naturale man o comunque b:

i prezzi bassi. Questo perché crediamo che 6 M§fr5ﬂna meriti

di prlmefm ed essere fantastica cosi com’g, sia nqq 1eg1p| pivu Pietro Trezzi

A fe ci che in quel* piv difficili. RGOS T h Key Account Manager

s oy ' o P.Trezzi@cosnova.com
\
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CATRICE
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DREAM IN SOFT GLAZE SMALTO UNGHIE

DREAM IN JELLY SPARKLE SMALTO UNGHIE

Gli smalti Catrice Dream In creano look di tendenza
in un istante. Gli smalti a lunga durata sono disponibili
in diverse tonalita e texture: Due smalti perlescenti in
bianco e rosa sono ispirati alle unghie a ciambella
glassate di Hailey Bieber e creano un morbido effetto
glassa. | due smalti gelatinosi traslucidi nei colori
lavanda e rosa, con grandi scaglie di glitter nella
texture, creano un effetto "jelly sparkle". Con questi
look, sara facile sfoggiare unghie trendy e accattivantil

MRP* 399 €

pltAIL FULES TR

HD Liquid Coverage Fondotinta Viso
Effetto Opacizzante

Effetto seconda pelle: HD Liquid Coverage
Fondotinta Viso Effetto Opacizzante dona
una sensazione simile a una seconda pelle,
per un incarnato impeccabile e dall'aspetto
vellutato, fino a 24 ore! La texture liquida
e ultraleggera dona una coprenza intensa

e allo stesso tempo naturale che
nasconde le impuritd, & arricchita
con niacinamide ed & inoltre
resistente all'acqua, alla fatica
e no-transfer. La formula non
contieneparabeni o
microplastiche.

MRP* 799€

FOUMDATION

+ MATTIFYING

* WATER + SWEATPROCH

* WITH NIASINAMICE
Dl flez 2

-

ma conferisce ar

HD LIQUID
COVERAGE

3 TR .

ENDLESS PEARLS

AirBlush Glow

Blush viso leggero come
I'arial | blush in polvere
AirBlush hanno una texture
leggera e un finish naturale
dall’effetto luminoso. Il blush
viso & facile da applicare

e da modulare per un look

fresco e duraturo.
MRP* 4,59 €

caTrIce

*MRP (Maximum Retail Price): prezzo massimo consentito di rivendita al pubblico ai sensi dell‘art. 4(a) del Regolamento (UE) 2022/720
della Commissione del 10 maggio 2022. |l rivenditore rimane libero di stabilire un prezzo di rivendita al pubblico pari o inferiore al MRP.

OOSTER EXTREME

r Extreme di Catrice non solo rende le labbra pit voluminose,
isce anche uno straordinario finish lucido. Disponibile in quattro diverse
tonalits, I'esclusiva miscela di ingredienti attivi crea un effetto lip-plumping sensoria-
le sulle labbra. Con una combinazione di olio di jojoba e vitamina E, il lucidalab-

bra lascia le labbra piv piene e luminose, per momenti brillanti sempre e ovunque.
MRP* 4,59 €

CALLIGRAPH PRO PRECISE 20H
EYELINER MATT

Take it Lazy: perché con il Catrice
Calligraph Pro Precise 20H Matte
Liner con punta morbida, otterrai

un look perfetto, ogni voltal

Il finish nero opaco e profondo

& impressionante e dura fino

a 20 ore. La texture idrosolubile

é facile da rimuovere.

MRP* 3,99 € // 010 Intense Black

Endless pearls primer viso

Il lussuoso primer viso di Catrice
Endless Pearls Beautifying migliora

la luminosita naturale della pelle con
un numero infinito di perle rosa chiaro
che riflettono la lucel Grazie alla sua
texture gel trasparente e leggera,

| Primer prepara perfettamente

la pelle per il trucco e assicura

un incarnato dall'aspetto sano!

La confezione, elegante e graziosa,
assicura inoltre momenti di splendore
nella tua routine di bellezza.

MRP* 11,49 €

Scandalous Matte Rossetto
Scandalous Matt, il rossetto
con un finish opaco, opaco

ha una texture setosa e leggera
e un colore altamente
pigmentato. La formula
& arricchita con acido
ialuronico, burro di
karité e olio di frutto
della passione, dona
idratazione e, oltre ad
essere a lunga durata,
lascia sulle labbra un
sensazione idratante
e picevole.

MRP* 4,59 €
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| SEQUESTRI
ILIAL.
= ANCORA

RCOLAZIONE?

L'Unione Europea ne ha vietato |'utilizzo dal marzo 2022. Eppure, la sostanza reprotossica
continua a essere presente in molti dei cosmetici in commercio.
Cerchiamo di capire perché.

Sembra la storia infinita. E successo ancora a inizio novembre, sta-
volta a Cosenza: ¢ qui che la Guardia di Finanza ha sequestrato oltre
11.400 prodotti cosmetici contenenti Lilial. E, per questo, sono state de-
nunciate otto persone. Lattivita d’indagine ¢ stata guidata dai finanzieri
della componente specializzata “Antiterrorismo e Pronto Impiego”, che
ha operato un controllo certosino sul territorio. Nel mirino delle forze
dell'ordine sono finiti diversi esercizi commerciali, ma anche una nota
catena di negozi di bellezza e, per finire, due centri di distribuzione.

E cosi che sono stati rintracciati cosmetici pericolosi normalmente
venduti alla clientela, tra i pit diffusi nelle case dei consumatori. Stia-
mo parlando di prodotti per capelli, shampoo, bagnoschiuma, ma an-
che profumi, a un passo dall’essere venduti ai consumatori finali. E la
cosa piul grave ¢ che, in alcuni di questi cosmetici, la presenza di Lilial
nella composizione originale del prodotto era stata celata tramite I'appo-
sizione di una nuova etichetta ingredienti in cui, ovviamente, la sostanza
tossica era mancante. Per questo motivo, sono state denunciate otto per-
sone dalla Procura della Repubblica di Castrovillari (Cs). Ma facciamo
un passo indietro. Butylphenyl methylpropional, un nome che ¢ tutto un
programma. E questo il nome scientifico del piti noto Lilial, il composto
chimico pericoloso sotto diversi punti di vista. In primo luogo, si tratta
di un ingrediente nocivo per I'uvomo, poiché ritenuto reprotossico, cioe
capace di danneggiare il sistema riproduttivo e nuocere alla salute del
feto, oltre a causare un‘azione allergizzante. In secondo luogo ¢ pericolo-
so anche per 'ambiente, a causa della sua azione genotossica, che influi-

[

sce negativamente sugli organismi acquatici. I prodotti che contengono
questo ingrediente, infatti, sono il risultato di formulazioni datate e non
aggiornate, che dovrebbero tornare negli stabilimenti di produzione.
Oltretutto questo problema riguarda molte delle marche pitt famose del
mondo home care e personal care. E per questo, infatti, che il Regola-
mento Ue ha vietato 'utilizzo di Lilial nei cosmetici dal marzo 2022. Ma
allora perché continua a circolare nei cosmetici presenti nei punti vendi-
ta? Com’e possibile che dopo oltre 20 mesi si sia ancora fermi allo stesso
punto di partenza? Le parti si rimbalzano la colpa.

“E’ il piu classico dello scaricabarile all’italiana”, dice Riccardo Quin-
tili, direttore del mensile Il Salvagente, in un’intervista rilasciata a Ra-
dio NumberOne. “Se da una parte i produttori dicono che non tocca a
loro richiamare i prodotti dal commercio, poiché hanno gia cambiato le
formulazioni, anche i commercianti e le loro associazioni si tirano fuori
dalla discussione e rimandano il problema ai produttori”. Detto questo,
tocca al consumatore finale prendere le dovute precauzioni riguardo a
tutti i prodotti che potrebbe avere gia in casa e che potrebbero contenere
Lilial. 11 consiglio di Riccardo Quintilli, quindi, ¢ quello di controllare
le etichette dei cosmetici gia acquistati, e ricercare I'eventuale presenza
della sostanza in questione, spesso indicata sull’etichetta col nome scien-
tifico “Butylphenyl methylpropional” o con la formula “Bmhca”.

Insomma, quanto tempo ci vorra per eliminare del tutto questi pro-
dotti dal mercato?

Alice Giannetta




GUIDA BUYER

DOSSIER

ACCESSORI

Sono spesso trascurati, eppure sono i veri alleati della nostra bellezza.

Parliamo degli accessori beauty, strumenti necessari per ottimizzare la skincare e la personal care.
Dai dischetti struccanti, delicati e assorbenti, fondamentali per rimuovere il trucco senza irritare
la pelle e per garantire una pulizia efficace e piacevole; alle spugnette per il trucco, dalla
consistenza soffice e dal design innovativo, che si adattano perfettamente alle curve del viso
e che garantiscono una stesura omogenea di fondotinta e correttori.

E poi ancora spazzole, pennelli e tanto altro. Ecco le proposte delle aziende.

MIA COSMETICS

BIG DROP
SPONGE

ANGLED
SPONGE

Spugnetta make-up angolata progettata per applicare e sfumare tutti i tipi di formu-
la. Che la formula sia liquida, cremosa o in polvere, questa spugnetta di precisione
consente di modulare la coprenza e di ottenere rapidamente un finish uniforme.

www.miacosmetics.it

Supegnetta make-up a goccia larga con base arrotondata perfetta per sten-
dere il prodotto su ampie aree, come fronte, guance e mento, e per creare
look full-face sfumati.

m SIMCA - YOUR BEAUTY PARTNER OFFICINA NATURAE

SPUGNA RETE 100% RICICLATA
E 100% RICICLABILE

www.martinispa.com

1

Con la spugna a rete in plastica 100% riciclata, il
relax e la routine di bellezza quotidiani diventano piu
rispettosi del’ambiente. Delicatamente esfoliante,
ideale per un bagno ricco di schiuma. A fine utilizzo
la spugna € nuovamente riciclabile e la si pud confe-
rire nella raccolta della plastica.

Composizione:

Polietilene riciclato.

Dimensioni e confezionamento:

15x10 cm circa. Avvolta in un cartoncino Fsc.
Certificazioni:

Dermatologicamente testata.

RT - NEW NUDES REAL
REVEAL SPONGE DUO

www.realtechniques.com
www.simca.biz

Spugnette per liquidi e creme. Questo set di spu-
gne per il trucco comprende la Miracle Complexion
Sponge e la Miracle Airblend Sponge, che rende la
pelle pit opaca. La prima aiuta a stendere il fondo-
tinta in modo uniforme per ottenere una luminosita
naturale, mentre la seconda conferisce al fondotinta
una finitura piu opaca e coprente.

Dimensioni e confezionamento:

180x60x45 mm.

POCHETTE IN VELA RICICLATA
STRAMBA CO.SO. MEN’S COLLECTION

www.officinanaturae.com

Pochette artigianale, realizzata a mano, utilizzando le
vele da regata destinate allo smaltimento. Ognuna ¢ di-
versa dalle altre nei colori e nelle finiture, a seconda dei
differenti tagli delle vele. Sostiene un lavoro di recupero
e fa evitare lo smaltimento di tessuti di altissima qualita.
E pratica da utilizzare come beauty case, ideale per i co-
smetici solidi uomo della linea CO.SO. Curata nei minimi

dettagli, &€ pensata per resistere al calore e all’'umidita.
Composizione:

La tela puod essere in Kevlar o Spectra o carbonio. Fi-
bre sintetiche, realizzate con tecnopolimeri ad alta re-
sistenza meccanica e termica. Locchiello & in acciaio
inox, resistente all’'umidita.

Dimensioni e confezionamento:

24x18x1 cm — nessun conferzionamento.

COSE DELLA NATURA ASTRA MAKE-UP ALOHA COSMETICI NATURALI

SPAZZOLA GIAPPONESE
DETOX

www.cosedellanatura.com

Una spazzola corpo per il Body Brushing, pratica be-
nefica per la pelle e per la salute di tutto I'organismo.
Stimolando la circolazione sanguinea e linfatica, non
solo aiuta a eliminare le tossine, ma anche a esfoliare
la pelle, eliminando grigiore, cellule morte e aiutandola
a combattere i peli incarniti. Utilizzata la mattina risveglia
I'intero corpo, offrendo una piacevole sensazione di ca-
lore ed ‘energia’ dovuta proprio alla spinta data al micro-
circolo. Bastano tre minuti al giorno per sentire subito la
differenza. Inoltre, aiuta e potenzia I'assorbimento di oli e
creme funzionali successivamente applicati.
Composizione:

100% Fibra di Sisal.

Dimensioni e confezionamento:

24x10 cm circa.

In confezione trasparente appendibile o ‘naked’.

THE ORGANIC PHARMACY

ORGANIC MUSLIN CLOTH- PANNO
IN COTONE 100% BIOLOGICO

www.theorganicpharmacy.it

Panno in tessuto di mussola di cotone, 100% biologico,
rimuove sporco e make up con un’azione esfoliante deli-
cata. Adatto a tuttii tipi di pelle, dal doppio tessuto in co-
tone 100% biologico e dalla trama molto fitta, rimuove in
profondita oltre che il detergente, lo sporco, le impurita e
le cellule morte con un’azione rinnovante e rivitalizzante.
La pelle risulta sorprendentemente morbida e luminosa.
Uno strumento alternativo ai dischetti usa-e-getta che
rende la beauty routine ancora pili ecosostenibile. E suf-
ficiente inumidire il panno con acqua tiepida e passarlo
sul viso e sugli occhi per rimuovere il detergente o la ma-
schera. Dopo ogni utilizzo si consiglia di lavare a mano il
panno con un po' di sapone e lasciare asciugare. Lavare
regolarmente in lavatrice a 30°C.

Composizione:

100% cotone biologico.

Dimensioni e confezionamento: 8,5x16 cm imbu-
stato singolarmente in polybag.

MAKE-UP
BLENDER

www.astramakeup.com

%4
Make-up Blender ¢ lo strumento ideale per una base
viso omogenea e perfezionata, pronta per I'appli-
cazione di prodotti liquidi, in crema e in polvere. La
forma originale a goccia di Make-up Blender e la sua
morbidezza al tatto rendono I'utilizzo piacevole ed
efficace. Il taglio della spugnetta permette di stende-
re in modo professionale fondotinta e correttore nelle
zone piu ampie del viso, i lati arrotondati assicurano
un'applicazione omogenea nelle aree intorno agli oc-
chi e al naso mentre la punta di precisione € pensata
per le zone piu piccole e difficili da raggiungere.
Composizione:

Poliuretano (non latex).

LA NORDICA

PORTA SAPONE
O DETERGENTE SOLIDO

www.whitecastle.it

SET DI DISCHETTI PER LA
DETERSIONE DEL VISO

www.alohacosmeticinaturali.it

Dischetti per la detersione del viso realizzati in Italia con
morbida lana colorata. E’ possibile utilizzare i dischetti
per rimuovere il latte detergente o applicare il tonico
viso. Una volta utilizzati possono essere comodamente
lavati con acqua tiepida e sapone neutro 0 messi in
lavatrice con il programma dedicato ai capi in lana.
Composizione:

100% lana.

Formato e confezionamento:

Rotondi, circa 5 cm di diametro. Confezionati in set
da tre pezzi in colori misti. Il packaging esterno &
completamente sostenibile realizzato in carta.

LA SAPONARIA

SET DISCHETTI STRUCCANTI
LAVABILI E RIUTILIZZABILI
“SENZA TRUCCO”

www.lasaponaria.it

Pratico e igienico, ideale per riporre sia il sapone
che i detergenti solidi. Comodo per riporre il panetto
dopo ogni utilizzo e poterlo trasportare.

E progettato anche per poter appoggiare il panetto
durante l'uso. | piccoli fori sul fondo aiutano a elimi-
nare i residui di acqua e umidita.

Composizione:

Alluminio.

Dimensioni e confezionamento:

7,56x3 cm. Confezionato in scatola cartoncino.

| dischetti sono ideali per rimuovere anche il make-up
piu ostinato in modo efficace, ecologico e solidale.
Sono prodotti in Turchia, da una storica azienda fair
trade, che utilizza, da piu di 50 anni, esclusivamente
cotone biologico certificato. La bustina € prodotta in
India ed & al 65% di cotone ottenuto riciclando scarti
di lavorazione di prodotti in maglieria. Sono state pen-
sate per sostituire i dischetti di cotone usa e getta e si
usano allo stesso modo, I'unica differenza & che non
si devono buttare dopo I'utilizzo, ma bastera lavarle e
riutilizzarle.

Composizione:

100% di cotone naturale non sbiancato.
Dimensioni e confezionamento:

12x12cm. Il set contiene tre dischetti struccanti bio &
fair trade con sacchettino.

Certificazioni: GOTS.
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CONAI: NEL 2022 AVVIATO
ARICICLO IL 71,5% DEI
RIFIUTI DI IMBALLAGGIO

Nel 2022 il 71,5% dei rifiuti di imballaggio in
Italia & stato riciclato. Su 14 milioni e mezzo di
tonnellate di imballaggi immessi al consumo,
10 milioni e 400mila hanno trovato una secon-
da vita. A renderlo noto ¢ il Conai (Consorzio
nazionale imballaggi) attraverso la sua nuova
Relazione Generale consuntiva. Nel dettaglio,
hanno trovato una seconda vita 418mila tonnel-
late di acciaio, 60mila di alluminio, 4 milioni e
311mila di carta, 2 milioni e 147mila di legno,
un milione e 122mila di plastica e bioplastica, 2
milioni e 293mila di vetro. Se si sommano ai nu-
meri del riciclo quelli del recupero energetico, il
totale di imballaggi recuperati sale a 11 milioni e
700mila tonnellate, cifra che equivale all’80,5%
dell’'immesso al consumo. “LItalia ha gia rag-
giunto gli obiettivi di riciclo complessivi che
I’Europa chiede ai suoi Stati entro il 2025, quan-
do ogni Paese dovra riciclare almeno il 65% degli
imballaggi ogni anno, ed entro il 2030, quando
lasticella si alzera al 70%”, si legge nel documen-
to ufficiale del Conai. “Lo ha confermato anche
la Commissione Europea che, nella relazione
di segnalazione preventiva sull’attuazione delle
Direttive sui rifiuti, inserisce il nostro Paese fra
inove non a rischio per il raggiungimento degli
obiettivi di riciclo”. “Il nostro modello continua
a fare scuola in Europa: ¢ ormai appurato che
I'Ttalia & uno degli Stati in cuisiricicladipitiea
costi inferiori, con un altissimo livello di traspa-
renza’, sottolinea Ignazio Capuano, presidente
Conai. “I numeri del 2022 lo confermano, no-
nostante un nuovo procedimento di calcolo piu
severo. Le quantita di materia riciclata e quelle
di immesso al consumo si mantengono sostan-

zialmente stabili rispetto al 2021”.

CORALIS ADERISCE A
FEDERDISTRIBUZIONE

Coralis, il Consorzio della piccola distribuzio-
ne organizzata che rappresenta 22 insegne at-
tive soprattutto nel Centro-Sud Italia, fa il suo
ingresso in Federdistribuzione. Lassociazione
riunisce da oltre 60 anni le imprese che ope-
rano nel settore della distribuzione moderna,
alimentare e non. “E motivo di gioia e soddi-
sfazione per Coralis entrare a far parte di Fe-
derdistribuzione”, spiega Eleonora Graffione,
alla guida di Coralis. “I progetti che abbiamo
recentemente messo in campo, I'evoluzione e lo
sviluppo del consorzio necessitano del suppor-
to e della solidita di una realta come Federdi-
stribuzione anche in materia di lavoro”. “Siamo
felici di accogliere Coralis tra le nostre aziende
associate”, evidenzia Carlo Alberto Buttarelli,
presidente di Federdistribuzione. “Questa nuo-
va adesione alla Federazione evidenzia I’im-
portanza di portare avanti, insieme, le istanze
del commercio moderno, con lo sguardo rivol-
to al futuro. Rappresenta inoltre un ulteriore
stimolo alla nostra attivita quotidiana di soste-
gno allo sviluppo e alla crescita delle imprese
distributive, che nell’attuale contesto econo-
mico sono chiamate ad affrontare sfide sempre
piu complesse”.

H ome C ar e

CARREFOUR ITALIA PRESENTAIL
BILANCIO DI SOSTENIBILITA 2022:
EMISSIONI -41%

no la validita del percorso che abbiamo intrapreso nell’ottica di

arrivare a garantire la transizione alimentare per tutti, uno dei
nostri obiettivi prioritari”. Con queste parole Christophe Raba-
tel, Ceo di Carrefour Italia, presenta il bilancio di sostenibili-
ta per ’'anno 2022 dell’insegna della grande distribuzione. Nel
2022 Carrefour Italia ha impiegato 207 tonnellate di plastica in
meno rispetto al 2019 per gli imballaggi. I1 35% dei prodotti ittici
é stato ricavato da una pesca responsabile (I’obiettivo & arrivare
al 50% per il 2025). E aumentata, inoltre, la quota di mercato dei
prodotti bio e coltivati secondo principi di agroecologia; la filie-
ra biologica di Carrefour, al 2022, conta piu di 1.500 produttori
locali distanti non oltre 50 km dal punto vendita di riferimento.
Con riferimento ai Punti Vendita, Carrefour Italia ¢ arrivata ad
una riduzione del 36% degli sprechi alimentari, grazie a iniziati-
ve quali donazioni di pasti, collette alimentari e la valorizzazio-
ne degli articoli invenduti nei negozi. I 71% dei rifiuti, inoltre,
viene destinato al riciclo. E stata inoltre raggiunta una riduzione
del 41% delle emissioni di CO2 dal 2019. Sono state portate avan-
ti, infine, iniziative nel campo dell’inclusione e della diversita,
soprattutto relative alla parita di genere. Nel 2022, il 62% della
forza lavoro e il 28% delle posizioni executive erano ricoperte da
donne. Il gender pay gap ¢ stato ridotto al 5,6%. Sono state ero-
gate, inoltre, 161mila ore di formazione ai collaboratori, di cui
14mila dedicate ai temi del digitale. L'azienda ha anche messo in
campo numerosi progetti sociali per rafforzare il sostegno alle
comunita locali. E stato portato avanti il progetto della Quiet
Hour in 16 ipermercati e 8 supermercati della rete, per facilitare
il momento della spesa a persone con disturbi dello spettro auti-
stico, riducendo stimoli sonori e visivi nei punti vendita.

ALDI SCAVALCALIDL E
DIVENTA L'INSEGNA PIU
ECONOMICA IN UK

Il popolare Daily Mail, uno dei quotidiani
britannici piu letti, rivela che Lidl avrebbe
scavalcato Aldi, diventando I’insegna di su-
permarket pitt conveniente del Regno Unito in
base a un paniere di quarantaquattro prodotti
(rimasti secretati), individuati dal gruppo di
consumatori Which?, i cui analisti ogni mese
mettono a confronto le otto catene considera-
te pitt economiche. Aldi era in testa al ranking
dall’estate dello scorso anno. Ma ad ottobre
lacquisto dei 44 prodotti presso i Lidl e co-
stato in media 74,58 sterline, 17 centesimi in
meno rispetto alla diretta concorrente, dove il
totale e stato di 74,75 sterline. Alle spalle delle
catene di discount si ¢ piazzata Asda con 82,11
sterline, seguita da Tesco, Sainsbury’s e Mor-
risons, che si sono attestate rispettivamente a
85,34, 85,88 e 86,35 sterline. Ocado si ¢ atte-
stato a 90,37 sterline, mentre Waitrose ¢ stato
il pit1 caro con un paniere di generi alimentari
per un totale di 91,15 sterline in media, paria
16,57 sterline o al 22% in piu rispetto a Lidl.
Gli analisti prendono inoltre in considerazio-
ne un carrello pitt ampio di generi alimentari
in sei insegne, escluse in questo caso Lidl e
Aldji, perché le catene di discount non sempre
hanno prodotti di grandi marche. In questa
classifica, che tiene conto di 135 articoli - i 44
originali, piu altri 91- & Asda a risultare I’in-
segna piu economica, per una spesa che ¢ co-
stata in totale 328,42 sterline, quasi 11 sterline
in meno rispetto al rivale Morrisons, seconda
con 339,40 sterline. Seguono Ocado a 354,54
sterline, Tesco a 358,08 sterline e Sainsbury’s
a 364,61 sterline. Waitrose ¢ risultato il piu
caro a 378,08 sterline, quasi 50 sterline in pitl
di Asda. L'analisi include i prezzi delle offerte
speciali, ma non i multibuy o gli sconti fedel-
ta come quelli offerti da Sainsbury’s Nectar e
dalla Tesco Clubcard.

FOXY TORNA ON AIR CON
IL NUOVO SPOT DEDICATO
ALLA LINEA

‘FOXY LOVE THE BEF’

E on air dal 29 ottobre scorso sui canali tv,
piattaforme digital e social media, la campa-
gna pubblicitaria pensata da Foxy per il lancio
della nuova linea di carta igienica e asciugatut-
to ‘Foxy Love the Bee’ dedicata a 3Bee, climate
tech company che si occupa della tutela delle api
e della biodiversita. Oltre all’Italia, lo spot ver-
ra veicolato anche in altri mercati chiave in Eu-
ropa. Il planning é curato da Initiative, agenzia
media parte del Gruppo IPG Mediabrands. La
campagna, sviluppata da Havas Milan insieme
a The Family e realizzata con una tecnica mista
di CGI e live action, vuole fare vivere un’espe-
rienza immersiva, portando lo spettatore con
un piano sequenza in uno zoom-in progressivo
dal macro al micro e raccontando un viaggio
dallo spazio al pistillo di un fiore, che passa per
svariati ecosistemi.




NEWS

USA, WALMART:
INVESTIMENTO DA

9 MILIARDI DI DOLLARI

PER INNOVARE 1.400 PUNTI
VENDITA

Walmart, la piti grande catena retail statuniten-
se, ha annunciato che investira pit di 9 miliardi
di dollari (oltre 8,4 miliardi di euro) per moder-
nizzare circa 1.400 punti vendita dislocati in
tutto il Paese. La catena, che nel complesso conta
su una rete di 4.717 supermercati, nei prossimi
due anni innovera la configurazione di molti
dei suoi negozi, ampliandone l'assortimento e
introducendo nuove tecnologie digitali. Tra le
novita in cantiere figura un generale rinnova-
mento dell’esterno e dell’interno delle strutture,
nuove toilette, illuminazione a Led, nuova car-
tellonistica per orientare al meglio i consumato-
ri durante la spesa. Ma anche I'implementazio-
ne di casse self-service, pilt opzioni grab-and-go
(prendi e vai) per il food & beverage, Qr Code
e schermi digitali per ricevere pili informazioni
e dettagli sui prodotti a scaffale. Linvestimen-
to si inserisce all’interno di un pitt ampio pia-
no varato da Walmart, che intende modificare
la propria immagine e la propria reputazione: il
suo obiettivo, spiega Reuters, & passare dall’esse-
re uno ‘steep discounter’ (una catena che punta
forte su sconti e promozioni) a essere percepito
come un luogo in cui & possibile acquistare, ol-
tre alla spesa quotidiana, anche oggetti di design
per la casa e abbigliamento di tendenza.

HENKEL IN CRESCITA
ANCHE NEL TERZO
TRIMESTRE 2023.
PREVISIONI ANNUALI
AL RIALZO

Il fatturato di Henkel arriva a 5,4 miliardi di
euro nel terzo trimestre dell’anno, registran-
do una crescita organica del 2,8%. Un risultato
dato anche dall’aumento dei prezzi, dovuto a sua
volta dall’aumento dei costi delle materie prime
rispetto all’anno precedente. I volumi, seppur in
recupero rispetto al secondo trimestre, sono di-
minuiti. Candamento della divisione Consumer
brands ha registrato una crescita del 6,2%, un
risultato raggiunto grazie ai segmenti Laundry
& Home Care e Hair. “In uno scenario com-
petitivo che si conferma molto sfidante, siamo
riusciti a crescere anche nel terzo trimestre ed
entrambe le nostre divisioni hanno mostrato un
andamento positivo”, commenta il Ceo Carsten
Knobel. Previsto anche un rialzo sulle previsio-
ni annuali a livello di Gruppo, la crescita orga-
nica del fatturato e stimata tra il 3,5 e il 4,5%,
rispetto al precedente range tra 2,5 e 4,5%.

#INSPERLEDONNE:

IN’S MERCATO AVVIA
UNA SERIE DI INIZIATIVE
DEDICATE ALLE DONNE

iN’s Mercato, insegna italiana di discount pre-

sente in 12 Regioni con oltre 550 punti vendita,
dedica il mese di novembre alle donne, soste-
nendo il progetto #insperledonne. Program-
mi di formazione, prodotti in limited edition,
eventi e testimonianze, ma anche iniziative di
sostegno a persone che vivono in situazioni di
disagio: in questo modo ’azienda intende pro-
muovere la cultura del rispetto. Tra le attivita
previste, la collaborazione con We World on-
lus: nei weekend del 3-4 novembre e 17-18 no-
vembre, tanti punti vendita iN’s accoglieranno
i Dialogatori di WeWorld. Lo scopo ¢ quello di
sensibilizzare sulla violenza di genere e infor-
mare sulle attivita degli Spazi Donna We Wor-
1d, pensati per supportare donne in difficolta
e indirizzarle nel giusto percorso di assistenza.
Inoltre, I'insegna ha organizzato un percorso
formativo online per i suoi store manager. iN’s
si ¢ inoltre impegnata nel progetto ‘La shopper
dei sogni’, sviluppato in collaborazione con
Veronica Sironi, a capo dell’azienda Frabo,
fornitrice di iN’s nel settore tessile: una borsa
in edizione limitata, realizzata in modo soste-
nibile e illustrata dall’artista Martina Lorusso
(in arte Momusso), sara disponibile in tutti i
negozi dal 22 novembre. Ancora, il progetto
‘La lampada della speranza’, in collaborazione
con Catia Tosi, co-fondatrice Di Beper, mette
a disposizione nei punti vendita, da dicembre,
una lampada simbolica con cui ¢ possibile so-
stenere l'operato di We World. Per diffondere
il messaggio di #insperledonne, I'insegna ha
anche attivato una strategia di comunicazione
multicanale, che prevede la creazione di conte-
nuti editoriali e social dedicati al tema dell’im-
prenditoria e dell’empowerment femminile.

IL GALLES VARA UNA
STRETTA SUI MONOUSO
IN PLASTICA

Dopo Scozia e Inghilterra, anche il Galles lo
scorso 30 ottobre ha introdotto restrizioni
sulla commercializzazione di alcuni artico-
li monouso in plastica. “L'obiettivo”, si legge
in un comunicato ufficiale rilasciato dal Go-
verno gallese, “in conformita con la politica
ambientale dell’Unione europea consiste nel-
la riduzione dell’inquinamento causato dalla
dispersione di plastiche nell’ambiente”. Una
decisione fortemente appoggiata anche dai cit-
tadini della regione, che hanno espresso il loro
consenso (87%) in occasione di una consulta-
zione pubblica. In un primo momento la misu-
ra mette al bando una serie di articoli monouso
quali bastoncini cotonati monouso con gambo
in plastica, bastoncini per palloncini, piatti e
posate, agitatori, cannucce, tazze e bicchieri e
contenitori da asporto in polistirene espanso.
In una seconda fase il divieto sara esteso anche
a shopping bag, coperchi in polistirene per taz-
ze e contenitori alimentari, oltre a tutti i pro-
dotti realizzati in plastica oxo-degradabile.

VILEDA RINNOVA LA
PARTNERSHIP CON
SHOPFULLY PER
INCENTIVARE LE VENDITE
DI VILEDA REVOLUTION

Vileda, brand dedicato al cura casa, conferma
la collaborazione con ShopFully per stimolare
Pinteresse dei consumatori nei confronti di
Vileda Revolution e aumentarne le vendite in
negozio. ShopFully utilizza sempre Hyperlocal
intelligenge e i marketplace DoveConviene,
PromoQui e VolantinoFacile per le sue opera-
zioni di coinvolgimento dei consumatori. Per
questa campagna il 26% degli utenti contattati
ha dichiarato di aver acquistato il sistema la-
vapavimenti Vileda Revolution. Eddy Chiaber-
ge, digital marketing manager di FHP-Vileda,
spiega: “In seguito alle precedenti esperienze
sempre positive, abbiamo scelto di puntare
nuovamente su ShopFully. Siamo molto soddi-
sfatti dell’esito della nuova collaborazione, i cui
risultati dimostrano come la tecnologia e i ca-
nali digitali, in particolare attraverso le attivita
di Drive to Store, rappresentino uno strumento
fondamentale per coinvolgere in modo effi-
ciente i potenziali acquirenti e per aumentare le
vendite all’interno dei negozi fisici, che rappre-
sentano per noi la fetta piti grande del sell-out”.

IL PRODOTTO DEL MESE

GUANTI RESISTENTE 40

Guanti monouso in nitrile blu, multiuso e ideali per tutte le attivita quotidiane
che richiedono protezione delle mani e un’extra resistenza.
Sono privi di lattice e ipoallergenici, per questo indicati anche per le pelli pill sensibili
e in caso di allergie alle proteine del lattice naturale.
La loro formulazione senza polvere non lascia residui sulla pelle garantendo

ottimo comfort quando indossati.

CARATTERISTICHE
E PLUS MARKETING

a) Resistenza e protezione grazie alla composizione

in nitrile, garantiscono ottima resistenza,
protezione e allo stesso tempo manualita anche
per lavori piu delicati e di precisione.

b) Senza lattice e privi di polvere, ipoallergenici
ideali per le pelli piu delicate e per le persone
con allergie alle proteine del lattice naturale.

c) Multiuso ideali per tutte le attivita quotidiane,
proteggono le mani durante le pulizie domestiche,
la cura degli animali, i lavori di precisione, hobby
e fai da te, la cura della persona.

d) Medio formato pack contenente 40 guanti
ambidestri.

MODALITA D’USO

Guanti monouso. Conservare al riparo
da fonti dirette di luce e di calore.
Evitare il contatto con oli, grassi,
acetoni e chetoni, sostanze aromatiche
e clorurate. Non adatti per immersioni
prolungate dentro liquidi. Non usare
con composti chimici aggressivi.

MATERIE PRIME PRINCIPALI

Composizione sintetica in nitrile.

FORMATO

E CONFEZIONAMENTO

Medio formato da 40 guanti ambidestri,
disponibili in due taglie: S/M e M/L
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Un settore in continua espansione. Trainato da benessere e responsabilita ambientale.
| dati dell’Osservatorio Assocasa in collaborazione con NielsenlQ.

In Italia, il comparto del cura casa si mantiene stabile. Questo
¢ quanto mostrano i dati dell’Osservatorio Assocasa presenta-
ti in collaborazione con NielsenIQ in occasione dell’assemblea
dello scorso 19 ottobre. Nel periodo che si € concluso ad agosto
2023, il settore ha registrato una crescita pari all'8,6%, portando
il fatturato complessivo a 4,2 miliardi di euro (un aumento di
333 milioni di euro rispetto all’anno precedente). Un incremen-
to alimentato per lo piu dal forte impatto che rincari e infla-
zione hanno avuto e hanno tutt’ora sulle ‘tasche’ degli italiani.

Detergenti, i driver del comparto

La pandemia ha sicuramente cambiato le abitudini di spesa
dei consumatori e i risultati si possono osservare ancora oggi.
In particolare, due tendenze restano salde e sono un importante
elemento di traino per il segmento: il benessere e la sostenibili-
ta. Sono sempre di piu, infatti, gli italiani che scelgono prodotti
con prezzi convenienti, pratici, in grado di combattere gli spre-
chi e che, allo stesso tempo, portino benefici sia a loro stessi sia
alla Terra.

A trainare il comparto, come rivela I’Osservatorio, i deter-
genti, che generano il 55% del fatturato totale del segmento.
Una crescita guidata dall’aumento sempre maggiore (+10%) di
referenze disponibili a scaffale. A primeggiare su tutti, in par-
ticolare, i prodotti per il bucato come il detersivo liquido per
lavatrice, rappresentante il 35% del fatturato, e che ha segnato
una crescita pari a 75 milioni di euro. Bene anche i coadiuvan-

ti di lavaggio, che nel periodo in esame crescono in termini
di valore. Da segnalare, inoltre, il primato degli ammorbiden-
ti (+15,9%). In questo sottosegmento la ripresa post pandemica
segna un aumento del fatturato di 62 milioni di euro. Da evi-
denziare anche la candeggina, che registra un +10,9% a valore.
Positive anche le performance dei detergenti per stoviglie e la-
vastoviglie, che mostrano un incremento del 13%.

Buone le performance di abrasivi e disinfestanti

Analizzando il segmento degli altri detergenti, i dati eviden-
ziano una crescita del 5% nel fatturato nel periodo in esame.
Particolarmente positivo I'andamento degli abrasivi, cresciu-
to del +15% rispetto allo scorso anno. Stabili, invece, i prepa-
rati disinfestanti, che mantengono un trend a valore positivo
(+5,3%), anche se in misura ridotta rispetto agli altri comparti.
Guidano la categoria i repellenti e gli insetticidi per insetti vo-
lanti, con una crescita rispettivamente del +8% e del +4%. Que-
sto comparto, inoltre, rimane 'unico all’interno del cura casa
con performance delle vendite a volume stabili (+0,1%).

Prodotti sempre piu eco-friendly

Benessere e sostenibilita restano gli elementi di traino piu im-
portanti per la crescita del settore.

L'industria della detergenza, infatti, ¢ sempre piu attenta al
tema. I prodotti devono essere in grado di soddisfare i biso-
gni degli italiani ma, allo stesso tempo, devono essere in grado

di combattere sprechi e promuovere la con-
venienza, la praticita d’uso e il benessere in
generale.

Come spiega Roberto Ferro, presidente di
Assocasa: “I dati presentati mostrano come
le famiglie italiane tendano ad acquistare
prodotti di qualita, ponendo molta atten-
zione a risparmio e sostenibilita anche at-
traverso la corretta lettura delle etichette.
Si conferma I’importanza della pulizia, non
solo nella propria casa, ma anche in ambien-
ti esterni. In particolare, il bucato torna a

Tﬂ essere una delle operazioni a cui viene de-

L dicata maggiore attenzione e per la quale si
i ricercano prodotti che uniscano efficacia e
4 convenienza”.

Da questo punto di vista, ¢ importante
‘ anche la consapevolezza del consumatore
& rispetto ai prodotti che utilizza e del modo
migliore per fruirne. In tal senso, si parla
della capacita di smaltire confezioni e flaco-
ni vuoti, ma anche di utilizzarli coscienzio-
samente, attraverso un dosaggio adeguato.
Eleonora Davi
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PRECTUMA BUCATO

CAPI SUPER MORBIDI E PROFUMATI!

Lasciati conquistare da una sensazione di estrema
morbidezza grazie agli Ammorbidenti Concentrati
Spuma di Sciampagna!

: :
Per un profumo piu intenso, prova i Profuma Bucato e i 4 G
Foglietti Asciugatrice; aggiunti al programma di lavaggio

O asciugatura donano al tuo bucato un extra profumo che

dura a lungo.

S'chxum &SWWM, Amica di 0ghi, Mio g%ﬁo

ITALSILVA Commerciale S.r.l. - Via Monte Santo, 37 - 20831 Seregno (MB) - www.spumadisciampagna.it f © ¢

U GAHID . s

§ LMa di %:‘gf:-
clampagn, i

AMOIDENTE y _ .. Ibfsco

\ pUma di
Sycampagng

PROFUMA BUCATO

pumadi
ciampagn;
ALCEMGATRICE

Prezinso
Jhisea

B o0

Prodotto Italiano




SPECIALE
CARTA
E MONOUSO

Prodotti pratici e versatili, adatti a tutte le esigenze.
Risolvono i problemi dell’ultimo momento, garantendo efficacia e igiene.
Ecco le proposte piu innovative delle aziende per la casa, la cucina e il bagno.

FULCRON SALVIETTE IGIENIZZANTI
PER SUPERFICI

www.fulcron.it

Le salviette igienizzanti umidificate Fulcron sono pensate per la pulizia pro-
fessionale di ogni superficie lavabile. Usa e getta, sono ideali per I'igiene
veloce di tutte le superfici dure come cucine, bagni, bidoni, tavoli, sedie, ma-
niglie, banchi di lavoro e attrezzi. Le salviette ammorbidiscono ed eliminano
rapidamente anche lo sporco piu incrostato, lasciando su tutte le superfici,
pulite e igienizzate, una fresca fragranza di limone.

Materie prime principali/composizione:
Contengono profumi. Conservanti: 2-phenoxyethanol.

Formato e confezionamento:
50 salviette umidificate confezionate in busta in Pe con tappo di chiusura.

CALIFORNIA
CARTA ASCIUGAMANI

www.saratoga.it

Carta asciugamani morbida e resistente. A doppio velo incollato, & micro
goffrata per una maggior capacita di assorbenza e una piu facile rimozione
dei residui di sporco. Polivalente, ¢ ideale per la pulizia di parti e superfici
sia a livello professionale che hobbistico, per un utilizzo sia in casa che in
officina, in laboratorio, nell'industria e nelle grandi comunita. Si tratta di una
carta made in Italy di grado alimentare e che, non utilizzando prodotti chimici
sbiancanti al suo interno, salvaguarda I'ambiente.

Materie prime principali/composizione:
Carta in ovatta di pura cellulosa, a fibra lunga.

Formato e confezionamento:
2 rotoli da 800 strappi I'uno.

SPONTEX EFFETTO SETA 10+2

FLEXY LATEX 100

www.spontex.it

Guanti monouso realizzati per il 100% in lattice naturale certificato Fsc, pro-
veniente da foreste gestite in modo responsabile. Senza polvere. Morbidi,
leggeri e facili da indossare, donano un effetto seconda pelle sulle mani.
Buona sensibilita al tatto, comfort e aderenza. Ideali per tutte le attivita quo-
tidiane, inclusi i lavori delicati e di precisione.

Materie prime principali/composizione:
100% lattice naturale certificato Fsc, proveniente da foreste gestite in modo
responsabile. Senza polvere.

Formato e confezionamento:
Pratico formato 10+2 guanti gratis,
dispenser in cartoncino 100% plastic
free.

Certificazioni:
100% lattice proveniente da fonti ge-
stite in maniera responsabile.

PROTECT 100

Guanti monouso privi di lattice e senza polvere, ideali per tutte le occasioni
che richiedono la protezione delle mani. Garantiscono comfort e sensibilita
durante tutte le attivita quotidiane grazie alla formulazione in vinile soffice.
Sono disponibili in tre taglie (S/M/L) in grande formato da 100 pezzi in con-
fezione dispenser.

Materie prime principali/composizione:
Privi di lattice, senza polvere. Racco-
mandati in caso di allergie alle proteine

del lattice naturale.

Formato e confezionamento:

Disponibili in tre taglie (S/M/L) in gran- M
de formato da 100 pezzi in confezione
dispenser.
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Guanti monouso in lattice naturale senza polvere. Grazie alla loro compo-
sizione e al polsino aderente, si adattano alla forma delle mani assicurando
elevata flessibilita e confort durante I'utilizzo. Ideali per molteplici attivita quo-
tidiane: pulizie domestiche, piccoli lavori di giardinaggio e fai da te, cura della
persona e degli animali.

Materie prime principali/composizione:
In lattice naturale, senza polvere. Non raccomandati in caso di allergie alle
proteine del lattice naturale.

Formato e confezionamento:
Disponibili in due taglie (S/M; M/L) in
grande formato da 100 pezzi in confe-
zione dispenser.
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RESISTENTE BLACK 100

Guanti monouso in nitrile+vinile privi di lattice e senza polvere, di colore nero.
La loro speciale composizione garantisce una protezione rinforzata delle
mani, assicurando ottima resistenza, flessibilita e manualita proteggendo al
tempo stesso le mani. Sono ideali non solo per tutte le attivita quotidiane ma
anche per piccoli lavori di fai da te e utilizzi semi professionali.

Materie prime principali/composizione:
Guanti monouso di colore nero in ni-
trile e vinile, senza polvere. Ideali per
le pelli piu delicate e per le persone
con allergie alle proteine del lattice na-

turale.
S/M|7.72

Formato e confezionamento:
Disponibili in due taglie (S/M; M/L) in

grande formato da 100 pezzi in confe-
zione dispenser. 5 6??
‘_
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MASTRO LINDO - GUANTI MONOUSO:
IL GENIALE, LO STELLATO E IL TUTTOFARE

www.icoguanti.it

Una gamma completa di guanti per tutte le esigenze. Di alta qualita e confor-
tevoli, garantiscono una triplice protezione: dagli agenti chimici, dallo sporco
e dai batteri. Sono di origine professionale e hanno la certificazione Dpi di
terza categoria per rischi chimici e microbiologici a garanzia della massima
resistenza e durata.

Materie prime principali/composizione:
Lattice di gomma naturale (Il Geniale e Il Tuttofare), gomma sintetica (nitrile):
Lo Stellato.

Formato e confezionamento:
Dispenser box in cartoncino riciclabile da 10 guanti. Disponibili nelle taglie
S-M & M-L.

Certificazioni:
Dpi di terza categoria.

FOGLIETTI PER CASSETTI E ARMADI
AL PROFUMO DI PATCHOULI

www.orphea.it

| Foglietti Orphea Salvalana sono realizzati in pura cellulosa imbevuta nell’o-
pificio svizzero del Canton Ticino. Il ricercato bouquet al profumo di Patchouli
della Malesia ¢ frutto di una composizione a base di ingredienti estratti da
piante e fiori sapientemente dosati e miscelati per ottenere un fresco profu-
mo che avvolge e protegge a lungo i capi. Ideali da usare in cassetti, armadi
e scatole per biancheria.

Materie prime

]2 principali/composizione:

FoouEm Limonene, linaloal, linalyl acetate, ben-
zyl  salicylate,methylenedioxyphenyl

i =Y A methylpropanal, alpha-isomethyl
O‘RPI || EA ionone, beta-pinenes, pinene, citro-
- "L\.I‘O;f'.-\ld-'t]\'.a\ . nellol, eugenol, geraniol, nerol, eu-

calyptol,  methoxyhydratropaldehy-
de, beta-caryophyllene, tetramethyl
01 PATCHOULI acetyloctahydronaphthalenes,  ethyl
oot linalool, 3,7,7-trimetilbiciclo[4.1.0]ept-
3-ene, isoeugenol, L-beta-pinene,
Protegge lana e fibre naturali methyl dihydroxy-dimethylbenzoate,
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Rl e cicloesanmetanoloe trans-4-(isopro-
pilicicloesanmetanolo.
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Formato e confezionamento:
Pack contenente 12 foglietti.

Certificazioni:
Foglietti prodotti con carta certifica-
ta Fsc.

FIBRAWARE

www.ilip.it

Stoviglie e food packaging realizzato in carta, idoneo al cibo caldo e grasso
con temperature da 90 a 100 gradi e riciclabili direttamente nella carta, con-
formi alle normative in materia di sicurezza alimentare.

Materie prime principali/composizione:
Carta accoppiata con Pe oppure con dispersione acquosa.

Formato e confezionamento:

Stoviglie e contenitori per alimenti e take-away in carta kraft accoppiato in
Pe, adatti per uso caldo e freddo. La gamma di prodotti in carta contiene
bicchieri, piatti termoformati, vaschette, insalatiere tonde e rettangolari, tazze
per zuppe, noodlebox, porta patatine, deli-boxes e vassoi in varie misure.

SETA HOME STOVIGLIE
RIUTILIZZABILI

www.essecispa.it

Bicchieri riutilizzabili completamente ricicla-
bili. Possono essere usati nel microonde e
possono essere lavati in lavastoviglie fino a
25 volte.

Materie prime principali/composizione:
Plastica.

Formato e confezionamento:
200 cc confezione da 50 pezzi.
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PETTENON COSMETICS:
UN NUOVO AD E
PROSPETTIVE DI CRESCITA

Dal 1° ottobre Pettenon Cosmetics ha un nuovo
amministratore delegato, Luigi Ambrosini, gia
ai vertici di Abbott Italia. Sotto la sua guida I’a-
zienda, attiva nei settori hair e skincare, punta a
espandersi sul mercato nazionale e internazio-
nale, guardando con attenzione ad Asia e Stati
Uniti, e alla certificazione B-Corp. Per il 2023
l’azienda padovana prevede una crescita a dop-
pia cifra e il raggiungimento dei 180 milioni di
euro di giro d’affari. Ambrosini spiega al Sole
24 Ore: “Il nostro piano strategico ¢ incentrato
su focalizzazione, innovazione e diversificazio-
ne delle linee di prodotti, nonché sull’apertura
di nuove filiali nei mercati chiave e sull’am-
pliamento della capacita produttiva attraverso
acquisizioni mirate. Inoltre, ci impegniamo a
mettere in pratica la nostra visione di sviluppo
sostenibile. Questo significa che stiamo inve-
stendo nella protezione dell’ambiente e nel be-
nessere delle comunita in cui operiamo”.

AL VIA | PREPARATIVI PER
LA PROSSIMA EDIZIONE

DI PACKAGING PREMIERE &
PCD MILAN (MILANO, 21-23
MAGGIO 2024)

Cresce lattesa per la prossima edizione di
Packaging Premiére e Pcd Milan, la manifesta-
zione dedicata al packaging di lusso per il set-
tore beauty, fashion, gioielleria, ma anche foo-
d&beverage, in scena dal 21 al 23 maggio 2024
a Milano, presso Allianz MiCo, Gate 4.

Sotto il segno dell’innovazione responsabile e
della sostenibilita, la manifestazione presen-
tera l'eccellenza produttiva applicata a diversi
materiali e diverse destinazioni d’uso, favo-
rendo la conoscenza delle ultime tecnologie e
offrendo l'opportunita di fare networking con i
pitt importanti protagonisti presenti sul merca-
to. Proprio per questo, verra incrementata l'of-
ferta di packaging primario in vetro, materiale
indispensabile per alcuni settori e sempre piu
spesso realizzato con materiale da riciclo post
consumo. “Edizione dopo edizione cerchiamo
di soddisfare al meglio le esigenze e le richieste
del nostro fidelizzato pubblico di visitatori, alla
ricerca di nuove ispirazioni e spunti per svilup-
pare il proprio business, oltre che di esposito-
ri capaci di sorprendere ed emozionare grazie
all’elevata qualita dei prodotti che presentano”,
dichiara Pier Paolo Ponchia, founder e director
di Packaging Premiére & Pcd Milan.“Abbiamo
accolto la necessita di implementare il nume-
ro di aziende specializzate nella produzione di
packaging primario, con particolare attenzione
al vetro e siamo lieti di annunciare la parteci-
pazione di importanti top player del settore alla
prossima edizione, che contribuiranno a ren-
dere la manifestazione ancora piu prestigiosa”.

tech:more

LUMSON PRESENTA IL
SUO PRIMO BILANCIO DI
SOSTENIBILITA

Lumson, azienda specializzata nel settore del
packaging cosmetico, da sempre molto atten-
ta al tema ha presentato il suo primo Bilancio
di sostenibilita. Un traguardo importante per
lazienda che testimonia il suo impegno verso
i principi ambientali, sociali e di governance.
I1 Rapporto evidenzia i progressi compiuti nel
perseguimento degli obiettivi di Esg e mette in
evidenza i dati relativi all’anno 2022, anno fon-
damentale per il Gruppo.

“Dal Bilancio di sostenibilita 2022 emerge la vi-
sione di ‘innovazione sostenibile’ del Gruppo,
Papproccio integrato e collaborativo che coin-
volge tutti gli stakeholder e lo scopo aziendale:
perseguire una politica di ricerca e innovazio-
ne e creare partnership internazionali per rag-
giungere i comuni obiettivi”, spiega I'azienda
tramite comunicato.

Per il futuro 'azienda ha in programma di con-
solidare e rafforzare i progetti legati alla soste-
nibilita. Matteo Moretti, Ceo, commenta: “I
nostri sforzi saranno concentrati sulla creazio-
ne di una governance Esg piu integrata e strut-
turata e sul consolidamento di partnership con
enti autorevoli, come Fondazione Politecnico
di Milano, e I’'adesione a piattaforme di inter-
nazionali, come Spice e Recyclass”.

E.L.F. BEAUTY PRESENTA
IL SUO VIDEOGAME SU
ROBLOX

e.Lf. Beauty, I'azienda di cosmetici californiana
che distribuisce i suoi prodotti in Italia nelle
profumerie Douglas, ha lanciato e.l.f. UP!, un
videogioco interattivo. Lazienda ha scelto Ro-
blox come canale per sviluppare il proprio pro-
getto digitale. Sulla piattaforma le Generazioni
Z e Alpha potranno potenziare le loro capacita
e competenze imprenditoriali. Infatti, i gioca-
tori avranno modo di creare le proprie start-
up acquisendo consapevolezza finanziaria,
simulando una gestione aziendale. Secondo
uno studio Roblox 1’88% della Gen Z pensa che
esprimersi in spazi immersivi abbia un impatto
positivo anche nella vita quotidiana.

AMAZON: ARRIVANO ANCHE
IN ITALIALE CONSEGNE
CON I DRONI

Nel corso dell’evento Delivering the Future,
che si ¢ tenuto a Seattle, Amazon ha annun-
ciato che le consegne commerciali con i droni
varcheranno per la prima volta i confini degli
Stati Uniti e raggiungeranno I'Italia.

Il servizio si chiama Prime Air, e il suo arrivo
in Italia dimostra la volonta da parte di Ama-
zon di continuare a investire nel nostro Paese,
dove la societa ha creato oltre 18mila posti di
lavoro a tempo indeterminato in oltre 60 sedi.
“Stiamo lavorando con le autorita competenti
affinché le consegne via drone di Amazon pos-
sano essere effettuate in Italia a partire dalla
fine del 2024% ha dichiarato Lorenzo Barbo,
amministratore delegato di Amazon Italia Lo-
gistica. “Il futuro e gia arrivato, anche in Italia”,
ha dichiarato Pierluigi Di Palma, presidente
Enac, l'autorita nazionale dell’aviazione civile.
“Essere stati scelti da un player mondiale quale
Amazon ¢ un’ulteriore conferma della strate-
gia portata avanti con caparbieta dall’Enac per
creare un ecosistema nazionale favorevole allo
sviluppo in sicurezza di nuovi servizi. Grazie
alle tecnologie emergenti investiamo in risorse,
ricerca, energie e giovani, per garantire il futu-
ro smart e sostenibile che ¢ gia dietro I’angolo.
Lesperienza maturata dall’Italia sara ispirazio-
ne e supporto per le operazioni in sicurezza nel
resto del’Europa”. Prime Air € un programma
di consegna di Amazon progettato per traspor-
tare in modo rapido e sicuro i pacchi, fino a
cinque libbre (circa 2,26 Kg), direttamente a
casa dei clienti grazie all’utilizzo dei droni. I
clienti Prime Air in Italia che presenteranno
determinati requisiti, potranno scegliere tra
migliaia di articoli, tra cui prodotti per la casa
e la cura della persona, beni di prima necessi-
ta, forniture per ufficio e prodotti tecnologici.
Prime Air ha iniziato a consegnare ai clienti in
California e Texas nel dicembre 2022.
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LE CASSE

Inaugurato in centro a Verona lo store automatico Tuday Conad, gestito dalla cooperativa Dao.
La tecnologia all’avanguardia delude, addebitando prodotti non acquistati.
Ma per fortuna ci sono gli addetti. La nostra prova sul campo.

LOCATION

Il negozio di 200 metri quadri, aperto tutti i giorni dalle 7.30 alle
22, si trova in pieno centro storico a Verona, a pochi passi dalla
mitica Casa di Giulietta. Nelle vicinanze (10-15 minuti a piedi) ci
sono Aldi, due Pam, In’s, Eurospar. La nostra visita ¢ stata fatta
nella mattinata dell’8 novembre e all’interno del negozio c’erano tre
persone. Presumibilmente la clientela sara composta da turisti e dai
residenti (persone piuttosto agée) per la spesa dell’ultimo minuto.

voTto 7

ASSORTIMENTO

Ci si potrebbe aspettare che un pdv cosi piccolo in un centro storico
punti tutto su alcune categorie, come prodotti ready-to-eat, snack o
bevande. E invece non ¢ cosi. Chiaramente non c’¢ il banco servito,
ma nessuno se l'aspetta in un negozio del genere e sarebbe un co-
sto esorbitante per I'insegna. In compenso tra le 2.700 referenze c’e
proprio tutto, dal secco al fresco passando per beverage, surgelati,
panetteria e ortofrutta self service, cura casa e persona. Interessante
anche la sezione con prodotti del territorio.

voto 8
COMUNICAZIONE

C’¢ qualche cartello in inglese ma la comunicazione rivolta agli stra-
nieri ¢ del tutto inadeguata. E, quel che ¢ peggio, chi entra si accorge
solo alla fine della spesa che non ci sono le casse tradizionali. Biso-
gnerebbe comunicare in maniera molto piu chiara la tipologia di ne-
gozio autonomo. Scarse anche le indicazioni in zona che segnalano
il punto vendita.

voto 5
SERVIZI ALLA CLIENTELA

All’ingresso sono presenti i classici carrellini bassi e anche carrelli piti alti
su cui appoggiare la merce, il cui utilizzo non ¢ chiarissimo per la verita.
Qua e la ci sono anche le borse Tuday Conad (al costo di 1,45 euro), as-
senti pero nell’area dedicata ai pagamenti: non proprio una grande idea.
Chi avesse problemi con i totem, dove sono disponibili le lingue italiano,
inglese e tedesco, puo chiedere assistenza a una persona. All'interno del
negozio, oltre al direttore, ci sono unaddetta che sistema gli scaffali e
un operatore impegnato a monitorare le diverse telecamere. Senza casse
sl, ma senza persone no. Un fatto positivo. Simpatica I'idea di offrire il
caffe, e poi c’¢ anche il wi-fi gratuito.

voto 6,5

TECNOLOGIA E PAGAMENTO

Qui, ahime, abbondano le note dolenti. Durante la nostra spesa ab-
biamo messo alla prova il sistema ultra-tecnologico sviluppato da
Sensei, principale provider europeo per questa tipologia di servizi.
In che modo? Prendendo prodotti e rimettendoli a posto subito, op-
pure passandoli a chi era con noi a fare la spesa prima di metterli
via, o ancora riponendoli nel carrellino per poi, dopo un po’ di tem-
po, riposizionarli dov’erano. E insomma, sara pure la tecnologia top
in questo momento, ma fa acqua: una confezione di brioches ¢ stata
inserita per errore e un altro prodotto - hummus di ceci - ¢ stato
addebitato due volte. Insomma, tra il carrello virtuale e quello reale
cera una bella differenza. Per fortuna, grazie all’assistenza, abbiamo
segnalato i problemi in tempo prima di pagare. Ma se il cliente fosse
di fretta o semplicemente distratto? Uno store tanto avveniristico, o
almeno cosi ci viene raccontato, non puod permettersi queste legge-
rezze. A proposito di pagamenti, si puo utilizzare la carta di credito
oppure I'app Tuday Conad che permette un’uscita pil rapida e da il

5% di sconto.
voto 5/6

ESPERIENZA D’ACQUISTO

Ma alla fine com’¢ questo Conad Tuday? La magagna piti grossa &
quella della tecnologia, che dovrebbe essere pero il punto di forza.
Addebitare referenze non acquistate ¢ un erroraccio, e oltretutto il
fatto € avvenuto con il negozio quasi deserto. Negli orari di punta
potrebbero anche crearsi lunghe code all’uscita: per un negozio sen-
za casse sarebbe un autogol clamoroso. Quanto ai prezzi, sembrano
adeguati a uno store del genere: il tonno all’'olio di oliva a marchio
Conad costa 3,75 euro, mentre sul sito dell’insegna viene venduto
a 3,49. Insomma, fino a quando Verona restera una citta piena di
turisti — 1 clienti meno fidelizzati che esistano - il negozio non avra
grandi problemi. La prossima apertura sara a Trento. Resta da capi-
re se e come funzionera in contesti urbani piu affollati.

voTo 7

L'EUROPA DICHIARA
GUERRA ALLE

MICROPLASTICHE

La Commissione europea ha detto stop ai glitter.
Il motivo? Contengono ingredienti inquinanti per I’'ambiente.
Ecco cosa dice la normativa e quali cambiamenti portera nel settore.

Luccicanti e seducenti, i glitter hanno a lungo imperato nel
regno della cosmetica, donando un tocco di magia a ogni ap-
plicazione. Ma sotto il velo scintillante si nasconde una mi-
naccia invisibile: le microplastiche. E per questo che, da meta
ottobre, 1'Europa ha deciso di imporre restrizioni severe su
questi piccoli nemici dell'ecosistema, scatenando un'ondata di
cambiamenti nel settore cosmetico. Un colpo duro per i pro-
duttori e gli amanti del make-up, che vedono avvicinarsi la
fine di un'era. La Germania avrebbe persino assistito a una
corsa all’acquisto dell’ultimo glitter, con consumatori in pre-
da a una "glitter mania", accumulando scorte prima dell'en-
trata in vigore del divieto. La decisione rientra nell'obiettivo
della Commissione Europea di ridurre del 30% l'inquinamen-
to causato da queste sostanze entro il 2030. E la nobile causa
¢ supportata da dati allarmanti: secondo 'European Chemical
Agency, infatti, ogni anno vengono disperse nell’ambiente cir-
ca 42 mila tonnellate di queste particelle. La loro presenza &
stata rilevata negli abissi degli oceani e persino nei tessuti car-
diaci e nei polmoni, il che comporta un campanello d'allarme
impossibile da ignorare.

La cosmetica sara sempre piu green

Nonostante il clamore iniziale, il divieto non equivarra a un
addio immediato per tutti i prodotti. A tal proposito, Cosmeti-
ca Italia ha diffuso il Position Paper, un comunicato stampa per
fornire chiarimenti riguarda all’applicazione del regolamento
2023/2055, ovvero quello che “proibisce 'utilizzo di micropla-
stiche intenzionalmente aggiunte come ingredienti di prodotti,
tra cui i cosmetici”. Il documento ha specificato quali saranno i
periodi transitori per 1'adeguamento: fino al 2027 per i cosme-
tici da risciacquo (comma 6b), fino al 2029 per quelli leave-on
(comma 6d) e fino al 2035 per trucchi e cosmetici per labbra e
unghie (comma 6c), con l'obbligo di etichettatura che sottolinea
la presenza delle microplastiche dal 2031 al 2035.

Ecco per quali prodotti scatta il divieto immediato

Per quanto riguarda i cosmetici, quindi, scatta il divieto imme-
diato a partire dal 17 ottobre 2023 solo per i prodotti contenenti
microsfere (ovvero particelle solide in plastica insolubili con fi-
nalita esfolianti o detergenti). E importante sottolineare che la
restrizione non riguarda i glitter inorganici, biodegradabili o so-
lubili in acqua. Quindi, per ora, i glitter
gia sul mercato possono essere venduti
fino a esaurimento scorte. Nel frattem-
po, l'industria cosmetica si muove verso
alternative piu verdi, come glitter biode-
gradabili o basati su minerali naturali. Il
divieto immediato scatta anche per i glit-
ter non per uso cosmetico, in plastica e
non biodegradabili.

Limpatto sul futuro

Questo aggiornamento del regolamento
Reach (ovvero la normativa riguardante
la registrazione, valutazione, autorizza-
zione e restrizione delle sostanze chi-
miche all'interno dell'Unione europea)
ha posto quindi fine all'importazione di
microplastiche e glitter non biodegra-
dabili nell'Ue. LU'Europa, procede decisa
verso un futuro decisamente piu sosteni-
bile, con un piano "inquinamento zero"
che mira a ridurre significativamente la
presenza di microplastiche entro il 2030.
L'addio al glitter, dunque, segna un gesto
definitivo verso un mondo sempre piu
green, a tutela dell’ambiente e della no-
stra salute. Questo comportera senz’altro
sfide rilevanti per il settore cosmetico,
ma dall'altro segnera I'inizio un'era di in-

novazione e sostenibilita.
Alice Giannetta



SCHEDE SUPPLY CHAIN

MKTG INDUSTRY

COLLEZIONE I-CARE

www.mktgindustry.com
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Settore di applicazione

Make-up.

Breve descrizione e punti di forza

La Collezione I-CARE di Mktg Industry e realizzata interamente in mono-ma-
teriale Pet. Utilizzandolo in modo innovativo per creare confezioni di prodotti
cosmetici. Un punto di forza della Collezione I-CARE ¢ la sua capacita di
essere riciclata al 100%. La progettazione delle confezioni I-CARE ¢ studiata
appositamente per il riciclaggio. Non & necessario smontare alcun pezzo:
I'intero packaging pud essere inserito direttamente nella catena di riciclaggio
del Pet, semplificando notevolmente il processo di smaltimento responsa-
bile. Grazie all'uso del Pet, la collezione offre una plastica incredibilmente
trasparente. Questo si traduce in un effetto see-through che dona un aspetto
esteticamente gradevole ai prodotti. La Collezione I-CARE ha ottenuto il pre-
mio "Best Creative Product" agli "Innovation Awards 2023".

Specifiche tecniche

La Collezione I-Care comprende: Lipstick, Lip Gloss con applicatore “Brush”
Vegano, Lip Gloss con applicatore floccato standard, Compact Case diam.
59, Compact Case diam. 30.

TAG EXCELSA E TAG SUBLIMA
www.lumson.com

Settore di applicazione
Primary Packaging — Skin Care —
Color Cosmetics.

Breve descrizione e punti di
forza

TAG ¢ il primo airless in vetro lanciato
sul mercato dall’azienda e, a distan-
za di oltre 10 anni, resta |"‘originale’
grazie alla tecnologia con cui € stato
realizzato. Ci sono diverse versioni di
TAG, le ultime lanciate a completa-
mento della gamma, sono Excelsa e
Sublima, pensate per prodotti presti-
ge di skincare e makeup. Entrambe
le soluzioni airless possono essere
abbinate alle pompe Lumson in al-
luminio per un’espressione di massi-
ma eleganza e sono disponibili nelle
capacita 15, 30 e 50 ml. Cosi come il resto della linea garantiscono massima
sicurezza. La pouch multistrato all’interno del flacone preserva la formula, anche
la pit delicata, dal rischio di contaminazione da agenti esterni, garantendone la
sua totale integrita. L offerta airless Lumson & progettata per offrire al consumato-
re un approccio etico e sostenibile. A fine utilizzo, il consumatore pud faciimente
separare il flacone di vetro dai componenti in plastica e/o alluminio cosi da ricicla-
re ogni parte nel modo appropriato.Per poter esaltare al meglio la preziosita del
vetro, le linee e gli spessori, Lumson ha studiato e sviluppato appositamente una
speciale tecnica di verniciatura interna in grado di conferire al packaging un look
unico ed elegante. Inoltre, per un risultato ancora piu personalizzato e inconfondi-
bile & possibile combinare le svariate tecniche di decoro realizzate internamente.
Specifiche tecniche

Capacita: 15, 30 e 50 ml.

Materiali: flacone in vetro — possibilita di realizzazione in vetro Pcr.
Tecnologia: Pouch system.

Dispensing System: Pp oppure Pp+Alu.

LAMBERTI

ALPICARE D 3

personalcare.lamberti.com

Settore di applicazione

Skin Care, Sun Care, Make-up.

Breve descrizione e punti di forza

Alpicare D 3 e un agente disperdente molto efficace per polveri cosmetiche,
ad esempio: filtri solari fisici, come ossido di zinco e biossido di titanio, pig-
menti e polveri inorganiche in genere. E quindi ideale per skincare, sun care
e cosmesi decorativa. Alpicare D 3 consente di includere elevati quantitativi
di polveri in formula, mantenendo una viscosita moderata e ottimizzando la
stabilita, riducendo il rischio di aggregazione o sedimentazione. In combi-
nazione con filtri solari fisici, aiuta a migliorare la protezione Spf, riducendo
anche I'effetto ‘bianco’ in applicazione.

Alpicare D 3 & ideale anche per formulati naturali, derivando da fonti rinnova-
bili palm-free e avendo un Natural Origin Index 1.

Specifiche tecniche

Aspetto (50°C): liquido limpido.

Concentrazione: 100% circa.

METTLER TOLEDO

DSC 5+ (DIFFERENTIAL SCANNING CALORIMETRY)

www.mt.com

Settore di applicazione

Controllo qualita e ricerca e sviluppo di nuovi materiali settore platiche,
packaging e cosmetica.

Breve descrizione e punti di forza

La calorimetria differenziale a scansione (Dsc) misura le variazioni di entalpia
di un materiale dovute ai cambiamenti delle proprieta fisiche e chimiche in
funzione della temperatura o del tempo. Il DSC 5+ stabilisce un nuovo stan-
dard, offrendo un Dsc dalle prestazioni superiori € piu produttivo. Il sensore
del DSC 5+ con la funzionalita FlexMode™ puo variare tra due diverse mo-
dalita di misurazione. Il sensore ceramico MMS 1, robusto e chimicamente
resistente, offre una modalita power compensation per una risoluzione ec-
cellente e una modalita heat flux per le misure che richiedono livelli elevati di
sensibilita. Questo sensore avanzato offre eccellenti prestazioni e consente
all'utente di passare da una modalita all'altra per rispondere al meglio alle
esigenze analitiche del campione in esame.

INDUPLAST PACKAGING GROUP

FLEXIBLE TUBES ECO
LOW PROFILE

www.induplastgroup.com

Settore di applicazione

Skincare&Bodycare, Do it Yourself, Lubrificants.

Breve descrizione e punti di forza:

La linea di tubi flessibili in plastica & ideale per cosmetici, lubrificanti e pro-
dotti fai da te. Grazie allo sviluppo del nuovo e ultrasottile tappo Flip Top Eco
Low Profile, i tubi flessibili hanno il 50% di plastica in meno rispetto alle chiu-
sure tradizionali, dimensioni ridotte e molto leggere del tappo e una riduzione
sostanziale del peso del tubo, il 20% in meno rispetto ai tappi tradizionali.

| Filpo Top Eco Low Profile, oltre ad avere un eco-design piatto e compatto,
sono realizzati in PP monomateriale 100% riciclabile e possono essere dotati
di uno sleever protettivo. L'utilizzo del monomateriale rende il packaging piu
sostenibile, in grado di rispondere alle esigenze dei consumatori piu attenti e
consapevoli dell'impatto ambientale dei prodotti di uso quotidiano.

Per rendere il packaging completo, la scelta € tra tappi flip top e a vite oltre
ad accessori speciali come beccucci dosatori. Tubi e accessori sono com-
pletamente personalizzabili in colori e decorazioni.

Specifiche tecniche

| tubi sono disponibili in diverse capacita, comprese trai 6 ml e i 300 ml, e
diametri, tutti 100% riciclabili. | tubi possono essere realizzati in Pe, Green
Pe, Pcr e Coex.

VARIATI

VARI® CC-0O

www.variati.it

PST LINE

www.tapematic.com
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Settore di applicazione

Tecnologie di packaging e processing per i settori cosmesi, farmaceutico, be-
verage.

Breve descrizione e punti di forza:

Tapematic PST Line ¢ il sistema in linea, completamente automatizzato per la
verniciatura Uy, decorazione e metallizzazione con tecnologia sputtering per
packaging dei settori cosmetico, beverage, farmaceutico e automotive. Ogni
linea Tapematic € progettata e realizzata in house cosi da permettere numerose
possibilita di personalizzazioni degli impianti che garantiscono i piu alti standard
qualitativi con la minima riduzione degli sprechi. Una soluzione ideale per un
mercato attento alla sostenibilita, alla verticalizzazione dei processi, alla flessi-
bilita. La forte innovazione, la richiesta di un time to market sempre piu ridotto
e la crescente complessita e variabilita dei lotti richiedono alle aziende sistemi
semplici da usare, utili ad accelerare il lancio di nuovi prodotti sul mercato e a re-
alizzare processi produttivi piu efficienti in termini di tempi e costi. Queste nuove
strategie aziendali giocano a favore dei sistemi modulari e modulabili Tapematic
PST Line Il e il modulo di decorazione iDM 1.

Specifiche tecniche

Il processo in linea della Tapematic PST Line garantisce I’eliminazione di pas-
saggi intermedi, la gestione della linea completa pud prevedere la presenza di
un solo operatore che, supportato dalla tecnologia da noi sviluppata, puo tenere
sotto controllo Iintero flusso di lavoro. Le vernici Uv utilizzate, grazie all’otti-
mizzazione del metodo di spruzzo rendono il sistema estremamente flessibile,
economico € con un bassissimo impatto ambientale, dando vita ad un impianto
assolutamente green.

DELTA SERVICE AUTOMATION

LINEA DI ETICHETTATURA
FRONTE E RETRO EVO

www.deltaservicesrl.com

Settore di applicazione:

Make-up.

Breve descrizione e punti di forza:

Polvere a base di dolomia, minerale costituito da calcio e magnesio carbo-
nato, materiale di scarto derivante dall’attivita di estrazione del marmo per
uso industriale. Il rivestimento € un blend emolliente derivato dall’olio di oliva.
Utilizzabile in qualsiasi formulazione cosmetica e adattabile a tutti i tipi di fini-
sh, dal matt allo sparkling, dona un aspetto naturale alla pelle. Il rivestimento
garantisce un effetto silica-like nel prodotto finito con finish matt, non secco
e cremoso, ideale per formulazioni anidre ed emulsioni.

Specifiche tecniche:

Affinita Lipo.

Settore di applicazione:

Cosmetica e conto terzismo.

Breve descrizione e punti di forza:

Ideale per prodotti ellittici, quadri e cilindrici. Molto pratica grazie all’etichet-
tatura avvolgente svincolata da quella fronte e retro, per permettere il cambio
formato in pochi minuti. Completa di sistema power save in caso di prodotto
non presente in linea.

Specifiche tecniche:

Tipo di etichettatura: prodotti ellittici, cilindrici e quadri.

Tipologia: fronte/retro e avvolgente all-in-one sincronizzata.

Velocita: regolabile da 3 a 20 m/min.

Motorizzazione: motori StepbyStep sincronizzati con motori trifase control-
lati da inverter.

Controllo Velocita: pannello touch Delta con sincronizzazione elettronica
tramite encoder.
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