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A pochi giorni dall’annuncio che spostava la fi era 
del giocattolo a New Orleans, la Toy Association
torna sui suoi passi. La manifestazione manterrà 
la sua location attuale. 

Altroconsumo punta il dito contro l’e-commerce cinese. 
Responsabile di mettere in vendita giocattoli contraff atti, 
senza marcatura CE e poco sicuri. 
Prevista una segnalazione al ministero 
delle Imprese e del made in Italy.

A fronte di un minor impiego dei combustibili fossili, 
aumenterebbero le emissioni di carbonio. 
Così il gruppo danese valuta altre strade.
Dall’impiego di plastiche a base vegetale, 
fi no al ‘ricondizionamento’ dei kit usati.

FOCUS ON

The Floor is Lava, Rainbow Pirates e Picto 
Rush sono i tre titoli che abbiamo provato 
questo mese. Dall’action, alla strategia, fi no 
al party. Tre diverse interpretazioni dei family 
game, tutte fi rmate Goliath.

Dopo il boom vissuto ai tempi della pandemia, i board game 
continuano a godere di una grande popolarità. Una selezione 

di alcuni dei prodotti più interessanti del momento.

da pagina 7 a pagina 14

Spielwarenmesse, 
verso la 73esima 
edizione
La storica fi era di Norimberga si terrà dal 30 gennaio al 3 febbraio 2024. 
Tra le novità del prossimo anno, l’introduzione della LicenseLounge e 
di una speciale area dedicata al segmento kidult, sempre più rilevante a 
livello di fatturato e di prodotti.

Altroconsumo punta il dito contro l’e-commerce cinese. 
Responsabile di mettere in vendita giocattoli contraff atti, Responsabile di mettere in vendita giocattoli contraff atti, 

Tutto pronto per l’evento dedicato ai board game organizzato 
dal Salone Internazionale del Giocattolo, in collaborazione con 
Assogiocattoli. Tra ospiti speciali, momenti di incontro e tre Piazze 
in cui divertirsi, l’appuntamento è per il 18 e 19 novembre al 
Super Studio Maxi di Milano.

Bergamo 
capitale delle 
arti manuali
51mila presenze per Creattiva, 
di scena dal 5 all’8 ottobre. 225 le imprese
partecipanti, italiane e internazionali, 
per quattro giorni di fi era, seminari e workshop 
interamente dedicati alla creatività.
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Questo numero è stato chiuso 
in redazione il 31 ottobre 2023

Ravensburger lancia i 
nuovi kit CreArt 
Art Collection

CreArt, il kit per dipingere con i numeri 
di Ravensburger, si rivolge oggi a un pub-
blico più maturo con la nuova Art Collec-
tion, dando la possibilità agli adulti di dare 
colore ad alcuni dei quadri degli artisti più 
famosi al modo. Proprio come nelle ver-
sioni per bambini, ogni kit contiene tutto 
il necessario per mettersi all’opera da su-
bito: colori acrilici a base d’acqua, dop-
pio pennello e tavolozza. Ogni parte del 
dipinto presenta dei numeri prestampati 
che corrispondono al colore da utilizza-
re, così che anche gli assoluti principianti 
possano trarre soddisfazione da un’attivi-
tà creativa come la pittura. La collezione 
comprende sei kit, ognuno con un diverso 
dipinto: La notte stellata e La terrazza del 
caffè di sera di Vincent Van Gogh, Il bacio 
e La vergine di Gustav Klimt, Le ninfee di 
Claude Monet e Giallo rosso e blu di Vasilij 
Kandinsky.

NEWS

Su Real Time arriva 
Toy Inventor, il format dedicato 

ai creatori di giocattoli
L’appuntamento è su Real Time (canale 31 del Dtt), 
ogni domenica alle 15.30 a partire dal 29 ottobre: Flavio 
Montrucchio conduce Toy Inventor, il primo format televisivo 
italiano dedicato agli inventori di giocattoli. 28 sono i 
contendenti al titolo di Toy Inventor, che si sfidano in cinque 
puntate ricche di sorprese. Il vincitore avrà la possibilità di 
produrre il suo giocattolo e metterlo in vendita nei negozi di 
tutta Italia, grazie alla collaborazione con Giochi Preziosi. A 
giudicare ogni invenzione è un team di esperti composto da 
quattro bambini: Giovanni, Karim Veronica e Sveva. Saranno 
loro a valutare i giocattoli dopo averli provati in prima 
persona, e a decidere quale dei candidati merita di andare in 

finale. Non manca nemmeno una giuria tecnica, composta 
da un direttore commerciale, un direttore marketing e un 
ceo, incaricati di valutare ogni creazione secondo criteri 
di sicurezza, costi di produzione, appeal e giocabilità, con 
la possibilità di ‘ripescare’ uno o più inventori eliminati e 
riportarli in gioco.

U
n weekend intero, quel-
lo del 18 e 19 novembre, 
completamente dedica-
to al gioco da tavolo. È 
quanto è in programma al 

Super Studio Maxi di Milano, zona Fa-
magosta, in occasione di EntraInGioco, 
l’evento fortemente voluto dal Salone 
Internazionale del Giocattolo insieme 
ad Assogiocattoli per creare un mo-
mento di incontro con il pubblico con-
sumer. Per due giorni interi, quindi, la 
location milanese si trasformerà in una 
grande sala giochi, con all’interno le tre 
Piazze Sasso, Carta e Forbice, realizzate 
in partnership con Ludo Labo, il team 
già responsabile dell’organizzazione di 
Play – Festival del Gioco a Modena.
La Piazza Forbice (inPiazza Kids) sarà 
la preferita dai più piccoli, ricca di fa-
mily game progettati per essere fruiti 
tutti insieme, a qualsiasi età. Un’enor-
me ludoteca con una selezione di titoli 
di facile accesso, tanti tavoli a dispo-
sizione di chi li vuole provare gratui-
tamente e dimostratori specializzati 
pronti a far divertire insieme adulti e 
bambini.
La Piazza Carta (inPiazza Casual), in-
vece, sarà il porto sicuro per i casual 
gamer e per chi non ha mai giocato con 
un gioco da tavolo. Chi non ama star 
seduto potrà comunque giocare con le 
versioni giganti di grandi classici, ma 
anche con l’intramontabile biliardino 
o con una nuova versione del Subbu-
teo.
Nella Piazza Sasso (inPiazza Pro), infi-
ne, andranno in scena le sfide più av-
vincenti: i veri giocatori, anche i più
specializzati, qui troveranno pane per
i loro denti.

Oltre agli stand delle aziende e ai tavo-
li di gioco, a cui ogni visitatore potrà 
sedersi per provare titoli vecchi e nuo-
vi (e magari anche fare qualche acqui-
sto), si preannuncia un weekend ricco 
di attività e di ospiti speciali. Primo fra 
tutti, Ernò� Rubik, che nel pomeriggio 
di sabato 18 novembre, sarà disponi-
bile per una sessione di autografi e 
racconterà la sua incredibile storia. Di 
quando, architetto e professore, per 
risolvere un problema strutturale creò 
il primo prototipo in legno del suo ce-
lebre cubo, senza accorgersi di aver 
inventato un rompicapo se non quan-
do cercò di ricomporlo. A quel punto 
bastò la presentazione del prototipo 
alla fiera del giocattolo di Norimberga 
nel 1979 per entrare nel mito e nella 
storia della cultura pop.
Sempre sabato 18, ma la mattina, si 
terrà la prima edizione di Bibliote-
cheInGioco, un convegno nato dalla 
collaborazione tra Assogiocattoli e 
Fondazione Per Leggere, dedicato agli 
operatori culturali sul valore educa-
tivo, aggregativo e sociale del gioco 
all’interno delle biblioteche. Anche in 
questo caso ci sarà un’ospite speciale: 
Beba Restelli, formatrice e creatrice 
del ‘Laboratorio Beba Restelli. Come 
sviluppare il pensiero creativo dei 
bambini seguendo gli insegnamenti 
di Bruno Munari’.
“Ma non sono gli unici ospiti della 
manifestazione, che è ricchissima di 
appuntamenti”, aggiunge Maurizio 
Cutrino, direttore di Assogiocattoli. 
“Ci sarà ad esempio l’alpinista Marco 
Confortola, che presenterà insieme a 
Headu un gioco da tavolo che ha come 
tema la montagna. Francesco Lancia, 
in collaborazione con Asmodee Ita-
lia, presenterà ‘On Air – Play Like a 
Deejay’, il party game ufficiale dedi-
cato alla radio di via Massena pronto 
a sfidare milioni di music addicted. 
E poi tanti incontri per tutti, come il 
format ‘Processi ai Trend’ realizzato 
in collaborazione con il Politecnico 
di Milano, che indagherà le tenden-
ze più attuali nell’ambito del gioco, 
con tanto di giudice, accusa, difesa e 
giuria popolare”. Sempre il Politecni-
co di Milano sarà protagonista di una 
serie di talk – destinati a diventare un 
podcast – chiamati EntraInDiretta, in 
cui verranno intervistati i protagonisti 
del gioco da tavolo, tra aziende, desi-
gner, illustratori e giocatori.
All’interno dello spazio espositivo 
saranno sviluppati scenari visivi e di 
narrazione che contestualizzano il 
gioco all’interno di differenti ambien-
ti e situazioni; un ruolo importante 

sarà ricoperto dalle 
soluzioni interattive, 
come pareti e gio-
chi coinvolgenti che 
possono prendere 
forma in qualsiasi 
spazio. 
Per l’occasione, ci sa-
ranno anche alcune 
realtà che non appar-
tengono direttamen-
te al mondo dei board 
game, come Italtrike, 
che trasformerà il suo 
cavalcabile ‘La cosa’ 
in una pedina per una 
scacchiera gigante in 
cui si potrà giocare a 
dama.
Particolarità dell’e-
vento sarà la Game 
Night: sabato 18 il Super Studio Maxi 
resterà aperto fino alle 23, con tante 
sorprese. Tante anche le aziende espo-
sitrici, la cui lista è in continuo aggior-
namento. 
“EntraInGioco è un già una dichiarazio-
ne di intenti, uno stimolo e una provo-
cazione a lasciarsi andare e mettersi in 
gioco a 360 gradi. È la prima manifesta-
zione dedicata esclusivamente al gioco 
da tavolo”, prosegue il direttore di Asso-

giocattoli. “Sono previsti molti ospiti, un 
calendario fittissimo di appuntamenti e 
tante collaborazioni. Il nostro obiettivo 
è quello di creare un’ulteriore occasione 
di incontro per il settore, regalando alla 
città di Milano un momento che sino ad 
ora non c’era mai stato. Con EntraIn-
Gioco torniamo finalmente a parlare al 
pubblico finale, e stiamo già ricevendo 
tanti feedback positivi”.

Annalisa Pozzoli

EntraInGioco, 
comincia la festa
Tutto pronto per l’evento dedicato ai board game organizzato dal Salone 
Internazionale del Giocattolo, in collaborazione con Assogiocattoli. 
Tra ospiti speciali, momenti di incontro e tre Piazze in cui divertirsi, 
l’appuntamento è per il 18 e 19 novembre al Super Studio Maxi di Milano.

MAURIZIO CUTRINO



D
a anni la fiera di riferi-
mento a livello interna-
zionale per il mercato del 
giocattolo, europeo e non 
solo, Spielwarenmesse 

tornerà, nella storica cornice della 
fiera di Norimberga, da martedì 30 
gennaio a sabato 3 febbraio 2024. La 
prima cosa che salta all’occhio, per 
chi è ormai abituato a visitare la città 
tedesca alla fine di gennaio, è la nuo-
va programmazione all’interno della 
settimana: salta la domenica, per la-
sciare spazio a un giorno infrasetti-
manale in più, il martedì.

Che Spielwarenmesse sia un ap-
puntamento centrale nelle agende 
di società, buyer e retailer del nostro 
paese lo dicono le cifre, soprattutto 
per quanto riguarda i visitatori: nel 
2023 l’Italia è la prima nazione stra-
niera per numero di presenze, secon-
da solo alla Germania. Del resto, nella 
sua ultima edizione, la fiera di Norim-
berga non ha fatto che riconfermare 
la propria vocazione cosmopolita. Il 
66% dei 58mila visitatori arrivavano 
dall’estero, mentre la presenza inter-
nazionale sale al 79% per quanto ri-
guarda i 2.142 espositori, provenienti 
da 69 paesi.

Proprio per venire incontro alle 
esigenze del mercato globale del gio-
cattolo con le sue mille sfaccettature, 
ogni anno Spielwarenmesse si rinno-
va e attualizza, modificando la sua 
struttura e aggiungendo nuove op-
portunità per incontrarsi e fare net-
work. Ne è un esempio Life’s a Play-
ground – Toys for Kidsters, Kidults & 
Co., il nuovo spazio che verrà dedica-
to al mondo dei giochi per chi ormai 

non è più bambino, un segmento che 
nei soli Stati Uniti rappresenta circa il 
25% del fatturato del settore, pari a 9 
miliardi di dollari l’anno. Quattro sa-
ranno le categorie prese in conside-
razione: oggetti da collezione, oggetti 
da collezione premium, fantasy crea-
tivo e giochi da tavolo. La nuova area 
speciale, di circa 400 metri quadrati, 
si troverà nel padiglione 3A della fiera 
di Norimberga.

La categoria ‘Oggetti da collezione’ 
si concentra sul piacere delle perso-
ne di collezionare: questa passione 
abbraccia oggetti come modellismo, 
action figure e personaggi, giochi di 
costruzione, fumetti, merchandise, 
Nft, peluche e puzzle. Nel tempo, il 
collezionismo può rivelarsi persino 

un investimento economico, come 
risulta evidente nella categoria ‘Og-
getti da collezione premium’, artico-
li la cui esclusività ha il potenziale 
di un aumento di valore nel tempo. 
Terza categoria è ‘Fantasia creativa’, 
che include non solo giochi di ruolo 
e quelli di miniature, ma anche i gio-
chi di carte collezionabili. Infine, la 
categoria ‘Giochi da tavolo’ riunisce i 
board game di ogni tipo, da quelli che 
permettono di dimostrare le proprie 
abilità strategiche, risolvere enigmi 
complicati, fino a mettere alla prova 
logica e creatività. Questa area spe-
ciale di Spielwarenmesse non solo of-
frirà una panoramica sui prodotti più 
rilevanti, ma anche idee specifiche 
per il commercio al dettaglio, grazie 

alla consulenza di esperti di aziende 
come Ultra Comix, uno dei più grandi 
negozi di fumetti e giocattoli d’Euro-
pa.

I giocattoli sostenibili saranno 
esposti nell’area Toys Go Green del 
padiglione 2, mentre nel padiglione 4 
l’area Insights-X, che prende il nome 
dall’omonima fiera, raggrupperà pro-
dotti e informazioni relativi al settore 
della cancelleria, con particolare ri-
ferimento al comparto del back-to-
school. Anche il padiglione 3A meri-
terà una visita, per conoscere le new 
entry nazionali e internazionali nella 
StartupArea e la New Product Gallery, 
con i nuovi prodotti di tendenza.

Il padiglione 7 ospiterà nuovamen-
te la categoria di prodotti più recente 
della fiera, i Servizi per il commercio 
e l’industria. Si tratta di uno spazio 
dedicato, ad esempio, ai fornitori di 
servizi di marketing, packaging, si-
stemi di cassa e vendita, nonché agli 
istituti di prova e collaudo, che po-
tranno presentare le loro ultime idee.

La nuova LicenseLounge, ospita-
ta nel padiglione 12.0, vedrà la pre-
senza di un’area di networking per il 
settore delle licenze e vi si terranno 
i LicenseTalks, che saranno occasio-
ne di condivisione di expertise e di 
know-how. Il padiglione 3A, infine, 
sarà la sede del Toy Business Forum, 
con presentazioni da parte di relatori 
di alto profilo su tutti gli aspetti più 
rilevanti del commercio al dettaglio. 
I temi centrali saranno legati alle ten-
denze, alla digitalizzazione, alla so-
stenibilità, all’influencer marketing e 
alla fidelizzazione della clientela.

Annalisa Pozzoli
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Spielwarenmesse, 
verso la 73esima edizione
La storica fiera del giocattolo di Norimberga si terrà dal 30 gennaio al 3 febbraio 2024. 
Tra le novità del prossimo anno, l’introduzione della LicenseLounge e di una 
speciale area dedicata al segmento kidult, sempre più rilevante a livello di 
fatturato e di prodotti.
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Il mercato globale dei toys
secondo Circana

La conferenza stampa di Spielwarenmesse, che si è tenuta 
il 17 ottobre a Milano, ha rappresentato anche l’occasione per 
una riflessione sul mercato internazionale del giocattolo, par-
tendo dai dati diffusi da Circana. Dal 2017 al 2022, il mercato 
globale toys ha registrato un tasso di crescita annuale compo-
sto del 3,5%, raggiungendo alla fine dello scorso anno un valo-
re di 197,4 miliardi di dollari. La spesa media per ogni bambino 
(da 0 a 9 anni) era di 61 dollari. Ovviamente i numeri variano in 
modo sensibile da un territorio all’altro: nel Nord America que-
sta cifra ammonta a 377 dollari, mentre in Asia si riduce a 34 
dollari.  Nei primi sei mesi 2023, nei 12 paesi analizzati da Cir-
cana si è registrato un declino, -7% a valore e -7% a volume. Il 
prezzo medio, però, è cresciuto dell’1%, a causa dell’inflazione. 
Un dato che potrebbe sembrare fortemente negativo, se non 
si considerano le turbative che hanno influenzato il mercato 
negli ultimi anni. Se si fa un confronto con lo stesso periodo 
del 2019, si nota come in realtà il mercato sia cresciuto del 
24% a valore, anche se per unità è sceso del 2%. Rilevante è 
poi l’incremento del prezzo medio, pari al 26%. Andando ad 
analizzare le singole nazioni, nel 2023 solo tre paesi hanno 
segno positivo: i Paesi Bassi, il Messico e l’Italia. Gli Stati Uniti, 
il maggior territorio a valore a livello mondiale, registra -8%. 
E, a causa della sua ampiezza, influisce in maniera più che 
sensibile sul totale globale. Le ragioni di questo andamento 
vanno cercate nelle nuove abitudini di acquisto. L’aumento del 
costo della vita sta imponendo un ripensamento delle spe-
se: il 30% dei consumatori oggi spende di più sulle utenze, 
come elettricità e riscaldamento, sul food, sulla benzina e, in 
alcune nazioni, anche sugli affitti e sui mutui. Di conseguenza, 
ne restano penalizzate tutte le altre categorie, inclusi i toys, 
così come i ristoranti, il cinema, il beauty, gli sport e i viaggi. 
Scendendo più nello specifico, nel corso degli ultimi sei mesi, 
a incidere sul giocattolo è stata anche la carenza di vere no-
vità di prodotto, in arrivo generalmente nella seconda metà 
dell’anno. Il secondo aspetto da considerare riguarda i canali 

di vendita: oggi si acquista di più in store rispetto a un anno 
fa, e quando si compra online, si tende a spendere di più. Di 
conseguenza, i prodotti che costano più di 70 euro sono in de-
clino, così come scende l’outdoor, di cui si era fatta scorta du-
rante i periodi di lockdown. Andamento negativo per i giochi 
per le bambine, che probabilmente stanno abbandonando i 
giocattoli prima rispetto al passato, e prima rispetto ai bambini.  
I collezionabili e le licenze stanno performando meglio del 
mercato, ma nonostante questo sono in perdita, rispettiva-
mente del 2% e del 6%. Fanno eccezione Pokémon e Lego, 
entrambi in crescita. I segmenti di maggior successo nei primi 
sei mesi del 2023 sono i giochi di carte collezionabili, i pelu-
che, i set di costruzioni, le macchinine e i giochi per adulti. 
Mentre la top 5 per quanto riguarda le licenze vede al primo 
posto i Pokémon, seguiti dagli Squishmallows, Star Wars, 
Marvel e Hot Wheels. Con un nota bene: in seguito al grande 

traino del film, le aspettative sono che Barbie entri nelle prime 
cinque posizioni entro la fine dell’anno. Quali sono i trend per 
la seconda metà dell’anno e l’inizio del 2024? “I consumato-
ri stanno cambiando”, spiega Frédérique Tutt, global toys in-
dustry analyst per Circana. “Le priorità sono cambiate, e ora 
hanno abitudini più frugali e orientate alla sostenibilità, che si 
traduce in un maggiore interesse, ad esempio, per i giocattoli 
di seconda mano. In termini di marketing, oggi il canale più se-
guito sembra essere Tik Tok con i suoi influencer. Per quanto 
riguarda i prodotti, una grande tendenza sono i prodotti ‘micro’. 
Abbiamo poi il segmento kidult (12+), che sembra al momen-
to rallentare, per effetto dell’inflazione, ma il cui potenziale è 
ancora molto alto. Il definitiva, il modo di giocare è cambia-
to: oggi i toys sono strettamente collegati al mondo dell’en-
tertainment, delle mode del momento, del collezionabile. Una 
crescita annua del 3,5% indica un settore in salute”.

Andamento del giocattolo per singolo paese

Messico
Paesi Bassi

Italia
Regno Unito

Spagna
Germania

Francia
Canada

Brasile
Belgio

Stati Uniti
Australia

Variazione % a valore anno su anno

Totale: 

-7%
anno su anno

Fonte: Circana Retail Tracking Service, G12, $ Sales Projected, YTD June 2023
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H
a fatto discutere la 
decisione della Toy 
Association di cam-
biare date e location 
per la storica Toy Fair, 

che tradizionalmente si tiene ogni 
anno a New York.

In conclusione dell’ultima edi-
zione della fiera, andata in scena 
presso lo Javits Convention Center 
dal 30 settembre al 3 ottobre, The 
Toy Association aveva annunciato 
importanti novità per le prossime 
edizioni. Si trattava di una vera e 
propria rivoluzione: in risposta ai 
cambiamenti dell’industria, l’as-
sociazione aveva deciso che nel 
2024 la fiera non si sarebbe tenuta, 
per avere invece luogo nel primo 
trimestre 2025, dal 1° al 4 marzo, 
sempre presso il centro congressi 
newyorkese. Dopo questo appun-
tamento, poi, la fiera statunitense 
del giocattolo avrebbe subito una 
modifica sostanziale, sia di data 
che di location. Le date conferma-
te erano quelle del 17-20 gennaio 
2026, 9-12 gennaio 2027 e 15-18 
gennaio 2028, tutte presso l’Ernest 
N. Morial Convention Center di 
New Orleans.

“Prima della pandemia, abbiamo 
ricevuto diverse richieste per uno 
spostamento delle date della Toy 
Fair”, ha affermato Aaron Mude-

rick, presidente di The Toy Associa-
tion. “Oggi il pubblico chiave della 
Toy Fair può trovare il massimo va-
lore in un evento commerciale nor-
damericano che si svolge nel primo 
trimestre dell’anno, idealmente a 
metà gennaio”.

Una decisione che ha lasciato 
perplessi molti operatori del set-
tore, anche per la sovrapposizione 
con altri due importanti appunta-
menti: la Hktdc Hong Kong Toys 
& Games Fair a inizio gennaio e la 
Spielwarenmesse di Norimberga, 
all’inizio di febbraio. Tanto che, 
in seguito alle reazioni da parte 
dell’industria del giocattolo sul 
cambio di location, la Toy Associa-
tion, che si occupa dell’organiz-
zazione della manifestazione, ha 
deciso di tornare sui suoi passi. La 
manifestazione, quindi, continue-
rà a svolgersi nella Grande Mela, 
idealmente nel mese di febbraio, 
anche se le date esatte devono an-
cora essere concordate.

“Il feedback ricevuto ci dimostra 
che l’ultima edizione della Toy Fair 
è stata un successo clamoroso, a 
testimonianza della forza e dell’u-
nità della nostra comunità”, ha 
scritto Aaron Muderick, presidente 
della Toy Association, in una lettera 
aperta. “Feedback, non altrettanto 
positivi, sono stati ricevuti anche 

riguardo alle future date e al tra-
sferimento della Fiera del giocat-
tolo lontano da New York City. […] 
Come consiglio abbiamo sentito 
chiaramente che questo cambia-
mento avrebbe potuto essere la 
scelta sbagliata per i nostri mem-
bri. È diventato evidente, attraver-
so l’appassionata reazione, che il 
luogo ha un’importanza pari o su-
periore alla data e che il luogo desi-
derato dal settore rimane New York 
City. Pertanto, ci siamo nuovamen-
te impegnati a New York e al Javits 
Center. Torneremo alla prima aper-
tura disponibile (1-4 marzo 2025) e 
stiamo lavorando con la direzione 
del Javits Center per confermare le 
date di febbraio per il 2026 e oltre”.

Prosegue Muderick: “È inoltre di-
ventato abbondantemente chiaro 
che non è nell’interesse del settore 
aspettare fino a marzo 2025 per il 
nostro prossimo incontro. Abbia-
mo esplorato quale ruolo signifi-
cativo l’Associazione può svolgere 
a Los Angeles, che è emersa come 
hub per le anteprime dell’inizio 
dell’autunno”. 

Dopo una pausa di tre anni, a ini-
zio ottobre la famosa fiera del gio-
cattolo ha segnato il suo 118esimo 
ritorno sulla scena mondiale al Ja-
vits Center, con oltre mille aziende 
partecipanti.

La Toy Fair 
resta a New York
A pochi giorni dall’annuncio che comunicava 
un cambio di date e spostava la fiera del giocattolo a 
New Orleans, la Toy Association torna sui suoi passi. 
La manifestazione manterrà la sua location attuale. 
Ma la prossima edizione sarà solo nel 2025...
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Questo set da 10 pezzi con numeri e colori tra-
sforma l'apprendimento in un'esperienza allegra 
e coinvolgente. Le � gure sono appositamente 
progettate per i piccoli di età superiore ai 2 anni. 
Realizzati in resistente cartone, sono l’ideale per 
le piccole mani dei bambini e sono perfetti per 
stimolare la curiosità e l’immaginazione.

Puzzle Educativo Dinosauri  
Impara a contare! 

(A Little Lovely Company)

Buzz Italia

Un gioco con i regali più stravaganti, inutili e ir-
riverenti che si possano immaginare. I giocatori 
dovranno scegliere l’oggetto più adatto da donare 
al giocatore di turno in base a una determinata 
categoria, e dovranno poi indovinare quale sarà la 
sua scelta: meglio un piede di porco glitterato, un 
lecca-lecca al peperoncino o un paio di slip con il 
disegno di tanti unicorni?

Il regalo bizzarro

Clementoni

Dopo il boom vissuto ai tempi della pandemia, i board game 
continuano a godere di una grande popolarità. Merito 

di un'offerta davvero ricca, in grado di soddisfare qualsiasi 
palato, a qualsiasi età. In queste pagine, una selezione 

di alcuni dei prodotti più interessanti del momento.

Ama – Gioconaturalmente
Domino (Trixie)

Il classico gioco del domino viene decorato con 
i disegni di Trixie. È un gioco che sviluppa le ca-
pacità logiche e la concentrazione nei più piccoli. 
Insegna a riconoscere e associare gli animali e i 
colori. È composto da 24 pezzi.

La battaglia navale vola nello spazio. I bambini si 
divertono a sviluppare delle strategie per s� da-
re gli avversari, indovinando il maggior numero 
di pianeti per arrivare alla vittoria. È realizzata 
in modo sostenibile in Thailandia utilizzando il 
Planwood, legno di scarto dell’albero della gom-
ma, privo di sostanze chimiche, colla priva di 
formaldeide, pigmenti organici e coloranti a base 
d'acqua. 

Guess My Planet (PlanToys)

SEGUE

Annunciati i vincitori 
dei Toty Awards

In occasione della ����������������� sono stati an-
nunciati i vincitori dei ����������������������, in una 
cerimonia che ha visto la partecipazione di quasi 
���
���
���	��������������	�������������. Oltre ad esse-
re un’importante occasione di incontro per gli opera-
tori del settore e un momento di riconoscimento per 
i prodotti e le aziende, i Toty Awards rappresentano 
anche un’opportunità per aiutare chi ne ha bisogno. 
Quest’anno sono stati raccolti circa 800mila dollari a 
sostegno della Toy Foundation, che supporta diverse 
organizzazioni no-profit statunitensi e internazionali. 
����������������� nel corso della cerimonia sono stati 
�������� �������������	�����	�������������� ������­
������	�	�������������������������� �; due sono stati 
gli ex aequo. I Toty Awards prevedono però anche 
una partecipazione da parte dei consumatori finali, 
che sono invitati a votare sul sito toyawards.org per 
determinare il vincitore del riconoscimento ���������
������. Invece, il vincitore del ��������������� sarà 
determinato da una giuria di esperti. Entrambi i vin-
citori del premio saranno annunciati il 20 novembre.

Di seguito,  l ’elenco completo 
dei vincitor i  dei Toty 2023:

Action figure dell’anno: Tartarughe Ninja Mutant 
Mayhem (Playmates Toys)
Collezionabile dell’anno: Squishmallows – Collezione 
Pokémon (Jazwares)
Giocattolo da costruzione dell’anno: Casa di Up 
Disney/Pixar (Lego)
Giocattolo creativo dell’anno: Hobby Pottery Wheel 
National Geographic (Blue Marble)
Bambola dell’anno: Linea Barbie The Movie (Mattel)
Gioco dell’anno: 5 Second Rule Relay (PlayMonster)
Giocattolo per adulti dell’anno: Il Signore degli 
Anelli: Gran Burrone (Lego)
Giocattolo dell’anno per neonati/bambini piccoli: 
ex aequo Laugh & Learn Mix & Learn DJ Table
 (Mattel) e Casa sull’albero 3 in 1 Lego Duplo (Lego)
Licenza dell’anno: Barbie (Mattel)
Giocattolo da esterno dell’anno: Monopoly Splash 
(WowWee)
Playset dell’anno: ex aequo Paw Patrol Mighty 
Aircraft Carrier HQ (Spin Master) e My Figures: 
Pirates’ Island (Playmobil)
Peluche dell’anno: Squishmallows 16” (Jazwares)
Giocattolo prescolare dell’anno: Set da 40 pezzi 
Downhill Duo (Magna-Tiles)
Giocattolo cavalcabile dell’anno: Go-Kart Extreme 
Drift (Radio Flyer)
Giocattolo speciale dell’anno: KAI: Il robot con 
intelligenza artificiale (Thames & Kosmos)
Giocattolo Steam dell’anno: Lego Technic Nasa 
Mars Rover Perseverance (Lego)
Veicolo dell’anno: Tartarughe Ninja Mutant Mayhem 
Pizza Fire Van (Playmates Toys)

Vincitori delle categorie incentrate sulle persone

Campione di diversità e inclusione: Brent Bell, diret-
tore artistico di Moose Toys
Campione di Sostenibilità: G.B. Pillai, fondatore di 
Wild Republic
Packaging Designer of the Year: Suzanna Lakatos, 
direttrice del Packaging Design di Mattel
PR/Marketer dell’anno: Lisa McKnight, vicepresiden-
te esecutivo e chief brand off icer, Mattel

Vincitori delle categorie incentrate sulle iniziative
Responsabilità sociale delle imprese

Oro: La prima bambola Barbie con sindrome 
di Down (Mattel)
Argento: Campagna Playsponsible (Spin Master)
Bronzo: Lego Replay (Lego)

Campagne marketing

Oro: Barbie the Movie (Mattel)
Argento: Magic Mixies Magical Crystal Ball 
(Moose Toys)
Bronzo: LankyBox Secret Mission Toy Launch 
(Bonkers Toys)
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Asmodee
Ticket to Ride Legacy: 

Leggende del Vecchio West

Ticket to Ride Legacy: Leggende del Vecchio West racconta un 
viaggio nel Nord America attraverso dodici partite, in cui bisognerà 
gestire la propria compagnia ferroviaria personale alla ricerca di 
ricchezza e fortuna. Come i titoli precedenti della serie Ticket to 
Ride, questo gioco è facile da imparare, ma fornirà un’esperienza 
narrativa molto più immersiva, che sarà apprezzata da ogni appas-
sionato e non solo. Alla � ne delle 12 partite di questa campagna 
Legacy, i giocatori avranno trasformato il loro gioco in una copia 
unica, con cui potranno continuare a giocare per sempre.

In On Air - Play Like a Deejay, i giocatori proveranno il brivido di 
essere veri speaker radiofonici, raccontando notizie e lanciando 
dischi. Ma dovranno fare attenzione: se non saranno abbastanza 
in gamba, la vittoria sarà compromessa. Un esilarante gioco di 
improvvisazione e bluff che farà vivere l’esperienza di essere una 
voce di Radio Deejay.

On Air – Play Like a Deejay

Cranio Creations
Mystery House

Mystery House è un cooperativo giocabile da uno a cinque giocatori. 
Molto più di una semplice escape room, si tratta di una vera e propria 
esperienza tridimensionale, che permette ai giocatori di immergersi 
completamente nell’avventura. È ambientato in diversi scenari – dalla 
casa stregata, all’antico Egitto, a una base spaziale abbandonata, � no 
al selvaggio West – ognuno dei quali presenta una serie di s� de uniche 
e intriganti da superare. Gli amanti della tensione dovranno esplora-
re l’interno delle strutture tridimensionali aiutandosi con la luce di una 
torcia: in mezzo alle tenebre, ogni piccolo dettaglio potrebbe rivelarsi 
fondamentale per avanzare nella storia e scoprire i segreti nascosti.

Un board game progettato per testare i nervi e la cooperazione, 
regalando un’esperienza unica nel suo genere. Solo lavorando in 
squadra i giocatori potranno decifrare gli enigmi intricati e rac-
cogliere indizi cruciali. Con tre diverse avventure da esplorare e 
decifrare, Escape Room offre l’opportunità di mettere alla prova le 
proprie abilità nella risoluzione dei problemi.

Escape Room - 2 Giocatori Horror

Dal Negro
Roadblock

Roadblock è un gioco di strategia e concentrazione, il cui obiettivo è 
di raggiungere per primi la linea del traguardo, bloccando la strada 
dei propri avversari. Il piano di gioco è pieghevole, con una pratica 
chiusura magnetica e un comodo spazio per riporre dadi e piolini.

Our Sudoku è un gioco di abilità e logica riconosciuto e utilizzato anche 
a livello didattico. Ideale per aiutare il giocatore a migliorare la propria 
elasticità mentale, la concentrazione, la pazienza e migliorare anche il 
ragionamento logico. Lo scopo del gioco è quello di riempire la griglia 
9x9 con i numeri da 1 a 9 in modo che in ogni colonna, in ogni riga 
e in ogni cella o quadrato, siano presenti tutte le cifre da 1 a 9 senza 
ripetizioni. È realizzato in materiale di legno robusto certi� cato Fcs. 

Our Sudoku

La dama, gli scacchi, backgammon e tris. Alcuni dei giochi classici 
più popolari vengono riproposti in un nuovo formato completamen-
te in legno e tascabile, da portare sempre con sé.

Giochi da tavolo in legno

Edicart

Basato sulle prime due stagioni dell’acclamata serie Net� ix, Stran-
ger Things: Il Sottosopra è un gioco collaborativo nel quale i gio-
catori interpretano il ruolo dei protagonisti della serie e cercano di 
fermare terri� canti forze soprannaturali per salvare Will dagli orrori 
del Sottosopra. Con diversi set di carte e un tabellone per ciascuna 
stagione, i giocatori si muoveranno per la città di Hawkins, racco-
gliendo oggetti e reclutando alleati, scapperanno da un’agenzia 
governativa segreta e combatteranno gli orrori che provengono dal 
Sottosopra. Lungo la strada, scopriranno che non c’è nulla di più 
forte dell’amicizia.

Stranger Things: Il Sottosopra

Cmon

In questo gioco si devono impilare i blocchi in torri sempre più alte. 
Non si tratta di un compito semplicissimo, poiché i blocchi sono 
tutti storti. Il giocatore che erige la torre più alta viene dichiarato 
il vincitore.

Tricky Blocks

Funlab

Più teso e imprevedibile di un libro giallo, Alibi è un murder mistery 
game che lascia col � ato sospeso. I giocatori interpretano i princi-
pali indiziati di un omicidio, in un intreccio di dialoghi, sottotrame 
e segreti. Include tre delitti intricati: Delitto sul Nilo, Sangue sul 
Tartan e Crimine in Salsa Rosa. Nel corso di cinque round i parte-
cipanti discutono tra loro del caso, ripercorrendo i momenti salienti 
della vicenda, formulando ipotesi e lanciando l’accusa. Ispirato alle 
cene con delitto, Alibi è un incontro innovativo tra gioco da tavolo e 
gioco di ruolo, adatto anche a giocatori alle prime armi

Alibi – 3 delitti intricati

Dv Games

Un bonsai è un’opera d’arte vivente, un microcosmo che contiene 
al suo interno, immutato in tutto tranne che nelle dimensioni, il 
mistero dell’universo. Le regole semplici nascondono una notevole 
profondità strategica: i giocatori dovranno far crescere i loro bonsai 
una tessera alla volta, guadagnando punti a seconda della sua 
posizione. Il gioco include la variante ‘Tokonama’, cinque scenari 
aggiuntivi e una modalità in solitario.

Bonsai

Chi sarà il primo pirata a trovare la strada per 
raggiungere il suo tesoro nascosto al centro 
dell'isola? I marinai vengono mossi uno per uno 
per riprodurre la croce che indica la posizione 
del nascondiglio. Un gioco di movimento spaziale 
semplice e strategico.

Piratrix

Djeco

See the Story è un gioco da tavolo con protago-
niste le più amate principesse Disney. Il pozzo 
magico farà apparire un’immagine dei � lm Disney 
e toccherà al giocatore abbinarla a un’altra imma-
gine della stessa pellicola.

See the Story – Disney

Funko Creativamente
Wheels vs Doors

Al mondo ci sono più ruote o più porte? Nel marzo 
del ‘22, questa domanda senza risposta è sta-
ta lanciata su Twitter e ha scatenato un dibattito 
globale che dura ancora oggi. Wheels Vs Doors 
pone le domande che nessuno ha mai posto. Ci 
sono più aeroporti o ippopotami? Più setole in uno 
spazzolino da denti o più varietà di formaggio? I 
giocatori puntano i gettoni a disposizione, e vin-
cono se indovinano la risposta. La prima squadra 
che ottiene 10 gettoni ruota o porta si
aggiudica la partita.

Ciascun giocatore ha una pedina con la quale do-
vrà raggiungere per primo il traguardo... e poi c’è 
la pedina di Beppo, che sta riposando nei campi 
e non vuole essere disturbato. Nel proprio turno 
ogni giocatore deve mettere Beppo vicino a un 
potente magnete e quindi far scivolare una biglia 
di metallo verso di lui. Colpito dalla biglia, Beppo 
cercherà di scalciare via le altre pedine lungo il 
percorso, cercando di rispedirle al punto di par-
tenza.

Beppo

SEGUE
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Hasbro
Twister Air

Questa innovativa versione di Twister, che si attiva tramite un'app, 
elimina completamente la necessità di un tappeto. Il gioco include 
otto fasce colorate Twister Air e un supporto per dispositivi compa-
tibile sia con smartphone che tablet. Dopo aver scaricato l’app e 
indossato le fasce su polsi e caviglie, è ora di far partire la musica 
ed iniziare a giocare: i partecipanti dovranno muoversi, scivolare, 
battere le mani e assumere pose incredibili per far corrispondere 
le loro fasce con i cerchi colorati sullo schermo, il tutto a ritmo di 
musica! La precisione è essenziale per vincere e ottenere il mas-
simo del punteggio. Si può giocare in tre modalità: da soli, s� da a 
coppia, s� da a squadre��

Il nuovo Cluedo Conspiracy è un gioco con identità segrete in cui tutti 
sono sospettati. Come ospite del lussuoso Resort Vipera Nera, qual-
cuno vuole uccidere il manager, il Signor Coral. Una serie di trappole 
mortali sono state disseminate in tutto il resort. Di chi ci si può � da-
re? In questo gioco di inganni e deduzioni, nei panni dei personaggi 
di Cluedo, i giocatori assumono identità segrete e sono divisi in due 
squadre avversarie. Gli Alleati lavorano per salvare il Signor Coral 
e scoprire i "chi, dove e cosa" del complotto segreto. I Membri del 
complotto cercano di sabotare segretamente gli Alleati e di compiere 
l'omicidio in un luogo speci� co e con un'arma speci� ca. Entrambe le 
squadre troveranno anche indizi da condividere... oppure no.

Cluedo Conspiracy

Lisciani
Spider-Man Defence Game

I giocatori vestono i panni di un supereroe Marvel per fermare un 
grande attacco di cattivi, catturando i nemici con la ragnatela ap-
piccicosa e affrontandoli. Chi riuscirà a scon� ggerne di più?

Questo board game per tutta la famiglia ricrea la magia dei videogio-
chi di Sonic. Per vincere bisogna superare tante s� de e raccogliere 
gli anelli lungo il percorso, per raggiungere per primi il diamante.

Sonic Chaos Control Game

Goliath
Rainbow Pirates

Un'avventura in alto mare tra esplosioni, pirati e amore. Scopo del 
gioco è costruire la propria isola con gruppi di carte e sequenze 
arcobaleno. Si possono attaccare gli avversari con una combricco-
la di buf�  pirati ma, se possibile, anche difendersi dai loro attacchi. 
Le carte Rainbow Pirates sono le più preziose: bisogna stare attenti 
a non farsele rubare. Chi ha più punti tesoro vince e diventa re o 
regina di Rainbow Pirates.

Non svegliare papà è l'action game che da anni fa divertire e ridere 
tutti i bambini… soprattutto quelli golosi di cioccolato. Mentre il 
papà dorme tranquillo nel suo letto, ci si può avvicinare al frigorife-
ro, per rubare la torta al cioccolato. Ma non è così facile. Bisognerà 
schivare le trappole ed evitare i numerosi ostacoli rumorosi disse-
minati lungo il percorso per non svegliarlo.

Non svegliare papà!

Mattel
Uno Quattro

In Uno Quattro, oltre ad abbinare il colore o il numero con la carta 
precedente, bisognerà posizionare quattro tessere in � la. Le tes-
sere speciali permettono di scambiare le � le, premere una tessera 
verso il basso stravolgendo la partita, oppure mettere in dif� coltà 
gli avversari obbligandoli a scartare due tessere. È possibile posi-
zionare quattro tessere in � la in diagonale, verticale o orizzontale. 
La base e le tessere sono semplici da riporre, l’ideale per portarlo
sempre con sé e non rinunciare mai al divertimento. Uno Quattro è 
il gioco per tutti: grazie ai simboli gra� ci speciali, anche i giocatori 
daltonici potranno identi� care con facilità il colore delle tessere.

Un grande classico che si rinnova. È arrivato il momento di mette-
re da parte carta e penna: Pictionary Air torna in una nuova veste 
hi-tech. All’interno della confezione i giocatori troveranno una nuova 
penna virtuale da collegare all’applicazione, con la quale sarà possibile 
cancellare direttamente dallo schermo. Il disegno realizzato comparirà 
sugli schermi collegati all’applicazione, e i giocatori potranno intera-
gire con esso per aiutare i compagni a indovinare. Grazie alle diverse 
modalità di gioco si potranno stabilire limiti di tempo personalizzati per 
disegnare, registrare la ‘performance’ dei giocatori e salvare i disegni 
per condividerli sui social network.

Pictionary Air 2.0

Spagna, XV secolo. Per quasi 700 anni ha infuriato il con� itto tra 
cristiani e musulmani per il dominio del paese. La Spagna è divisa 
in diversi regni, contee, province ed emirati. In quanto membro dei 
Grandi, l'alta nobiltà, ogni giocatore desidera espandere la propria 
in� uenza. Invia quindi i suoi valorosi cavalieri per conquistare re-
gioni e guadagnare più potere... diventando El Grande. Durante la 
partita, i giocatori devono piani� care attentamente le loro mosse, 
utilizzando carte potere per determinare l’ordine di gioco e il nu-
mero di cavalieri da spostare nelle regioni. Ci sono anche carte 
azione, che consentono di applicare diverse tattiche e strategie, 
come il cambio diposizione del re o l’attuazione di azioni speciali. 
El Grande è stato il vincitore dello Spiel des Jahres nel 1996.

El Grande

Giochi Uniti

In Cascadia, i giocatori competono per creare l’ambiente più diver-
si� cato del Paci� co nord-occidentale mentre scelgono le Tessere 
Habitat e i Segnalini Fauna Selvatica per costruire un bellissimo 
mosaico paesaggistico. Ogni partita di Cascadia presenta combi-
nazioni uniche di obiettivi legati a ciascuna delle cinque specie di 
fauna selvatica presenti: Orso Grizzly, Alce di Roosevelt, Salmone 
Chinook, Falco dalla Coda Rossa e Volpe Rossa. Mentre organiz-
zano la fauna in schemi di punteggio, i giocatori gareggeranno 
anche per creare le più grandi strisce contigue dei cinque diversi 
habitat: � umi, zone umide, foreste, praterie e montagne. L’intento 
è di creare l’ecosistema più armonioso di Cascadia. Questo gioco 
ha vinto il premio Spiel des Jahres 2022 ed è stato � nalista del 
Gioco dell’Anno 2022.

In Cascadia, i giocatori competono per creare l’ambiente più diver-

Cascadia

Little Rocket Games

In un fosco mondo vittoriano, i giocatori guideranno le vicende di 
affascinanti personaggi che si troveranno improvvisamente invi-
schiati in storie sconvolgenti, al di fuori della realtà ordinaria e 
delle naturali convenzioni. Penny Dreadfuls: gli Orrori di Londra è 
un gioco di narrazione e investigazione per ritornare nella Londra 
di � ne ‘800. I partecipanti dovranno indagare e dedurre, operare 
delle scelte e affrontare delle prove per ricevere generose ricom-
pense... o subire spiacevoli conseguenze.

Penny Dreadfuls – Gli Orrori di Londra

In Hens si vestono i panni di un allevatore di galline. A ogni tur-
no, si posiziona una nuova carta Gallina all’interno della propria 
aia, cercando di renderla la più pro� cua e armoniosa possibile. 
Le regole di posizionamento sono poche e semplici, ma riuscire a 
creare grandi gruppi della stessa razza non sarà affatto facile. A 
� ne partita, si otterranno punti dalle Uova per il gruppo galline più 
grande, per il segnalino Gallo precedentemente posizionato e per 
gli Obiettivi di Punteggio comuni completati, diversi ad ogni partita.

Hens

Epoch
Super Mario 

Maze Game DX

Un emozionante labirinto ispirato al mondo di Su-
per Mario. Usando il joystick, passo dopo passo 
si sale � no alla cima, ma attenzione alle trappole. 
Le pedine incluse possono essere collezionate e 
usate con gli altri giochi della linea Super Mario.

I giocatori conducono il furgoncino al traguardo 
spostando i pannelli con i binari. Il percorso va 
connesso facendo scorrere i pannelli, oppure la 
direzione del furgoncino viene cambiata premen-
do il tasto sul tetto. Il gioco termina quando il fur-
goncino cade o si blocca su un pannello.

Super Mario 
Route'n Go!

Ghenos Games
Trio

Trio è un gioco di carte semplice e stuzzicante, in 
cui bisogna dedurre o indovinare le carte nasco-
ste sul tavolo o quelle in possesso degli avversari. 
Lo scopo sarà formare tre tris (Trio, appunto) di 
carte uguali oppure completare il Trio di 7. Per s� -
de ancora più entusiasmanti e sempre più diver-
timento, si possono provare la modalità ‘Speziata’ 
e la variante a squadre.

Il selvaggio West è pieno di insidie, ma i giocatori do-
vranno ugualmente riuscire a trovare il luogo giusto 
per far prosperare i propri ranch sulle sponde del 
Moon River. Solo individuando i migliori appezzamenti 
di terreno si potranno allevare le mandrie, evitando la 
siccità. Questo gioco è stato ideato dal designer Bruno 
Cathala e si basa sulle meccaniche di Kingdomino. 
La personalizzazione delle tessere aggiunge maggiore 
variabilità e randomizzazione a ogni partita.

Moon River

Imc Toys
Tornado Force

In questo action game bisogna mettere in salvo 
il gregge portandolo nel suo ovile. Ma attenzione: 
il tornado può far volar via le pecorelle. Se si ri-
esce a prenderle al volo, possono ancora essere 
messe sul tabellone... altrimenti sono perse per 
sempre. Vince chi per primo mette in salvo tutto il 
suo gregge. Questo gioco incoraggia la creatività 
e la concentrazione dei bambini, e migliora le loro 
capacità motorie e il pensiero strategico.

La Macchina delle bugie funziona come una vera 
macchina della verità. Se sorprende qualcuno a 
mentire, suonerà una sirena e verrà emessa una 
luce rossa. Se invece la luce è verde, è stata detta 
la verità. Se la luce è arancio, bisognerà ripetere la 
risposta. Oltre 500 domande per s� dare amici e 
parenti... ma è possibile inventarne anche di nuove. 
Per ogni bugia scoperta, si perde una delle tre vite 
a disposizione. Vince chi resta in gioco più a lungo.

La Macchina delle bugie

SEGUE
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La versione classica di RisiKo! torna in una nuova ve-
ste: un formato più compatto, una gra� ca moderna, 
un logo 3D, una nuova plancia e nuove carte, per un 
restyling totale i. Lanciato nel 1977 da Editrice Giochi, 
ispirandosi al gioco francese La Conquete du Monde 
e rilanciato da Spin Master nel 2017, RisiKo! mantie-
ne la dinamica di gioco che lo ha reso un cult senza 
tempo ma con un approccio innovativo capace di tra-
sformarlo in un’icona contemporanea. Il gioco rimane 
lo stesso: basta scegliere il colore delle proprie armate, 
distribuire sulla plancia i celebri carrarmatini colorati e 
i rinforzi in modo strategico, e poi muoversi nei territori 
per raggiungere l’obiettivo segreto. Con la regola del 
Time Attack – pensata appositamente per le nuove ge-
nerazioni – si può stabilire in anticipo la durata di una 
partita, de� nendo � n dall’inizio quante volte rimescola-
re le carte. Questa confezione contiene anche le carte 
Obiettivi della modalità torneo.  

RisiKo!

13TG TuttoGiocattoli - n° 10 - ottobre 2023

Cambiano i tempi, cambiano i termini, � occano i neo-
logismi, ma il gioco di parole per antonomasia riesce a 
stare al passo: in questo sta la forza di Scarabeo che da 
60 anni intrattiene, tra lettere e incroci, le serate degli 
italiani. Per celebrare questo anniversario, non poteva 
mancare il lancio di una limited edition deluxe, dedi-
cata proprio a questo importante anniversario: il gioco 
rimane quello classico, ma in una versione d’elite, dal 
formato più grande, con una gra� ca elegante e mate-
riali esclusivi e raf� nati. La plancia non si piega ed è 
girevole, perché ogni giocatore possa averla sempre di 
fronte a sé, ed è sormontata da una griglia trasparen-
te, che facilita il posizionamento delle lettere. Anche in 
questa confezione sono incluse le lettere internazionali 
per comporre le parole straniere. Lo scopo del gioco 
è sempre lo stesso: i giocatori devono comporre sulla 
plancia a scacchiera parole di senso compiuto sfrut-
tando le caselle speciali e gli incroci che consentono di 
raddoppiarne o triplicarne il valore.

Scarabeo

Spin Master

Lucky Duck Games
Tranquility

Tranquility è un gioco di carte cooperativo in cui si devono gio-
care in modo sapiente le carte numerate per completare il viag-
gio. Durante la partita non è concesso parlare con gli altri membri 
dell’equipaggio: il silenzio è una regola d’oro sulla Tranquility. Solo 
gestendo al meglio le carte e intuendo le mosse dei compagni si 
riuscirà a completare il viaggio, prima di complicare le partite con 
i moduli aggiuntivi.

In Flamecraft i giocatori competono per diventare il Custode della 
Fiamma più famoso e di successo in città. Per farlo, devono far 
crescere la loro Reputazione visitando i Negozi per collocare Dra-
ghi Artigiani, lanciare Incantesimi e portare a termine gli obiettivi 
segreti dei Draghi Eleganti, che daranno punti Reputazione ag-
giuntivi. Alla � ne della partita, il giocatore in vantaggio sul tracciato 
Reputazione vince.

Flamecraft

Ludattica
La Tombola dell’Arca di Noè

Un’originale tombola in cui per vincere bisogna riuscire a far salire 
tutti gli animali della propria cartella-habitat sulla grande arca. Ma 
attenzione… pescare il Dodo o il Liocorno può ostacolare la strada 
verso la vittoria. Il grande tabellone dell’arca di Noè è anche un 
gioco educativo. Infatti si ricompone come un puzzle e nelle varie 
stanze illustrate, all’interno dell’imbarcazione, il bambino associa, 
incastrandoli nella corretta sede, il maschio e la femmina delle di-
verse specie animali. È possibile anche giocare senza il tabellone, 
allenandosi nel gioco di raggruppare nei diversi habitat i relativi 
animali.

La gang dei Bidons è in città ed è intenzionata a fare pulizia. Chi 
sono i Bidons? Un gruppo di sei bidoncini, buffi e variopinti, con 
un’unica missione: raccogliere e trasformare ogni rifiuto fino a 
quando tutta la città sarà pulita. Il Girotondo del Riciclo fa parte 
della collana Ludattica per Agenda 2030, una collezione di giochi 
per famiglie che vuole avvicinare i più piccoli a tematiche con-
temporanee e future molto importanti, con un approccio ludico, 
sempre divertente e stimolante. Ogni titolo prevede un tabellone-
puzzle realizzato con grandi pezzi, studiati appositamente per i 
più piccini: ogni gioco infatti inizia dal montaggio del tabellone, 
semplice, intuitivo e incoraggiante, per coinvolgerli fin da subito 
e renderli i veri protagonisti del gioco.

Il Girotondo del Riciclo

Ravensburger
Sakura Heroes

Ogni anno, gli abitanti del regno si riuniscono ai piedi di una mon-
tagna magica per celebrare l'inizio della primavera. I festeggia-
menti includono una gara per raggiungere la cima. Chi riuscirà a 
superare le s� de della montagna magica?

Coraggiosi avventurieri cercano un tesoro perduto nelle profondi-
tà delle piramidi, ma come possono evitare di incontrare la spa-
ventosa mummia? Un giocatore assume il ruolo della mummia, 
mentre gli altri sono i cacciatori di tesori. Le pedine magnetiche 
devono essere mosse in modo strategico attraverso i corridoi della 
piramide sul tabellone a doppia faccia. Se la mummia le cattura, 
verranno scagliate nelle segrete.

La maledizione 
della mummia

La specie umana è estinta oramai da anni, e mentre sulla Terra la 
natura sta riprendendo i suoi spazi, le scimmie continuano a evol-
versi. Si riuniscono in tribù, imparano a usare gli oggetti lasciati dagli 
esseri umani e continuano ad avanzare nella loro ricerca verso la 
conoscenza. Come leader di questa tribù dovrai guidarle verso l’in-
telligenza collettiva. After Us è un deck-building con componenti di 
gestione delle risorse e un sistema di combo originale e intuitivo.

After Us

MS Edizioni

Foxy è un gioco originale GateOnGames che sviluppa la 
memoria, con tanti animali magni� camente illustrati da 
Stefano Tartarotti. I giocatori devono prestare attenzione 
a tutti gli animali che appariranno sulla carta rivelata, e 
cercare di ricordare quanti di quello stesso tipo ne sono 
stati visti sino a quel momento. Uscito in Italia lo scorso 
anno, è andato velocemente sold out. Ora sta riscuotendo 
successo all'estero: è già stato localizzato in Francia (con 
oltre 15mila copie), in Repubblica Ceca, in Polonia e in 
Corea. A inizio novembre torna la ristampa italiana.

Foxy

Gate on Games

Un party game semplice, attuale e divertente. I 
giocatori hanno 30 secondi per interpretare un 
personaggio speci� co tra i molti presenti (In-
� uencer, poeta, scienziato, pilota, genitore, ec-
cetera) e dovranno farlo cercando di utilizzare 
il maggior numero di parole della propria carta 
‘Frasando’. Avanzeranno sul tabellone in base 
al numero di parole utilizzate. Un gioco � no a 
10 giocatori, adatto a qualsiasi età.

Frasando

Giochi Tarandus

66 milioni di anni fa la Terra era il parco giochi dei dinosauri. Ma 
come fare a estendere il loro regno? Bisogna rispettare il sottile 
equilibrio tra tutte le loro specie. I giocatori dovranno scegliere 
bene cosa fare con le carte dei dinosauri che verranno loro offerte, 
aggiungendo quelle più utili e scartando le altre al partecipante 
successivo.

Cubosaurs

Il gioco è composto da due parti: nella prima si colorano i disegni 
adesivi con la sabbia, nella seconda si gioca. Una volta che si 
sono colorate con la sabbia le carte e le pedine, si può procedere 
montando il percorso di gioco, lungo ben 70 cm. Il funzionamento 
è molto semplice: i giocatori sono infatti impegnati a raccogliere 
gli ingredienti per la pappa del criceto, da versare nelle sue ciotole 
prima che lui arrivi a destinazione. Se il criceto arriva alle ciotole 
quando queste sono piene, allora ha vinto la squadra. Altrimenti ha 
vinto il criceto, ma si può subito fare un’altra partita e riprovare, 
perché ogni match dura al massimo 10 minuti. Il gioco è collabora-
tivo: qui vincere (o perdere) riguarda tutti i giocatori, perciò si crea 
sempre un ottimo clima di squadra, a prescindere dal risultato. Il 
gioco è realizzato da Sabbiarelli in collaborazione con Famiglia Gbr 
(Giochi per bambini e ragazzi).

Famiglia Gbr: 
Colora con la sabbia e gioca!

Sabbiarelli

SEGUESEGUE
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FAMILY NATION,
UNA PARTNERSHIP
CON LÌLÀ TOYS

Family Nation, da più di 10 anni punto di rife-
rimento per la vendita online e in negozio di pro-
dotti di alta qualità e sostenibili, ha stretto una 
partnership con LìLà Toys, realtà che ha dato 
vita a un negozio senza stereotipi di genere. 
LìLà Toys, inaugurato questo settembre a Firen-
ze, nasce con l’intento di dare un’opportunità di 
crescita diversa alle nuove generazioni, basata 
sui valori del rispetto degli altri e dei diritti umani. 
I prodotti in vendita nel negozio, che spaziano 
dai giochi, ai libri, � no ai complementi d’arredo, 
sono selezionati con lo scopo di proporre un 
modello educativo libero dagli stereotipi di ge-
nere, che stimoli la creatività e il pensiero logico, 
l’interesse, la curiosità e l’ingegno. Il tutto nel ri-
spetto dell’ambiente e della salute del pianeta: 
tutti gli articoli si distinguono infatti per uno spic-
cato carattere eco-friendly e sostenibile, con 
grande attenzione ai materiali e alla produzione.

Family Nation è presente negli spazi del punto 
vendita con un corner store che propone una 
vasta scelta di giochi, arredo e accessori che 
completano la proposta di LiLà Toys. Le due 
realtà, infatti, condividono gli stessi valori e gli 
stessi principi educativi: il loro progetto ‘fuori 
dagli schemi’, come suggerisce il claim del ne-
gozio, ha l’obiettivo di sostenere la libertà sotto 
ogni aspetto e di stimolare la creatività nel rispet-
to delle persone e della natura che ci circonda.

GIORDANI, ARRIVA IL NUOVO TRIO CITY 
LIFESTYLE DELUXE

A Milano, il 14 e 15 ottobre, 
la 59esima edizione dell’evento 
consumer che parla di gravidanza,
bebè e famiglia. 
Un viaggio alla scoperta di un mondo 
a misura di bambino.

Arriva a Catania, al Parco 
Commerciale Le Zagare, il punto 
vendita per le famiglie � rmato Prg 
Retail Group. Protagoniste di questo 
nuovo spazio, le insegne Prénatal 
e Toys Center, che già condividono 
questo concept ad Assago (MI) e 
Grugliasco (TO).

A pagina 18 A pagina 18
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Il prozio Edward ha tirato le cuoia e la sua eredità 
miliardaria è a portata di mano. Per accaparrarsi 
le sue ricchezze bisogna accettare la folle s� da 
che ha imposto... di spendere un milione di euro 
prima di tutti gli altri aspiranti ereditieri, vivendo 
la vita al massimo: comprando uno yacht, acqui-
stando e rivendendo oggetti d’antiquariato, azioni 
e obbligazioni, scommettendo nei casinò e sulle 
corse sportive...

Crack!
Rocco Giocattoli

Un grande gioco per partire alla scoperta della 
fauna che ha popolato la Terra per più di 200 mi-
lioni di anni. Al ritmo della deriva dei continenti, 
sarà possibile scoprire i punti di forza dei vari ani-
mali e s� dare gli avversari in scontri infuocati, per 
riuscire a posizionare i propri dinosauri sul mag-
gior numero di continenti. Rapidità e strategia sa-
ranno i migliori alleati. Per 2/5 giocatori. Durata: 
circa 30 minuti.

Il grande gioco dei dinosauri 
(Bioviva)

Selegiochi

Un gioco da tavolo che richiama il celebre mito del 
labirinto. Il gioco è composto da un telo e un sac-
chetto con 45 bottoni in legno, tutti diversi. A tur-
no ogni giocatore deve posizionare uno dei suoi 
bottoni sull’occhiello in modo che abbia lo stesso 
colore, o la stessa forma o la stessa dimensione 
dell’ultimo bottone posizionato. Un esercizio tatti-
le, un gioco di associazione e una s� da diverten-
te per tutta la famiglia, che può essere utilizzato 
anche dai più piccoli nelle versioni sempli� cate. 
Il gioco è 100% made in Italy, realizzato in legno 
certi� cato Fsc e verniciato con colori atossici.

Filo di Arianna
Milaniwood

Four Pegs è un avvincente gioco di strategia che 
coinvolge adulti e bambini, un passatempo non 
solo per sviluppare le abilità di analisi ma anche 
per riscoprire il piacere di stare insieme. Nella ma-
xi-griglia i due giocatori, a turno, faranno scivolare 
i chiodini del colore scelto. Vincerà chi riuscirà a 
completare la sequenza di quattro chiodini dello 
stesso colore, senza interromperla. Four Pegs è 
un gioco che assicura intrattenimento prolungato 
ed è una valida alternativa ai dispositivi digitali, 
offrendo l'opportunità d'interazione non solo tra 
bambini di diversa età ma anche tra bambini e 
adulti. Il gioco è interamente realizzato in Italia, 
rispettando alti standard di qualità. 

Four Pegs
Quercetti

Un viaggio nella memoria con 300 hit degli ultimi 
100 anni. Tutti i giocatori iniziano con una Carta Mu-
sicale scoperta davanti a sé. Pescata una carta, la 
si scansiona con l’app gratuita, e la musica partirà 
automaticamente. Il giocatore, al suo turno, dovrà 
cercare di collocare la canzone temporalmente pri-
ma o dopo la carta davanti a sé. Se indovina, vince 
la carta e la posiziona correttamente nella propria 
sequenza temporale. Il primo giocatore che riesce a 
costruire una sequenza temporale da 10 Carte Mu-
sicali, vince.

Hitster
Yas!Games

La storia della Repubblica italiana, dal 1946 ad 
oggi, tutta da rivivere attraverso una meccanica 
coinvolgente e partecipativa, che mette in evi-
denza 100 eventi signi� cativi. Due le modalità di 
gioco, per scoprire insieme la facilità di imparare 
giocando.

La storia della Repubblica italiana, dal 1946 ad 

Che storia!
Post Scriptum

Simba Toys
Fantablitz Junior (Zoch)

Per i bambini più piccoli esiste la versione junior 
di Fantablitz, con regole sempli� cate, per iniziare 
a imparare ad associare � gure e colori, e allenare 
così i propri ri� essi. Per chi è più grande, o mol-
to esperto, e desidera una s� da più dif� cile, ci 
sono le regole per gli esperti in fondo al manuale. 
Lo scopo del gioco nella versione sempli� cata è 
quello di acchiappare il più velocemente possibile 
i personaggi che sulle carte sono rappresentati 
nel colore giusto. Chi riesce a prenderli guadagna 
una carta per ogni � gura esatta presa. Vince chi 
alla � ne ha più carte.

Fantablitz è un gioco appassionante per tutta la 
famiglia: richiede velocità e prontezza di ri� es-
si, ma anche una buona dose di ragionamento. 
La meccanica del gioco è divertente e facile da 
apprendere: ai giocatori si richiede rapidità nel 
creare associazioni mentali tra quello che è raf� -
gurato sulle carte presenti nel mazzo e gli oggetti 
in legno contenuti all’interno della scatola, che 
devono essere acchiappati dai giocatori. Il gioco 
è stato tra i candidati del prestigioso premio Spiel 
des Jahres nel 2011, l’anno della sua uscita in 
Germania.

Fantablitz (Zoch)

ODS
Carte Harry Potter

Harry Potter e la magia di Hogwarts a portata di 
mano. Un divertente gioco di carte in grado di si-
mulare le partite di Quidditch del mago più famo-
so al mondo. Il mazzo è composto da 60 carte. 
Indicato da 2 a 4 giocatori, dai 5 anni in su.

Color Addict è gioco colorato e coinvolgente, per-
fetto per le serate in famiglia, la pausa pranzo con 
i colleghi, gli intervalli a scuola e le feste tra amici. 
Destinato a 2-6 giocatori, s� da i partecipanti ad 
abbinare le parole o i colori. Sembra facile? Non 
quando il rosso è verde e il blu è rosa...

Color Addict

Red Glove
Smart10

Arriva in Italia Smart10, il nuovo trivia che sta 
conquistando l’Europa. Un party game innovativo 
che grazie al suo design si può giocare in mano, 
ovunque, senza bisogno di fogli, penne, tabello-
ni o altro appoggio. Tante le s� de disponibili: la 
sua intuitività lo rende perfetto per tutti. Una s� da 
all’ultima risposta per 2-8 giocatori.

Qualcosa di straordinario sta accadendo nel bo-
sco. Un gruppo di giovani amici si è precipitato sul 
posto per scoprire la ragione di quelle strane luci. 
Davanti a loro c’è una piccola creatura indifesa 
e bisognosa di aiuto. Viene da un altro pianeta 
e sembra chiamarsi Yogino. Qualcun altro però è 
accorso, il malvagio agente M vuole impedire che 
torni alla sua nave... I giocatori dovranno aiutare 
Yogino a trovare le sfere del suo dispositivo e ri-
chiamare la sua nave. Due le modalità disponibili: 
cooperativa e competitiva.

Save Yogino

Raddoppia 
l’Iva sui 
prodotti per 
l’infanzia

La nuova Manovra Finanziaria prevede 
un aumento dal 5 al 10% della 
tassazione sui beni di prima necessità 
quali assorbenti, pannolini e alimenti per 
i più piccoli. Le prime reazioni dal 
mondo politico e dalle associazioni dei 
consumatori.
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A Milano, il 14 e 15 ottobre, 
la 59esima edizione dell’evento 

consumer che parla di gravidanza, 
bebè e famiglia. 

Un viaggio alla scoperta di un mondo 
a misura di bambino.

I
l 14 e il 15 ottobre, al Superstudio Maxi di via Moncucco 35 a Milano, anche quest’anno 
si è rinnovato l’appuntamento con Bimbin� era, la manifestazione organizzata da Sfera 
MediaGroup (divisione infanzia di Rcs MediaGroup), pensata per condurre i genitori alla 
scoperta delle ultime novità su gravidanza, bebè e famiglia.

Due intense giornate all’insegna della formazione, dell’informazione, della scoperta e 
dell’intrattenimento per grandi e piccini, arricchite dalle novità di oltre 70 brand di aziende 
italiane e internazionali, per scoprire in anteprima e testare materiali e prodotti, ma anche 

acquistarli a prezzi speciali. Gli appun-
tamenti con l’informazione e la salute si 
sono tenuti nel Palaconferenze, con una 
maratona di masterclass condotte da spe-
cialisti ed esperti sui principali temi legati a 
gravidanza, cura e benessere di mamme e 
bebè. E nella Clinica della famiglia, a cura 
dal Centro Medico Unisalus Milano, neo e 
futuri genitori hanno potuto confrontarsi e 
ricevere consigli gratuiti da medici speciali-
sti (pediatri, ostetrici, ginecologi, psicologi, 
etc.) su gravidanza, svezzamento, alimen-
tazione, cura quotidiana e molto altro. Tan-
ti poi i corsi dedicati al benessere dei più 
piccoli: di sicurezza e di disostruzione pe-
diatrica, a cura della Croce Rossa Italiana; 
di educazione stradale per i bambini, tenuti 
dalla Polizia di Stato; e con gli esperti, per 

imparare le tecni-
che di massaggio 
neonatale.

Ad accogliere 
i bambini di tutte 
età, il Parco gio-
chi, dove condi-
videre momenti 
di socializzazione 
fondamentali per lo 
sviluppo dei bimbi attraverso i laboratori e gli spettacoli curati da Coccole Sonore, e, novità 
2023, con la nuova Bottega delle Meraviglie in collaborazione con Rainbow, la global content 
company creata da Iginio Straf� . Qui è stato possibile incontrare Pinocchio e Freeda, gli amati 
personaggi della serie Tv Pinocchio & Friends, e assistere allo spettacolo Gioca e Divertiti 
sul palco. Tra i molteplici appuntamenti, inoltre, #sosgenitori di Francesca Valla nella Casa di 
Bimbin� era, dove la famosa Tata Francesca della Tv ha condiviso esperienze con i genitori, 
intrattenendo i più piccoli con incontri e letture animate. Era invece dedicato alle tematiche 
della paternità lo spazio organizzato da Superpapà, la community capitanata da Silvio Petta. 
Mamme e papà si sono anche s� dati, dimostrando la propria abilità alla guida del passeggi-
no, nell’esclusiva Stroller Race, l’ormai iconica corsa contro il tempo in un percorso a ostacoli  
Anche quest’anno Bimbin� era ha visto al suo � anco importanti aziende che hanno scelto di 
essere partner, contribuendo attivamente allo sviluppo della � era-evento con idee e progetti: 
Huggies, Inglesina, Mam, Peg Perego, Weleda in veste di main partner; The Playful Living 
quale partner tecnico e Centro Medico Unisalus Milano come partner scienti� co.
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Baby Monkey

Assogiocattoli

Chicco Cybex Don Chisciotte

Joie

Da sinistra: Rita Bortolamai e Valentina Collautti

Lansinoh

Alexandra Heidelberg

Lullabi

Pasquale Fasolino

Lunii

Il team

Elobaby

Tommaso Di Bisceglie ed Eloise Bianco

Gfl  Cosmetics

Il team

Headu

Da sinistra: Cecilia Summa e Francesca Di Egidio

Italtrike

Da sinistra: Simone Baggio, Bertilla Gandolfi 
e  Sara Viale

Inglesina Nuk Tuco WikiGiochi

Mam

Il team

Ofmom

Paola Stevan

Peg Perego

Paola Parodi

Playmobil

Sabbiarelli

Il team

Tataway

Paolo Meneghelli e Barbara Mazza

Team Tex

Monica Rossi

Suavinex
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La nuova Manovra Finanziaria prevede un aumento dal 5 al 10% della tassazione 
sui beni di prima necessità quali assorbenti, pannolini e alimenti per i più piccoli. 
Le prime reazioni dal mondo politico e dalle associazioni dei consumatori.

Raddoppia l’Iva 
sui prodotti 
per l’infanzia

A
ddio alle agevolazioni sulla ‘tampon tax’? Sembrerebbe proprio di sì. Quella che al 
momento è solo la bozza della nuova Legge di Bilancio, già contiene una spiace-
vole sorpresa: prevede che i prodotti per l’infanzia come latte in polvere e prepara-
zioni per l’alimentazione dei più piccoli (così come assorbenti, tamponi e coppette 
mestruali) non possano più godere dell’Iva al 5%, e che la loro tassazione salga al 

10%. Soppressa anche l’agevolazione per i seggiolini da installare negli autoveicoli.
Il taglio dell’Iva su questi prodotti risale solo a novembre 2022, quando il Consiglio dei ministri 

si era riunito, sotto la presidenza di Giorgia Meloni, approvando la Manovra Finanziaria 2023 da 
35 miliardi di euro. Il programma elettorale della coalizione di centrodestra aveva parlato ampia-
mente di inverno demogra� co e di aiuti alle famiglie, e infatti, tra le varie misure della manovra, 
c’era anche il taglio dell’Iva sugli assorbenti e sui pannolini, che scendeva al 5%, insieme a 
quella su altri prodotti per l’infanzia, come biberon e omogeneizzati.

Ma le cose non sono andate proprio come sperato. Già a maggio 2023, le prime rilevazioni 
indicavano una variazione media nazionale di prezzo che, per alcuni prodotti risultava meno 
intensa di quella attesa, anche se in misura disomogenea sul territorio nazionale. In particolare, 
per quanto riguarda i seggiolini auto per bambini, da dicembre a marzo il calo del prezzo am-
montava solo al 2%, molto meno di quanto previsto.

L’attuale decisione dell’esecutivo è stata subito aspramente contestata dalle associazioni dei 
consumatori, che lo hanno accusato di rinunciare a un intervento fondamentale sui prezzi di 
beni di assoluta necessità per le donne e la famiglia. In Parlamento, la premier Giorgia Meloni 
ha risposto alle prime proteste, affermando che “quando le cose non funzionano, non si rinno-
vano”. Vero, come spiega Massimiliano Dona, presidente dell’Unione nazionale consumatori, 
riportato da diverse testate nazionali, tra cui il Corriere della Sera: “Il provvedimento è stato un 
� op, visto che i commercianti non hanno traslato la riduzione dell’Iva sul prezzo � nale. Ma il 

rialzo dell’Iva non farà che aumentare ancora di più i prezzi”.
Ovviamente, le critiche più aspre arrivano dall’opposizione. “Dopo aver cancellato de� nitiva-

mente opzione donna, il governo Meloni raddoppia l’Iva per assorbenti e coppette mestruali. 
Idem per pannolini e latte in polvere. Ecco come � nanziano i condoni agli evasori: sulla pelle di 
donne e famiglie. Alla faccia della prima donna premier”, scrive su X (ex Twitter), il deputato del 
Pd Alessandro Zan. O ancora, Marco Furfaro, sempre Pd: “Tanta insopportabile retorica sulla 
famiglia e su ‘io sono una donna’ per poi punire e fare cassa su donne e bambini”.

Indipendentemente dallo schieramento politico, il raddoppio dell’Iva su questi prodotti non 
appare come un segnale positivo. Specie in uno scenario in cui, secondo l’ultimo Osservatorio 
mensile di Findomestic, le famiglie percepiscono un aumento del 15% delle spese per i � gli 
rispetto a un anno fa. Le motivazioni di natura economica incidono anche sulla scelta di avere 
o meno � gli: tra chi non ne ha, 4 su 10 non hanno intenzione di averne in futuro. Genitori o 
meno, tutti gli intervistati dell’Osservatorio sono d’accordo sulla necessità di maggiori sostegni 
economici da parte dello stato per sostenere la genitorialità (53%), mentre per chi non è anco-
ra genitore anche la stabilità lavorativa (55%) o il sostegno nelle spese per asilo o baby-sitter 
(51%) rappresentano elementi chiave per avere un � glio.

“Si tratta di una brutta notizia per un Paese in cui la natalità è un grave problema per il futuro”, 
ha commentato Anna Rea, presidente di Adoc (Associazione nazionale per la difesa e l’orien-
tamento dei consumatori). “In un quadro economico per le famiglie già disastrato dal caro vita, 
crescere i � gli costa. Solo per l’acquisto dei pannolini, le famiglie spendono mediamente 726 
euro l’anno a � glio; per gli alimenti per bambini si sono registrati nel corso del 2023 aumenti 
del 15,2%. Il tema non è portare dal 5% al 10% l’Iva su tali prodotti perché i prezzi non sono 
diminuiti, anzi sono aumentati, dato che la maggior parte dei commercianti non ha ridotto i listini 
al pubblico. La ragione va ricercata nella speculazione e nella mancanza di controllo dei prezzi”.

PRG RETAIL GROUP APRE IL SUO PRIMO STORE 
MAXIFORMATO NEL SUD ITALIA

GIORDANI, ARRIVA 
IL NUOVO TRIO CITY 
LIFESTYLE DELUXEArriva a Catania, al Parco Commerciale Le Zagare, lo store maxiformato per le famiglie – il primo nel Sud Italia – � r-

mato Prg Retail Group. Protagoniste di questo nuovo punto vendita, le insegne Prénatal e Toys Center, che già condi-
vidono questo concept ad Assago (MI) e Grugliasco (TO).

L’area di 800 metri quadrati dedicata a Prénatal è stata disegnata per offrire tutto il necessario per i bambini da 0 a 
10 anni, le mamme in attesa e le neomamme, dai migliori marchi della puericultura (con articoli dedicati alla sicurezza 
auto e passeggio, dai sistemi modulari ai car seat) � no ai prodotti indispensabili per la cura dei piccoli, come i pannolini, 
il baby food o gli articoli per l’igiene. Completano l’offerta la lista nascita, che permette di indicare e condividere con 
parenti e amici tutto il necessario per sé e il proprio bimbo; il personal shopper per ottimizzare l’esperienza d’acquisto; 
un’area relax per i genitori e i loro piccoli; e i servizi info point e click and collect, che permette di acquistare online e 
ritirare i prodotti in negozio. Il passaggio dall’ambiente di Prénatal a quello di Toys Center avviene oltrepassando un 
portale arcobaleno dove il cliente entra in 800 metri quadrati con i migliori brand del mercato nazionale ed interna-
zionale. Un assortimento di circa 7mila referenze tra giocattoli tradizionali, giochi sportivi, giochi creativi e cancelleria, 
supereroi, action � gure, piste e radiocomandi, libri ed educational. Immancabili anche le aree esperienziali come la 
postazione Make Up, quella dedicata alle costruzioni Plus Plus, le aree in cui coltivare le proprie passioni, come quella 
dedicata ai cavalcabili e ai giochi su ruote grazie al percorso di micro-mobilità. Presente anche una sezione dedicata 

ai Games on the Table con tanti giochi di società e puzzle, 
una categoria sempre più rilevante per il settore, in costante 
crescita negli ultimi anni. Non mancano poi i servizi, tra cui 
il self point loyalty card per gestire in autonomia la propria 
sottoscrizione alla carta fedeltà e accedere immediatamente 
ai vantaggi. “Siamo felici dell’apertura di questo innovativo 
negozio a Catania, il 19esimo in Sicilia. Uno spazio da sco-
prire e da vivere, in una dimensione progettata per la fami-
glia e per le sue esigenze”, ha commentato Marco Crippa, 
direttore commerciale Prénatal. “Qui i nostri clienti troveran-
no un’offerta completa e di eccellenza in ambito tessile e 
puericultura, con l’aggiunta dei nostri servizi omnicanale, per 
rispondere a tutte le necessità della vita quotidiana”.

Giordani presenta il nuovo trio City Lifestyle Deluxe. Leggero e fun-
zionale, è pensato per accompagnare il bambino dalla nascita � no ai 
22 kg di peso (4 anni circa). Si parte dalla navicella, ampia e confor-
tevole, omologata per il trasporto in auto. È dotata di uno schienalino 
regolabile e di un fondo con sistema di areazione per il benessere del 
bambino. Il seggiolino auto, completo di base I-Size è omologato in 
base alla nuova normativa europea I-size (40-85cm). Ultimo elemen-
to del trio, il passeggino. Con il suo maniglione regolabile in altezza, 
garantisce una chiusura facile e compatta, sia con la seduta fronte 
mamma che fronte strada. Il nuovo trio Giordani City Lifestyle Deluxe 
è disponibile in due varianti colori, grigio o verde bosco. Tutti i prodotti 
Giordani – marchio distribuito in esclusiva da Prg Retail Group – sono 
disponibili nei negozi Prénatal, Bimbostore e relativi canali online.

A T T U A L I T À

N E W S
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È 
un po’ il segreto di Pulcinella: su Temu vengono venduti giocattoli poco 
sicuri, a volte contraffatti, spesso senza le adeguate etichettature. “Del 
resto, con quello che costano, che cosa vuoi pretendere?”, mi sono sen-
tita dire una volta da un’amica. In effetti sul marketplace cinese, che sta 
prendendo sempre più piede anche in Italia, capita di trovare prodotti 

‘simil-Lego’, in tutto e per tutto analoghi alle controparti di marca, a prezzi più che 
stracciati. Oppure board game con sconti inarrivabili per qualsiasi altro rivendi-
tore, o anche repliche fedeli di giochi molto popolari, il cui prezzo di rado supera 
la decina di euro.

Temu è un competitor di siti come Wish o Shein, e proprio come questi ultimi, il 
segreto della sua popolarità sta in un catalogo di prodotti molto vasto, tutti a prez-
zi irrisori, con condizioni più che vantaggiose per l’ottenimento della consegna 
gratuita. Tutto questo unito, ovviamente, a una qualità degli articoli piuttosto di-
scutibile. A contribuire al maggior successo di Temu rispetto ad altre piattaforme 
analoghe è stata anche una campagna di comunicazione che batte a tappeto tutti 
i social o quasi, con prodotti e gadget in grado di attirare la curiosità. Ma a conti 
fatti, ci si può fidare ad acquistare su Temu? Parrebbe proprio di no. Lo dimostra 
un’indagine condotta da Altroconsumo su 28 prodotti acquistati tra giocattoli, 
gadget e cosmetici.

In particolare, per quanto riguarda i giochi, in tutti i 15 prodot-
ti acquistati l’organizzazione dei consumatori ha riscontra-
to una o più non conformità rispetto alle norme vigenti. 
Nella maggior parte dei casi si è constatata la mancanza 
della marcatura CE o la sua contraffazione, l’assenza 
di istruzioni in italiano o palesi errori di 
etichettatura. È il caso di un orsetto di 
peluche e di alcuni articoli di cancel-
leria, tutti prodotti che presenta-
no non solo problemi di mar-
catura e di etichettatura, 
ma anche non conformità 
gravi rispetto alle normati-
ve di sicurezza dei giocat-
toli (EN 71), come la pre-
senza di piccoli pezzi che 
potrebbero portare al sof-
focamento. In altri casi è 
stata riscontrata l’assenza 

di istruzioni in italiano e la non corretta etichettatura di sicurezza. Oltre ai palesi 
errori per prodotti la cui vendita presuppone l’obbligo di omologazione, come 
un casco integrale da motocicletta e uno ‘da veicolo elettrico’, senza nemmeno la 
necessità di portarli in laboratorio Altroconsumo ha notato che il laccetto sotto-
gola non restava chiuso e che le plastiche e le imbottiture erano assolutamente 
insufficienti a garantire una qualsiasi efficacia in caso di urto. L'organizzazione 
ha analizzato anche l’esperienza di acquisto su Temu, che si è dimostrata suffi-
cientemente semplice, con i tempi di consegna rispettati. Pare non essere lo stes-
so per le procedure di reso, per cui viene richiesta una motivazione, sebbene la 
normativa Ue non preveda l’obbligo per il consumatore di fornire alcuna ragione. 
Il primo reso è gratuito, mentre i successivi hanno un costo di 4 euro, che vengono 
detratti dal rimborso. In questo caso i tempi sono piuttosto lunghi: le norme del 
Codice del consumo prevedono che il rimborso vada effettuato entro 14 giorni 
dalla comunicazione di recesso, ma nell’esperimento di Altroconsumo il rimbor-
so è avvenuto dopo 29 giorni dalla comunicazione del recesso e dopo 25 giorni dal 
momento in cui il pacco è stato riaffidato al corriere per la restituzione.

Tralasciando per un momento le opinioni di chi ritiene che l’app Temu, una 
volta scaricata, sia in grado di carpire e utilizzare alcune informazioni sensibili 

contenute nei nostri smartphone, aspetto ancora tutto da dimostra-
re, restano dei dubbi sulla sua sicurezza. In fase di registrazio-

ne, non viene richiesto all’utente la scelta di una password 
sicura. E poi, a registrazione ultimata, i messaggi promo-

zionali via mail sono frequentissimi, almeno un paio 
al giorno. Insomma, il gioco potrebbe non valere la 

candela. Tanto che Altroconsumo ha 
dichiarato che invierà presto una 

lettera al ministero delle Imprese 
e del made in Italy per segna-

lare le irregolarità riscontra-
te. Nella speranza che, se 

non vengono fugati tutti 
i dubbi, si possa porre un 
freno almeno alla vendita 
di prodotti poco sicuri, a 
maggior ragione se desti-
nati ai bambini.

Stefano Re

RETAIL

Temu, 
non ti temo
Altroconsumo punta il dito contro l’e-commerce cinese. Responsabile di mettere 
in vendita giocattoli contraffatti, senza marcatura CE e poco sicuri. 
Prevista una segnalazione al ministero delle Imprese e del made in Italy.

Chi è Temu?
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Fa molto discutere lo sbarco in Europa di Temu, il sito 
di e-commerce cinese, la cui app è ora disponibile negli 
store digitali. Gadget tecnologici, abbigliamento e altri 
articoli vengono infatti commercializzati a prezzi bassis-
simi. Il sito appartiene al gruppo Pinduoduo, che gesti-
va una piattaforma online lanciata nel 2015. Temu esiste 
dal 2022, anno in cui è stato introdotto in America e in 
Australia. È disponibile solo da aprile in Europa, ma la 

sua app è tra le più scaricate (è gratuita). La strategia 
di marketing è molto aggressiva, e utilizza soprattutto i 
social media. Vengono proposte delle vendite lampo, per 
un tempo limitatissimo, e a prezzi stracciati. Gli utenti che 
visualizzano un prodotto leggono che altre persone nel-
lo stesso momento stanno guardando quell'inserzione, e 
sono spinte a pensare che le scorte siano in rapido esau-
rimento. Non sappiamo a oggi quanti siano gli utilizzatori 
italiani del sito. In Francia a giugno aveva totalizzato 9,5 
milioni di utenti in novanta giorni (dato Médiamétrie).  I 
prezzi molto bassi, simili a quelli che si applicano durante 
il Black Friday per le promozioni più vantaggiose, sono 
combinati con giochi online, in modo da determinare ul-
teriori sconti che incrementano il consumo. Temu offre 
articoli gratuiti a coloro che promuovono l'applicazione 
sui loro social network. “In questo modo incoraggiano 
anche i loro amici e familiari a diventare clienti”, si legge 
in un report della società di ricerche di mercato Foxintel-

ligence. Come Shein, il gigante cinese dell'e-commerce 
di abbigliamento, Temu si affiderebbe all'Intelligenza 
artificiale e all'analisi dei dati, secondo quanto ha spie-
gato Shaun Rein, direttore di China Marketing Research 
Group. “Temu è in grado di avere una logistica ottimale e 
di utilizzare l'AI per guidare i consumatori verso i prodotti 
più adatti alle loro esigenze”, spiega Rein. Dispone infine 
di un gigantesco budget di marketing, come dimostrano 
i 7 milioni di dollari spesi per uno spot pubblicitario di 30 
secondi durante il Superbowl, il più grande evento spor-
tivo degli Stati Uniti. Una strategia redditizia, visto che 
i download sono esplosi dopo la trasmissione, secondo 
Sensor Tower, una società di analisi dati. Per il momento 
l'azienda persegue un solo obiettivo: quello di raggiunge-
re il maggior numero di persone possibile, prima ancora 
di essere redditizia. Così, secondo la rivista americana 
Wired, Temu perderebbe l'equivalente di 30 dollari per 
ogni ordine.
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ATTUALITÀ

L
a strada verso la sostenibilità è un percorso 
irto di ostacoli. Seppure con le migliori inten-
zioni del mondo, può capitare che le iniziati-
ve intraprese non portino ai risultati sperati. 
Succede anche in multinazionali come Lego 

che, secondo quanto riporta il Financial Times, ha in-
terrotto il progetto per realizzare i suoi mattoncini ri-
utilizzando le bottiglie in plastica. Secondo l’azienda 
danese, infatti, il riciclo del materiale di cui sono com-
poste (il Pet, ossia il polietilene tereftalato) comporta 
maggiori emissioni di carbonio rispetto all’uso della 
plastica tradizionale.

Lego era al lavoro sul progetto da circa due anni, per 
cercare di capire se fosse possibile sostituire l’Abs – 
che è a base di petrolio – con il Pet. Il punto di forza 
di questo materiale è che non si degrada in termini 
di qualità nei processi di rilavorazione, aspetto che lo 
rende particolarmente adatto al riutilizzo. Eppure, per 
le particolari caratteristiche che devono avere i mat-
toncini Lego, le sue proprietà non sono sufficienti: 
uno studio interno ha dimostrato che sono necessari 
‘ingredienti’ aggiuntivi per riuscire a garantire il giusto 
grado di sicurezza e durata, nonché grandi quantità di 
energia per i processi di lavorazione e asciugatura. “È 
come provare e costruire una bicicletta in legno anzi-
ché in acciaio”, ha spiegato Tim Brooks, responsabile 
per la sostenibilità in Lego.

“Per aumentare la produzione di Pet riciclato, il li-
vello di sconvolgimento dell’ambiente di produzione 
era tale che avremmo dovuto cambiare tutto nelle no-
stre fabbriche”, ha ammesso Niels Christiansen, ad di 
Lego. “E, dopo tutto questo lavoro, l’impronta di car-
bonio sarebbe stata comunque più elevata di quella 
attuale. All’inizio pensavamo di poter trovare una sorta 
di ‘materiale magico’, che avrebbe risolto una volta per 

tutte il problema della sostenibilità. Abbiamo effettua-
to centinaia e centinaia di test. Ma sinora non siamo 
ancora arrivati a un risultato definitivo”.

Inizialmente l’azienda aveva l’obiettivo di elimina-
re entro il 2030 tutta la plastica a base di petrolio. Già 
nel 2018 ha impiegato uno speciale materiale a base 
vegetale per circa una ventina di pezzi dei suoi set di 
costruzioni, nello specifico alberi e cespugli. Entro il 
2025 vuole liberarsi dei sacchetti in plastica monouso 
dei kit, usando al loro posto dei contenitori di carta. 
Ma sostituire l’Abs, in grado di rendere i mattoncini 
durevoli e facili da montare e smontare, si è rivelato 
più complesso.

In assenza di alternative, la società ha quindi deci-
so di percorrere un’altra strada, e punta ora a rendere 
ogni parte costituente l’Abs più sostenibile, incorpo-
rando gradualmente più materiale riciclato e di origi-
ne biologica. Attualmente, vengono impiegati 2 Kg di 
petrolio per produrre un solo chilo di plastica. Un’infi-
nità, se si pensa che ogni anno escono dalle fabbriche 
miliardi di mattoncini. 

Il cambio di direzione da parte di Lego è un esempio 
delle complesse decisioni che le aziende devono pren-
dere in materia di sostenibilità: obiettivi diversi come 
l’eliminazione dell’uso di combustibili fossili e la ridu-
zione delle emissioni di carbonio possono entrare in 
conflitto tra loro. Tuttavia, il gruppo intende triplica-
re la propria spesa per la sostenibilità portandola a 3 
miliardi di corone danesi (pari a circa 430 milioni di 
dollari) all’anno da qui al 2025, riducendo entro il 2032 
le emissioni del 37% rispetto a quelle del 2019.

Un’altra strada che il Gruppo vuole percorrere è quel-
la del riutilizzo dei mattoncini che oggi già si trovano 
nelle camerette dei bambini di tutto il mondo. Negli 
Stati Uniti e in Canada (l’anno prossimo sarà la volta 

anche dell’Europa) Lego ha già avviato il programma 
‘Replay’: le persone sono invitate a donare i loro mat-
toncini, che vengono smistati e lavati prima di essere 
dati in beneficienza. Secondo Brooks, questa iniziativa 
potrebbe fare da apripista a un’operazione di carattere 
più commerciale, in cui i consumatori possono gua-
dagnare del denaro restituendo i vecchi set, che po-
trebbero essere riconfezionati come nuovi. Una sorta 
di ‘usato garantito’ direttamente dalla casa madre, che 
riduce al minimo sprechi, risorse ed emissioni. “Ri-
utilizzare è sicuramente meglio che riciclare”, ha ag-
giunto Tim Brooks al Financial Times. “Quindi stiamo 
esaminando un modello di business circolare: come 
fare profitto riutilizzando i mattoncini già esistenti. Si 
tratta senz’altro di un grande cambiamento in termini 
di prospettiva”. Se possa funzionare o meno, sarà solo 
il tempo a dircelo.

Annalisa Pozzoli

Lego, stop ai 
mattoncini
in Pet riciclato
A fronte di un minor impiego dei combustibili fossili, aumenterebbero 
le emissioni di carbonio. Così il gruppo danese valuta altre strade. Dall’impiego 
di plastiche a base vegetale, fino al ‘ricondizionamento’ dei kit usati.

Il cubo di Rubik protagonista del  
progetto didattico ‘Scuola al cubo’
Rubik’s, l’originale Cubo di Rubik inventato nel 1974 

dal professore di architettura e scultore ungherese Ernö 
Rubik e prodotto da Spin Master, per la prima volta en-
tra nelle scuole di tutta Italia grazie al progetto didattico 
‘Scuola al Cubo’. L’iniziativa, rivolta agli insegnanti e alle 
classi quinte della scuola primaria e alle tre classi della 
scuola secondaria di primo grado, nasce dalla collabo-
razione tra Parole O–Stili, progetto di sensibilizzazione 
contro la violenza delle parole, Spin Master e MiAssumo, 
piattaforma digitale gratuita dedicata all’orientamento. 
L’obiettivo del progetto, attraverso il legame che il rompi-
capo ha con le discipline Stem, è accompagnare ragazzi 
e ragazze in un viaggio ludico e didattico che li aiuti a 
sviluppare competenze e abilità necessarie per definire 
le proprie future attitudini professionali. Sono molteplici, 
infatti, i benefici pedagogici che da quasi 50 anni il ce-

lebre poliedro offre alle menti curiose di tutto il mondo, 
come la capacità di risolvere problemi, lo sviluppo del 
pensiero critico, della memoria e delle abilità matema-
tiche stimolando al contempo la creatività e la crescita 

dell’autocontrollo, migliorando le capacità di pianifica-
zione e strategia. Sulla newsletter, sul sito e sui social 
di Parole O–Stili gli insegnanti possono iscrivere le loro 
classi e partecipare alla divertente proposta, strutturata 
in tre step: per prima cosa ogni insegnante deve comple-
tare con i suoi alunni una speciale attività didattica della 
durata di un’ora che si trova su ancheioinsegno.it , porta-
le di Parole O–Stili, formata da una sezione informativa 
sul cubo, video e ricerche sulla sua storia e sui vari modi 
che esistono per risolverlo. I primi 100 insegnanti che 
completeranno l’attività riceveranno il ‘Kit Insegnante’, 
contenente cubi di Rubik con opuscoli e video tutorial 
che aiuteranno ad accompagnare gli studenti verso la 
risoluzione del meccanismo del cubo. A questo punto si 
giunge al terzo e ultimo step: la classe viene invitata ad 
accedere al portale gratuito MiAssumo e a completare 
una seconda attività che, utilizzando il celebre poliedro, 
permetterà agli studenti di misurare le competenze e 
attitudini disciplinari. Per il progetto ‘Scuola al Cubo’ al 
momento sono preiscritte 293 classi e 5503 studenti.
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EVENTI

D
al 5 all’8 ottobre si è tenuta a Bergamo l’edizione 
autunnale di Creattiva, la fiera internazionale delle 
arti manuali organizzata da Promoberg. Quello di 
inizio ottobre è stato il 28esimo appuntamento al 
polo fieristico di via Lunga per una manifestazione 

che, sin dal debutto (nell’autunno del 2008) è diventata un pun-
to di riferimento per gli operatori del settore e per le tante deci-
ne di migliaia di appassionati che a ogni edizione si mettono in 
viaggio da tutta Italia e in parte anche dall’estero per raggiunge-
re il capoluogo orobico.

La fiera ha chiuso i battenti con 51mila visitatori (+6% rispetto 
a un anno fa). Il buon dato del pubblico si somma a quello delle 
225 imprese (sette in più rispetto al 2022), di cui venti straniere 
(cinque in più). La Lombardia si conferma la regione più nume-
rosa, con 89 aziende provenienti da nove province, tra le qua-
li svetta quella di Bergamo, con 28 imprese, seguita da Milano 
(22), Lecco (14), Brescia (7) e Varese (6). Secondo gradino del po-
dio regionale al Veneto (32 imprese), terzo per l’Emilia-Roma-
gna (20 imprese); seguono il Piemonte (15 imprese), la Tosca-
na (9), la Campania e il Lazio (7). Il Paese estero maggiormente 
rappresentato è la Spagna, con sette imprese; seguono India, 
Germania e Ungheria, con due aziende a testa. Le altre nazioni 
rappresentate sono Cile, Ecuador, Francia, Malta, Polonia, Re-
pubblica Ceca e San Marino. Soddisfatti Luciano Patelli e Da-
vide Lenarduzzi, rispettivamente presidente e amministratore 
delegato di Promoberg: “Creattiva riesce a portare in fiera, ogni 
sei mesi, tantissime novità sparse tra gli stand, allestiti in questo 
caso da ben 225 imprese giunte a Bergamo da quindici regioni 
italiane e undici stati stranieri, ma anche nuovi appuntamenti 
capaci di catturare l’interesse e il gradimento del pubblico, che 
diventa il vero protagonista della manifestazione. Siamo molto 

soddisfatti dell’ottima risposta”, proseguono i vertici di Promo-
berg, “che si somma a quella degli espositori: con nove imprese 
espositrici su dieci provenienti da fuori Bergamo e sei su dieci 
provenienti da fuori regione, sono stati molteplici i benefici per 
l’economia del nostro territorio, così come per la sua promozio-
ne, anche in chiave turistica, in Italia e nel mondo”.Tra gli stand 
allestiti sui 15mila metri quadrati al coperto del centro espositi-
vo e congressuale di via Lunga, tutto il necessario per creare con 
le proprie mani dei prodotti unici: dal ricamo al patchwork, dai 
lavori d’ago alla bigiotteria, dalla cucina creativa alle lavorazioni 
con il feltro, dalle lane ai tessuti e filati, passando per trompe-
l’œil, stencil, stamping, soft glass, pittura, decorazione cerami-
ca, candele, country, saponi, giochi, miniature, didattica per 
l’infanzia, composizioni floreali e tanto altro ancora. L’appun-
tamento autunnale, in particolare, è pensato per prepararsi al 
meglio in vista delle festività natalizie, grazie anche a oltre mille 
eventi collaterali (corsi, dimostrazioni, work shop e laboratori).

Tra le grandi iniziative di Creattiva c’è stata la giornata dedica-
ta agli insegnanti, che riprende il ‘World Teachers’ Day’ (5 otto-
bre), la data che l’Unesco ha universalmente dedicato al corpo 
docenti. Creattiva, riconoscendo da sempre il fondamentale 
ruolo della creatività nella formazione delle nuove generazioni, 
ha riservato a loro un ingresso gratuito (nominativo) per la gior-
nata di giovedì 5 ottobre, previa registrazione al portale ‘Speciale 
docenti’.

In aggiunta alle due storiche edizioni (dal 2008, in primave-
ra e autunno) alla Fiera di Bergamo e a quella autunnale (dal 
2012) alla Mostra d’Oltremare di Napoli (dal 10 al 12 novembre), 
quest’anno Creattiva approderà per la prima volta anche alla 
Fortezza da Basso di Firenze (dal 19 al 22 ottobre).

Bergamo capitale 
delle arti manuali
51mila presenze per Creattiva, di scena dal 5 all’8 ottobre. 
225 le imprese partecipanti, italiane e internazionali, per quattro giorni 
di fiera, seminari e workshop interamente dedicati alla creatività.
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DENTRO IL GIOCO

D
a tempo Goliath si sta concentrando sul segmento degli action game: 
giochi da tavolo adatti anche ai più piccoli, caratterizzati da personaggi 
vivaci, materiali colorati, regole semplici ma efficaci, come Otto il Maia-
lotto che fa il Botto, o Ciccio Pasticcio. Di recente l’azienda si è lanciata 
anche in quello che è uno dei segmenti più interessanti del momento, 

quello del kidult, con prodotti 18+ il cui capofila è Shit Happens. Ma accanto a queste 
uscite, Goliath continua a mantenere la sua vocazione di produttore di giochi per 
famiglie. Questo mese abbiamo provato tre titoli – Rainbow Pirates, Picto Rush e The 
Floor is Lava – molto diversi tra loro, ma tutti ugualmente adatti a un pubblico etero-
geneo per età e gusti. Ecco i risultati della nostra prova sul campo.

Divertimento 
formato famiglia
The Floor is Lava, Rainbow Pirates e Picto Rush sono i tre titoli 
che abbiamo provato questo mese. Dall’action, alla strategia, fino al party. 
Tre diverse interpretazioni dei family game, tutte firmate Goliath.

• Rainbow Pirates •
Il gioco meno immediato, più strategico (e forse il più 

longevo) dei tre che abbiamo provato. Rainbow Pirates è 
un gioco di carte dalle regole abbastanza semplici, che ne-
cessita però di un paio di round per oliare gli ingranaggi di 
gioco prima di girare alla perfezione. Protagonisti del titolo 
sono una banda di pirati squinternati, ognuno caratterizzato 
dal suo colore e dal suo punto debole (a volte poco pirate-
sco, come un lungo bagno nelle bolle di sapone o i gattini). 
Lo scopo è completare almeno due arcobaleni, cioè due se-
rie di carte di diverso colore da uno a sette, cercando di fare 
il maggior numero possibile di punti. Ad aiutare i giocatori, 
i pirati ‘arcobaleno’ che regalano immediatamente cinque 
punti. Ad ostacolarli, invece, tutti gli altri pirati, che attac-
cheranno gli avversari e da cui ci si potrà difendere – se 
possibile – sacrificando le proprie carte colorate. Rainbow 

Pirates funziona già molto bene se si gioca in due, ma 
acquista ulteriore sprint se si è in tre o quattro, e si 
possono quindi calibrare le carte attacco a seconda 
di chi sta vincendo, rendendo ogni partita più tattica. 
In questo caso più che mai, l’età è del tutto ininfluen-
te: nelle nostre partite di prova siamo riusciti a riunire 
tre generazioni (mamma, figlio e nonna ultraottan-
tenne), senza colpo ferire. Unico problema è semmai 
convincere i nonni ad abbandonare le classiche carte 
da gioco per un’alternativa... più colorata e vivace.

• Attenzione, ‘meno immediato’  non significa dif-
ficile. Una volta capito il meccanismo, che sotto 
certi aspetti ricorda un po’  quello della scala 40, 
Rainbow Pirates è facile da giocare. Menzione spe-
ciale per la qualità delle carte, davvero ben fatte e 
ottimamente disegnate, contenute in una scatola 
altrettanto curata.

• Picto Rush •
Picto Rush è un party game nel senso più puro 

del termine. Sfruttando il meccanismo ormai con-
solidato dell ’indovinare che cosa rappresenta un 
disegno eseguito da un altro giocatore, ne stra-
volge le regole: a indovinare che cos’è stato di-
segnato è il disegnatore stesso. Com’è possibile?
  Mentre un giocatore elenca una serie di 20 parole, 
al ritmo di una per secondo, tutti gli altri devono di-
segnare, meglio che possono, ciò che viene detto, per 
poterlo poi ricordare dopo. Al termine della sessione di 
disegno – o meglio, di scarabocchio– il giocatore con 
l’elenco interroga uno alla volta gli altri, chiedendo che 
cos’era, diciamo, la parola numero 12. Se chi ha dise-
gnato se lo ricorda, o riesce a capirlo in base al suo 

scarabocchio, guadagna un punto. Altrimenti, al centro 
del tavolo, a disposizione di tutti gli altri disegnatori, c’è 
un campanello, e il primo che arriva a suonarlo ottiene 

quel punto. Disegnare una parola al secondo è difficile, 
ma molto dipende anche dal ritmo che viene dato dalla 
persona che legge, che deve avere la sensibilità di non 
andare troppo in fretta, ma nemmeno rallentare troppo, 
facendo perdere brio al gioco. Anche se non è pensato 
per i più piccoli, nelle nostre  partite di prova c’era un 
bambino di 8 anni, che si è divertito moltissimo. Scopo 
del gioco alla fine non è disegnare bene, ma capire e ri-
cordarsi che cosa si è disegnato. E, si sa, i bambini van-
no a braccetto con la memoria molto più di tanti adulti...

• Regole semplici, svolgimento rapido (proprio come 
suggerisce il nome), e tante risate. Fare 20 disegni in 20 
secondi sembra un obiettivo impossibile, ma è proprio 
la natura frenetica di questa sfida a renderla divertente. 

• The Floor is Lava •
Dei tre giochi che compaiono su questa pagina, è quello 

più ‘kids’ che abbiamo provato. Il funzionamento è semplice 
e riprende, in maniera molto casalinga, quello dell’omonimo 
programma Tv, in onda su Netflix: il pavimento è ricoperto 
di lava bollente, e non bisogna assolutamente appoggiare i 
piedi (né nient’altro) a terra, pena l’uscita immediata dal gio-
co. Gli unici posti sicuri sono delle mattonelle, di tre diverse 
dimensioni, da posizionare sul pavimento. Mentre un gioca-
tore gira un segnalino con la freccia, gli altri si spostano da 
una mattonella all’altra, a seconda del colore indicato, cer-
cando di non cadere. Alcune di queste mattonelle presenta-
no un punto interrogativo, che sta a indicare una sfida nella 
sfida: chi ci arriva sopra dovrà eseguire un’ulteriore azione, 
indicata da una carta, sempre cercando di non perdere l’e-

quilibrio. Turno dopo turno, le mattonelle vengono via via 
eliminate dal pavimento, e vince l’ultimo sopravvissuto. Le 
semplicissime regole di The Floor is Lava lo rendono adatto 
anche ai bambini di età prescolare, che anzi si divertiran-
no un mondo a saltare da una mattonella all’altra cercando 
di non toccare il pavimento. Ma questo non significa che 
non possa essere gradito anche da un pubblico di teen o 
di adulti, che anzi si confronteranno con una sfida in più nel 
cercare di contenere i loro piedoni (magari anche di numero 
47, come capitato nella nostra prova) all’interno di matto-
nelle dalle dimensioni ridotte. Nelle nostre partite di prova 
eravamo in cinque: tre bambini di 6, 8 e 9 anni più due adulti 
(abbondantemente) over 40. Il particolare meccanismo di 
gioco, che si basa in parte anche sulla fortuna di doversi 
spostare su mattonelle più o meno vicine, lo rende piuttosto 
equilibrato anche se il divario di età (e di agilità) tra i gioca-
tori è notevole, come nel nostro caso.

� The Floor is Lava è un titolo per piccoli divertente an-
che per un grande... che non abbia paura di tornare bam-
bino e di mettersi alla prova con un gioco più ‘ fisico’.
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RETAIL

L
’algoritmo di Amazon è davvero in grado 
di aumentare i prezzi senza che i concor-
renti facciano altrettanto? È quanto ha 
rivelato il Wall Street Journal, riprenden-
do una rivelazione legata a una denuncia 

depositata a inizio settembre dalla Federal Trade 
Commission (Ftc), che ha accusato la società di 
Seattle di violare la normativa antitrust statuni-
tense. In quel documento veniva citato il nome in 
codice dell’algoritmo, Project Nessie, e spiegato il 
suo funzionamento: i prezzi venivano gonfiati. Su-
bito dopo si monitorava il comportamento della 
concorrenza. Se gli altri rivenditori mantenevano 
il prezzo basso, ‘Nessie’ riportava quello di Ama-
zon al posizionamento originario. In questo modo 
avrebbe aumentato i propri profitti in diverse ca-
tegorie di prodotto, fino a quando l’azienda avreb-
be smesso di utilizzare lo strumento, nel 2019.

“Chiediamo ancora una volta ad Amazon di 
muoversi rapidamente per consentire al pubblico 
americano di vedere l’intera portata di quelle che 
riteniamo essere le sue pratiche monopolistiche 
illegali”, ha dichiarato al Wall Street Journal il por-
tavoce della Ftc Douglas Farrar.

Nella denuncia, l’azienda di Jeff Bezos è accusa-
ta di utilizzare una serie complessa di metodi per 
dissuadere i venditori dall’offrire prodotti a un 
prezzo inferiore sulle piattaforme concorrenti. Tra 
questi, la pratica più diffusa sarebbe stata l’insab-
biamento delle inserzioni, che slittavano agli ulti-
mi posti nei risultati pubblicati dallo strumento di 
ricerca interno.

“La denuncia contiene accuse dettagliate sul 
metodo seguito da Amazon per sfruttare il proprio 
potere monopolistico per arricchirsi, aumentando 
i prezzi e riducendo il servizio per le decine di mi-

lioni di famiglie americane che fanno acquisti sul-
la sua piattaforma e per le centinaia di migliaia di 
aziende che si affidano ad essa per raggiungerle”, 
ha dichiarato il mese scorso la presidente della Ftc 
Lina Khan. Pronta la risposta dell’azienda di Seat-
tle, secondo cui le conclusioni a cui è giunta la Ftc 
sono sbagliate e che non vede l’ora di far valere le 
sue ragioni in tribunale.

Se guardiamo ai trascorsi recenti tra Amazon e la 
Federal Trade Commission, il rapporto tra le due 
parti è piuttosto burrascoso. Non molto tempo fa 
la Ftc aveva accusato Amazon di punire i venditori 
che offrono prodotti a prezzi inferiori su piatta-
forme diverse e di limitare quelli che spediscono 
autonomamente le merci. L’agenzia si era mossa 
per ottenere un’ingiunzione permanente da parte 
di un tribunale federale, che proibisse alla società 
di Seattle di adottare le condotte considerate ille-
gali, allentando contestualmente il controllo mo-
nopolistico dell’e-tailer, con lo scopo di ripristina-
re una piena concorrenza nel settore delle vendite 
online.

La stessa Ftc aveva intentato causa contro il 
gigante tecnologico anche per aver ingannato 
i clienti a sottoscrivere l’abbonamento Prime e 
averne reso difficile la cancellazione. Sotto la len-
te d’ingrandimento della commissione erano fini-
te anche l’acquisizione da 1,42 miliardi di dollari 
del produttore di aspirapolvere iRobot e quella di 
Mgm. Senza dimenticare il caso del servizio d’al-
larme Ring, per cui Amazon ha accettato di pagare 
5,8 milioni di dollari per risolvere una causa della 
Ftc che accusava gli stessi dipendenti di Ring e gli 
hacker di spiare illegalmente i clienti. 

Non solo: il gigante tecnologico ha anche paga-

to 25 milioni di dollari per un’altra denuncia della 
Ftc, la quale sosteneva che Alexa di Amazon me-
morizzasse le registrazioni delle voci dei bambini, 
in aperta violazione di diverse leggi federali.

Giorgio Martino

L
'edizione 2023 dell’Osservatorio Non Food 
di GS1 Italy rivela che la spesa destinata a 
prodotti non alimentari ha conosciuto una 
crescita notevole. Tuttavia, questa è accom-
pagnata da un aumento dell’inflazione che 

mette a dura prova il potere d’acquisto dei consumato-
ri. Di seguito, ecco l’andamento delle 13 categorie mer-
ceologiche Non Food analizzate, tra tendenze nuove e 
consolidate. Con le sfide e le opportunità che il settore 
sta affrontando.
Il 2022 ha visto una ripresa dei consumi totali delle fa-
miglie in Italia, con un aumento del +13,4% rispetto 
all’anno precedente, che hanno portato la spesa totale a 
1.166 miliardi di euro. Questa crescita riguarda anche i 
consumi non alimentari, che hanno registrato un incre-
mento del +13,8% nell’arco di un anno. Tuttavia, l’om-
bra dell’inflazione si fa sempre più presente, mettendo 
a rischio la crescita economica.
L’Osservatorio Non Food di GS1 Italy ha evidenziato che 
l’aumento dell’inflazione sta costringendo i consuma-
tori a cercare maggiore convenienza. Questa tendenza 
si manifesta attraverso la ricerca di offerte e promozio-
ni, in particolare nelle grandi superfici specializzate, 
nei supermercati e nell’e-commerce. Un’altra strategia 
dei consumatori riguarda la ricerca di canali più “eco-
nomici”, come i factory outlet, i discount e i merca-
toni. Quest’attenzione al risparmio si traduce anche 
nella tendenza alla monetizzazione dell’usato, tramite 
le piattaforme online e di second hand. Infine, ma non 
per importanza, si segnalano consistenti adesioni ai 
vari bonus e agevolazioni fiscali, soprattutto quelli lega-
ti all’ambiente domestico.
Il panorama dei consumi non alimentari presenta altre 
due tendenze molto forti. Comprare non è più la prima 
opzione, ma cresce l’interesse per le formule che con-
sentono di usufruire di beni senza possederli. Il riferi-
mento è, in particolare, al settore dell’edutainment, con 
servizi di cloud nel multimedia storage, lo streaming 
musicale e gli abbonamenti digitali a canali di film e se-
rie TV, come Netflix.
Oltre a questo, si registra una rivitalizzazione dell’am-
biente domestico. La vita è fuori casa, ma la pandemia 
ci ha consentito di riconsiderare la versatilità degli am-
bienti domestici. Si bilancia il lavoro con la vita privata. 
Questo ha contribuito alla crescita di settori come gli 
elettrodomestici bianchi (+4,4%), il bricolage (+6,6%), il 
giardinaggio e tempo libero (+3,6%) e i mobili (+4,6%). 
La tendenza al “fitness a casa” ha portato a una doman-
da crescente anche di attrezzature per l’home fitness e 
di programmi di allenamento da casa. Il benessere fisi-
co e mentale è sempre più importante per le persone. 
Ecco perché hanno registrato un aumento di fatturato 
le categorie legate alla cura della persona, come l’otti-
ca (+5,6% rispetto al fatturato del 2021), e la profumeria 

(+6,5%), con fatturato superiori a quelli del pre-pande-
mia. A conferma di questo, anche il comparto dell’abbi-
gliamento e delle calzature ha visto una crescita signifi-
cativa del +9,2%. Detto ciò, l’elettronica di consumo, con 
oltre 22 miliardi di euro di vendite annuali, mantiene la 
sua leadership tra i 13 comparti analizzati. Nonostante 
questo, ha registrato un calo del -1,5% rispetto all’anno 
precedente. Subiscono contrazioni anche i casalinghi 
(-4,0%), i giocattoli (-2,4%) e nell’edutainment (-1,1%). 
Vita fuori casa significa anche ripresa dell’attività didat-
tica in presenza. Nel 2022, infatti, è cresciuta anche la 
cancelleria (+6,0%), ma anche per macchine fotografi-
che (+5,1%) e per tutto il comparto ottico (occhiali da 
sole, lenti a contatto), che ha registrato un +5,6%. La ri-
presa della socialità ha riportato in attualità anche i ma-
lanni di stagione, aumentando le vendite dei prodotti 
di automedicazione (+11,5%). Migliorano anche profu-
meria e cosmesi, che registrano un 6,5% e un’attenzio-
ne rinnovata nei confronti di prodotti penalizzati dalla 
pandemia, come solari, lucidalabbra e rossetti.
Altri comportamenti da segnalare sono i seguenti. L’at-
tenzione del consumatore nei confronti della sostenibi-
lità è crescente. Più di un italiano su tre, infatti, è dispo-
sto a pagare dal 5% al 10% in più per questi acquisti, in 
particolare nei comparti dell’elettronica di consumo e 
arredamenti. Inoltre, i consumatori si informano da In-
ternet prima di acquistare. Nel 2022, gli utenti che si in-
formano online sui prodotti d’interesse sono passati dal 
50% al 65%. Il web, in questo senso, influenza gli utenti 
soprattutto nell’edutainment (55,6% nell’e-commerce), 
e nell’elettronica di consumo (+6,5% annuo). In questo 
processo, sono fondamentali anche le profilazioni dei 
social network.

Alice Giannetta

Amazon altera
i prezzi 
illecitamente?

Cresce del +13,8% 
la spesa non food 
delle famiglie 
italianeL’accusa arriva dalla Federal Trade Commission, l’agenzia statunitense a tutela 

dei consumatori. Il gigante dell’e-commerce avrebbe usato uno strumento, 
chiamato Project Nessie, per aumentare i profitti, penalizzando la concorrenza. Il post pandemia segna un definitivo ritorno alla vita 

fuori casa. Gli acquisti fisici vincono sull’online. 
La voglia di spendere c’è, ma a patto che ci siano 
convenienza, bonus e promozioni.

Arrivano anche in Italia 
le consegne con i droni
Nel corso dell’evento Delivering the Future, che si è te-

nuto a Seattle, Amazon ha annunciato che le consegne 
commerciali con i droni varcheranno per la prima volta 
i confini degli Stati Uniti e raggiungeranno l’Italia.vIl ser-
vizio si chiama Prime Air, e il suo arrivo in Italia dimostra 
la volontà da parte di Amazon di continuare a investire 
nel nostro Paese, dove la società ha creato oltre 18mila 
posti di lavoro a tempo indeterminato in oltre 60 sedi. 
“Stiamo lavorando con le autorità competenti aff inché 
le consegne via drone di Amazon possano essere eff et-
tuate in Italia a partire dalla fine del 2024“, ha dichiarato 
Lorenzo Barbo, amministratore delegato di Amazon Ita-
lia Logistica. “Il futuro è già arrivato, anche in Italia”, ha 
dichiarato Pierluigi Di Palma, presidente Enac, l’autorità 
nazionale dell’aviazione civile. “Essere stati scelti da un 

player mondiale quale Amazon è un’ulteriore conferma 
della strategia portata avanti con caparbietà dall’Enac 
per creare un ecosistema nazionale favorevole allo svi-
luppo in sicurezza di nuovi servizi. Grazie alle tecnologie 
emergenti investiamo in risorse, ricerca, energie e gio-
vani, per garantire il futuro smart e sostenibile che è già 
dietro l’angolo. L’esperienza maturata dall’Italia sarà ispi-
razione e supporto per le operazioni in sicurezza nel re-
sto dell’Europa”. Prime Air è un programma di consegna 
di Amazon progettato per trasportare in modo rapido e 
sicuro i pacchi, fino a cinque libbre (circa 2,26 Kg), di-
rettamente a casa dei clienti grazie all’utilizzo dei droni. I 
clienti Prime Air in Italia che presenteranno determinati 
requisiti, potranno scegliere tra migliaia di articoli, tra cui 
prodotti per la casa e la cura della persona, beni di pri-
ma necessità, forniture per uff icio e prodotti tecnologici. 
Prime Air ha iniziato a consegnare ai clienti in California 
e Texas nel dicembre 2022.

NEWS

A Roma i campionati del 
mondo di Othello

Dal 1° al 5 novembre, la città di Roma ospita il 45esi-
mo Othello World Championship. La competizione si 
tiene al Roma Scout Center, e sono attese 33 squadre 
nazionali, per un totale di 110 giocatori, di cui 24 junior, 
cioè con meno di 16 anni. L’evento è organizzato dalla 
World Othello Federation (Wof), la federazione di paesi 
che cerca di promuovere il gioco dell’Otello, e trasmes-
so anche in streaming sul canale YouTube ufficiale, con 
il commento in diretta di giocatori esperti in inglese, 
italiano, francese, spagnolo, giapponese, cinese e altre 
lingue. Le competizioni di Othello hanno una lunga tra-
dizione: Il primo torneo è stato il Japan Othello Cham-
pionship nel 1973. Quattro anni dopo, nel 1977, si è 
tenuto il primo World Othello Championship (Woc), a 
cui hanno partecipato solo cinque nazioni. Nel 2005 è 
stata fondata a Reykjavik, in Islanda, la World Othello 
Federation, composta da 22 nazioni. Dieci anni dopo, 
all’incontro annuale del 2016 che si è tenuto a Tokyo 
(Giappone), la World Othello Federation contava tra i 
suoi membri ormai quasi 70 nazioni.

Carrera celebra 
i suoi 60 anni con una 

pista speciale
Dal 1963 Carrera è sinonimo di velocità in miniatura: le 

sue piste e i modellini minuziosamente dettagliati hanno 
reso l’azienda uno dei brand più riconosciuti al mondo. 
Ogni anno Carrera produce in media più di 5mila km di 
asfalto artificiale. Tra le auto e i set più preziosi mai realizza-
ti da Carrera ci sono una Ferrari 250 GT totalmente placcata 
d’oro e il set Digital 124 Limited Edition del 2008.

Per celebrare i suoi primi 60 anni di attività, l’azienda ha 
annunciato un set molto speciale: la pista Digital 132 ‘Retro 
Grand Prix’, che comprende tre auto leggendarie. La Lancia 
Beta Montecarlo Turbo ‘Lancia Martini Racing, No.3’ che 
stupì gli spettatori con la vittoria alla 24 ore di Daytona del 
1981, la Porsche Kremer 935 K3 ‘No.54’ che con la sua ico-
nica livrea gialla e blu è diventata un modello classico del 
campionato tedesco Drm, e la Ford Capri Zakspeed Turbo 
‘Würth-Zakspeed-Team, No.2’, auto che il pilota tedesco 
Klaus Ludwig portò alle 10 vittorie su 14 gare nel campio-
nato Drm del 1982. Anche la Bmw M4 GT ‘No.60’ è stata 
ricreata con una livrea speciale creata appositamente per 
festeggiare le sessanta candeline di Carrera.
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ZOOM FOCUS ON

S
ono stati diversi i siti italiani a dare la 
notizia dell’intenzione di Meta di pro-
porre una versione senza pubblicità di 
Instagram e Facebook a 10 euro al mese. 
Si tratta in realtà di una voce riportata 

dal Wall Street Journal, secondo cui la company 
di Menlo Park starebbe pensando di addebitare 
agli utenti europei quasi 14 dollari (12,99 euro) al 
mese sui dispositivi mobile e fino a 17 (15,99) su 
quelli desktop per una versione di Instagram pri-
va di pubblicità, se non accettano che l’azienda 
utilizzi i loro dati personali per annunci mirati.

La proposta nasce dal tentativo di Meta di ag-
girare le norme sulla privacy dell’Unione euro-
pea. Le regole le impongono infatti di ottenere il 
consenso degli utenti per mostrare loro annunci 
mirati, il che avrebbe probabilmente un impatto 
negativo sulle entrate pubblicitarie dell’azienda.

Secondo il Wall Street Journal, Meta avreb-
be parlato della sua proposta con le autorità di 
regolamentazione della concorrenza digitale a 
Bruxelles, con le autorità di regolamentazione 
della privacy in Irlanda e con altre autorità di re-
golamentazione della privacy dell’Ue. L’azienda 
ha chiamato il piano Subscription No Ads, o Sna, 
e vuole iniziare a diffonderlo già nei prossimi 
mesi.

“Meta crede nel valore dei servizi gratuiti sup-
portati da annunci personalizzati. Tuttavia, con-
tinuiamo a esplorare le varie opzioni per ga-

rantire la conformità ai requisiti normativi in 
evoluzione. Al momento non abbiamo altro da 
condividere”, ha dichiarato alla Cnbc un porta-
voce di Meta. Dal momento che le norme sulla 
privacy non si applicano così rigidamente negli 
Stati Uniti, è improbabile che Meta introduca 
l’Sna anche in patria. A febbraio, però, Mark Zu-
ckerberg aveva annunciato un servizio di verifica 
a pagamento chiamato Meta Verified: un badge 
blu che mira ad aumentare l’autenticità e la sicu-
rezza delle piattaforme.

I prezzi circolati sui siti e i media italiani ven-
gono invece da un’agenzia di Reuters, che ripor-
ta informazioni differenti da due fonti vicine a 
Meta: “Sono stati discussi diversi piani tariffari, 
ma quello da 10 euro (10,49 dollari) al mese è il 
più fattibile”, avrebbe dichiarato la prima, men-
tre la seconda ha rivelato che l’offerta sarà imple-
mentata nei prossimi mesi. “Offrire la possibilità 
di scegliere tra un piano gratuito e un abbona-
mento a pagamento potrebbe indurre gli utenti a 
optare per il primo, aiutando Meta a rispettare le 
normative senza intaccare la sua attività pubbli-
citaria”, scrive ancora Reuters. La seconda fon-
te interpellata da Reuters avrebbe infine riferito 
che, sui dispositivi mobili, il prezzo per un singo-
lo account salirà a circa 13 euro perché Meta ter-
rà conto delle commissioni applicate dagli app 
store di Apple e Google.

Andrea Dusio

N
etflix ha annunciato l’intenzione di 
aprire nel 2025 i suoi primi punti ven-
dita permanenti, inizialmente due ne-
gli Stati Uniti. Questi spazi saranno 
una sorta di mini-parchi a tema: ser-

viranno cibo e bevande, venderanno merce e in-
cluderanno installazioni immersive basate sui suoi 
titoli di successo, come Stranger Things. La visio-
ne di Netflix è che la vendita al dettaglio serva oggi 
principalmente come veicolo di marketing per pro-
muovere il servizio di streaming. Josh Simon, vice-
presidente dei prodotti di consumo, ha dichiarato 
a Bloomberg che l’obiettivo finale è quello di coin-
volgere i fan. “Abbiamo visto quanto i consumatori 
amino immergersi nel mondo dei nostri film e delle 
nostre serie Tv, e abbiamo pensato molto a come 
portare questo concetto a un livello superiore”.

I negozi rappresentano una lo-
gica evoluzione della costante 
espansione di Netflix nel settore 
della vendita al dettaglio. Sotto la 
guida di Simon, l’azienda ha lan-
ciato più di 40 punti vendita pop-
up, tra cui il ristorante Netflix Bites 
a Los Angeles quest’estate, ed expe-
rience a pagamento come The Queen’s 
Ball: A Bridgerton Experience e Stran-
ger Things: The Experience. La prossi-
ma esperienza immersiva sarà Squid 
Game: The Trials, che aprirà a Los An-
geles il 6 dicembre. I giocatori si sfide-
ranno in sei diverse sfide nell’arco di 
70 minuti, con biglietti a partire da 39 
dollari l’uno. Simon ha anche guidato il 
lancio, da parte di Netflix, di un’attività 

di e-commerce online con prodotti 
esclusivi basati su spettacoli e film 
originali, tra cui One Piece, Castle-
vania Nocturne, Heartstopper, The 
Witcher, Bridgerton e Stranger 
Things.

Netflix ha inoltre siglato di-
versi accordi di licenza per 
le sue produzioni originali, 
come la linea di gelati Sco-
ops Ahoy disponibile presso 
Walmart e basata sul nego-
zio fittizio nel centro com-

merciale Starcourt, fulcro della terza stagione di 
Stranger Things. E ha recentemente concesso la 
prima licenza di prodotti di consumo nel settore 
del gioco d’azzardo, con una slot machine Squid 

Game che verrà distribuita nei casinò nel 
2024. L’attività consumer di Netflix per i 

prossimi anni continuerà però a funzio-
nare come personaggio secondario nella 
trama dello streaming. In altre parole, ci 
vorrà del tempo, se mai ce ne sarà, pri-
ma che Netflix possa costruire qualcosa 
di simile al segmento multimiliardario 
dei parchi a tema della Disney.

Instagram 
e Facebook 
diventano 
a pagamento?

Netflix apre
i suoi primi 
punti vendita

La notizia, relativa al mercato europeo, è riportata da 
Wall Street Journal e Reuters, con tariffe variabili 
a seconda del dispositivo utilizzato. Riuscirà così 
Meta ad aggirare le norme sulla privacy dell’Ue?

Nel 2025 la piattaforma di streaming ha intenzione di inaugurare alcuni 
mini-parchi a tema. Basati sulle sue produzioni originali di maggior successo, 
venderanno cibi, bevande e gadget.

NEWS

L’Unione europea dice 
addio ai glitter

La Commissione europea ha deciso di eliminare gra-
dualmente tutti i prodotti che contengono glitter: dal 
15 ottobre non possono più essere commercializzati 
articoli che contengono glitter ‘liberi’, ossia quelli che 
possono disperdersi nell’ambiente. La decisione è sta-
ta presa lo scorso 25 settembre sulla base di una ri-
cerca scientifica condotta da Echa (European chemical 
agency), che stima come siano 42mila le tonnellate 
di microplastiche aggiunte intenzionalmente nei pro-
dotti e disperse ogni anno nella sola Unione europea. 
L’obiettivo è di ridurre del 30% l’inquinamento da mi-
croplastiche entro il 2030. Tuttavia, per arrivare a que-
sto traguardo sono previsti alcuni step intermedi, per 
consentire l’adeguamento delle società coinvolte nella 
produzione.

Il QR code sostituirà il 
codice a barre dal 2027

Importanti novità in vista per il settore del largo consu-
mo: dal 2027 sarà adottato un nuovo standard che sosti-
tuirà il codice a barre in tutto il mondo. I prodotti di largo 
consumo saranno infatti contrassegnati dal QR code, come 
spiega al Sole 24 Ore Bruno Aceto, ceo di Gs1 Italy: “Con 
il nuovo codice bidimensionale si condividono in modo ef-
ficiente una quantità record di dati a cui aziende e consu-
matori possono facilmente accedere con lo smartphone”. 
Il nuovo standard contiene una struttura più ricca rispetto 
al codice a barre tradizionale: può rimandare, per esem-
pio, al sito del produttore, far conoscere i processi logisti-
ci, la tracciabilità e i valori nutrizionali. Per ora il processo 
di adozione da parte delle imprese è su base volontaria, 
comunque già oggi l’80% degli scanner presenti nella Gdo 
italiana è in grado di leggere il nuovo standard. Commenta 
Alessandro D’Este, presidente di GS1 Italy: “L’accelerazio-
ne della digitalizzazione delle imprese italiane è uno dei 
pilastri del piano strategico 2023-2026 di GS1 Italy. Per 
raggiungere questo obiettivo è fondamentale che tutti gli 
attori adottino gli standard GS1, che generano efficienze e 
crescita di valore per la supply chain e, quindi, anche per 
i cittadini, soddisfacendo meglio le loro esigenze e conte-
nendo gli effetti delle dinamiche inflattive”.

Mga Entertainment: 
presto una fusione 
con Zapf Creation

Mga Entertainment ha annunciato la sua intenzione di porta-
re a termine una fusione con Zapf Creation. Da quasi 20 anni le 
due realtà sono unite da un rapporto commerciale di collabo-
razione per la vendita e distribuzione dei marchi di entrambe le 
società. Nello specifico, ad avviare le trattative è stata la filiale 
tedesca di Mga, che è attualmente la principale azionista diret-
ta di Zapf. Al momento non sono disponibili ulteriori dettagli, 
ma l’intero processo potrebbe concludersi già entro la prima-
vera 2024. Zapf Creation è stata fondata nel 1932 da Rosa e 
Max Zapf, con l’apertura di una fabbrica di giocattoli a Rödental, 
in Germania. Oggi l’azienda è specializzata in large dolls e relati-
vi accessori, tra cui quelli del marchio Baby Born.

Essen si riconferma la  
capitale del gioco da 
tavolo: 193mila i visitatori
Dal 4 all ’8 ottobre, 193mila appas-

sionati di giochi da tavolo, provenienti 
da 85 paesi, si sono recati a Essen per 
partecipare a Spiel, la fiera B2C dedi-
cata ai board game. Una partecipazio-
ne che ha sorpreso persino i membri 
di Merz Verlag, che organizza l’evento. 
“Speravamo che a Spiel arrivassero più 
persone rispetto all ’anno scorso, ma di 
certo non ci aspettavamo questo nu-
mero”, ha commentato la direttrice Ca-
rol Rapp. “È stato meraviglioso provare 
così tanta gioia nei padiglioni, ai tavoli 
da gioco, nei corridoi e tra gli espo-
sitori. Abbiamo cambiato molte cose 
quest ’anno per rendere Spiel ancora 

più accessibile e attraente, e il numero 
di visitatori su tutti giorni, così come 
il feedback generale, ci dimostrano 
che ci siamo riusciti”. Con 935 espo-
sitori provenienti da 56 nazioni, anche 
quest ’anno Spiel si è rivelata estrema-
mente internazionale. Oltre 1.700 le no-
vità presentate alla fiera, per una su-
perficie totale di 62.500 metri quadrati. 
In occasione di Essen Spiel, sono stati 
assegnati anche i premi del Deutscher 
Spiele Preis. Planet Unknown, Dofro-
mantik e Heat si sono aggiudicati ri-
spettivamente il primo, secondo e 
terzo posto dei riconoscimenti asse-
gnati dalla comunità di gioco tedesca. 
Miglior gioco per bambini è stato pro-
clamato Mysterium Kids. La prossima 
edizione di Essen Spiel si svolgerà dal 
3 al 6 ottobre 2024.



Nuovo Santa Clause cercasi
Seconda stagione
In streaming dall’8 novembre
Scott Calvin, dopo 28 anni, torna a vestire i panni di Bab-
bo Natale, alla guida del Polo Nord e del Natale. Con la sua 
famiglia al suo fianco, composta da Carol, Sandra e Cal, e 
i suoi elfi alle redini, Scott affronta un mondo in continua 
evoluzione con l’obiettivo di mantenere vivo lo spirito del 
Natale per una nuova generazione.

Scivolando sulla neve
Film originale
In streaming dal 17 novembre
Eddie Garrick è un uomo di buon cuore che ha voltato le 
spalle al Natale a causa di un’esperienza traumatica della 
sua infanzia. Su richiesta di sua moglie, da cui è separato, 
porta sua figlia di nove anni a lavorare on lui la vigilia di 
Natale, dove incontrano un uomo misterioso. Suo malgra-
do, viene coinvolto in un’avventura magica che potrebbe 
riaccendere la sua fede nel Natale...
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Hello Kitty Super Style!
Prima Tv
Da lunedì 6 novembre, 
tutti i giorni 7. 35 e alle 18.45
Kitty è un'amica speciale per tutti gli abitanti di Cher-
ry Town: non si ferma davanti a nulla per aiutare i suoi 
amici e farli sorridere. Per affrontare le sfide di ogni 
giorno, Kitty si trasformerà di volta in volta in atleta, 
detective, esploratrice o cuoca. La fiducia e la positività 
saranno i super poteri che lei utilizzerà durante le emo-
zionanti avventure con i suoi amici.

Star Wars: Young Jedi Adventures
Prima Tv
Dal 9 novembre, tutti i giorni alle 20.05
È la prima serie animata di Guerre Stellari rivolta ai 
bambini e, con il suo stile accattivante, coinvolge-
rà anche i più grandi. Ambientata nell’epoca dell’Alta 
Repubblica, segue un gruppo di giovani padawan che, 
addestrati dal maestro Jedi Yoda, imparano le Vie della 
Forza. Compassione, autodisciplina, lavoro di squadra 
e pazienza, faranno di loro dei veri cavalieri Jedi.

Go Go Around Italy
Prima Tv
Dal 6 novembre, tutti i giorni alle 16.30
A Gravina, in Puglia, due cuginetti Cipo e Mia incontrano 
uno strano essere verde con tre occhi, caduto dal cielo 
con la sua navicella spaziale. Il suo nome è Zet, provie-
ne da una galassia lon-
tana con una missione 
speciale: scoprire la 
formula segreta che ha 
reso l’Italia così ricca di 
bellezze artistiche e pa-
esaggistiche, fino a ren-
derla unica al mondo. 
Zet invita Cipo e Mia a 
salire sulla sua Nuvola 
Volante e insieme par-
tono per un’indimen-
ticabile avventura alla 
scoperta dell’Italia.

One Love
Prima Tv
Dal 30 ottobre, tutti i giorni alle 8.20 e 13.20
Nella Galassia Amour, circondato da stelle di zucchero e 
lune di panna, galleggia un pianeta dal cuore pulsante, One 
Love. È la casa dei piccoli Amo e Ama, che con la loro intel-
ligenza mischiata a un pizzico di follia stellare, energetico 
divertimento, forza di volontà e coraggio, risolvono i piccoli 
problemi che ogni giorno arrivano a turbare quel mondo. 
Aiutati dai loro piccoli amici Abbraccini, Amo e Ama pas-
sano da un’avventura all’altra senza mai perdersi d’animo.

Hello Yoyo
Prima Tv
Dal lunedì al venerdì alle 18
Insegnare la lingua inglese con un programma Tv è la 
mission della rinnovata striscia quotidiana di mezz’ora 
in onda su Rai Yoyo. In ciascuna delle 40 puntate con-
dotte da Laura Carusino verranno trasmessi cinque 
cartoni animati in lingua inglese, selezionati tra le serie 
più amate dai bambini: My Petsaurus, Small Potatoes, 
Bing, Pocoyo, Masha ed Orso, presentati e commentati 
da uno studio virtuale.

Superpapà
Tutti i giorni alle 10.10, e il sabato 
e la domenica alle 17
Ogni pomeriggio, dismessi i panni consueti di diligen-
te impiegato, il papà della piccola Miao torna puntuale 
a casa per accoglierla all’arrivo del pulmino scolastico 
e riprendere la sua vera identità: guanti da cucina, sti-
vali da pioggia, jeans, mantello e mascherina blu sugli 
occhi ed eccolo trasformato in un supereroe… Super 
Papà.

Pip e Posy
Dal 2 novembre, tutti i giorni alle 15
Pip e Posy sono un coniglietto e una topolina legati da 
una forte amicizia. Le loro vite ruotano attorno a un 
meraviglioso mondo fatto di gioco: al parco, sulla neve, 
in giornate assolate o piovose, i due sono amici insepa-
rabili che si divertono ad inventare giochi o, quando le 
cose non vanno bene, a risolvere i problemi in manie-
ra creativa e divertente. L'amicizia, però, non è sempre 
semplice perché a volte può scatenare forti emozioni, 
anche negative. 
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16 novembre
Mary e lo spirito di mezzanotte
Bim Distribuzione
Mary è una bambina di undici anni appassionata di cucina. La 
sua nonna, che la sostiene sempre, viene ricoverata in ospe-
dale. Mary ne è addolorata e aumenta le attenzioni nei suoi 
confronti, sostenuta da una misteriosa giovane donna che è 
comparsa all’improvviso sul suo cammino.

4 dicembre
I Goonies
Warner Bros.
I Goonies, scatenato grup-
po di ragazzini abitanti nel 
quartiere di Goon Docks, 
devono dare l'addio alle 
case dove sono nati e 
cresciuti, perché la zona 
è destinata a una vasta ri-
strutturazione. Ma quando 
in soffitta Mikey trova la 
mappa del tesoro del pi-
rata Willy l'orbo, convince 
i coetanei Data, Chuck e 
Mouth a seguirlo in un'av-
ventura che li porterà a 
navigare insidiosi tunnel.

20 dicembre
Aquaman e il Regno Perduto
Warner Bros.
Non riuscendo a sconfiggere Aquaman la prima volta, 
Black Manta, ancora spinto dal bisogno di vendicare la 
morte di suo padre, non si fermerà davanti a nulla. E que-
sta volta, grazie al potere del Tridente Nero, la minaccia 
è più temibile che mai. Per sconfiggerlo Aquaman si ri-
volgerà al fratello imprigionato Orm, l'ex re di Atlantide, 
forgiando un'improbabile alleanza.

21 dicembre
Wish
Disney
Il film è ambientato a Rosas, un regno dove i desideri 
possono letteralmente avverarsi. Protagonista è Asha, 
una ragazza ricca di ottimismo e intelligente, che ha 
molto a cuore la sua comunità. In un momento di dispe-
razione, Asha lancia una richiesta alle stelle, esaudita da 
una piccola stella chiamata Star, che scende dal cielo 
per aiutarla nel suo percorso.

1° gennaio
Il ragazzo e l’airone
Lucky Red
La guerra del Pacifico brucia Tokyo e il mondo di Mahito, 
un ragazzino traumatizzato dalla morte della madre. Due 
anni dopo, elaborato il lutto, suo padre lascia la città per la 
campagna e per la cognata, da cui adesso aspetta un figlio. 
Mahito fatica ad accettare una nuova mamma e una nuova 
vita ma qualcosa lo distrae dal dolore. Un airone cenerino e 
ostinato lo tormenta e ‘gli parla’ conducendolo in un mondo 
fantastico e nascosto.

9 novembre
Trolls 3 – Tutti insieme
Universal Pictures
Dopo due film all'insegna della vera amicizia e del con-
tinuo flirt , Poppy e Branch sono ora ufficialmente, fi-
nalmente, una coppia.ww Man mano che il loro legame 
cresce, però, Poppy scopre che Branch ha un passato 
segreto...

7 dicembre
Prendi il volo
Universal Pictures
La famiglia Mallard è intrappolata nella sua routine. Mentre 
papà Mack è felice di mantenere la sua famiglia al sicu-
ro nel loro stagno, mamma Pam è intenzionata a dare una 
scossa alla loro vita e mostrare ai loro figli il mondo intero.  

14 dicembre
Wonka
Warner Bros.
Il film racconta le origini di Willy Wonka, già portato sul 
grande schermo due volte: nel 1971 da Gene Wilder e nel 
2005 da Johnny Depp. Al centro del film, un giovane Wil-
lie Wonka, e la sua vita prima degli eventi de La fabbrica 
di cioccolato.

8 novembre
The Marvels
Disney
Carol Danvers alias Captain Marvel 
ha recuperato la propria identità dai 
tirannici Kree e si è vendicata della 
Suprema Intelligenza. Ma a causa di 
conseguenze impreviste, deve farsi 
carico del peso di un universo desta-
bilizzato. I suoi poteri si intreccieranno 
con quelli della sua super fan di Jersey 
City Kamala Khan, alias Ms. Marvel, e 
con quelli della nipote di Carol, il capi-
tano Monica Rambeau. Insieme, que-
sto improbabile trio deve fare squadra 
e imparare a lavorare in sinergia per 
salvare l'universo come The Marvels.

Rai YoYo 
Home Sweet Rome
Tutti i giorni alle 20.40
Che cosa vuol dire per una tredicenne americana trasfe-
rirsi in Italia e venire a studiare a Roma? La storia, ideata 
da Michael Poryes, creatore della popolarissima serie Han-
nah Montana, vede una tredicenne americana, Lucy, che si 
traferisce a Roma con il padre, professore di archeologia. A 
Roma scoprirà di avere un talento musicale e comincerà a 
muovere i primi passi in quella direzione.

Baby Boss – Di nuovo in affari 2
Tutti i giorni alle 12
Baby Boss, il neonato in giacca e cravatta, alla continua ri-
cerca dell’equilibrio tra la vita familiare e gli impegni lavo-
rativi di un moderno bambino in carriera, torna ad affron-
tare le insidie della spietata giungla aziendale della Baby 
Corp. Ritenuto responsabile della crescita di nemici dell’a-
zienda, viene licenziato e, supportato dal fratello maggiore 
Tim, riorganizza il contrattacco cercando nuovi alleati.  

Kung Fu Panda Mitiche Avventure 3
Tutti i giorni alle 8.35 e alle 17.40
Diventare Guerriero Dragone non è una meta ma un viag-
gio e, sfortunatamente per il panda Po, la maggior parte 
del viaggio è in salita. Per difendere la Valle della Pace, 
dovrà affrontare temibili avversari e incredibili sfide ma, 
con l'aiuto del saggio maestro Shifu, difenderà il Palazzo 
di Giada da tutti gli intrusi a colpi di Kung Fu.

Tara Duncan
Tutti i giorni alle 7.20 e 20
La serie segue la trasformazione della protagonista Tara da 
normale studentessa a principessa del regno di Otherworld, 
il suo apprendistato nel nuovo mondo e la sua crescita nel-
la consapevolezza dei suoi super poteri. Nelle sue avventu-
re Tara ha come compagni Cal, Robin e Gloria e i loro fedeli 
animali guida: il cavallo, la volpe e il leopardo. Tutti insieme 
dovranno difendere il regno di Otherworld dagli attacchi 
del malvagio Magister e dai suoi piani di conquista...

Rai Gulp (canale 42 del DTT)

ANTEPRIME TV E STREAMING

Batman
Stagioni 1-4
In streaming dal 21 novembre
Creata da Bruce Timm ed Eric Radomski, questo show di 
Batman è una delle trasposizioni più apprezzate di sempre: 
la sua uscita ha segnato un capitolo importante per i titoli 
animati di supereroi.

Leo
Film
In streaming dal 21 novembre
Ormai da decenni l'esausta lucertola settantaquattrenne 
Leo è intrappolata nella stessa classe di una scuola della 
Florida in compagnia di una tartaruga. Quando scopre che 
gli resta solo un anno da vivere, Leo pianifica la fuga per 
provare l'ebbrezza della vita all'esterno, ma rimane coin-
volto nei problemi che preoccupano gli studenti, inclusa 
una supplente incredibilmente perfida.

Netfl ix

Disney+




