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Al Toys,
tra rischi
e opportunita
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[ giocattoli che tanno uso dell'Intelligenza artificiale potrebbero
vivere una grande espansione nel corso dei prossimi anni.

Ma quali sono le possibili problematiche legate a questa tecnologia,
che sotto molti aspetti € ancora acerba?

1 59% delle imprese italiane ha gia utilizzato

qualche strumento di Intelligenza artificiale nel

proprio lavoro quotidiano. Il 25% dei cittadini

ha provato, anche solo per curiosita, applicazio-

ni per la generazione di testo come ChatGpt e
Bard, e il 15% si € trovato tanto bene che continuera
a farlo. Traduzioni, assistenti vocali, stima del traffi-
co in tempo reale sono solo alcune delle funzioni pitt
sfruttate per la vita di tutti i giorni. E c’¢ anche chi -
il 41% degli intervistati — sente che potrebbe persino
fare amicizia con un’Intelligenza artificiale. Questi
dati, tratti da una ricerca di Deloitte sull’Al in Italia, la
dicono lunga sul cambiamento epocale che potrebbe
coinvolgerci nei prossimi anni.

Anche se apparentemente lontano dal mondo della
tecnologia, anche il giocattolo & stato sfiorato dall’on-
da lunga di questa rivoluzione. Esistono gia toys che
presentano implementazioni smart, ma una nuova
era del divertimento potrebbe essere giusto ai suoi al-
bori, con giocattoli animati direttamente dall’Al: non
piu solo connessi alla rete, ma capaci di instaurare un
dialogo con i bambini utilizzando un linguaggio del
tutto naturale. In grado, quindi, non solo di parlare,
ma anche di ascoltare, comprendere e imparare. In-
quietante?

Vediamone qualche altra possibile applicazione:
i toys intelligenti possono inventare storie persona-
lizzate da raccontare ai piu piccoli, creare nuovi gio-
chi, insegnare loro argomenti come il coding, trovare
modi divertenti per far approfondire le materie Stem.
Ma anche reinventare le regole di giochi che gia esisto-
no, modificandone il livello di difficolta in base all’an-
damento della partita. Un concetto, quest’ultimo, che
non e affatto nuovo a un settore adiacente come quel-
lo dei videogiochi, che da anni perfeziona strumenti

di bilanciamento della sfida utilizzando proprio I'Al

Riuscire a stimare il possibile valore di mercato di
questi nuovi prodotti non € semplice, se non si cono-
scono i costi reali dell'integrazione dell'Intelligenza
artificiale in un giocattolo. Tuttavia, la societa di anali-
si Contrive Datum Insight ha provato a effettuare una
previsione, affermando che da qui al 2030 il segmento
degli Al Toys potrebbe triplicare, passando da 12 a 35,7
miliardi di dollari.

Lopportunita di business & quindi molto ghiotta,

ma i rischi? Sono tanti e decisamene rilevanti: si par-
te dalla piu 'banale’ violazione della privacy, fino ad
arrivare a un impatto potenzialmente negativo sullo
sviluppo psicologico dei bambini. Essendo !'Intelli-
genza artificiale generativa, deve necessariamente
immagazzinare dati per poter funzionare in modo ef-
ficace. Che fine fanno questi dati? Vengono trasmessi
alle aziende ‘madri’, 0o magari venduti o resi accessibili
a terzi? In quanto generativa, poi, come si puo evita-
re che I’Al fornisca al bambino risposte discutibili o
addirittura pericolose? A tutte queste domande non
¢’ ancora una risposta, anzi, questo e uno dei temi di
maggiore attualita nel rapporto odierno tra 'uomo e
la macchina.

Secondo il 68% degli intervistati della ricerca Deloit-
te citata in precedenza, per promuovere una cresci-
ta responsabile sara fondamentale regolamentare la
tecnologia Al sin dalle prime fasi della progettazione.
Ma in che modo garantire uno sviluppo etico dell’AI?
11 59% sottolinea I'importanza delle competenze del-
le persone all'interno delle imprese, mentre il 33%
indica come prioritaria la formazione di ricercatori e
sviluppatori di algoritmi Al su problematiche morali.
1 31%, invece, pone 'accento sull'importanza di una
maggiore trasparenza sui meccanismi di funziona-
mento.

Forse varrebbe la pena andare indietro nel tempo, a
rileggersi quanto scriveva Isaac Asimov, gia negli anni
’50, nel suo Ciclo delle Fondazioni. “Un robot non puo
recar danno a un essere umano né pud permettere
che, a causa del suo mancato intervento, un essere
umano riceva danno”: cosi recitava la sua prima legge
della robotica. Fantascienza, certo, ma mai cosi attua-
le...

Annalisa Pozzoli

Lego: Davide Cajani € il nuovo
head of marketing Italia

Trimestre negativo per Hasbro.
Cresce pero Wizards of the Coast

TG TuttoGiocattoli - n° 11/12 - novembre/dicembre 2023 | 3

NEWS

Playmobil Color:
i playset incontrano
la creativita di Crayola

Arriva la nuova linea Playmobil Color:
in collaborazione con Crayola, sono di-
sponibili cinque playset con personaggi
e tanti accessori che possono essere de-
corati a piacimento e poi lavati. In que-
sto modo, i bambini possono dipingere
i loro personaggi piu volte, dando libero
sfogo alla fantasia. Le referenze disponi-
bili sono Fashion Boutique, Fashion De-
signer, Atelier di moda, Auto da corsa e
Moto da corsa. Ognuno di questi playset
presenta oggetti ed elementi bianchi, che
possono essere decorati e colorati come
piu si preferisce con i pennarelli Crayola
inclusi. Terminato il gioco, il colore puo
essere facilmente lavato via.

Silvia Imonti € la nuova country
manager di Goliath per I'ltalia

E Silvia Imonti (foto) la nuova country manager di Goliath per
I'Ttalia. Silvia prendera il posto di Andrea Anelli, che lascera la
societa alla fine di quest’anno insieme a Paola Gravati (attuale
marketing manager). “Sono estremamente lieto di promuovere
Silvia a questo ruolo”, ha commentato Jorge Aguila-Collantes,
direttore generale di Goliath per il Sud Europa. “Ho piena fiducia
nelle sue capacita per continuare I'eccellente lavoro svolto, che
e stato riconosciuto dal mercato. Desideriamo inoltre estendere
il nostro apprezzamento ad Andrea e Paola per il loro contributo
negli ultimi quattro anni e augurare loro il meglio per le attivita
future”.

Sotto la guida di Silvia, nel 2024, Goliath si concentrera su tre
pilastri fondamentali del business: la crescita dei giochi da tavo-
lo (come Otto il Maialotto, Gastone Testone, Non svegliare Papa,
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Ciccio Pasticcio, Nexcube, Shit Happens, Ok Boomer e molti
altri); i prodotti outdoor, con il marchio Wahu, il 25esimo anni-
versario di Phlatball e il lancio della nuova linea Aqua Pals; oltre
a un investimento signifi-
cativo nel giocattolo, con
l'introduzione di cinque
nuovi marchi e un nuovo
piano strategico che pre-
vede il supporto di campa-
gne marketing a 360 gradi.

Infine, May Cheong, il
proprietario dei brand
Bburago e Maisto, aprira
una filiale in Italia il pros-
simo anno. Goliath conti-
nuera a distribuire i pro-
dotti Bburago e Maisto fino
a quando le scorte saranno
disponibili.
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E Davide Cajani (foto) il nuovo head of
marketing di Lego Italia. Classe 1982, Da-
vide aveva gia ricoperto il ruolo di senior
brand manager e trade marketing mana-
ger in Lego tra il 2010 e il 2012. Le sue ul-
time esperienze lavorative lo hanno visto
ricoprire il ruolo di direttore marketing
Italia per Artsana Group e altre cariche
manageriali in The Coca-Cola Company,
Ferrero International e Ferrero Uk. Nel
suo nuovo ruolo, avra la responsabilita di
tradurre le strategie globali del gruppo in
strategie locali, in linea con il mercato ita-
liano, e rispondera al general manager di
Lego ltalia, Marco Capone.

Per Hasbro, i ricavi del terzo trimestre sono diminuiti del 10%. La significativa crescita nel
segmento Wizards of the Coast e digital gaming (+40%) purtroppo non & stata in grado
di compensare il calo nei prodotti di consumo (-18%) e nell'intrattenimento (-42%), frutto
di licenze non piu attive e un indebolimento del trend in questi ambiti. Tuttavia, anche alla
luce della conclusione della vendita di eOne Film and Tv, prevista entro la fine dell'anno,
I'ad di Hasbro Chris Cocks ¢ fiducioso: “| risultati del terzo tri-
mestre evidenziano la forza del nostro portafoglio diversificato
e i passi in avanti nella nostra trasformazione. Ci stiamo muo-
vendo per affrontare un contesto macroeconomico difficile per
posizionare |'azienda in modo che possa tornare a una crescita
redditizia. Con I'imminente vendita delle attivita di eOne Film
and Ty, ci stiamo re-indirizzando su cid che tradizionalmente ci
ha reso grandi, il business del gioco. Crediamo fortemente nel
potenziale di crescita a lungo termine dei giocattoli e su questo
stiamo puntando”
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FOCUS ON

EntralnGioco:

buona la prima

L'edizione di esordio dell’evento milanese dedicato ai board game
si chiude con piu di 6.500 visitatori, per oltre 30 espositori e 20 ore di gioco.

Bagno di folla per 'ospite d’eccezione, Erno Rubik, I'inventore

del rompicapo piu famoso al mondo.

na prima edizione, anzi,

un’edizione “zero”, come

I’hanno definita i suoi

organizzatori, Il Salone

del Giocattolo in colla-
borazione con Assogiocattoli e Ludo
Labo. I1 18 e 19 novembre scorsi il Su-
perstudio Maxi di Milano ha ospitato
oltre 30 editori, italiani e internazio-
nali, per EntralnGioco, la prima ma-
nifestazione milanese interamente
dedicata al gioco da tavolo in tutte le
sue mille sfaccettature. Il bilancio di
questo debutto e pilt che positivo: 20
ore di gioco in un solo weekend, per
oltre 6.500 persone coinvolte in sfide
di ogni tipo e tornei appassionanti.

Bagno di folla per la leggenda del
gioco Erno Rubik: i due incontri con
I'inventore del cubo piti famoso al
mondo sono stati del tutto sold-out,
rafforzati anche dalla presenza di Ca-
rolina Guidetti, campionessa italiana
di speedcubing, e del Mago Hyde, in-
ventore di nuovi effetti di magia con
il cubo.

L'uomo da battere di EntralnGioco
2023 & stato Nicolo Falcone, il cam-
pione del mondo in carica di Mono-
poly che ha sfidato adulti e bambini.
E poi tornei di puzzle, di calcio balilla
e di tanti giochi in scatola, di carte o di
ruolo. Tra gli ospiti anche Marco Con-
fortola, il mito dell’alpinismo mon-
diale protagonista del nuovo Gioco
del Parco, e Francesco Lancia che ha
presentato On Air — Play Like a Deejay,
il party game dedicato alla radio diVia
Massena.

Il Superstudio Maxi di Milano si e
quindi trasformato in una grande sala
giochi animata, una vera e propria

citta del gioco, composta da tre Piaz-
ze — Sasso, Carta e Forbice — gestite
da un team di esperti e veri appassio-
nati di giochi di societa. All'incrocio
tra Via Dado e Via Tetris c’era Piazza
Forbice, ricca di family games pen-
sati per essere giocati in compagnia,
con oltre 100 tavoli da gioco dedica-
ti. Girando su Via dell’Oca si arriva-
va a Piazza Carta, il porto sicuro per
i casual gamer. Nell’adiacente Piazza
Sasso, infine, sono andate in scena le
sfide piu avvincenti: € qui che i veri
gamer, anche i pilt specializzati, han-

no trovato pane per iloro denti come,
I’anteprima assoluta di Empire’s End.
Tra le centinaia di tavoli da gioco ge-
stiti dall’esperto team di Ludo Labo,
almeno dieci erano dedicati ai giochi
di ruolo guidati dai Master di Genitori
di ruolo, che hanno dato vita ad av-
venture per tutta la famiglia.

Tra le varie attrazioni dell’evento,
anche il ‘ludopub’ Draft?. Direttamen-
te da via Misurata a Milano, hanno
trovato posto 16 tavoli del nuovissimo
locale firmato Cranio Creations, in cui
i giocatori hanno potuto accomodarsi

entra
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DIVERTIMENTO IN SCATOLA

per provare i tanti titoli a disposizio-
ne, il tutto godendo di alcune specia-
lita culinarie e birra alla spina. Anche
Ravensburger ha animato la festa con
tornei di puzzle, sessioni di pittura
con CreArt e il torneo di Disney Villai-
nous.

A EntralnGioco c’e pero stato spa-
zio anche per le assolute novita, quel-
le ancora da pubblicare. In collabo-
razione con Poli.Design — Design for
Kids&Toys, una selezione di giovani
illustratori e designer hanno esposto
dei prototipi di giochi che hanno at-
tirato I’attenzione del pubblico e de-
gli editori presenti: ai pili meritevoli i
titoli di IllustratorInGioco e Playdesi-
gnerInGioco, consegnato direttamen-
te da Mr. Rubik in persona.

Partner ufficiale di questa prima
edizione e stata Radio Number One,
che ha raccontato tutti i dettagli
dell’evento. Tra i sostenitori di questo
debutto anche Trenord, travel part-
ner, e Fondazione Per Leggere, siste-
ma di oltre 60 biblioteche lombarde.
La mattina di sabato 18 novembre si
e tenuto BibliotechelnGioco, il primo
convegno rivolto ai bibliotecari e agli
operatori culturali proprio sul tema
del gioco. Con il motto ‘giocando im-
paro!, Beba Restelli, formatrice sul
Metodo Bruno Munari, ha analizzato
il valore educativo, aggregativo e so-
ciale che il gioco ha all’interno delle
biblioteche e delle stesse comunita.
Tutto in perfetta linea con Gioco per
Sempre, la campagna promossa da
Assogiocattoli volta a sostenere e dif-
fondere la cultura del gioco per cele-
brarne 'universalita.

Annalisa Pozzoli

MARCO CONFORTOLA

EFFETTO
MNDRIA

ExpLo
KITTE!

Ludic e Marco Confortola
presentano
Il gioco del Parco

E stato presentato proprio in occasione di EntralnGioco |l
gioco del Parco, il nuovo board game realizzato da Ludic
insieme a Marco Confortola, alpinista, guida alpina, maestro
di sci e formatore aziendale, conosciuto in tutto il mondo per
le sue imprese sulle Alpi e su 13 cime di 8mila metri, salite
senza ossigeno. Il gioco ha il patrocinio del Parco Nazionale
dello Stelvio ed & pubblicato dal brand di Headu specializ-
zato nei giochi da tavolo che stimolano abilita utili nella vita
di tutti i giorni. Si tratta di una sfida per tutta la famiglia, per
2-4 giocatori dai 6 ai 99 anni, ambientata tra le vette, i ghiac-
ciai e i rifugi delle valli in cui Confortola vive e lavora, anche
come tecnico di elisoccorso. Guidati dall'alpinista, i giocatori
dovranno realizzare un tour ad anello che parte da Bormio e
arriva in vetta al Gran Zebrl (3857 m) passando per la Val-
furva e tornare al punto di partenza. Obiettivo del gioco non
& arrivare primi, ma dimostrare durante il percorso di avere
conoscenza e consapevolezza dell'ambiente rispondendo
a domande sulla storia e la geografia del Parco nazionale
dello Stelvio, la flora e la fauna, i comportamenti da tenere in
montagna e la storia dell'alpinismo.

On Air: tutti dj insieme
ad Asmodee e
Francesco Lancia

Radio Deejay, in collaborazione con Asmodee ltalia,
ha lanciato On Air - Play Like a Deejay, il party game
ufficiale dedicato alla radio di via Massena, pronto a sfi-
dare i giocatori in una partita creativa e sotto il segno
dell'improvvisazione. Scopo del gioco € lanciare, proprio
come in un vero studio radiofonico, le canzoni che han-
no segnato la storia della musica abbinandole a notizie
d'attualita o ai divertenti messaggi del pubblico, in piu di
1 milione di possibili combinazioni. Acquisendo un po' di
esperienza nella conduzione del gioco & possibile pas-
sare alla versione ‘pro; con una prova a tempo: su ogni
carta canzone ¢ indicato la durata dell'intro del brano. Il
giocatore che lancera il disco con un tempismo perfetto,
smettendo di parlare proprio appena prima che l'artista
inizi a cantare si aggiudichera un bonus Intro Presa che
raddoppia i punti del round. Nato da un'idea di France-
sco Lancia, edito da Elemedia e prodotto da Asmodee
Italia, il party game ufficiale di Radio Deejay ¢ ispirato a
“fatti e persone realmente esistenti” ed e il primo a por-
tare il pubblico dietro le quinte del mestiere della radio, tra
imprevisti, aneddoti divertenti e naturalmente tanta musica.
“Stavo ascoltando Deejay Chiama ltalia, quando Linus ha
annunciato il disco legandolo alla notizia di cui stavano par-
lando, dichiarando pero che non era il disco previsto ma che
avrebbe trovato lo stesso un modo per legarlo alla notizia’)
ha raccontato Francesco Lancia. “Ovviamente c'& riuscito
perfettamente e io ho pensato ‘Ehi, ma questo € un gioco!
Cosi € nato "On Air - Play Like a Deejay".
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Milan Games Week

& Cartoomics: oltre

120mila 1 visitatori

Edizione da record per la manitestazione prodotta e organizzata
da Fiera Milano in collaborazione con Fandango Club Creators.

Dal 24 al 26 novembre, tre giorni dedicati al mondo
dei videogiochi, dei fumetti, del cinema e della cultura pop.

4 s
T wd

SON BIGLIETTO
INGRESSD CON BIGLIET

o-11113

s

ono stati oltre 120mila i visi-

tatori che quest’anno hanno

popolato i padiglioni 9, 11, 13

e 15 di Fiera Milano Rho per

Milan Games Week & Carto-
omics, la manifestazione dedicata al
mondo dei videogiochi, dei fumetti,
del cinema e della cultura pop, pro-
dotta e organizzata da Fiera Milano
in collaborazione con Fandango Club
Creators. Un evento da record, con un
palinsesto ricco di appuntamenti e no-
vita, che e riuscito nel suo intento di
unire tutte le espressioni culturali in
un unico luogo: videogiochi ed esport,
editoria e fumetti, ma anche cinema e
musica. Quest’anno la manifestazione
ha riempito ogni angolo dei quattro
nuovi padiglioni destinati a ospitare le
tante attivita e le sorprese in program-
ma, ampliando di almeno 8mila me-
tri quadrati la superficie dell’edizione
passata, arrivando cosi a ben 32mila
metri quadrati.

Per celebrare al meglio I'anima ga-
ming della manifestazione milanese,
i padiglioni 11, 13 e 15 sono stati de-
dicati ai videogiochi, agli esport e al
mondo della tecnologia e dell'innova-
zione. Nella Freeplay Area by Euronics,

ben 120 postazioni tra console e Pc
sono state messe a disposizione di tutti
i visitatori per provare le ultime novi-
ta sia di Xbox Series X|S con il servizio
Xbox Game Pass, sia di PlayStation 5
con il nuovo Spider-Man 2 o di Bandai
Namco con Naruto Connections.
Nintendo e stata la grande protago-
nista del padiglione 11 con un palco
attivo ininterrottamente, dove i con-
tent creator e talent si sono sfidati tra
loro e con il pubblico ai videogame piu
amati su Nintendo Switch. Grazie a cir-
ca 90 postazioni di gioco, il pubblico
ha potuto provare le piu recenti esclu-
sive della grande N, come Super Mario
Bros. Wonder, The Legend of Zelda:
Tears of the Kingdom, Mario Kart 8 o il
recente WarioWare: Move It! e giocare
in anteprima al tanto atteso platform
di Ubisoft Prince of Persia The Lost
Crown. Ma non solo: anche Plaion ha
presentato tutte le ultime novita come
Ufo Robot Goldrake - Il banchetto dei
lupi, in occasione del 45° anniversa-
rio della prima messa in onda italiana
del cartone animato, e Persona 5 Tac-
tica. Inoltre, ha organizzato numerosi
meet & greet per la gioia di centinaia e
centinaia di fan. Grande spazio anche

alla promesse del gaming nostrano:
gli sviluppatori italiani hanno potuto
mostrare i propri talenti e ambizioni
grazie all’area Indie Dungeon, ormai
giunta al suo 1lesimo anniversario: i
vincitori del bando dell’associazione
di categoria Ildea e i cinque finalisti
del progetto Red Bull Indie Forge han-
no fatto provare in anteprima esclusiva
i loro lavori piu recenti, permettendo
a tutti di approfondire i loro progetti.
L'area Esportshow, inoltre, ha messo
in scena il meglio del gaming compe-
titivo grazie a numerosi tornei che si
sono susseguiti nel corso dei tre giorni.
Da ricordare la serata di venerdi: sotto
i riflettori del Central Stage, gli Italian
Esports Awards hanno premiato i gio-
catori e i team che si sono distinti mag-
giormente durante ’anno competitivo.

I padiglioni 9 e 11 sono stati caratte-
rizzati dall’area Unplugged, un luogo
disegnato per gli amanti del gioco in
scatola, in cui e stato possibile giocare
ai migliori board game del momento
immersi in una cornice resa spettaco-
lare da scenografiche postazioni. In
anteprima e stato possibile acquistare
la nuova espansione Lorcana: L’Asce-
sa dei Floodborn, mentre Lyon, oltre a

colorare I'atmosfera della manifesta-
zione, ha presentato il suo nuovo gioco
di carte collezionabili: Orda. Gli ap-
passionati di editoria, fumetti e manga
hanno trovato una seconda casa pres-
so Planet Comics & Books, patria della
carta stampata con centinaia di volu-
mi, edizioni speciali e titoli introvabili
da poter acquistare.

Una delle novita pilt sorprendenti &
stata ’apertura al grande cinema con il
Fantasticon FIlm Fest, 'evento nell’e-
vento che si € svolto per la prima volta
in assoluto nell'imponente auditorium
di Fiera Milano Rho. In questo spazio
all’avanguardia, durante le tre giorna-
te, si sono susseguiti panel, proiezioni
speciali e anteprime del meglio del ci-
nema anime, fantastico e horror. Di-
versi i momenti memorabili, come la
presentazione con i Manetti Bros. del
nuovo Diabolik Chi Sei? o la premiazio-
ne speciale del maestro Dario Argento,
che ha ricevuto il Legend Award alla
carriera dall’attrice Ilenia Pastorelli.

Le date di Milan Games Week & Car-
toomics 2024 sono gia state definite:
I'appuntamento & dal 22 al 24 novem-
bre, nella ormai consolidata cornice di
Fiera Milano Rho.

Education is a beavutiful game

headu.com




8 TG TuttoGiocattoli - n° 11/12 - novembre/dicembre 2023

SCENARI

Natale 2023:
sicuro e green

L’aumento degli acquisti per le feste richiede un’attenzione
ancora maggiore alla presenza di sostanze nocive nei prodotti
di consumo, specialmente giocattoli e articoli per bambini.
La Beuc lancia un appello all’'Unione europea per norme

piu stringenti, soprattutto dal punto di vista chimico.

by Venturelli

GIOCARE RISPETTANDO L'AMBIENTE g
PER UN MONDO ECOSOSTENIBILE TN

"'Glo'i')al Recycled
w. Standard

This product contains 100% GRS certified recycled polyester
Certified by Intertek 144493-GRS

pubblicitd Belotti - www.pubblicitabelotti.it

uest’anno si respira un’aria na-

talizia diversa. Alla corsa al con-

sumo che ha caratterizzato gli

scorsi anni, si affianca ora una

maggiore sensibilita condivisa su

temi e ambiente, sostenibilita e salute.
Ogni regalo, ogni decorazione e in generale
ogni acquisto puo avere un impatto sul nostro
Pianeta, e sono sempre piil numerose le per-
sone che se ne rendono conto. Al di la della
sensibilita di ognuno di noi, anche le istituzio-
ni stanno facendo dei passi avanti in questo
senso. Lo scorso 24 ottobre la Commissione
per I'ambiente del Parlamento europeo (Envi)
ha votato sugli emendamenti alla proposta
per un regolamento Ue sugli imballaggi e sui
rifiuti di imballaggio (Ppwr), al fine di ren-
derli piu facili da riutilizzare, riducendo cosi
gli sprechi e promuovendo 1'uso di contenuti
riciclati. Tra gli emendamenti piu interessan-
ti alla proposta della Commissione vi sono il
divieto della vendita di borse di plastica molto
leggere (sotto i 15 micron), a meno che non
siano necessarie per motivi igienici o fornite
come imballaggio primario per alimenti sfusi.
Definiti anche specifici obiettivi di ridu-
zione dei rifiuti per gli imballaggi in plastica
(10% entro il 2030, 15% entro il 2035 e 20%
entro il 2040) e il divieto di imballaggi di frut-
ta e verdura che non superano 1,5 kg. Inoltre,
viene richiesto di vietare il bisfenolo A, le so-
stanze Pfas e altre ‘sostanze chimiche eterne’
contenute negli imballaggi a contatto con gli
alimenti (ma non solo), associate a vari effetti
negativi sulla salute umana. L'aumento degli
acquisti natalizi richiede, inoltre, un’attenzio-
ne specifica alla presenza di sostanze nocive
nei giocattoli e negli articoli per bambini. In
un recente studio, la Beuc (Organizzazione

europea dei consumatori, che riunisce sotto il
suo cappello ben 45 associazioni di 32 diversi
Paesi) ha presentato i dati aggiornati sulla pre-
senza di additivi dannosi per la salute che entra-
no nelle nostre case e, spesso, finiscono in mano
ai pilt piccoli. “Le sostanze nocive si possono
rintracciare in articoli per bambini, ma anche
gioielli, cosmetici e negli imballaggi dei cibi”,
ha commentato Elena Fontana, project manager
Divisione Product Service Consumer Product
dell’ente di certificazione Tiiv Italia. “Stiamo
parlando di componenti dannosi come i Pfas,
gli interferenti endocrini e il bisfenolo A”. I Pfas
sono presenti in prodotti di uso quotidiano, tra
cui confezioni di fastfood, piastre per walffle, filo
interdentale, creme per il viso, giacche e spray
impermeabilizzanti. Ma anche in molti prodotti
per bambini, come passeggini, tute da neve, sti-
vali di gomma, giocattoli per la dentizione, per
I'igiene personale e per il benessere.

L'associata svizzera al Beuc, la Federation ro-
mande des consommateurs, ha trovato il bisfe-
nolo A, ma anche i suoi ‘cugini’ ugualmente tos-
sici (Bps e Bpf), in sette giochi su dieci utilizzati
per la dentizione dei bambini, e persino compo-
sti del boro in 4 slime su 15. Si tratta di sostanze
che possono irritare la pelle e gli occhi, causare
problemi digestivi, vomito e danni al fegato se
ingerite. In tre bambole su 20 sono stati scoperti
degli ftalati che la legislazione attuale proibisce
in questi prodotti fin dal 1999: vengono utilizzati
per ammorbidire la plastica, ma interferiscono
con il funzionamento del sistema endocrino.
Nella stragrande maggioranza dei casi, i prodotti
pilt problematici vengono acquistati online: la
merce proviene da Paesi lontani e con legislazio-
ni diverse, rendendo complicato il far rispettare
le norme di sicurezza europee su una vasta scala
di articoli.

Assogiocattoli
lancia il suo
Calendario dell’Avvento

In vista delle festivita natalizie, Asso-
giocattoli presenta il suo speciale 'Ca-
lendario dell’Avvento’ per il Natale 2023,
Ogni giorno a partire dal 1° dicembre,
sul canale Instagram dell'associazione
verranno pubblicati contenuti signifi-
cativi e utili per diffondere e sostenere
uno dei periodi pit magici dell'anno. Il
Calendario dell'Avvento di Assogiocat-
toli includera consigli per addobbare
la casa, utili informazione per ridurre
il consumo energetico, suggerimen-
ti per acquisti sicuri e segnalazioni di
iniziative di solidarieta, per contribuire

a rendere questo periodo dell'anno un
momento felice anche per i piu bisogno-
si. “Assogiocattoli si fa portavoce di un
semplice ma importantissimo messag-
gio’, ha commentato Genesio Rocca, vi-
cepresidente divisione Festivita & Party.
“Riscoprire l'importanza di festeggiare
il Natale significa coltivare la gratitudi-
ne e la generosita. La gioia di donare e
ricevere, la solidarieta verso coloro che
sono meno fortunati diventano elementi
centrali di questa campagna” “Educare
i figli al valore del donare e dell'attesa e
fondamentale per la loro crescita’; spie-
ga Francesca Valla, insegnante, counse-
lor e scrittrice, “poiché li orienta a guar-
dare oltre, a scoprire l'altro e a coltivare
un profondo senso di cura verso il mon-
do che li circonda”

OGYRE E LELLY “Sms
INSIEME PER RECUPERARE RIFIUTI DAL MARE

LA MAGGIOR PARTE DEI RIFIUTI PRESENTI NEL MARE NON SONO BIODEGRADABILI.
LELLY, CON IL SUPPORTO DI OGYRE, LI RACCOGLIE PER PRESERVARE L'ECOSISTEMA MARINO.
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Lucca Comics & Games,
palcoscenico di inclusione

314.220 biglietti venduti, piu di 700 espositori, centinaia di ospiti da tutto il mondo.
L'edizione 2023 della manifestazione dedicata alla cultura pop € stata
all'insegna del confronto, dell’ascolto e della partecipazione.

na grande festa per tutti gli appassio-

nati di cultura pop. Ma anche, oggi pilt

che mai, luogo di confronto e partecipa-

zione, in cui i grandi temi dell’attualita

hanno preso vita in disegni, immagini e
parole. Tutto questo e stata Lucca Comics & Games
2023, che quest’anno si € svolta all'insegna del mal-
tempo e con la costante preoccupazione per altre
aree della Toscana in cui il maltempo ha lasciato, pur-
troppo, il segno.

L'edizione 2023 della storica manifestazione, che
si e svolta dal 1° al 5 novembre, si € chiusa con ben
314.220 biglietti staccati, 15mila addetti ai lavori
accreditati, 700 espositori e centinaia di ospiti pro-
venienti da tutto il mondo. Per non contare gli oltre
130mila spettatori unici che hanno seguito le dirette
del Live Show su Twitch o quelli che hanno guardato
gli speciali e le dirette Rai.

La chiusura della manifestazione & avvenuta sul
palco del Padiglione Carducci, con la consegna a
sorpresa dell’autoritratto di Luis Royo, che insieme a
quello di Frank Miller arricchiranno la collezione del-
la Galleria degli Uffizi. “La capacita di inglobare nel
festival le complessita del vivere contemporaneo € un
segno di maturita ed & una delle chiavi del successo
di Lucca Comics & Games 2023”, ha commentato il
direttore Emanuele Vietina. “Questa edizione segna
un passaggio di crescita ulteriore, un nuovo percorso
che ci prepara alle prossime edizioni con la certezza
che l'accoglienza, I'unione, il rispetto della pluralita
delle opinioni e delle sensibilita, siano i pilastri di una
manifestazione che &, e vuole sempre piu essere, un
punto di riferimento per il settore a livello internazio-
nale e un luogo confortevole per tutti”. La prossima
edizione di Lucca Comics & Games & prevista dal 30
ottobre al 3 novembre 2024.

AREA COMICS:

LA CELEBRAZIONE DELLA CREATIVITA

Quest’anno l'area Comics ha potuto fare affida-
mento su un programma capace di celebrare i Mae-
stri, valorizzare i talenti emergenti e i nuovi progetti
editoriali — dal Project Contest alla Self Area, passan-
do per le portfolio review dell’Area Pro - e al tempo
stesso cogliere le sfide della contemporaneita. Oggi
piu che mai il fumetto ha un ruolo di strumento pri-
vilegiato per veicolare il dibattito e raccontare il pre-
sente, in tutte le sue complesse sfaccettature, come
evidenziato nell’'incontro Raccontare la guerra. Un'e-
dizione all’insegna del confronto e del dibattito, che
ha visto alternarsi sui palchi delle sale incontri alcuni
dei nomi piu prestigiosi del fumetto mondiale. Tanti i
momenti vissuti con passione, anche dagli ospiti, tra
lacrime di commozione e la gioia data dalla calorosa
accoglienza del pubblico lucchese. Tra questi, 'emo-
zione di Giancarlo Berardi che, in occasione dei 25
anni di Julia, e stato premiato a sorpresa dal sindaco
e dal presidente di Lucca Crea durante il keynote Bo-
nelli.

AREA FANTASY:

UNIVERSI LETTERARI A CONFRONTO

Oltre 60 incontri, 20 ospiti stranieri, quattro diver-
se lingue (oltre all’italiano) hanno colorato di tutte le
sfumature del fantasy Lucca Comics & Games. Mondi
immaginari e universi letterari senza confini hanno
accolto lettori e lettrici di ogni eta a Luk for Fantasy,
I'area di Lucca Comics & Games dedicata al fantastico
in tutte le sue declinazioni: il Padiglione San Martino,
raddoppiato nelle dimensioni, ha accolto tre grandi
gruppi editoriali per la prima volta riuniti a Lucca
Comics & Games (Gruppo Mondadori, Gruppo Giun-
ti e GeMS - Gruppo editoriale Mauri Spagnol). Non

potevano mancare le celebrazioni del XXV anno dal-
la pubblicazione del primo libro in Italia della saga
Harry Potter di J.K. Rowling: il festival ha ospitato Mi-
raphora Mina ed Eduard Lima, i due graphic designer
che con il loro Studio Minalima e il lavoro sugli og-
getti di scena dei film della Warner Bros. hanno dato
vita e corpo alle parole dell’autrice.

AREA MOVIE:

UN RED CARPET RICCO DI STAR

Si riconferma il successo dell’Area Movie, sezio-
ne dedicata al cinema e alle serie Tv a cura di Qmi,
che con 33 ospiti, 11 anteprime, otto incontri e cir-
ca 2mila minuti di visioni, ha incantato protagonisti
e spettatori degli eventi andati in scena tra le cornici
del cinema Astra, cinema Centrale e Teatro del Giglio.
Tra le personalita arrivate a Lucca Comics & Games
per promuovere le proprie opere, il premio Oscar Mi-
chael Gondry, i maestri del divertimento Fabio De Lu-
igi, Lillo e Maccio Capatonda, la leggenda del fumetto
Frank Miller, gli attori Giacomo Ferrara, Domenico
Cuomo, i protagonisti della serie Noi siamo leggenda,
tra cui Emanuele Di Stefano, Giacomo Giorgio, Nico-
las Maupas, Giulia Lin, Giulio Pranno, Beatrice Ven-
dramin, e i registi Antonio e Marco Manetti, Brando
De Sica e Enzo d’Alo.

AREA GAMES:

30 ANNI DI GIOCO AL PADIGLIONE CARDUCCI

Nel 2023, Lucca Games ha festeggiato il suo tren-
tesimo anniversario, per l'occasione in un padiglione
Carducci di pit1 di 10mila metri quadrati. Gli oltre 150
espositori hanno accolto i visitatori con appuntamen-
ti ed eventi. Pit di 350 i tavoli che hanno coinvolto i
giocatori in sessioni dimostrative e tornei di giochi di
carte, da tavolo e di ruolo. Oltre 50 gli artisti fantasy

»

BALUARDO
SAN DONATO

AT BT

e e

TG TuttoGiocattoli - n° 11/12 - novembre/dicembre 2023

r
Y,
:
/
%
:

..,
T e XL A s

11

presenti per celebrare i 25 anni di Area Performan-
ce e donare pil di 100 pezzi originali per la consueta
asta di beneficenza. Cuore pulsante del padiglione e
stato il Palco Grog Live Show, che ha accolto perfor-
mance e ospiti illustri. In occasione del trentennale,
la mascotte di Lucca Games, Grog, € stata oggetto di
un restyling a cura di Karl Kopinski e celebrata anche
attraverso una statua in cioccolato esposta al centro
del padiglione Carducci.

Grande partecipazione per il Trofeo Grog, il con-
corso di pittura di miniature, che ha fatto registrare
oltre 120 modelli in gara. Particolarmente apprezzata
anche la '90s Room, 1'esperienza immersiva dell'area
Chamber Larp realizzata da Chaos League, in colla-
borazione con iragazzi del Liceo Artistico Passaglia di
Lucca, che ha fatto registrare il sold out in ogni fascia
disponibile, coinvolgendo un pubblico intergenera-
zionale di 1.450 partecipanti.

AREA VIDEOGAMES:

TRA RETROGAMING E INNOVAZIONE

Realta virtuale, retrogaming, innovazione, anni-
versari, anteprime: anche quest’anno il mondo del
gaming non si e risparmiato. Disseminate tra le vie
di Lucca, le otto aree monotematiche hanno attrat-

to, ogni giorno, migliaia di fan pronti a vivere e con-
dividere le proprie passioni. Dal Gaming Village di
MediaWorld alla Cyberpunk Area di Euronics, pas-
sando per Bandai Namco, Plaion e GameStop, i vi-
deogiocatori hanno avuto la possibilita di provare
le ultime novita, partecipare a sessioni di coaching,
sfidarsi e arricchire le proprie collezioni. Non poteva
mancare la scena eSports, che ha trovato la propria
casa al Riot Stadium, coinvolgendo i piu talentuosi
pro-player italiani.

AREA JUNIOR: .

LE ATTIVITA PER I PIU PICCOLI

Al Family Palace i bambini e le bambine presenti
hanno affollato i laboratori dedicati ai loro personag-
gi preferiti: da Nuvola Olga, disegnata insieme all’au-
trice Nicoletta Costa, a Mortina, la bambina zombie
creata da Barbara Cantini, ai laboratori dedicati ai
Pokémon a cura di Mondadori e la community italia-
na di Pokémon Millennium.

E ancora, Topolino party, che ha coinvolto oltre 250
bambini delle scuole e i Topolino Lab a cura della
Redazione di Topolino Panini Comics, i personaggi
della letteratura ridisegnati in chiave Disney con Mi-
chela Frare e le W.i.t.c.h. a cura di Giunti, oltre ai la-

boratori di Tridimensional su Frozen, Winx, 44 gatti,
Pinocchio & friends.

COSPLAY:

IN SCENA L’ARTE DEL TRAVESTIMENTO

Non sarebbe Lucca Comics & Games se non ci fos-
sero i cosplayer, e anche quest’anno in migliaia, tra
grandi e piccini, hanno indossato i panni dei loro
personaggi del cuore. Tra parate e raccolte, come
quello di One Piece - che ha visto oltre 600 parteci-
panti -, ma anche Creamy e Avengers, una folla colo-
rata ha illuminato Lucca nonostante il brutto tempo.
Il tutto esaurito e stato registrato alle selezioni italia-
ne dell’Ecg - Extreme Cosplay Gathering, il campio-
nato europeo dei cosplayer, e alla Cosplay Academy,
la scuola di Lucca Comics and Games per diventare
cosplayer professionali. Da segnalare anche il radu-
no di X-men e Avengers al Teatro del Giglio con oltre
50 figuranti, che hanno accolto i disegnatori veterani
della Marvel, tra cui C.B Cebulski e Simone Bianchi e
la parata Clic per Riot Games, con una competizione
che ha accolto oltre 100 partecipanti. Successo stre-
pitoso anche per la mostra del Doctor Who, allestita
per celebrare il sessantesimo anniversario della se-
rie.

FULGOSI srl
Via Volterra 6 — 20146 Milano
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Black Friday 2023,
i giorni dello shopping

Sono oltre 11 milioni gli italiani che aspettano la fine di novembre per effettuare
il grosso degli acquisti in vista del Natale. Guadagnano terreno il social
commerce, gli assistenti virtuali e 'Intelligenza artificiale.
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n un contesto dove i consumi sono caratte-
rizzati dagli aumenti dettati dall’inflazione, il
Black Friday 2023 gioca un ruolo particolar-
mente strategico per gli acquisti delle fami-
glie. Il Black Friday, un evento che ha le sue
origini negli Stati Uniti, & diventato un appunta-
mento globale di grandissima rilevanza commer-
ciale. Tradizionalmente situato il giorno dopo il
Thanksgiving (il giorno del Ringraziamento ame-
ricano), questo evento segna l'inizio ufficiale del-
lo shopping natalizio. La sua storia inizia nel 1924
grazie a Macy's, il grande magazzino piti famoso di

(3 3\05

New York, il primo negozio a organizzare

vendosi in una giornata ricca di sconti

un evento del genere. Da allora, questo
Ac giorno e diventato una tradizione, evol-

significativi, che influenzano notevol-

mente 'economia corrente di un luogo.

Il termine "Black Friday" fu coniato nel

1961 dalla polizia di Philadelphia, per de-

scrivere il caos del traffico post-Thanksgi-

ving nelle vie dello shopping. Le strade

divennero quindi “nere” perché congestio-

nate dal traffico dello shopping. Fu, pero,

solo in seguito che il termine venne adot-

tato dai rivenditori per indicare il passaggio

positivo dei bilanci, che passarono “dal rosso

al nero”. Il Black Friday divenne ufficialmente il
giorno pit remunerativo dell’anno.

I dati raccolti dalla tech company italiana
ShopFully evidenziano che sono pitt di 11 milioni
gli italiani in attesa di questo momento per il pro-
prio shopping. In questi giorni si registra, infatti,
una forte crescita delle ricerche di prodotti di elet-
tronica, con un +50% rispetto alla media annuale.
Forti aumenti anche per le ricerche di prodotti Be-
auty e cura del corpo (+115%), giocattoli (+105%),
abbigliamento e accessori (+78%).

Questo periodo risulta particolarmente impor-
tante per i consumi, anche perché per molti ita-
liani gli sconti del Black Friday sono il momento
ideale per fare lo shopping natalizio. L'Osservato-
rio DoveConviene ha analizzato inoltre il compor-
tamento dei consumatori in vista degli acquisti: il
49% effettua ricerche online di promozioni e of-
ferte per poi effettuare gli acquisti nei negozi fisi-
ci, mentre il 31% dichiara di lasciarsi ispirare dalla
pubblicita, particolarmente apprezzata quando
personalizzata per 'utente. Questi dati mettono
in evidenza l'importanza per brand e retailer di
presidiare in maniera puntuale i canali di acqui-
sto in questo periodo dell’anno, con particolare
attenzione agli strumenti usati dai consumatori in
vista dello shopping.

Il vero cambiamento di quest’anno sembra es-
sere I'Intelligenza artificiale, che si appresta a ri-

voluzionare I’esperienza di acquisto. Gli assistenti
virtuali (29%) e le tecnologie immersive come re-
alta virtuale e aumentata (27%) sono sempre pill
popolari. Tre retailer su quattro, infatti, stanno in-
tensificando gli investimenti in innovazione, con-
centrandosi soprattutto sulla presenza sui social
media (34%) e sull’Intelligenza artificiale (29%).
Anche il social commerce, quindi ’acquisto trami-
te social media, sta guadagnando terreno: il 33%
degli intervistati si mostra propenso a comprare
su Instagram, il 31% su Facebook e il 28% su Tik-
Tok. Nonostante la crescente digitalizzazione, tut-
tavia, gli acquisti fisici restano rilevanti per '81%
dei consumatori, secondo Shopify.

Paolo Picazio, country manager per I'Italia di
Shopify, sottolinea I'importanza del Black Friday
e del Cyber Monday come banco di prova per I'TA
nel retail. “Oggi pit1 che mai i brand sono chiama-
ti ad abbracciare 'innovazione, investendo nelle
tecnologie emergenti per soddisfare le rinnovate
esigenze dei consumatori e le richieste del merca-
to. I consumatori ricercheranno sempre piut con-
nessioni autentiche, richiedendo ai brand un ap-
proccio innovativo e lungimirante”.

I consumatori italiani mostrano una tendenza
crescente verso la ricerca online di promozioni e
offerte. L'Osservatorio DoveConviene, infatti, evi-
denzia un altro comportamento interessante dei
consumatori: il 49% di questi effettuerebbe ricer-
che online di sconti e promozioni, finendo poi per
effettuare acquisti nei negozi fisici.

In sostanza, possiamo ammettere che il Black
Friday sia ormai diventato un elemento chiave
dell’economia nazionale e mondiale. La crescita
esponenziale delle vendite online e l'interesse cre-
scente dei consumatori durante questo periodo ri-
flettono un cambiamento nei modelli di consumo
e nelle strategie di marketing. Le aziende del set-
tore devono quindi adattarsi a queste nuove ten-
denze per poter capitalizzare, sfruttando al meglio
le opportunita offerte dal Black Friday per incre-
mentare le vendite e rafforzare la propria presenza
sul mercato.

Alice Giannetta

Hktdc Hong Kong Toys & Games Fair,
dall’8 all'11 gennaio la 50esima edizione

Organizzata dal Consiglio per lo sviluppo commerciale di Hong Kong, la 50esima edizione della Hong
Kong Toys & Games Fair si terra dall'8 all'11 gennaio 2024 presso I'Hong Kong Convention and Exhibition
Centre. La fiera tornera a svolgersi nel modello ibrido Exhibition+, integrato da Click2Match, una piattaforma
di smart business che sara online dal 1° al 18 gennaio, fungendo da punto di incontro per chi vorra connet-
tersi da remoto. Per celebrare il 50esimo anniversario della fiera, verranno inaugurate nuove aree, tra cui una
dedicata ai giocattoli da collezione all'interno del Kidult World, e un‘altra per promuovere l'industria locale,
in cui la Hong Kong Brand Toy Association (Hkbta) per la prima volta allestira un padiglione. Al centro della
scena non manchera la sostenibilita: la nuova area Green Toys mettera in mostra gli espositori impegnati
nelle innovazioni ecocompatibili. La zona Smart-Tech Toys and Games presentera una vasta gamma di gio-
cattoli e giochi basati sulla tecnologia, compresi quelli gestiti tramite app mobili o che incorporano le pit re-
centi tecnologie VR, AR e MR. Quest'anno, oltre al padiglione World of Toys, che presenta principalmente le
realta europee, ci sara una forte partecipazione dall'’Asia, tra cui padiglioni collettivi dalla Cina continentale,
Corea e Taiwan, nonché espositori da India, Indonesia, Giappone, Malesia e Singapore. L'evento si svolgera
in concomitanza con la 15esima Hong Kong Baby Products Fair e la 22esima Hong Kong International Sta-
tionery & School Supplies Fair, sempre presso I'Hong Kong Convention and Exhibition Centre. Per tutte le
tre fiere, sono attesi circa 2.200 espositori da tutto il mondo.
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ADVENTERRA GAMES
Via Ludovico Ariosto, 1

6900 Lugano (Svizzera)
Tel./Fax +41 (0) 79 1728223
www.adventerragames.com
info@adventerragames.com

Presidente

Bryan Mundell
Direttore marketing
Federico Bossi
Direttore vendite
Stefano Carimati

AMA

Via Giosue Carducci, 51

San Giuliano Terme (PI)
Tel./Fax 050 8051722
www.gioconaturalmente.com
info@gioconaturalmente.com

Amministratore
Silvia Panizzi
Referente vendite
Alessio Marchetti
Back office

Fabiana Michetti e Irene Pezzanera

Team comunicazione
Paola Noé e Chiara Paleari

EINip,
AR
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ANDRONI GIOCATTOLI
Via Stazione, 110

28040 Varallo Pombia (NO)
Tel. 0321 957241

Fax 0321 957258
www.andronigiocattoli.it
info@andronigiocattoli.it

TOLI

-
asmodee

ASMODEE ITALIA

Viale della Resistenza, 58
42018 San Martino in Rio (RE)
Tel./Fax 0522 637570
www.asmodee.it
italia@asmodee.com

Country manager
Massimo Bianchini
Country manager
Luca Cattini

Direttore vendite
Williams Sattin
Marketing manager
llaria Tosi

Key account toy specialist
Ambra Farris

Key account Amazon
Nazarena Forti

AZIAMOR - FRATELLI AZZARO
S.P. 231 km 74,800

70032 Bitonto (BA)

Tel. 080 3743421

Fax 080 3756336

www.aziamor.it
infoweb@fratelliazzaro.it

BABYCAR

Via Borromei, 6
20123 Milano

Tel. 081 2133711
www.babycar.com
support@babycar.com

Business manager
Giacomo Rossetti

BABY LOVE 2000
Viale Sant’Agostino, 306
36100 Vicenza

Tel. 0444 303892
www.babylove2000.com
info@babylove2000.com

BaY

BANDAI EUROPE
Viale Certosa, 148
20156 Milano

Tel. 02 93767212

Toy business manager Italy
Gianluca Ferrara

BANDO TRADING
Via A. De Gasperi, 25/A
10024 Moncalieri (TO)
Tel. 011 5622754
www.bandotrading.com
info@bandotrading.com

BALLOON EXPRESS
Via Fiume, 17

50123 Firenze

Tel. 055 6812122

Fax 055 0980645
balloonexpress.com
info@BalloonExpress.it

BCS (BIEMME)

Via 1° Maggio, 5/G — Quarto Inferiore
40057 Granarolo dell'Emilia (BO)

Tel. 051 767392
www.bcsgiochi.com
bes@bcesgiochi.com

BESAFE ITALIA
Via dei Quadri, 42
20871 Vimercate (MB)
Tel. 039 6362068
www.besafe.com
WWW.VokSi.com
info@besafeitalia.it

BESTWAY ITALIA
Via Resistenza, 5

20098 San Giuliano Milanese (MI)

Tel./Fax 02 9884881
www.bestwaycorp.it
info@bestwaycorp.eu

Chief executive officer
Simone Zesi

Sales & managing director
Alessandro Sordi

Marketing director

Elena Cesati

Customer service director
Cristina Loriga

E-commerce director
Enrico Ticozzi

BIGJIGS TOYS

Unit D, Concept Court
Shearway Business Park
Folkestone, Kent CT19 4RG
www.bigjigstoys.com

Contatto per I'ltalia:

GIOCHI ECOLOGICI
agenzia@bigjigstoys.com
Tel. 0423 604935

Fabio Magro: 335 5416200
Ivano Zambet: 338 4358895

NN @

BINNEY&SMITH EUROPE

filiale italiana di Crayola

Via Figline, 13

47122 Forli (FC)
Tel./Fax 0543 720997
www.crayola.it
info@crayola.it

Direttore generale
Marco Rosetti

Direttore vendite
Cinzia Capisani
Direttore marketing
Marisa De Zorzi
Direttore e-commerce
Maddalena Morini

BORELLA

Via Artigianato, 5/a
Agnadello (CR)
Tel./Fax 0373 976384
Www.orsomago.it
info@orsomago.it

Direttore generale/amministratore
delegato

Claudio Borella

Direttore vendite

Francesco Maschio

BORGIONE

Via Giuseppe Gabrielli, 1

10077 San Maurizio Canavese (T0)
Tel. 011 4551555 (clienti privati)

Tel. 011 0659430 (aziende e rivenditori)
www.borgione. it

b

- X ___"»
U. BORGONOVO
Localita Cascina Draga, Snc
Tel. 02 9543991
Fax 02 9547751

ubfireworks@uborgonovo.com
www.uborgonovo.com

Legale rappresentante

Umberto Borgonovo

Direttore generale/vendite/marketing
Maurizio Borgonovo

U
bzz

BUZZ ITALIA
Via Bolognese, 49R
50139 Firenze

Tel. 055 487139
b2b@buzzitalia.it
www.buzzitalia.it

Ceo e coo

Emilia Mugnai e Aidan Cox
Direttore vendite Italia
Federica Borello

Servizio clienti e vendite
Alessandra Damasceni e Matilde Flussi
Team commerciale

Ernesto Lo Monaco (Centro Italia)
Federica Costabeber (Triveneto)
Rappresentanti Buzz Italia
Gianni Serio (Puglia e Basilicata),
Matteo Ferrari (Lombardia)

C2 RAINOLDI

Via Cirla, 33

28883 Gravellona Toce (VB)
Tel. 0323 864892
www.pinocchiolegno.com
c2pinocchio@yahoo.com

cam
n MON:’(:ETT;B'AMBINO
CAM IL MONDO DEL BAMBINO
Via G. Micca, 5
24064 Grumello Del Monte (BG)
Tel. 035 4424611
www.camspa.it
info@camspa.it

ca.ota

CARIOCA

Via Giovanni Verga, 40 ter
10036 Settimo Torinese (TO)
Tel./Fax 011 8962411
carioca.com
marketing@carioca.it

Amministratore delegato
Enrico Toledo

Direttore generale

Giorgio Bertolo

Responsabile vendite modern
trade, drugstore & toys chains
Stefano Unghero

Responsabile vendite canale
tradizionale

Roberto Vezzani

FPANCY MAGIC

By Carnaval Queen .04

CARNAVAL QUEEN
Via Olona, 187

21013 Gallarate (VA)
Tel./Fax 0331 775080
www.carnavalqueen.com
info@carnavalqueen.com

Direttore generale e responsabile
vendite

Fausto Macchi

Direttore marketing

Stefania Bossi

CARNIVAL TOYS

Via Carlo Goldoni, 1
48026 Godo di Russi (RA)
Tel. 0544 419315
carnivaltoys.it
info@carnivaltoys.it

=
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CARRERA TOYS

Rennbahn Allee 1

5412 Puch bei Hallein/Salzburg

(Austria)

Tel. +43 (0) 662 88921120

Fax +43 (0) 662 88921540

www.carrera-toys.com

CARTAMUNDI ITALIA
Viale Garibaldi, 46/B
30173 Mestre (VE)
Tel./Fax 041 8501214
www.cartamundi.com
info.ltaly@cartamundi.com

CHICCO ARTSANA

Via Saldarini Catelli, 1

22070 Grandate (CO)

Tel. 031 382111
www.chicco.it
comunicazione@artsana.com

www.cicaboom.com

CICABOOM

Via Tullio Molteni, 2/12
16151 Genova

Tel. 350 5832065

Fax 010 6129328
www.cicaboom.com
www.letrabots.com
www.shop.cicaboom.com
info@cicaboom.com

Founder & ceo

Fulvio Fantino

Co-founder & creative director
Elisabetta Insile

General manager

Francesca Stigliano
Responsabile commerciale
Massimo Pescarolo

CLEARCO

Via Pontescuro, 2

80061 Massa Lubrense (NA)
Tel. 081 8081005
www.clearco.it
info@clearco.it

& Clementoni.

CLEMENTONI

Zona Industriale Fontenoce Snc
62019 Recanati (MC)

Tel./Fax 071 7581238
it.clementoni.com
direzione@clementoni.it

Amministratore delegato
Giovanni Clementoni

Chief marketing and R&D officer
Guido Sciascia

Toys R&D director

Maria Letizia Mengoni

Direttore vendite Italia

Francesco Barranca

COALA GIOCATTOLI
Rione S. Pietro, 6
39055 Laives (BZ)

Tel. 0471 950904
www.coalagiocattoli.it

colibri fun

COLIBRI (FERRERA & FERRERA)
Viale Regione Siciliana N.O. 9478
90147 Palermo

Tel./Fax 091 6890118
www.colibri.fun

info@colibrifun.com

Ceo & founder

Fabrizio Ferrera

Responsabile finance

e amministrazione

Giacoma Muffoletto
Responsabile vendite

Piera Mandala

Responsabile servizio tecnico
Fortunato Folchini

COLORVELVET

Via Pian Masino, 55/D
16011 Arenzano (GE)

Tel. 010 2344522
www.colorvelvet.com
contacts@colorvelvet.com

GORIEX

Via Molveno, 4
35035 Mestrino (PD)
Tel. 049 9003288
WWW.COriex.it
info@coriex.it

COSMIC GROUP

Via S. Giuseppe, 7 — Loc. Ponte Ghiara
43039 Salsomaggiore Terme (PR)
Tel. 0524 525225
WWW.cosmicgroup.eu
info@cosmicgroup.it

CRANIO CREATIONS
Via Ettore Romagnoli, 1
20146 Milano (MI)

Tel. 02 39811999
www.craniocreations.it
info@craniocreations.com

Ceo e founder
Lorenzo Tucci Sorrentino

LUDOE

CREATIVAMENTE
Viia Nando Tintorri, 15/3E
20863 Concorezzo (MB)
Tel./Fax 039 6043765
www.creativamente.eu
info@creativamente.eu

Amministratore delegato
Emanuele Pessi

Direttore marketing
Domenico Monforte
Direttore operativo

Luca Cappello

Direttore vendite

Simone Netti

& usiDI
CUBIDI

TheresienstraBe 19
80333 Miinchen (Germania)
www.cubidi.com

Contatto per I'ltalia
Business manager
Giovanni Ghinelli
pentra@neulabs.com

CWR

Via Figino, 66
20016 Pero (MI)
Tel. 02 3536700
WWW.CW.it
cwr@cwr.it

CYBEX

Columbus Trading-Partners
Viale della Scienza, 9/11
36100 Vicenza

Tel.0444 348108
cybex-online.com/it-it

SEGUE
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DAL NEGRO

DAL NEGRO

Piazza G.B. Cavarzerani, 9
31030 Carbonera (TV)
Tel./Fax 0422 692311
dalnegro.com/azienda
info@dalnegro.com

Direttore generale/responsabile/

amministratore delegato
Francesco Dal Negro
Direttore vendite Italia
Paolo Lovo (nella foto)

Ufficio marketing e comunicazione
Elisa Stevanato, Mattia Fiore (nelle foto)

DAVINCI EDITRICE
(Dv Games e Ghenos Games)
Via S. Penna, 24

06132 Sant'Andrea delle Fratte (PG)

Tel./Fax 075 6976010
www.dvgiochi.com
www.ghenosgames.com/it/
info@dvgiochi.it

Direttore generale e marketing
Roberto Corbelli

Direttore vendite

Alfredo Genovese

O Dbline.t

wmer videogames ftous digital

DB-LINE

Viale Rimembranze 47/a
21024 Biandronno (VA)
Tel. 0332 749000

Fax 0332 749090
www.dbline.it

J=N\lL""=

DENVER

Via Primo Maggio, 32
12025 Dronero (CN)
Tel./Fax 0171 911383
www.denverbike.com
info@denverbike.com

Direttore generale business
unit kids

Oscar Abello

Direttore vendite Italia
Graziella Realini

DIAMOND DOTZ

Via Maestri del Lavoro, 14
62019 Recanati (MC)

Tel. 071 9739560
www.diamonddotz.it
servizioclienti@diamonddotz.it

D.I.LM.A.V.

Via Torre Lupara, snc
81050 Pastorano (CE)
Tel. 0823 872337
Whatsapp 320 8115002
bigparty.it
info@bigparty.it

mala y

DINO BIKES

Via Cuneo, 11

12011 Borgo San Dalmazzo (CN)
Tel. 0171 269048

Fax 0171 262175
www.dinobikes.com
info@dinobikes.com

Direttore generale, marketing
e vendite
Roberto Leone

DJECO

3, rue des Grands Augustins
75006 Paris (France)
www.djeco.com

Contatto per I'ltalia
Roberto Sackett

Tel. 329 0018404
roberto@cato. it

DOREL ITALIA
Via Verdi, 14
24060 Telgate (BG)
Tel. 035 4421035
Fax 035 4421048
info@it-dorel.com

DULCOP INTERNATIONAL

Via Idice 2/a

40068 San Lazzaro di Savena (BO)
dal 2024

Via Lombardia, 48

40060, Osteria Grande (BO)

Tel. 051 6250711
www.dulcop.com

info@dulcop.com *
Q/'EDICART

Presidente ol

Andrea Melotti edizioni per bambini

EDICART STYLE
Edizioni per bambini
Via C. Jucker, 28

Amministratore delegato
Alessandro Melotti
Responsabile marketing

Allegra Melotti 20025 Legnano (MI)
Responsabile vendite Tel. 331 74291
Fabrizio Frisoni Fax 0331 74292

www.edicart.it
info@edicart.it

Presidente

Luigi Cagnola

Managing director, foreign rights
manager

Annamaria Cagnola

General manager

Ezio Cagnola

Foreign rights executive, selling
Bertazzo Sara

Foreign rights executive, buying
Chiara Scandroglio

Sales executive (Italian territory)
Morena Almasio

DYNIT

Via Buozzi, 24/26

40057 Granarolo Dell'Emilia
Loc. Cadriano (BO)

Tel. 051 6020911

Fax 051 6020940

Filiale Gift&Premium:
Viale Repubblica, 36
20851 Lissone (MB)
www.dynit.it
www.dynitpromo.it
www.dkids. it
www.dfun.it

General manager
Mandy Mometti
Direttore vendite

Sergio Bogino EDILIO PARODI
Creative/production director Dkidz - \;; pop, Luigi Sturzo, 76

Valentina Marini 16010 Manesseno di Sant'Olcese (GE
Creative/production director Dfun Tel. 010 712871 I (GE)

e Dgift&Premium www.edilioparodi.com
Chiara Premuroso info@edilioparodi.com

&

Luclattica,

EDUCATIONAL

Sede legale:

Via Facii — Zona Industriale
64100 Sant’Atto (TE)

Uffici e corrispondenza:

Via Enzo Ferrari Snc

Zona Industriale Villa Zaccheo
64020 Castellato (TE)
Tel./Fax 0861 1828009
www.ludattica.com
info@educationalgroup.it

Ceo

Alessandra Lisciani
General manager
Marco Germano
Direttore editoriale
Davide Di Lodovico

di Fartagia

EPOCH DI FANTASIA
Via Benigno Crespi, 19/C
20159 Milano

Tel./Fax 02 00697207

Country manager
Matteo Dalla Villa
Marketing manager
Paola Pranzo

FABA

FABA

Via Giacomo Bortolan, 44
31050 Vascon di Carbonera (TV)
Tel./Fax 0422 447600
www.myfaba.com
info@myfaba.com

Amministratore delegato
Matteo Fabbrini (foto)
Direttore Vendite

Alessio Polo

Direttrice Marketing
Anna Bressanin

Direttore Creativo
Francesco Poloniato
Direttrice Prodotto
Chiara Gava

Direttrice Contenuti e Licenze
Sara Visentin

Direttore Tecnologico
Zahir Fetovski

FABER-CASTELL
FABER-CASTELL ITALIA
Via Stromboli, 14
20144 Milano
Tel./Fax 02 4306961
www.faber-castell.it
faber-castell@faber-castell.it

Amministratore delegato
Michele Piemontese

FAMOSA ITALIA

BY GIOCHI PREZIOSI
Via Delle Primule, 5

20815 Cogliate (MB)

Tel. 02 93570582

Fax 02 93796491
www.famosa.es/en/
www.feber.com/it
famosaitaly@profamosa.com

FIGLI DI PIETRO RODESCHINI
Via Michelangelo Buonarroti, 4
24020 Gorle (BG)

Tel. 035 326611

www.rodeschini.it
servizioclienti@rodeschini.it

FILA - FABBRICA ITALIANA
LAPIS ED AFFINI

Via XXV Aprile, 5

20016 Pero (Ml

Tel. 02 381051

www.fila.it
amministrazione@pec fila.it

FLASH TRADING GROUP
Via Marigliano, 43

80049 Somma Vesuviana (NA)
Tel./Fax 081 8932565
www.ftg.srl

B2B: rivenditori.ftg.srl

B2C: ftg-shop.com
info@ftg.srl
commerciale@ftg.srl

)

Direttore generale

Luigi Pentella

Direttore marketing
Francesco Sodano
Direttore vendite

Mario Giuliano

Direttore amministrativo
Anna Violante

Direttore acquisti
Raffaele Coppola

FLYING DREAMS

DI ELISA PISACANE
Via Matteotti, 8

38065 Mori (TN)

Tel. 349 7212722
www.flyingdreams.it
info@flyingdreams. it

Direttore generale
Elisa Pisacane
Direttore vendite
Ferruccio Milani

FOPPAPEDRETTI

FOPPAPEDRETTI

Via Volta, 11

24064 Grumello del Monte (BG)
Tel./Fax 035 830497
foppapedretti.it
servizio@foppapedretti.it

Direttore marketing
Pinangela Foppa Pedretti
Direttore vendite bambino
Corrado Martucci

SEGUE
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FRABAR

Via Campo di Maggio, 46
21020 Brunello (VA)

Tel. 0332 463418
www.frabar.it

FRANCO COSIMO PANINI EDITORE
Via Giandini, 474/D

41124 Modena

Tel. 059 2917311

Fax 059 2917381

www.fep.it

info@fcp.it

fulgosi

FULGOSI

Via Volterra, 6
20146 Milano
Tel. 02 45491001
Fax 02 45490797
www.fulgosi.it
sales@fulgosi.it

Responsabile commerciale
Marco Fulgosi

Responsabile marketing
Anna Altamura

Fanks

FUNKO EMEA

One Queen Caroline Street
Hammersmith, London

W6 9YN (Inghilterra)
funkoeurope.com
margherita.vecchio@funko.com

Marketing executive

Rossella Galimberti

Regional business development
manager ltalia

Margherita Vecchio

FUNLAB
via Gorani, 5
20123 Milano (MI)

Tel. 02 87178619

Fax 02 700591982
www.funlab.it
commerciale@funlab.it

Direttore generale
Donatella Girardini

Direttore commerciale
Andrea Mantovani

Direttore sviluppo prodotto
e marketing
Alison Smith

GAMEVISION

Via M.Buonarroti, 15

35010 S. Giorgio in Bosco (PD)
Tel./Fax 049 5996915
www.gamevisionitalia.it
info@gamevisionitalia.it

GEDIS

Via San Vito, 24
20123 Milano (MI)
Tel. 02 86997250
www.gedis.it
info@gedis.it

; Lifting the Moment

GEMAR

Via Colle Marracone, 4
03034 Casalvieri (FR)
Tel./Fax 0776 639700
www.gemar.it
balloons@gemar.it

Fondatore

Angelo Rocca

Vicepresidente e direttore tecnico
Genesio Rocca

Direttore generale e risorse umane
Emma Lia Rocca

Direttore acquisti

Mara Rocca

Direttore marketing e commerciale
Gloria Veta

GEOMAGWORLD

Via Roncaglia, 15

6883 Novazzano (Svizzera)
Tel./Fax 0041 91 6961740
www.geomagworld.com
info@geomagworld.com

Direttore generale

e amministratore delegato
Filippo Gallizia (foto)

Presidente e direttore marketing
Andrea Calastri

Direttore vendite

Ignacio Ramos

GIAQUINTO GIOCATTOLI

Via Ferrovia, 212

80040 San Gennaro Vesuvino (NA)
Tel. 081 5287165
www.giaquintosrl.it
info@giavtoys. it

GINMAR

Via Ennio Del Monte, 117 — Isoverde
16014 Campomorone (GE)

Tel. 010 790045 / 010 790626
www.ginmarsrl.com

web@ginmar.it

info@ginmar.it

GIOBAS

Via Romana, 29 — Loc. Gattorna
16047 Moconesi (GE)

Tel. 0185 934090

Fax 0185 934359
www.girandolegiobas.com
mail@giobas.it

GIOCHI PREZIOSI
Via Vincenzo Gioberti, 1
20123 Milano

Tel. 02 964751

Fax 02 96460222

Via delle Primule, 5
20815 Cogliate (MB)
Tel. 02 96461170
giochipreziosi.com/it
info@giochipreziosi.it

GIOCHI TARANDUS
Via Giardini Nord, 20/B
41043 Formigine (MO)
Tel 338 4783782

www.giochitarandus.it
gtarandus@gmail.com

Direttore generale
Michele Renna
Direttore marketing
Mariano Daniele
Direttore vendite
Diego Re

GIOCHI UNITI

Sede legale:

Via S. Anna dei Lombardi, 36
80134 Napoli

Tel. 081 19323392

Uffici commerciali:
Via V. Bellini, 54
80134 Napoli

Tel. 081 5442676

Via San Clemente snc
20122 Milano

Tel. 3492916141
www.giochiuniti.it
info@giochiuniti.it

GIVI ITALIA

Via E. del Monte, 117r

16014 Isoverde — Campomorone (GE)
Tel. 010 790673

Fax 010 790676

www.giviitalia.it

info@giviitalia.it

(&

globo

liberi &i giocare

GLOBO

Via Dante Alighieri, 56
37031 lllasi (VR)
Tel./Fax 045 6509666
www.globo.it
marketing@globo.it

Amministratore delegato
Massimo Rossi

Direttore vendite e marketing
Federico Bianco

Gotathy

GOLIATH ITALIA

Via dei Mestieri, 8
20863 Concorezzo (MB)
Tel./Fax 039 5151881
www.goliathgames. it
info@goliathgames.it

Country manager
Silvia Imonti

GRANDI GIOCHI

Viale delle Primule, 5

20815 Cogliate (MB)

Tel. 039 2870411
www.grandigiochi.com
servizioclienti@grandigiochi.com

GRANI&PARTNERS
Via Gioberti, 1

20123 Milano

Tel. 059 816411

Fax 059 904509
www.graniepartners.com
info@graniepartners.com

HANSA CREATION ITALIA
Novatek

Via Ponte Coasso

10073 Cirig (TO)

Tel. 011 9212605
www.hansacreation.it
info@hansacreation.it

-
HASBRO ITALY
Centro Direzionale Milanofiori
Strada 1, Palazzo F, Ingresso F10
20057 Assago (MI)
Tel. 02 892161
Fax 02 8242150
hasbrocommunity.it
info@hasbrocommunity.it

Country manager
Roberto Lo lacono
Direttore marketing

Davide Neri
()
HEADU
HEADU
Blue Palace

Viale Europa, 23

64023 Mosciano Sant’Angelo (TE)
Tel. 085 8071960
www.headu.com
info@headu.com

Presidente e ceo
Franco Lisciani

Direttore vendite
Maurizio Basciano

ICOM

Via Caduti del Lavoro, 4
60131 Ancona (AN)
Tel. 0733 8851

Fax 0733 885343
www.bontempi.com/it/
info@bontempi.com

AR

IDDAX

Via della Magliana Nuova, 204
00146 Roma

Tel. 328 9255903 (Irina Schipschi)
Tel. 327 2536158 (Denis Soboli)
www.mosaicpuzzleart.com
info@mosaicpuzzleart.com

Socio/amministratore

Irina Schipschi

Socio/responsabile spedizioni
Andrei Belinschi

Responsabile commerciale/media
manager/Pr

Denis Soboli

A0 DEA GIOCONDA
9] e

IDEA GIOCONDA
Via Acquafredda, 3
25064 Gussago (BS)
Tel. 030 5580359
www.ideagioconda.it
info@ideagioconda.it

Ceo

Francesca Baretta
Managing partner
Silvio Serraino
Marketing
Lucrezia Cummo

1

1£20
1.GO DISTRIBUTION
Via Innsbruck, 24
38121 Trento
Tel./Fax 0461.233200
www.igodistribution. it
staff@igodistribution.it

Ceo
Isabella Gomez d'Arza

IMGC TOYS ITALY

Corso della Vittoria, 1265
21042 Caronno Pertusella (VA)
Tel./Fax 02 99778510
www.imctoys.com
infoitaly@imctoys.com

Country manager
Alessandro Foderaro
Direttore vendite
Laura Leccese
Marketing specialist
Chiara Mariano

ok

INCASTRO

Via 2 Giugno, 10
20094 Corsico (M)

Tel. 02 91553638
www.incastroworld.com
info@incastroworld.com

INGLESINA BABY

Via Lago Maggiore, 22

36077 Altavilla Vicentina (VI)

Tel. 0444 392200

www.inglesina.it
inglesinababy@pec.confindustriavicenza.it

INNoGIlO

INNOGIO

Otrodzka street 74H

03 — 289 Warszawa (Polonia)
Tel. 348 8506473
WWW.innogio. it
innogio@innogio.it

Direttore generale
Karina Opalinska
Direttore marketing
Wioletta Madej
Direttore vendite
Stefano Biondolillo

IPAE-PROGARDEN

Via delle Gallerane, 2
22046 Merone (CO)

Tel. 031 3336611
www.ipaeprogarden.com
info@ipae-progarden.com

SEGUE
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ITALBABY

Via Padre Meroni, 8

22031 Albavilla (CO)

Tel. 031 428125

Fax 031 428100
www.italbaby.it/com
info@italbaby.com

Direttore generale

Savino Tatoli

Direttore marketing e responsabile
vendite estero

Francesco Tatoli

Direttore produzione e responsabile
vendite Italia

Cristian Tatoli

ITALERI

Via Pradazzo, 6/B

40012 Calderara di Reno (BO)
Tel. 051 3175211

Fax 051 726459
www.italeri.com
italeri@italeri.com

Italtrike

Eids on wheels

ITALTRIKE

Via Piovega, 49

31017 Pieve del Grappa (TV)
Tel. 0423 946400
www.italtrike.com
info@italtrike.com

General manager

Stefano Gandolfi

Direttore marketing e vendite
Federica Buratto

Project developer

Bertilla Gandolfi

Responsabile technical dept.
Samuele Bovino

JAKKS PACIFIC ITALY
Via Emilia Parmense 198/A
29122 Piacenza

Tel. 0523 1498611
jakks.com
f.cafiero@jakks.net

General manager

Francesco Cafiero

Marketing manager

Federica Sala

Sales support

Francesca Dallavalle, Andrea Merli
Accountant

Marialuisa Pengue

JOY TOY

Foerche 12

39040 Naz Sciaves (BZ)
Tel./Fax 0472 412100
www.joy-toy.com
info@joy-toy.com

General manager
Alexandra Plaickner

JUMBODISET GROUP
Calle C, N° 3, Sector B,
Zona Franca,

08040 Barcelona (Spain)
www.diset.com

Contatto per I'ltalia

Area manager - export

Guy Fantuzzo

Tel. +33 620 243 869
guy.fantuzzo@jumbodiset.com

¢ ‘ﬁwﬁﬁ

L.A.P. LAVORAZIONE ARTICOLI
PLASTICI

Via Enrico Toti, 4

13816 Sagliano Micca (B)

Tel. 015 2476033
www.lap-biella.com
info@lap-biella.com

LAVIERI EDIZIONI
Via Canala, 55

85050 Villa d'Agri (P2)
Tel./Fax 0975 352680
lavieri.it

info@lavieri.it

LEDRAPLASTIC
Via Brigata Re, 1
33010 Osoppo (UD)
Tel. 0432 975051
WWw.gymnic.com
info@gymnic.com

LEGLER ITALIA

Via Goethe, 24

39012 Merano (BZ)

Tel./Fax: +49 4221 — 97302 45
www.legler-italia.it
servizio@legler-italia.it

LEGO ITALIA

Via Ettore Romagnoli, 6
20146 Milano

Tel. 02 319261
www.lego.com/it-it
marketing.italia@lego.com

LE TUI-TUI

Tel. 340 0053246
www.letuitui.it
info@letuitui.it

Creatrice
Jo Casajus

LISCIANIGIOCHI
Via Ruscitti, 16
64100 Teramo

Tel. 0861 2311
www.liscianigiochi.it
press@liscianigiochi.it

Chief executive officer
Davide Lisciani

International marketing director
Federica lezzi

Marketing and R&D manager
Stefano Crognali

Key account sales manager
Berardo Di Sabatino

Shop area sales manager
Stefano De luliis

National account manager
Carlo Di Giacomo

Export sales manager
Cristiano Tonelli

LITTLE ROCKET GAMES
Via A. Fausti, 40

00062 Bracciano (RM)

Tel. 06 83964956
www.littlerocketgames.com
info@littlerocketgames.com

Direttore generale

e amministratore
Giampaolo Razzino
Direttore vendite
Alfonso Romano
Direttrice marketing
€ comunicazione
Alessandra Canini

%quds

TOYS AND DESIGN

LM CARDS

Viale delle Industrie, 57
20881 Bernareggio (MB)
Tel. 039 6076506
www.Imcards.it
m.chiari@lmcards.it

Socio e responsabile marketing e
vendite

Massimiliano Chiari

Ordini, magazzino e logistica
Glenda Baio

Contabilita

Monica Zambelli

LUCKY DUCK GAMES
luckyduckgames.com

Regional director Italy
Valeria Bottiglieri

LULABI - PENGO

Via Pigafetta, 3

36061 Bassano del Grappa (VI)
Tel. 0424 887900
WWW.pengogroup.com

®

risveglia l'immaginazione

LUNII

1bis Avenue de la République
75011 Paris (Francia)
lunii.com/it-it/
ciao@lunii.com

Co-ceo e fondatrice
Maélle Chassard
Co-ceo e fondatore
Igor Krinbarg
Marketing Italia
Anna Frollo

Edizioni Lunii Italia
Giovanni Montini
Sales ltalia

Elsa Ribouchon

MAGIC BOX TOYS ITALIA
Via Brescia, 39

20063 Cernusco sul Naviglio (MI)
Tel. 347 9726709
www.magicboxint.com
|.decarlo@magicboxint.com

MAGIKBIKE

Via Newton, 9

67051 Avezzano (AQ)
www.magikbike. it

MAM BABY ITALIA

Viale Majino, 31

20122 Milano
www.mambaby.com/it/
servizioclienti@mambaby.com

MANDELLI

Via Tommaso Grossi, 5
20841 Carate Brianza (MB)
Tel. 0362 853081
www.mandelli.net

MATTEL ITALY
Via Filippo Turati, 4
20121 Milano

Tel. 02 699631
Fax 02 69963699
www.mattel.com
reception.milan@mattel.com

Amministratore delegato Italy,
sales director e Mattel Creations
lead Emea

Andrea Ziella

Head of marketing

Anna Laura Siracusa

MAZZEO

Via Foggia Km. 1,500
71016 San Severo (FG)
Tel. 348 0437875
Wwww.mazzeogiocattoli.it
info@mazzeogiocattoli.it

D

MGAE ITALIA
WWW.mgae.com

Managing Director
Andrea Signorelli

Head of Sales

Oscar Cinelli

Marketing Manager
Paola Bruni

Kam & Media Manager
Matteo Privato

MIGLIORATI INTERNATIONAL
Via Fiume, 71

25020 Pavone del Mella (BS)

Tel. 030 9959261
www.miglioratigiocattoli.it
info@miglioratigroup.com

Presidente

Sostene Migliorati
Direttore produzione
Mauro Migliorati
Direttore

Claudio Migliorati
Direttore vendite
P.Luigi Migliorati
Direttore marketing
Giampaolo Facconi
Direttore amministrativo
Silvia Felisari

MILANIWOOD
T.a.m.i.l.

Via Aldo Moro, 16

23857 Valgreghentino (LC)
Tel. 0341 634888
www.milaniwood.com
info@milaniwood.com

F MiMUSE(ing

MIMUSELINA

Calle Miralrio, 9, local,

28691 Villanueva de la Caiada,
Madrid (Spagna)

it. mimuselina.com

Contatto per I'ltalia
Business manager
Giacomo Rossetti
support@mimuselina.com

MISS NELLA ITALIA
Via del Ceresé, 8

23874 Montevecchia (LC)
Tel./Fax 039 9279329
www.missnella.it
info@missnella.it

Marketing management
Matteo Mameli

Direttrice delle vendite
Erika Buccheri

o
UGEARS
Mechanical Models
ITALIANE =

MODELLI UGEARS
Via Marecchiese, 454
4723 Rimini

Tel. 39 366 5296411
www.modelliugears.it
info@modelliugears.it

Direttore generale
Pablo Melidoni
Responsabile vendite
Sabrina Melidoni
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MODIANO

Via Travnik, 21

34018 San Dorligo della Valle (TS)
Tel. 040 3893111
www.modiano.it

MONDO

Piazzale E. Stroppiana, 1
12051 Alba, Fraz. Gallo (CN)
Tel. 0173 232111
it.mondotoys.com

MS EDIZIONI

Via Dragoni, 76/C
47122 Forli (FC)
Tel./Fax 0543 404797
www.msedizioni.it
info@msedizioni.it

MULTIPRINT

Via Pitagora, 4/a

20016 Pero (MI)

Tel. 02 33932200
www.multiprintitalia.it/
contact@multiprintitalia. it

NANAN
Via Nicol0 Porpora 12
00198 Roma

Sede operativa:

Via Dismano 118/G
48124 Ravenna
Tel./Fax 0544 67284
www.nanan.it
info@nanan.it

Direttore generale
Claudio Pizzolato
Direttore marketing
Catrinel Marlon

NANOBLOCK
Newprojet Italia
Via Savona, 97
20144 Milano
www.nanoblock.it
info@nanoblock.it

NAVIR

Via della Resistenza, 34/b
20090 Buccinasco (Ml)
Tel. 02 45700262

Fax 02 4880739
WWW.navir.it

info@navir.it

NEW-RAY

Via Enrico Fermi, 635

21042 Caronno Pertusella (VA)
Tel. 02 9657120

Fax 02 96457398
WWW.Nnew-ray.com
info@newray.it

NICE GROUP

Via Salgari, 10
41123 Modena

Tel. 059 330985
nicegroup.it
support@nicegroup.it

NUVITA

Anteprima Brands International
Via Marconi, 13

40128 Bologna

Tel. 051 0951461

Fax 051 0951465
www.nuvitababy.com
info@nuvitababy.com

3 %wﬁ%

0DG - OFFICINA DEI GIOCHI
Sede legale

Contra Canove, 9

36100 Vicenza

Tel. 0445 825571

Ufficio commerciale:
via dall’Ongaro, 9
20133 Milano

Tel. 02 36580691
Fax 02 36580690
officinadeigiochi.com

Via 2 Giugno, 101
41037 Mirandola (MO)
Tel./Fax 0535 27180
odstoys.it/it
info@odstoys.it

OFFICINE FA

Via Pietro Palmieri, 18

10143 Torino

Tel. 349 3188633 / 349 1679133
officinefa.it
commerciale@officinefa.it
marketing@officinefa.it

OK BABY

Via Del Lavoro, 26
24060 Telgate (BG)
Tel. 035 830004
okbaby.it/it
okbaby@okbaby.it

OLIPHANTE

Via dell’Artigianato, 40
20083 Vigano Certosino
Gaggiano (Ml)

Tel./Fax 02 90843316
www.oliphante.it
info@oliphante.eu

3 %wﬁ%

PASUTO

Via delle Industrie, 4

30036 Santa Maria di Sala (VE)
Tel. 041 486056

Fax 041 5769196
Www.pasuto.com
commerciale@pasuto.com

PEG PEREGO

Via Alcide de Gasperi, 50
20862 Arcore (MB)
Tel./Fax 039 60881
it.pegperego.com

PELIKAN ITALIA
Via Checov, 48
20151 Milano

Tel. 02 39016392
www.pelikan.com
info@pelikan.it

PENDRAGON GAME STUDIO
via Curtatone, 6

20122 Milano
www.pendragongamestudio.com/it
pendragongamestudio@gmail.com

piccr

Via Torta, 78

50019 Osmannoro Sesto
Fiorentino (Fl)

Tel./Fax 055 3412241

sito Internet: www.picci.com
indirizzo email: info@picci.it

Direttore generale
Diletta Martigli
Direttore vendite

Pier Francesco Martigli

PLASTWOOD ITALIA
Via Sabotino, 20

07023 Calangianus (SS)
Tel. 079 671460

Fax 079 9546785
supermagtoys.com
info@supermagtoys.com

SEGUE
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playmobil

PLAYMOBIL ITALIA
Via Trieste, 26

20871 Vimercate (MB)
Tel. 039 684861

Fax: 039 6083693
Sales_IT@playmobil.com
www.playmobil.it

Country manager
Luigi Carillo
Marketing manager
Andrea Galmozzi
National account
Enrico Gabella

PLUSH & COMPANY
Via Felice Cavallotti, 128
15067 Novi Ligure (AL)

Tel. 0143 325210
www.plushcompany.it
info@plushcompany.it
plush@pec.plushcompany.it

POST SCRIPTUM
Via Dott. Brigatti, 4
28019 Suno (NO)

postscriptum-games.it/it/placentia-

games
info@postscriptum-games.it

PROLUDIS

Via Molino di Sopra, 53
37054 Nogara (VR)
Tel. 0442 8815
www.proludis. it
info@proludis.it

PTS

Strada degli Angariari, 8
47891 Falciano Zona Ind.
Rovereta (RSM)

Rep. San Marino

Tel. 0549 901425
www.ptson.com

QUERCETTI & C.
Corso Vigevano, 25
10152 Torino

Tel./Fax 011 235656
www.quercettistore.com
umberto@quercetti.it

vera.digiovannantonio@quercetti. it

Ceo
Stefano Quercetti

Direttore commerciale/marketing

Umberto Quercetti
Addetta alla comunicazione
Vera Di Giovannantonio

RAVEN DISTRIBUTION
Via Giuseppe Fanin, 30
40026 Imola (BO)

Tel 0542 1905146
www.ravendistribution. it
info@raven-distribution.com

RAVENSBURGER

Strada 4, Palazzo A8

20057 Assago (MI)

Tel./Fax 02 4577131
www.ravensburger.it
info.italia@ravensburger.com

Managing director
Francesco Bracone

Head of marketing

Elisa Moretti

Sales channel manager
Maurizio Rossella

e Francesca Forlivesi

REAL BABY DISTRIBUZIONE
Via Gerolamo Borgazzi, 188
20900 Monza (MB)

Tel. 039 9005274

RED GLOVE

WE DESIGN YOUR FUN

RED GLOVE

Via Passo Volpe, 94
54033 Carrara (MS)
Tel. 0585 55383
www.giochiredglove.it
iinfo@giochiredglove.it

Direttore generale

Federico Dumas

Responsabile commerciale Italia
Simona Lombardo

Responsabile commerciale estero

Nicola Stefani

RE.EL TOYS

Viale della Resistenza, 44
42018 San Martino in Rio (RE)
Tel. 0522 1501198
www.reeltoys. it
info@reeltoys.it

REMMY

Piazza San Francesco, 8
40122 Bologna

Tel. 051 0420697
www.remmy.it
servizio.clienti@remmy.it

g\ o .
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ROCCO GIOCATTOLI
Via Antonio Carruccio, 181/183
00134 Roma
Tel./Fax 06 713582

www.roccogiocattoli.it
info@roccogiocattoli.com

Amministratore delegato
Marco D'Alessandris

e Dino D'Alessandris
Marketing manager
Simona Scravaglieri
Direttore vendite
Federico Stefanelli
Responsabile acquisti

€ senior buyer

Cristiano Cecati

Business development manager
Matteo Cleri

ROLLY TOYS

Via Colonna, 9

31025 Santa Lucia di Piave (TV)
Tel. 0438 4466
www.rollytoysitaliana.com
info@rollytoys.it

RONCHI SUPERTOYS

Via Enrico Berlinguer, 18

20872 Colnago di Cornate d'Adda
(MB)

Tel. 039 6095555

rstoys.it

ronchi@spt. it

RUBIE’S

Via Sant’Agata, 835
40014 Crevalcore (BO)
Tel./Fax 051 0413373
rubies.es
ordini@rubiesitaly.com

Direttore generale e vendite
Barbara Bergonzoni

Direttore marketing

Joan Chaler Ruis

e_méﬁmre G
sand-it for fun

SABBIARELLI SAND-IT FOR FUN

Via Catena, 7

37023 Grezzana (VR)
Tel. 045 8500068
Fax 045 8669046
www.sabbiarelli.it
info@sabbiarelli.it

Amministratore delegato
Alberto Ferrari

Direttore generale

Nadia Vallenari

Direttore vendite

Stefania Vallenari
Direttore comunicazione
Renata Guizzetti

Direttore produzione
Stefano Zocca

SASSI EDITORE

Via Vicenza, 23

36030 San Vito di Luguzzano (V)
Tel. 0445 523772
www.sassieditore. it
info@sassieditore. it

SBABAM

Via Achille Grandi, 70
20862 Arcore (MB)
Tel. 039 878499

Fax 039 2124031
www.shabam.it
info@sbabam.it

SCHIANO

Viale delle Industrie, 16
80027 Frattamaggiore (NA)
Tel. 081 8806704
www.schiano.eu
info@marioschiano.it
schiano@pec.marioschiano.it

where stories begin

SCHLEICH ITALIA

Viale Certosa, 218

20156 Milano
www.schleichtoys.it
Schleich-it@schleich-s.com

Country manager Iltaly
Paolo Lazzarin

Senior key account manager
Andrea Vellucci

B2B order manager & office
administrator

Diana Venditti

B2B order agent

Beatrice Fontanive

Marketing manager

Emilia Kalinowska

- .selegiochi

SELEGIOCHI

Via Molino Nuovo, 9/a

20082 Binasco (MI)

Tel./Fax 02 366451
www.selegiochi.com
commerciale@selegiochi.com

Amministratore delegato
Graziano Grazzini

Trade marketing manager
responsabile vendite
Ivana Scandroglio
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SIMBA TOYS ITALIA
Strada Statale 32, 9
28050 Pombia (NO)
Tel. 0321 968111
Fax 0321 968199

www.simbatoys.de/it
info@simbatoys.it

Managing director
Michele Basili

Head of sales
Stefano Colombo
Head of marketing
Giandiego Coloru

SPIN MASTER ITALIA
Strada 1, Palazzo F2
20057 Assago (MI)

Tel./Fax 02 36572230
Www.spinmaster.com

Senior marketing director Italia
e Grecia & office lead

Edgardo Di Meo

Sales director Italia e Grecia
Michele Marziliano

STAEDTLER ITALIA

Via Privata Archimede, 5
20094 Corsico (M)

Tel. 02 399341
www.staedtler.com
informazioni@staedtler.com

TINY LOVE (DOREL ITALIA)
Via Verdi, 14

24060 Telgate (BG)

Tel. 035 0401546
www.tinylove.com
it-marketing@dorel.eu

Amministratore delegato/Country
manager ltaly

Paolo Fonda

Trade marketing manager Italy
Francesca Borri

I .t
CARDBOARD WORLD

TODO CARDBOARD WORLD
Distributed by King Union (Europe)
Via Liguria, 51

37060 Sona (VR)

Tel. 045 8621147
www.todoworld. it
todo@todoworld. it

Ceo

Claudio Ferraro (foto)
Amministrazione
Debora Botteon
Commerciale
Barbara Baldi
Logistica

Marco Ferraro
Grafica

Cesare Forapan

TOP COMPANY

Viale Beatrice d'Este, 27
20122 Milano

Tel. 335 204894

Amministratore unico
Donatella Papetta

TOYNAMICS ITALY
Via Leon Battista Alberti, 6
20149 Milano

Tel./Fax 02 94394976
toynamics.com
italy@toynamics.com

TOYS GARDEN

Via Del Mare, 16/18

10040 Piobesi Torinese (TO)
Tel. 011 9650946
www.toysgarden.it

TRUDI

Sede legale:

Via Vincenzo Gioberti, 1
20123 Milano

Sede amministrativa:
Via Angeli A, 150
33017 Tarcento (UD)
www.trudi.com

VENEZIANO COSTUMI
Via Boscofangone Zona Asi
80035 Nola (NA)

Tel. 081 3626381

Fax 081 3626380
WWW.veneziano-party.it
info@veneziano-party.it

VENTURELLI ANGELO

DI VENTURELLI ANNA & C.
Via Molinara, 12

25031 Capriolo (BS)

Tel. 030 7461181

Fax 030 7460278
www.lelly.com

info@lelly.com

Amministratore
Roberto Mercandelli
Direttore vendite
Marcello Parma

VILLA GIOCATTOLI
Via C. Greppi, 59
20845 Sovico (MB)
Tel. 039 2018400
Fax 039 2018401
www.villagiocattoli.it
info@uvillagiocattoli.it

VTECH

Strada 3 — Palazzo B4 — Floor 5
20090 Assago Milanofiori (M)
Tel. 02 38583821

Fax 02 38583839
www.vtech.it

Country manager Italy
Maurizio Pardi

VULLI

(SOPHIE LA GIRAFE & KLOROFIL)

1 Avenue des Alpes

74150 Rumilly, France
Tel./Fax +33 (0)4 50010620
www.sophielagirafe.it
info@sophielagirafe.it

Direttore generale

Eric Rossi

Direttore vendite Italia
Lola Hicks

WIDMANN

Via dell’'Industria, 3/C
20020 Busto Garolfo (MI)
Tel. 0331 560001
www.widmannsrl.com/it

ZAMBIASI COMMERCIALE
Via G. Di Vittorio, 56/58

38015 Lavis (TN)

Tel. 0461 246792

Fax 0461 1739373
Www.zambiasi.com
info@zambiasi.com

ZURU TECH ITALY
Via Elia Rainusso, 144
41124 Modena (MO)
Tel. 059 333098
zurutoys.com

DISCLAIMER:

Laddove i dati non ci sono stati forniti direttamente
dalle aziende, sono stati raccolti sui loro siti.

Per eventuali modifiche, aggiornamenti e integrazioni
rispetto a quanto pubblicato nel presente inserto,

si prega di scrivere al seguente indirizzo:

annalisa.pozzoli@tespi.net

www.realbabydistribuzione.it
info@realbaby.it

FINE



Complexity
INTO

IRl and NPD have come together to form Circana.

Circana transforms complexity into clarity. We're the leading advisor on the complexities of
consumer behavior. Our unparalleled technology and complete view of the consumer inspires
our clients to take action and unlock business growth.

To learn more:
WWW.CIrcana.com

Circana
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CHIGUTDOOR
Tutte le novita

piu interessanti
< da mettere a scaffale.

HIGHWAYKICK 1 LIFESTYLE
(SCOOQOT & RIDE)

Grazie alla possibilita di regolare le sue diverse
altezze, Highwaykick 1 di Scoot & Ride si adatta
alla crescita del bambino: dai suoi primi passi, si
trasforma in cavalcabile e infine in monopattino
2 in 1. La sua peculiarita & la semplicita di pas-
sare, in totale sicurezza e con estrema facilita,
dalla configurazione seduta alla postura in piedi.
Highwaykick 1 di Scoot & Ride & compatto e,
allo stesso tempo, estremamente accessoriato
con pad antiribaltamento, blocco delle ruote,
seduta confortevole, pedana con antiscivolo e
freno posteriore. Highwaykick 1 Lifestyle & la
nuova versione, personalizzata in quattro design
cool (Green, Brown, Zebra o Leopard) e attrez-
zata con un contenitore portaoggetti compatto
e smart.

da pagina 25 a pagina 28

PORTA E ACCESSORI
DA CALCIO

Queste porte da calcio, solide e resistenti, tra-
sformano ogni spazio in un campo di gioco
awvincente, regalando ai piccoli atleti un’espe-
rienza autentica. La morbida palla di spugna ga-
rantisce sicurezza e divertimento, promuovendo
uno stile di vita attivo e sano, aiutando i bambini
a sviluppare abilita motorie, coordinazione e una
sana competizione.

MERCEDES CLS 350 AMG

8 S.C 2571]

Sulle strade sterrate 0 su quelle di citta con la
macchina elettrica Mercedes CLS 350 AMG
esclusiva di BabyCar: una coupé progettata per
avventure a ritmo di musica grazie agli ingressi
Usb e Mp3. Per rendere ancora piu realistica
I'esperienza di guida, questo modello € arricchi-
to da fari Led, porte apribili e tanti suoni, pro-
prio come nelle macchine dei grandi. Dotata di
un morbido sedile in pelle, I'auto monoposto di
BabyCar & infine provvista di cintura a tre punti,
telecomando per il controllo parentale e parten-
za Soft Start. Eta consigliata: fino a 5/6 anni

MINIGOLF

Questo set contiene quattro ostacoli in legno da
superare, due buche, due mazze da golf in le-
gno perfettamente dimensionate per i bambini,
due autentiche palline da golf e 10 fogli segna-
punti. Ideale per giocare sia in casa che all'a-
perto, da soli 0 in compagnia. Un ottimo gioco
per migliorare la destrezza e la coordinazione
occhio/mano. Realizzato in legno e plastica, &
consigliato dai 3 ai 10 anni.
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BUZZ ITALIA
TINY&MIGHTY 9 PEZZI
(CLIXO)

£ CLIXO Jafﬁ

Con il suo design compatto e leggero, Tiny &
Mighty di Clixo & il compagno ideale per le av-
venture all'aria aperta, offrendo la possibilita di
creare fino a 100 forme diverse con soli nove
pezzi. Le sue dimensioni ridotte e la facilita di
assemblaggio lo rendono perfetto per divertirsi
lontano dagli schermi, sia durante i lunghi viaggi
in macchina che in una gita fuori porta. Grazie
alla sua resistente carta sintetica e ai potenti
magneti, e robusto e lavabile in lavastoviglie.

CARIOCA
GESSETTI BIANCHI,
COLORATI E MAXI

| gessi sono un evergreen di colore e creativita:
gessetti piccoli per la lavagna, Maxi per colora-
re in strada, ma anche i nuovi gessi liquidi per
i pit grandi. | gessetti Carioca sono bianchi o
di colori brillanti, facilmente cancellabili e senza
polvere. Quelli piccoli sono ideali per le superfi-
ci scure, per le lavagne, specialmente per i piu
grandicelli e gli adulti. La versione Maxi invece
e quella ideale per i bambini e le bambine pil
piccoli/e (dai 2 anni in su), e per le loro manine
che ancora devono affinare I'impugnatura. Sono
perfetti per la strada e per giocare e divertirsi
all'aperto.

CICABOOM
ELASTIKORPS HERO POP!

Tanti colorati personaggi (12 normal size da 10
cm e altri 4 in versione maxi da 16 cm), da lan-
ciare, stropicciare, 0 usare come antistress. La
confezione contiene un bersaglio da utilizzare
insieme agli amici per cercare di fare centro. |
punteggi di gioco vengono indicati sul bersaglio:
se si colpisce il centro, di ottengono 500 punti,
Novita del 2024, disponibili a partire da febbra-
io, gli Elastikorps su licenza Marvel Spider-Man,
che includono personaggi come Venom, Miles
Morales, Ghost-Spider e Carnage. In questo
caso i personaggi sono sei normal size e tre
maxi. A marzo, invece, sara la volta dei perso-
naggi su licenza Teenage Mutant Ninja Turtles,
sempre nella doppia versione da 10 e 16 cm.

COLIBRI
BABY SWING

Il gioco per eccellenza tra quelli all'aria aper-
ta: I'altalena per bambini Baby Swing presenta
struttura in acciaio e seggiolino con cinture di
sicurezza. | piedini di sostegno aiutano a fis-
sare I'altalena su ogni pavimentazione. L'intera
struttura e pieghevole, per riporre comoda-
mente il gioco dopo I'utilizzo. Eta consigliata:
dai 6 mesi in su.

CRANIO CREATIONS
SOQQUADRO OUTDOOR

Fantasia, astrazione, creativita: una caccia al te-
soro allena tutte queste utili qualita. £ cosi che
nasce Sogquadro, il gioco che espande il diver-
timento oltre i confini del tavolo. Chi ha sempre
sognato una frenetica corsa contro il tempo alla
ricerca di tesori nascosti in luoghi esotici e in-
cantati amera la versione Outdoor, dove il diver-
timento viene esteso agli spazi aperti, che siano
un giardino, una spiaggia o un parco. | giocatori
dovranno esplorare lo spazio intorno a loro alla
ricerca degli oggetti piu assurdi richiesti dalle
carte del gioco. | piccoli esploratori dovranno
saper abbinare gli aggettivi proposti dal gioco a
oggetti realmente esistenti.

CRAYOLA
CRAYOLA GESSI PER ESTERNO,
CONFEZIONE DA 64 PEZZI

Con la collezione di gessi per esterno lava-
bili Crayola, i bambini hanno a disposizione
gli strumenti creativi di cui hanno bisogno per
creare favolose opere d'arte all'aperto. Questi
gessetti sono disponibili in 64 diversi colori vi-
vaci e brillanti, e possono essere utilizzati sul
cemento o sull'asfalto. Quando i bambini han-
no finito di colorare, il gesso viene lavato via
facilmente con I'acqua di un tubo da giardino,
di un secchio o della pioggia. Il fusto grosso
puo essere impugnato anche dalle manine dei
pit piccoli (a partire da 4 anni), e le punte
triangolari aiutano a tracciare linee uniformi da
tutte le angolazioni. Disponibili anche in confe-
zione da 16 e 48.

DAL NEGRO
FIONDA

La classica fionda in legno, che funziona con
palline leggerissime: basta prendere la mira e
colpire il bersaglio. La fionda Dal Negro ha una
comoda impugnatura e le estremita sono unite
da un elastico con al centro la toppa di lancio.
Adatta sia in casa che all'aperto.

DENVER
BICICLETTA BAMBINO CF21146

Questa bicicletta da bambino 16", indicata dai 5
agli 8 anni di eta, & la perfetta riproduzione della
mountain bike di papa. Dotata di telaio in accia-
i0 ammortizzato, presenta forcella ammortizzata
e cuscinetti a sfera, e permette al bambino di
pedalare in sicurezza e con il massimo comfort,
Made in Italy.
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HASBRO
NERF ELITE DOUBLE PUNCH
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Con il blaster motorizzato Nerf Elite 2.0 Dou-
ble Punch, raddoppia il divertimento. Grazie alle
due canne ad alternanza rapida che si muovo-
no avanti e indietro durante il lancio dei dardi,
questo blaster e una vera e propria raffica di
adrenalina. E dotato di due caricatori, ciascuno
con una capacita da 10 dardi, che permetto-
no di lanciarne 20 in successione rapida. Viene
venduto con 50 dardi in dotazione. E consigliato
I'utilizzo di occhiali protettivi (non inclusi) e il
funzionamento richiede quattro batterie alcaline
AA da 1,5V (non incluse).

JOY TOY
SATCHEL SKATEBOARD

| Satchel Skateboard misurano 43 c¢cm e sono
realizzati in Acero cinese a nove strati con truck
in aluminio. Sono stampati su entrambi i lati.
Sono disponibili in molte licenze, tra cui Monster
High e Batwheels.

FTG
MRJ VESPA SIDECAR SMALL
CREMA

La Piaggio Vespa Sidecar small & un elegan-
te modello vintage dotato di licenza ufficiale
Piaggio. Grazie ai suoi due posti, questa moto
aggiunge divertimento alle avventure dei bam-
bini. L'accelerazione € a pedale, e il freno si
attiva rilasciandolo. E facile e sicura da guidare
anche per i piu piccoli, grazie alle ruote larghe
e agli stabilizzatori laterali rimovibili. Dotata di
luci Led, suoni predefiniti e porta Usb, questa
Piaggio Vespa Sidecar small funziona con bat-
teria 6V — 4,5AH (il caricabatteria & incluso
nella confezione).

FULGOSI
AQUILONE BLUE WAVE
(PAUL GUNTHER)

Blue Wave ¢ la novita 2024 di Paul Glnther,
un aquilone monofilo realizzato in Poliestere-
Ripstop, tessuto leggero e resistente, e telaio in
fibra di vetro, Pud contrastare raffiche di vento
dai 15 ai 45 km/h. Dimensioni 90 cm. Made in
Germany. Indicato a partire dai 6 anni.
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PEG PEREGO
LINEA PRO

Una nuova linea di prodotti super performanti
e super silenziosi, adatti a bambini dai 6 anni e
in grado di sorreggere fino a 100 kg di peso.
La gamma per ora conta tre prodotti: Polaris
Sportsman Pro Citrus, Gaucho Pro Realtree e
Polaris RZR pro Green Shadow. La linea Pro 24
V ¢ caratterizzata da ruote gommate, motore
silenzioso da 840 Watt, alta velocita fino a 12
km/h, grande robustezza e sicurezza.

oDS
BARBIE
PATTINI A ROTELLE BY ODS

Con uno stile retrd inconfondibile, i pattini a ro-
telle di Barbie sono I'accessorio must have per
la primavera estate 2024. Realizzati in morbida
ecopelle e dotati di freno anteriore, garantiscono
comodita e resistenza. Disponibili in due diverse
misure: S (29-30) e M (32-34), sono adatti a
tutte le bambine dai 4 anni in su.

ouLcopP
BOLLE DI SAPONE
E GIOCABOLLE STITCH

StiicH
Bluster bolls o ucl + Lights & bubbis blaster
Elaster A bafles ot lumisre 2

La linea di Bolle di sapone e Giocabolle con
grafica dedicata al personaggio Disney Stitch
prevede tanti diversi prodotti: le classiche Bol-
le di sapone nel flacone standard da 60 ml (in
display da 36 pezzi), le Bolle di sapone nel fla-
cone Maxi da 175 ml (in display da 16 pezzi),
la Spada Bolle da 120 ml con soffiatore inse-
rito nel manico per creare o soffiare bolle pit
grandi, e la Pistola Bolle e Luci. Quest'ultima,
novita del catalogo 2024, € meccanica: non
servono batterie perché le luci sono alimentate
con batterie incorporate. La confezione in blister
contiene un flacone bolle da 60 ml con grafica
Stitch e una vaschetta per contenere il liquido e
ricaricare la pistola. Il grilletto puo essere pre-
muto continuativamente per produrre una lunga
file di bolle oppure a intervalli pit prolungati, per
bolle pit grandi. In tutti i casi, il liquido bolle &
certificato ipoallergenico, senza Kathon, senza
glutine e conforme alla direttiva sulla sicurezza
del giocattolo. Licenza ufficiale Stitch.

GOLIATH
PHLATBALL

E un disco o & una palla? Phlatball & entram-
be le cose: puo essere lanciata come un disco
ed essere ripresa come una palla. Con il suo
sistema aerodinamico per un'apertura variabile,
¢ in grado di aprirsi in volo. Quando si finisce
di giocare, basta schiacciarla per metterla nello
zaino. In arrivo, per la primavera 2024, una ver-
sione speciale: la Phlatball in edizione originale
25esimo anniversario, con stemma metallizzato
che riflette 1a luce.

Segue
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SIMBA TOYS
LINEA SMOBY LIFE

Di fronte alle attuali sfide ambientali, Smoby
ripensa la sua gamma di giocattoli da esterno
per Seguire un approccio ancora piu sostenibile,
Gia dal 2020 l'azienda ha iniziato a utilizzare
materiale rimacinato proveniente dagli scarti di
lavorazioni interne per la produzione dei pro-
pri giocattoli. Nel 2024 verra lanciata una li-
nea di prodotti outdoor in materiale sostenibile,
utilizzando plastica riciclata proveniente da un
circuito aperto, attraverso I'acquisto di mate-
riale derivato dai rifiuti in plastica derivante da
rifiuti post-consumo o industriali. La nuova linea
outdoor 2024 Smoby Life si compone quindi
di referenze realizzate con un mix di materiali
vergini e plastica riciclata. All'interno della nuo-
va linea Smoby Life sono presenti i prodotti piu
iconici della gamma outdoor del brand, tra cui
lo Scivolo XL (realizzato per il 70% in materiale
riciclato) e la Casetta Neo Jura Lodge (realizzata
per il 53% in materiale riciclato), tutti in nuovi
colori e con un design accattivante.

© © 0 0 0 0 0 0 0 000 0000000000000 000000000000 00000000000 0000000000000 0000000000000

SELEGIOCHI
LA CINTURA
DELL’ESPLORATORE

||-lTll"i" L

E’

Tutto il necessario per osservare la natura da vi-
cino e da lontano, e conservare le tracce di una
escursione. La confezione include: una cintura
regolabile dotata di custodia, a cui attaccare
con moschettoni una borraccia, un ingrandito-
re e il super optic wonder polifunzionale (con
bussola, binocolo e specchio di segnalazione).
II kit contiene anche un block notes e un metro-
righello. Da 5 anni in su.

© © 0 0 0 0 0 0000000000000 0000000000000 000000000000 0000000000 000000000000 000 00000

ROCCO GIOCATTOLI
360 HYPER SHOCKZ

leata per acrobazie da capogiro, 360 Hyper
Shockz unisce gli pneumatici antiurto in gom-
mapiuma a un design inedito, con luci Led sulla
carrozzeria. Perfetta per stunt a 360 gradi.

© © © 0 0 0 0 0000 00000000000 000000 0000000000000 0000000000000 0000000000000 000

TOYNAMICS
MOTO DA CROSS

Questa balance bike & ergonomica e facile da
regolare per adattarsi alle diverse fasi della cre-
scita dei bambini. Gli pneumatici sono antifora-
tura e resistenti (non hanno bisogno di essere
gonfiati), il sellino & dotato di un ammortizzato-
re che protegge la colonna vertebrale dei piu
piccoli, mentre le maniglie antiscivolo sono re-
alizzate in sughero. Questa bici ha, inoltre, un
limitatore dell'angolo di sterzata, per evitare di
sbandare o sovrasterzare.

Fine
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SCENARI

E-commerce:

verso

'acquirente 3.0

In Italia, lo shopping online segna un +17% nel terzo
trimestre del 2023. Per il 71% dei consumatori,

i negozi di vicinato che hanno raccolto la sfida

del digitale hanno migliorato qualita e quantita

dei servizi offerti.

iamo ormai nel pieno del periodo piut atteso

dell’anno, quello che precede il Natale. Un

momento magico non solo per i bambini,

ma spesso e volentieri anche per aziende e

commercianti. Online o in store, novembre
e dicembre sono i mesi dei grandi acquisti. Ma come
stanno cambiando le abitudini di shopping degli italia-
ni? L'azienda di ricerca Salesforce ha elaborato i dati re-
lativi al terzo trimestre (giugno-settembre 2023), da cui
sono emersi alcuni elementi interessanti. A fronte di
un commercio digitale globale in crescita lenta ma co-
stante (+1%), I'Italia ha vissuto un vero e proprio boom,
+17% rispetto allo stesso periodo del 2022, conferman-
do e raddoppiando il trend positivo gia evidenziato nel
trimestre precedente, quando la crescita si era attestata
all’8%.

A livello europeo, I'analisi del trimestre rivela un au-
mento del 9% nel commercio digitale, con un incremen-
to del 2% delle unita per transazione, sebbene il volume
complessivo degli ordini sia diminuito del 3%. Questo
fenomeno puo essere attribuito in gran parte all’au-
mento dei prezzi, con un incremento medio dell'11%
nei costi di vendita. In Italia, i consumatori continuano
a cercare i prodotti sia attraverso le piattaforme digita-
li, sia nelle sedi fisiche dei negozi, evidenziando la loro
propensione a utilizzare entrambi i canali per soddisfa-
re le proprie esigenze. E stanno sempre pill imparando
a conoscere anche I'Intelligenza artificiale: oltre il 17%
ha gia utilizzato tecnologie di Al generativa per cerca-
re e trovare ispirazione per gli acquisti, mentre il 10%
prevede di utilizzarle per compilare la propria lista dei
regali. Secondo i dati raccolti da Salesforce all’inizio di
quest’anno, si prevede che 'Al influenzera gli acquisti
online globali per un valore stimato di 194 miliardi di
dollari durante le festivita natalizie.

Tutta questa tecnologia rischia di penalizzare i punti
vendita tradizionali? Nient affatto: secondo quanto so-
stiene uno studio della Fondazione De Gasperi, non c’e
un legame causa-effetto tra la diffusione dell’e-com-
merce e la perdita di posti di lavoro nelle attivita tra-
dizionali. Anzi, per il 71% dei consumatori, i negozi di
vicinato che hanno raccolto la sfida dell’e-commerce,
hanno migliorato la qualita e quantita dei servizi offer-
ti alla propria clientela. A supportare questa tesi i dati
Istat, che evidenziano come negli ultimi 10 anni, e fino
all'irrompere della pandemia, il settore del commercio
ha vissuto un periodo di crescita parallelo alla diffusio-
ne delle vendite online, pur registrando la scomparsa di
alcune attivita di piccole e medie dimensioni. Ma, an-
che in questo caso, dalla ricerca emerge come I'occu-
pazione nelle piccole e medie attivita segua dinamiche
locali pit che nazionali. Tanto pil che la penetrazione
del commercio elettronico si attesta attorno al 12%,
una percentuale importante ma assolutamente secon-
daria rispetto a quella del commercio tradizionale, che
continua a rappresentare circa il 90% degli acquisti. Gli
stessi punti vendita fisici, in molti casi, sembrano aver

recepito con efficacia le opportunita offerte dall’e-com-
merce ripensando il proprio ruolo di negozi di vicinato.
Questo ha portato a un miglioramento della qualita e
quantita dei servizi, ma ha anche fatto si che i negozi
diventassero punti di consegna per gli acquisti online
(per 6 consumatori su 10), trasformando l'esperienza
del ritiro come un potenziale punto di contatto per la
fidelizzazione.

La ricerca della Fondazione De Gasperi ha destato
I'interesse di alcune associazioni di categoria, che han-
no voluto condividere alcune considerazioni. In par-
ticolare, Confesercenti ha sottolineato come il report
confermi i risultati di uno studio realizzato nel maggio
2023, secondo cui i negozi fisici continuano ad essere il
canale di acquisto preferito dai consumatori. Un dato
che e anche conseguenza del ruolo peculiare che gli
esercizi di vicinato hanno in Italia e che li distingue da
quelli presenti negli altri paesi. La contrazione dei posti
dilavoro, insieme allo spostamento di persone e lavora-
tori dai piccoli comuni alle grandi citta, implicano una
seria riflessione su come contrastare la desertificazione
commerciale. E in questo senso & assolutamente neces-
sario rafforzare le competenze e gli strumenti tecnolo-
gici delle attivita commerciali, favorendo l'integrazione
tra mezzi digitali e tradizionali. Tutto questo per venire
incontro a quello che e gia stato definito 1'acquirente
3.0’ la cui esperienza di shopping si svolge a cavallo tra
online e offline, senza soluzione di continuita.
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A Milano si festeggiano
i 60 anni di Scarabeo

E stata Benedetta Parodi, noto volto Tv, la madrina di
una speciale mostra-evento a Milano che ha chiuso le
celebrazioni per i 60 anni di Scarabeo. L'evento, che si
e tenuto nella serata di martedi 28 novembre a Palazzo
Bovara, ha messo in evidenza sei parole chiave degli ul-
timi 60 anni attraverso le opere d’arte di giovani talenti
del panorama artistico italiano: famiglia, maternita, ri-
bellione, perdono, caos e anima. Il ricavato della ven-
dita delle opere sara devoluto in beneficenza all’Anf-
fas, I'associazione che supporta persone con disabilita
intellettive e disturbi del neurosviluppo. Tra lettere e
incroci, da sei decenni Scarabeo, edito da Spin Master/
Editrice Giochi, fa parte della cultura italiana, accom-
pagnando l'evoluzione della lingua. Sessant’anni in cui
le parole hanno assunto nuovi significati in base alle
trasformazioni storiche, sociali e scientifiche. Dal primo
uomo sulla Luna ('69) alla nascita dell’iconico walkman
('78), dalla caduta del muro di Berlino ("89) all’avvento
di Internet ('91) fino alle battaglie per il clima (2019):
mentre questi eventi rivoluzionavano il mondo intero,
parole come luna, walkman, muro, Internet e clima as-
sumevano un’accezione e un’‘importanza diversa, anche
sull’iconica plancia del gioco da tavolo.

Simba Toys Italia porta
Majorette alle fiere
dedicate alle
automobili d’epoca

Si sono appena conclusi due importanti appuntamenti
per il mondo delle auto d’epoca: le fiere Auto e Moto d’E-
poca a Bologna (26-29 ottobre) e Milano AutoClassica a
Rho Fiera (17-19 novembre). Durante questi due eventi,
Simba Toys Italia e stata protagonista insieme alla rivista
specializzata Ruoteclassiche con uno spazio espositivo in
cui i visitatori hanno potuto partecipare all’'esperienza di
Majorette Build Your Car. Attraverso una postazione inte-
rattiva i bambini e i collezionisti hanno potuto configurare
il proprio modellino Majorette tra varie opzioni disponibili
e farselo assemblare sul momento da un esperto artigia-
no. All'interno dello stand erano presenti anche alcuni
prodotti classici Majorette, molto apprezzati dal pubblico:
i modelli piu venduti durate le due manifestazioni sono
stati quelli della linea Alfa Romeo, sviluppata quest’anno
appositamente per I'ltalia. Molto apprezzata dai visitatori
anche la novita dello store locator, comunicato attraverso
il sito di Quattroruote, per poter individuare il rivenditore
Majorette piu vicino.
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MULTIMEDIA

[ nuovi pirati
della Gen Z

La ricerca “I giovani e 'audiovisivo, una relazione inedita ed eclettica”,
curata da Ipsos per Univideo. Due ragazzi su tre ancora fruiscono di contenuti,

attraverso lo streaming o il download, in modo illegale.

ual e il rapporto tra I'offerta dell’home en-
tertainment nel nostro Paese e la fruizione
degli stessi da parte delle nuove generazio-
ni? Per rispondere a questa domanda sia
dal punto di vista economico-industriale
sia sott@il profilo socio-culturale, Ipsos ha elaborato per
conto di Univideo, I'associazione italiana che rappresen-
ta gli editori audiovisivi, uno studio dal titolo: ‘I giovani e
'audiovisivo, una relazione inedita ed eclettica’.

Lanalisi ha preso in esame il segmento della popola-
zione italiana compresa trai 16 ei25 anni: dai dati raccol-
ti emerge uno scenario inedito sul consumo di prodotti
audiovisivi da parte dei pil1 giovani. Anzitutto e forte I'in-
teresse verso i contenuti culturali e di intrattenimento,
spesso incoraggiato anche dal passaparola, tra un con-
siglio dato di persona e una raccomandazione letta sui
social. Si tende a fruire dei contenuti individualmente,
con modalita e device molto diversi tra loro. Risulta cen-
trale per questa fascia di eta la ricerca qualitativa del pro-
dotto, a scapito della tipologia di fruizione, usufruendo a
volte di servizi illegali. La ricerca infatti evidenzia come
due ragazzi su tre utilizzino copie/piattaforme pirata per
guardare film e serie Tv. Dal punto di vista sociologico le
nuove generazioni appaiono dunque molto dinamiche e
flessibili, si muovono con facilita e intelligenza cognitiva
all'interno dell’ecosistema mediale, avendo chiari i pro-
pri interessi e consumi culturali, cercando informazioni
dentro e fuori i media digitali. Il passaparola, on e offline,
€ un canale di informazione primario anche da parte di
chi utilizza piattaforme illegali.

La pirateria rimane una spina nel fianco dell'indu-
stria culturale e dell’home entertainment: a primeggiare
nell’ecosistema illecito & lo streaming video, sia attraver-
so Iptv pirata, sia mediante siti Internet che permettono il
collegamento a cyberlocker. Seguono il download di co-
pienon ufficiali e'acquisto di Dvd, Blu-ray o 4K Ultra HD
non originali. Parenti e amici (63%), social network (42%)
e app di messaggistica (22%) sono le fonti di informazio-
ne e di influenza privilegiate da parte di chi compie atti di
pirateria. In generale tra i giovani prevale una valutazione
poco critica rispetto al fenomeno illegale: chi pirata pur
essendo consapevole di quello che fa, non sembra esse-
re altrettanto consapevole dei danni economici e socia-
li causati dal proprio comportamento. In generale, per
gli intervistati I'esigenza principale & quella di riuscire a
non essere limitati nell’accesso a contenuti di interesse,
se poi si rimane nella legalita o si sconfina nell'illecito &
una questione secondaria. Il contenuto € quindi cio che
conta di piu1 per gli utenti pi1 giovani: film e serie Tv, sele-
zionati prevalentemente per tipologia di genere, sono al
primo posto delle preferenze, fruiti principalmente tra-
mite smart Tv, Pc e smartphone.

11 95% dei ragazzi ha dichiarato di non aver problemi
ad accedere a contenuti audiovisivi a pagamento ma il
73% (7 giovani su 10) lo fa utilizzando le credenziali di
amici, parenti o colleghi. La tv generalista non affascina
il mondo giovanile, invece il giudizio sull offerta peri gio-
vani della Tv a pagamento e tendenzialmente positivo, il
che si ripercuote positivamente anche sull’offerta delle
sale, spesso poco frequentate per problemi piu di carat-
tere logistico che non per disaffezione reale. Ovviamente
se si parla di pirati, I'area di comfort per la fruizione di
contenuti rimane un luogo decisamente pili personale e
intimo. Interessante notare come 'utente spesso associa
la fruizione dei contenuti a qualche altra attivita, come
ad esempio comunicare o commentare attraverso i so-
cial o i servizi di messaggistica. Questo comportamento,
peraltro, riguarda sia i pirati, sia chi sceglie piattaforme
legali. Il consumo au diovisivo delle nuove generazioni

ha spostato quindi il proprio baricentro verso una moda-
lita sempre pill in solitaria e in mobilita, non necessaria-
mente quindi cadenzato ritualmente in precisi momenti
della giornata. Ecco quindi che si puo parlare di un atteg-
giamento inedito ed eclettico, non facilmente prevedibi-
le. Per arginare il fenomeno della pirateria tra i giovani,
il 51% dei non-pirati ha dichiarato che dovrebbe esserci
una maggiore disponibilita di contenuti legali a prezzi
accessibili. Chi pirata & consapevole che sta compiendo
un reato, ma spesso € incosciente del danno che arreca
all'industria. Rispetto al ritornare nelle sale cinematogra-
fiche i giovani hanno le idee chiare: servirebbe per gli un-
der 26 ridurre il costo del biglietto.

“Quest’indagine focalizzata sui giovani, mette in evi-
denza alcuni importanti elementi di riflessione rispetto
al consumo dei prodotti audiovisivi da parte dei giovani
italiani”, ha dichiarato Pierluigi Bernasconi, presidente
di Univideo. “I dati mostrano come i 16-25enni han-
no un forte interesse rispetto all’home entertainment,
il contenuto & al centro per loro, meno la modalita di
fruizione, sempre pil1 spesso vissuta individualmente. 11

ra illecita, se due giovani su tre guardano film e serie Tv
attraverso streaming o Iptv pirata, si determina uno sce-
nario davvero poco sostenibile per I'industria audiovisi-
va. Per contro, va notata anche la difficolta per i giovani
nel raggiungere le sale cinematografiche, a causa della
loro distribuzione sul territorio e, non ultimo, il costo di
accesso, ritenuto alto”.

“Di questa indagine colpisce la sottovalutazione del fe-
nomeno della pirateria da parte dei ragazzi”, commenta
Nando Pagnoncelli, presidente di Ipsos. “E cruciale quin-
di intervenire tempestivamente, con una decisa campa-
gna di sensibilizzazione che presidi i molteplici canali di
comunicazione usati dai ragazzi e soprattutto veicoli dei
messaggi chiari e rilevanti per loro. Uno di questi & enfa-
tizzare come la pirateria, causando un danno economico
al settore audiovisivo, rischi di inficiare la qualita dei con-
tenuti che i ragazzi stessi ci dicono di cercare e apprez-
zare, e quindi in ultima analisi finisca con I'impoverire la
loro stessa esperienza di fruizione. La campagna dovreb-
be poi ricordare il rischio di sanzioni per i maggiorenni,
dato che si tratta di un reato perseguibile per legge”.

problema vero riguarda I’accesso ai contenuti in manie- Andrea Dusio
I GIOVANI SONO I PIU ATTIVI NELLA FRUIZIONE
AUDIOVISIVA
TOTALE
ATTIVITA SVOLTE NEGLI ULTIMI 12 MESI POPOLAZIONE 16-25ENNE POPOLAZIONE
15 ANNI E OLTRE
Ha VISTO COPIE UFFICIALI di film, serie TV o programmi televisivi direttamente DA SITI
INTERNET DELLE EMITTENTI TV, da siti come iTunes o da piattaforme in abbonamento 59%
Ha SCARICATO COPIE DIGITALI UFFICIALI di film, serie TV o programmi televisivi @
direttamente da un sito internet: ad esempio da iTunes, Chili Ty, ecc.. 17%
ACQUISTATO/NOLEGGIATO DVD/BLU-RAY/4K ULTRA HD (UHD) ORIGINALL sia in 30%
negozio /edicola che on-line 21%
Ha VISTO DVD/BLU-RAY/4K ULTRA HD (UHD) ORIGINALI O DOWNLOAD UFFICIALI di
film, serie TV o programmi televisivi che qualcun altro aveva acquistato, noleggiato, scaricato @ 18%
O preso a prestito
Ha ricevuto in prestito o le sono stati REGALATI DVD/BLU-RAY ORIGINALI - 25% 16%
[ -
... MA FRUISCONO DEI CONTENUTI AUDIOVISIVI
ANCHE ILLEGALMENTE
TOTALE
. POPOLAZIONE
ATTIVITA SVOLTE NEGLI ULTIMI 12 MESI POPOLAZIONE 16-25ENNE 15 ANNI E OLTRE
Ha VISTO IN STREAMING COPIE NON UFFICIALI di film, serie/fiction, eventi sportivi live o 23%
altri programmi TRAMITE IPTV (Internet Protocol Television) non ufficiali a pagamento
Ha VISTO IN STREAMING COPIE NON UFFICIALI di film, serie TV o programmi televisivi da 19%
siti internet come Ch01, Alta Definizione...che permettono il collegamento a CYBERLOCKER
Ha SCARICATO COPIE DIGITALI NON UFFICIALI di film, serie TV o programmi televisivi da 12%
siti internet come Cb01, Alta Definizione... che permettono il collegamento a CYBERLOCKER
Ha ACQUISTATO DVD/BLU-RAY/4K ULTRA HD (UHD) NON ORIGINALI 9%
Ha VISTO DVD/BLU-RAY/4K ULTRA HD (UHD) NON ORIGINALI o copie digitali non g,
ufficiali di film, serie TV o programmi televisivi che qualcun altro aveva acquistato, scaricato
Ha ricevuto in prestito o le sono stati REGALATI DVD/BLU-RAY NON ORIGINALI 8%

Ha ricevuto in REGALO COPIE DIGITALI NON UFFICIALI di Film, serie TV o programmi - 17% 10%
televisivi SU MEMORY CARD /CHIAVETTA USB, hard-disk portatile o altri supporti

Ha SCARICATO DA INTERNET COPIE DIGITALI NON UFFICIALI di film, serie o programmi 15% 10%
televisivi da un sito internet BIT TORRENT oppure utilizzando software peer-to-peer

Q1 Negli whtimi dodici mesi, approssimativamente quante volte:
Fonte: Fapay - indagine sulla pirateria audic-visiva 2022
BASE: Totale intervistati
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Rai Glllp (canale 42 del DTT) Gulp

Leo Da Vinci I1

Prima Tv

Dal 19 dicembre, dal lunedi al venerdi alle 15.24, e
tutti i giorni alle 18.20

Leo, il giovane genio, & tornato con nuove coinvolgenti av-
venture insieme ai suoi amici Lisa, Lollo e Bianca. Questa
volta partono per un’elettrizzante e pericolosa missione
sulle tracce del leggendario rubino pili misterioso al mon-
do. Nella nuova serie Leo da Vinci 2, Lorenzo de’ Medici,
incuriosito dopo aver letto la storia della pietra preziosa ne
11 Milione di Marco Polo, vorrebbe trovarla. Affida quindi la
missione di ricerca e recupero ai nostri eroi, che partono da
Firenze per un viaggio lungo e molto particolare. Lavventura
diventa ancor piu1 avvincente quando due sinistri mercanti e
un manipolo di mediocri pirati si mettono alle loro calcagna
per arrivare per primi alla preziosa gemma...

La famiglia Skrokkiazeppi

Tutti i giorni alle 13.45 e alle 18.45

Non e facile essere un troll nel XXI secolo... Soprattutto se
vivi con la tua famiglia in un affollato quartiere pieno di esseri
umani appetitosi. La famiglia Skrokkiazeppi e una una serie
per bambini dagli 8 ai 12 anni, carica di umorismo, con una
buona dose di avventura e un pizzico di magia troll, Non e fa-
cile tenere abadal'energia traboccante di questa famiglia, ma
per vivere felici, devono imparare a comportarsi da umani.

Idefix e gli irriducibili

Tutti i giorni alle 9.20 e alle 19.50

Continuano gli episodi di Idefix, il fedele cagnolino di Asterix
e Obelix, minuscolo in confronto alla mole di quest'ultimo,
protagonista di questa serie nata per raccontare le sue av-
venture e quelle della sua variegata banda di amici. Animali
buffi e a volte goffi, ma irriducibili coraggiosi rivoluzionari a
quattro zampe, combattono a modo loro la romanizzazione
della Galliadel 52 a.C...

Il mondo di Karma
Tutti i giorni alle 20.15

Il Mondo di Karma si basa su |
un’idea creata dal rapper, at- |
tore, produttore, impresario e
filantropo Chris Ludacris Brid-
ges. Karma Grant ¢ una ragazzi-
na che arriva alla scuola media |*
piena di energia e aspettative. |
E una rapper, e tutto quello
che sente e vive lo racconta in
musica per provare a capire meglio se stessa e gli altri, e per
provare a cambiare le cose quando non funzionano come
vorrebbe...

Tara Duncan

Tutti i giorni alle 7.20 e alle 20

Tratta dalla saga letteraria di Sophie Audouin-Mamikonian,
la serie segue la trasformazione della protagonista Tara da
normale studentessa a principessa del regno di Otherworld,
il suo apprendistato nel nuovo mondo e la sua crescita nel-
la consapevolezza dei suoi super poteri. Nelle sue avventu-
re Tara ha come compagni Cal, Robin, Gloria e i loro fedeli
animali guida: il cavallo, la volpe e il leopardo. Tutti insieme
dovranno difendere il regno di Otherworld dagli attacchi del
malvagio Magister e dai suoi piani di conquista.

The Jungle Book Safari

Tutti i giorni alle 11.45 e alle 18.05

Mowgli, Baloo e Baghera, amati personaggi del cartone
animato Jungle Book, ci accompagnano alla scoperta del
mondo animale con sorprendenti incursioni nella natura
ripresa dal vero. Un programma educativo e divertente allo
stesso tempo per intrattenere e informare, grazie a immagini
bellissime e spiegazioni semplici e dirette. In ogni episodio
Mowgli e le sue guide sapienti parlano di abitudini, compor-
tamenti e caratteristiche dei loro amici animali, trovando
sempre il modo di incuriosire il loro pubblico.
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Rai YoYo (canale 43 del DTT) mY Yo

PJ Masks Power Heroes

Sesta stagione in Prima Tv

Dal 15 al 17 dicembre alle 12.55

Su Rai YoYo arrivano altri episodi inediti della serie d’anima-
zione PJ] Masks. Protagonisti i tre piccoli supereroi, Gattoboy,
Gufetta, Geco e i loro amici vecchi e nuovi. La serie, tratta
dalla collana di libri ‘Les Pyjamasques), esplora il divertente
mondo ricco di fantasia e di mistero creato dall’autore Ro-
muald Racioppo. Di giorno i protagonisti sono tre bambini
come gli altri, ma di notte, indossati i loro pigiamini e chiusi
gli occhi, per Gattoboy, Gufetta e Geco comincia il lavoro da
supereroi.

Zecchino d’Oro - Canzoni dell’Avvento
Prima Tv

Dal 16 al 25 dicembre, alle 18.40

In occasione del 66esimo Zecchino d’oro, vanno in onda ‘Le
canzoni dell’Avvento.. Si tratta di 10 canzoni a tema natalizio
che accompagneranno i bambini fino alla vigilia di Natale.
Le 10 canzoni natalizie si vanno ad aggiungere al vastissimo
repertorio dello Zecchino d’Oro - oltre 820 canzoni in to-
tale — cosl amato da grandi
e piccoli da raggiungere e
superare, in termini di vi- :
sualizzazioni e ascolti sulle &@(h M@
principali piattaforme, mol- Pt :
ti tra i piu grandi artisti della

musica italiana.

dOR

Pipo, Pepa & Pop

Prima Tv

Tutti i giorni alle 10.35, il sabato e la domenica
alle16.30

In ogni episodio, i piccoli telespettatori seguiranno i due pro-
tagonisti, i fratellini Pipo e Pepa, accompagnati dal cagnoli-
no Pop, superare problemi tipici della loro eta, gestire situa-
zioni della vita quotidiana di natura economico-finanziaria
di facile identificazione per il pubblico di riferimento, e inte-
ragire con Adam, un folletto scozzese — personaggio ispirato
al padre dell’economia moderna, Adam Smith — che abita in
un salvadanaio magico equipaggiato come un castello bri-
tannico, in compagnia del maggiordomo Nessie, il mostro di
Loch Ness.

Grisu

Prima Tv

Tutti i giorni alle 8 e alle 17.15

Grisut ha da sempre ben chiaro cosa vuole fare da grande, e
lo ripete a tutti. Coraggiosi, altruisti, determinati ad aiutare:
cosl sono i pompieri, e cosi sogna di essere anche il nostro
piccolo eroe. Grisli, pero, € un giovane drago sputafuoco, e
la sua natura € un ostacolo alla sua vocazione. Ma ogni volta
che e testimone di un incidente, o quando la sirena dei pom-
pieri suona, con il suo senso del dovere non puo resistere e
vola in soccorso.

I Cercasuoni
Prima Tv

Tutti i giorni alle 16

Una serie animata prescolare con protagonista un bam-
bino parzialmente sordo, appassionato dei suoni e della
natura. Una serie inclusiva, rivolta a tutti i bambini e alle
loro famiglie, che rivoluziona I'animazione per gli inno-
vativi standard tecnici, audio e video, combinando per la
prima volta in una serie italiana i pupazzi in stop motion
e le riprese della natura dal vivo. In un mondo tutto da
scoprire e ascoltare viene raccontata la grande passione
del piccolo Cer-
casuoni che ogni @
giorno, con l'aiu- {
to dei suoi appa-
recchi acustici e
della sua comica
amica talpa di
nome Mole, si si
mette alla ricerca
di nuovi suoni e
rumori della na-
tura.

Spidey e i suoi fantastici amici

Prima Tv

Tutti i giorni alle 17.35

Su Rai Yoyo i nuovi episodi del giovanissimo Peter Parker e
dei suoi fedeli amici, Gwen e Miles, che combattono il cri-
mine nei panni dei supereroi Spidey, Ghost Spider e Spin. Il
fantastico trio si battera fianco a fianco degli intrepidi Hulk,
Black Panther e Ms Marvel, per sconfiggere nemici malvagi
come Rhino, Doc Oock e Green Goblin. Insieme impareran-
no che il lavoro di squadra € il modo migliore per superare
ogni difficolta e diventare dei formidabili supereroi.

I racconti di Masha

Dal 15 dicembre, tutti i giorni alle 18.30

Spin off di Masha e Orso, all'inizio di ogni episodio Masha
cattura subito I'attenzione, grazie ai suoi modi intrapren-
denti. Il suo delicato compito € intervenire in momenti diffi-
cili per suoi vecchi o nuovi amici e rassicurarli, raccontando
loro una fiaba popolare. Ogni volta Masha parte con preci-
sione e grande entusiasmo, ma presto confonde trame e per-
sonaggi creando storie pasticciate e divertenti.

Pip e Posy

Tutti i giorni alle 15

Pip e Posy sono un coniglietto e una topolina legati da una
forte amicizia. Le loro vite ruotano attorno a un meraviglioso
mondo fatto di gioco: al parco, sulla neve, in giornate assola-
te o piovose, i due sono amici inseparabili che si divertono a
inventare giochi o, quando le cose non vanno bene, a risol-
vere i problemi in maniera creativa e divertente. L'amicizia
pero non € sempre semplice, perché a volte puo scatenare
forti emozioni, anche negative. La serie mira proprio a par-
lare di emozioni, resilienza, sentimenti, dell'importanza
dell'amicizia e di come navigare tra i suoi alti e bassi.

Topolino e la casa del divertimento

Dal 16 dicembre, tutti i giorni alle 19.35

Mickey Mouse Funhouse & un luogo fantastico in cui Fun-
ny, un teatro magico che parla e interagisce con Topolino,
Minnie e i loro amici, porta la banda in avventure buffe e
divertenti piene di giochi di fantasia.

Netflix

Galline in fuga — L’alba del nugget
In streaming dal 15 dicembre

Dopo essere scappata con successo dall'allevamento, Gaia
ha scoperto il suo posto ideale: un'isola idilliaca, dove 1'in-
tero pollaio puo vivere in armonia, senza correre alcun ri-
schio a causa degli umani. Con l'arrivo della figlia di Gaia e
Rocky, Molly, sembra che il loro finale da favola si sia final-
mente avverato. Tuttavia, 'intera popolazione delle galline
si trova ora di fronte a un nuovo e minaccioso pericolo: la
signora Tweedy...

La concierge Pokémon

Serie animata

In streaming dal 28 dicembre

La serie, realizzata in stop motion, vedra la giovane Haru ri-
vestire il ruolo di concierge in un resort dedicato al benessere
dei Pokémon. La protagonista sara alle prese con le attivita
pilt disparate con I'obiettivo di regalare momenti di pace agli
ospiti. Al suo fianco un esemplare di Psyduck, Pokémon ap-
partenente alla prima generazione.
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Disney+ ?B;n;+

Diario di una schiap;l;a aNatale - Si salvi chi puo!
In streaming dall'8 dicembre

Quest'anno le vacanze invernali si stanno rivelando par-
ticolarmente stressanti per Greg Heffley. Dopo aver acci-
dentalmente danneggiato uno spazzaneve mentre faceva
un pupazzo di neve con il suo migliore amico Rowley Jef-
ferson, teme di non ricevere la nuova console per vide-
ogiochi che desidera tanto per Natale. Per peggiorare le
cose, rimane bloccato dalla neve con la sua famiglia, tra
cui il burbero fratello maggiore Rodrick e il fastidioso fra-
tello minore Manny.

Indiana Jones e il quadrante del destino

In streaming dal 15 dicembre

Nel 1969, mentre sullo sfondo si consuma la corsa allo spazio,
l'archeologo e avventuriero Indiana Jones, ormai vicino alla
pensione, lotta per restare rilevante in un mondo che sem-
bra averlo superato. Jones, inoltre, € a disagio per il fatto che
il governo degli Stati Uniti abbia reclutato vecchi nazisti per
battere 1'Unione Sovietica e arrivare per primi nello spazio.
Accompagnato dalla figlioccia Helena, € costretto a indossare
di nuovo il suo cappello e a impugnare ancora una volta la
sua frusta quando un vecchio rivale si mette alla ricerca di un
antico e potente artefatto.

Percy Jackson e gli dei dell’Olimpo

Serie - In streaming dal 20 dicembre

Percy Jackson e gli dei dell’Olimpo racconta la storia di un
moderno semidio dell’eta di 12 anni, Percy, che sta inizian-
do ad accettare i suoi nuovi poteri divini quando il dio del
cielo, Zeus, lo accusa di aver rubato il suo fulmine maestro.
Con l'aiuto dei suoi amici Grover e Annabeth, Percy deve
intraprendere 1'avventura di una vita per ritrovarlo e ripor-
tare 1'ordine. La serie di libri di Percy Jackson ha venduto
pitt di 100 milioni di copie in tutto il mondo.

Whatif...?
Serie antologica - In streaming dal 22 dicembre

La stagione 2 di What If...? continua a seguire il viaggio de
I'Osservatore, introducendo volti nuovi e familiari nell'Uni-
verso cinematografico Marvel. La serie mette in discussione,
rivisita e stravolge i momenti classici del Marvel Cinematic
con un incredibile cast di voci che, nella versione originale,
include diverse star che riprendono i loro ruoli iconici. Gli
episodi, in questa stagione, presentano personaggi amati dai
fan come Nebula, Hela e Happy Hogan.

Echo

Miniserie - In streaming al 10 gennaio

La serie, basata sull’'omonimo personaggio Marvel Comics,
affronta la storia delle origini di Maya Lopez/Echo, la cui vita
criminale a New York arriva fino alla sua citta natale. Se vor-
ra sopravvivere, dovra affrontare il suo passato, riconnettersi
con le sue radici native americane e abbracciare il significato
di famiglia e di comunita.

14 dicembre
Wonka

Warner Bros.

[l film racconta le origini di Willy Wonka, gia portato sul
grande schermo due volte: nel 1971 da Gene Wilder e
nel 2005 da Johnny Depp. Al centro del film, ancora una
volta ci sara il personaggio inventato da Roald Dahl, in-
terpretato da Timothée Chalamet, che in questo prequel
vive le sue prime avventure, tra cui il suo primo incontro
con gli Umpa Lumpa.

14 dicembre

Il faraone, il selvaggio e la principessa

Movies Inspired

Tre storie, ambientate in tre epoche e in tre luoghi diversi.
Quella di Tanwekaman, che, dal Kush di tremila anni fa parte
alla conquista pacifica dell'Egitto per diventare faraone. Quel-
la del figlio di un severo sovrano nella Francia del Medioevo,
che libera un prigioniero e per questo viene condannato a
morte. E quella del principe spodestato che impara a frigge-
re frittelle, nella Turchia del diciottesimo secolo, e con quelle
arriva al cuore della principessa delle rose. Storie di mondi
lontani, in cui gli dei sono presenze gigantesche che pensano
solo al loro orticello, mentre piccoli uomini e piccole donne,
non visti, fanno la rivoluzione.

20 dicembre

Aquaman e il Regno Perduto

Warner Bros.

Non riuscendo a sconfiggere Aquaman la prima volta,
Black Manta, ancora spinto dal bisogno di vendicare la
morte di suo padre, non si fermera davanti a nulla pur di
annientarlo una volta per tutte. Questa volta, in possesso
del potere del mitico Tridente Nero, che scatena una for-
za antica e malevola, € piu temibile che mai. Per batterlo
Aquaman si rivolgera al fratello imprigionato Orm, l'ex re
di Atlantide, cercando di forgiare un'improbabile allean-
za. Insieme dovranno mettere da parte le loro divergenze
per proteggere il loro regno, e il mondo intero, da una
distruzione irreversibile.

21 dicembre

Wish

Disney

Nella magica terra di Rosas, un'isola di pace e armonia, uomini
e donne, al compimento del diciottesimo anno, affidano i loro
sogni a re Magnifico, affinché li protegga e li realizzi. La dicias-
settenne Asha ¢ vicina a quel momento, ma cid che pili le sta a
cuore e che il suo adorato nonno possa vedere realizzato il suo
sogno, nel giorno del suo centesimo compleanno. Per questo,
e per la fede che ripone nella sua guida, Asha si propone come
assistente del re, ma quello che scopre, una volta al suo co-

spetto, la lascia piena di dubbi...

I° gennaio

Il ragazzo e I’airone

Lucky Red

La guerra del Pacifico brucia Tokyo e il mondo di Mahito, un ra-
gazzino traumatizzato dalla morte della madre, divorata dal fuoco
dei bombardieri. Due anni dopo, elaborato il lutto, Mahito fatica
ad accettare una nuova mamma e una nuova vita, ma qualcosa
lo distrae dal dolore. Un airone cenerino lo tormenta e ‘gli parla’
conducendolo in un mondo fantastico e nascosto. Nel corso di
una vertiginosa odissea in cui il protagonista attraversa una serie
di soglie, livelli e portali, nella speranza di vedere la madre morta
e di ritrovare la matrigna viva, Miyazaki mette in campo un imma-
ginario ricco ed eterogeneo in cui rivisita i suoi film precedenti e
rende omaggio alle sue influenze.

4 gennaio
Puffin Rock

Adler Entertainment
[l film segue la scomparsa |
dell'ultimo Uovo della stagio- |
ne in strane circostanze, che
portano Oona e i suoi amici a
imbarcarsi in una corsa contro |
il tempo per cercare di salvar- ="
lo prima che una grande tem
pesta colpisca Puffin Rock e |
metta in pericolo l'isola.

18 gennaio

Il fantasma di Canterville

Adler Entertainment

Una famiglia americana, gli Otis, si trasferisce al Canterville
Chase, un palazzo di Londra che e stato infestato per 300
anni dal fantasma di Sir Simon De Canterville. E forse lo
& ancora.. Riuscira l'antico spettro a spaventare, e a farsi
rispettare, da questo gruppo di disincantati americani?
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L'inserto di TG TuttoGiocattoli dedicato alla prima infanzia
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Le aziende si stanno adattando alle richieste sempre piu stringenti da parte del pubblico,
che domanda formulazioni delicate e sostenibili. E per questo che sono sempre pitl frequenti
le nuove proposte con derivazione naturale, attente non solo al benessere del bambino

e dell’adulto,ma anche del’ambiente. Dalle spugne di mare per il bagnetto, alle creme

con formulazioni vegetali fino alle salviette prive di alcool, Peg e siliconi. Ecco i nuovi prodotti

pensati dalle aziende per rispondere alle esigenze dei consumatori. ,
alle pagine 34 e 35

KIDS’ TIME, IL MONDO
DELLA PUERICULTURA
TORNA A INCONTRARSI
IN POLONIA

Torna Kids’ Time, manifestazione di riferi-
mento nell’Est Europa per puericultura, giocat-
tolo e articoli per I'Infanzia. La fiera B2B si terra
a Kielce, in Polonia, fra il 21 e il 23 febbraio
2024. La scorsa edizione aveva visto la pre-
senza di oltre 4,5mila visitatori, provenienti da
ben 44 paesi. La 13esima Fiera internazionale
dei giocattoli e dei prodotti per la mamma e
il bambino aveva riunito quasi 300 esposito-
ri, tra cui 40 aziende straniere provenienti da
22 paesi. Questo anche grazie a una novita, il
programma Hosted Buyers, che ha permesso
ai rappresentanti stranieri di stabilire rapporti
d’affari con gli espositori e di conoscere I'am-
pia gamma di prodotti mostrati in fiera. Una
lunga tradizione per la fiera di Kielce & il premio
Kids ‘Time Star, un prestigioso riconoscimento
destinato ai prodotti piu innovativi e all’avan-
guardia esposti in fiera. L'edizione di quest’an-
no ha visto la registrazione di oltre 100 prodotti
che, per la prima volta nella storia di questo
riconoscimento, verranno valutati in 15 cate-
gorie. Maggiori informazioni sul premio e sui
vincitori precedenti possono essere trovate sul
sito web www.kidstimestar.pl.

1ds’
Time
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LILLYDOO FIRMA | PANNOLINI LIMITED

EDITION PER NATALE

‘Ora che lo so’

La campagna contro I'utilizzo di dispositivi elettronici al di sotto
dei due anni & promossa da SpazioUau e Parole O_Stili,
con la collaborazione del Comune di Bergamo.
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| e aziende si stanno adattando alle richieste sempre piu stringenti da parte del pubblico, che domanda
formulazioni delicate e sostenibili. E per questo che sono sempre pitl frequenti le nuove proposte con
derivazione naturale, attente non solo al benessere del bambino e dell’adulto, ma anche dell’ambiente.
Dalle spugne di mare per il bagnetto, alle creme con formulazioni vegetali fino alle salviette prive di alcool,
Peg e siliconi. Ecco i nuovi prodotti pensati dalle aziende per rispondere alle esigenze dei consumatori.

SODALCO
Fresh & Clean baby comfort 72

Le salviettine Fresh & Clean sonoindicate per I'igiene dei bambini,
per il cambio del pannolino e per la pulizia del viso e delle mani.
La formula & delicata: contiene il 98% di acqua purissima, senza
alcool, Peg o siliconi. Il profumo & molto delicato, una piacevole
nota fresca e talcata, adatta a bimbi e adulti. Il tessuto € spesso,
con finitura a nido dape. 100% made in ltaly. La confezione
contiene 72 salviettine in flow pack con sportellino di chiusura
per assicurare igiene e durata.

Shelf life: 30 mesi.

www.freshandclean.i

GREENLAB FORTORE
BISOUBIO COSMETICI NATURALI
Kit Baby Care

Questo kit racchiude tre prodotti indispensabili per neonati
e bambini: bagnoschiuma, crema corpo idratante e pomata
lenitiva cambio pannolino. Pensata per pelli sensibili e a
tendenza atopica.

Materie prime principali: camomilla, calendula, avena &
malva. Nel formato da 200 ml.

www.bisoubio.com

ALAMA PROFESSIONAL
Spray sciogli nodi

LMALA

Spray con vitamine che districa e ricondiziona i capelli. Da
utilizzare senza risciacquo e ideale anche per i capelli dei
bambini. Nel formato da 250m|, in flacone di plastica riciclata
con beccuccio spray.

Certificazioni: Iso e Oecd per naturalita e biodegradabilita

www.alamaprofessional.com
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VERDESATIVA
Baby pasta barriera

PASTA BARRIERANGS

IERMORCIRERANTE & LIMTIR

VERDESATIVA
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PASTA BARRIERA
DERMORIEENERANTE & LENITIVA

Questa bio crema protettiva, ricca di principi attivi, e
ipoallergenica ha proprieta emollienti, lenitive e protettive
dell'epidermide, con un naturale effetto barriera. E indicata
per prevenire arrossamenti, irritazioni, screpolature e
macerazioni. Lossido di zinco, l'olio di crusca di riso, la
camomilla, la calendula e il bisabololo svolgono una funzione
antiarrossante, lenitiva e rigenerante. L'olio di mandorla dolce,
il burro di karite, la malva e I'olio di jojoba sono elasticizzanti
ed emollienti, mentre I'olio di canapa & un antiossidante che
dona una profonda idratazione. La crema ha una gradevole
profumazione e una consistenza morbida, che rende |l
prodotto facile da stendere. E delicata anche sulla pelle pit
sensibile e indicata per il cambio del pannolone in soggetti
adulti e/o allettati. Senza alcool né parabeni. Puo fungere da
coadiuvante nei trattamenti di cicatrizzazione delle piaghe da
decubito e delle microlacerazioni da grattamento. In vaso da
100 ml con disco safe.

Certificazioni: aiab (bio), vegan society, nickel tested, leal (lega
antivivisezione), dermatologicamente testato.

www.verdesativa.com

mZOOM
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MIL MIL 76
Linea mil mil baby pures & kids

Una linea di prodotti dedicati alla cura e alla detergenza di
corpo e capelli dei piu piccoli, formulati con fragranze dolci e
delicate.
Formato: shampoo delicato 750ml - salviette bimbo delicate
72pz - shampoo kids albicocca 500ml - shampoo 2in1 vaniglia
500ml.

www.milmil.it

‘Ora che lo so’

La campagna contro I'utilizzo di dispositivi elettronici al
di sotto dei due anni € promossa da SpazioUau e Parole O_Stili,
con la collaborazione del Comune di Bergamo.

COSE DELLA NATURA
Le coccolette

G, &

Una spugna di mare pensata appositamente per la pelle
delicatissima di neonati e bimbi. E soffice, ipoallergenica,
antisettica. Originaria del Mar Mediterraneo, € un prodotto di
qualitad e durevolezza. E pensata anche come idea regalo, con
bigliettino all'interno della confezione personalizzabile con il nome
del/la bimbo/a. Indicata per chi desidera tenere sotto controllo il
pH e la salute della pelle del/la proprio piccolo/a. Grazie alla sua
conformazione, una volta risciacquata torna pulita a fondo, in ogni
sua parte, come nuova prima del prossimo utilizzo. Nel formato
da 3 grammi circa. Confezioni in materiali riciclabili.

www.cosedellanatura.com

T NEWS

TOYS CENTER E BIMBOSTORE
APRONO A MARCIANISE (CE)

Toys Center e Bimbostore, insegne di Prg Retail Group,
inaugurano un nuovo punto vendita a Marcianise, in pro-
vincia di Caserta, all’esterno del Centro Commerciale
Campania. Dei 1.500 metri quadri totali, sono 950 quelli
dedicati a Toys Center, che presenta i migliori marchi di
giocattoli, proposte pensate per i bambini di tutte le eta,
ma anche un’ampia area dedicata ai kidult con giochi di
societa e action figure. Ai piccoli e alle loro famiglie sono
dedicate nove aree esperienziali per immergersi in un
mondo di avventure e momenti di gioco da condivide-
re. Diverse zone sono state create seguendo la passione

BIOFFICINA TOSCANA CARONE PHITOFILOS dei bambini nell'imitare gli adulti. Dal mondo dei giochi a

. . ) 2 itali i ini [ i i i i Vi i llo della puericultura con Bimbostore, 550 metri qua-

Crema emolliente viso-corpo . 8,1% ¢ la percentuale italiana di bambini e bambine tra gli 11 e i 15 mesi a cui viene permesso di usare computer, que. : : . s ‘ -
P Polvere lavante cal_endUIa Salv'?tte ?" ac_qua con fermentato tablet o smartphone. Un uso precoce di dispositivi digitali contribuisce allo sviluppo di abitudini stimolo-risposta ~ drati in cui trovare tanti prodotti utili alla cura dei bambini,

caronecosmetics bioattivo di manna e avena come baby food, pannolini, articoli per I'igiene, la pap-

che compromettono la capacita di concentrazione e pazienza, alterando I'organizzazione della conoscenza e

influendo negativamente sulle aree cruciali per lo sviluppo del linguaggio. E per questo che & partita da un’inizia-

tiva dell’ Assessorato all’lstruzione del Comune di Bergamo, la campagna ‘Ora che lo so’, ideata e sviluppata da

SpazioUau e Parole O_Stili, associazione che si occupa di promuovere I'utilizzo di un linguaggio non ostile online, in colla-

% B borazione con Ats Bergamo, Pediatri di famiglia Bergamo e il Garante per i diritti dell’'infanzia e adolescenza del Comune di
Bergamo. Oggetto della campagna é sensibilizzare gli adulti sui potenziali effetti dannosi dell’utilizzo dello smartphone da

pa, il trasporto, oltre ad abbigliamento e scarpe per i piu
piccoli. Insieme all’ampia offerta di articoli, Toys Center
e Bimbostore offrono ai loro clienti diversi servizi e age-
volazioni, come il self point loyalty card per gestire in au-
tonomia la sottoscrizione e accedere immediatamente a

Una crema per pelli sensibili con estratto lenitivo di avena bio
toscana unito all'olio extravergine di oliva 'Toscano Igp' bio ad
altre sostanze vegetali con proprieta ammorbidenti-idratanti.
Svolge un‘azione protettiva, emolliente e lenitiva.

Materie prime principali: Olio extravergine di oliva 'Toscano Igp
bio, avena bio toscana, amido di riso bio, burro di cacao, olio di
cocco. Nel flacone con pompetta, formato da 100 ml.

Shelf life: 30 mesi.

Certificazioni: Lav - dalla parte degli animali

www.biofficinatoscana.com

Polvere lavante per bagnetto delicato a base di amido di riso
e calendula. Valido aiuto per lenire arrossamenti ammorbidire
e rinfrescare la pelle dei bambini, indicato per i neonati.
Dermatologicamente testato per pelli sensibili.

Materie prime principali: amido di riso, allantoina, polvere di
fiori di calendula. Nel formato da 250 g e vaso in pet, ambra scuro.
Shelf life: 36 mesi.

Certificazioni: Aiab.

www.saponedialeppo.it
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Detergono il corpo e il viso dei bambini, grazie alla loro formula
composta al 99% di acqua per rispettare il pH fisiologico della
pelle. Il fermentato bioattivo di manna e avena in sinergia con
I'estratto biologico di calendula, svolge un'azione emolliente e
protettiva. Sono realizzate in un tessuto compostabile, soffice
e resistente. Senza profumazione. Nella confezione da 60
salviette.

Certificazioni: dermatologicamente testate, tessuto 100%
compostabile, VeganOK

www.phitofilos.it

parte dei bambini sotto i 2 anni di vita. Linterruzione di una connessio-
ne tra bambini e genitori, persino con una telefonata di 30 secondi, pud

interferire con la funzione di rispecchiamento relazionale, influenzando
cosli |'acquisizione dell’autoregolazione emotiva. In pratica, quando il
bambino non ha una figura di riferimento a cui guardare per capire
il mondo, pud sviluppare una visione negativa degli eventi che gli si

verificano intorno.

“Le abitudini delle famiglie italiane parlano chiaro: il 26% dei genitori fa
usare autonomamente lo smartphone a bambini e bambine sotto i due
anni, mentre il 35% delega ai dispositivi il compito, ad esempio, della
lettura delle fiabe”, ha commentato Rosy Russo, founder di SpazioUau
e presidente di Parole O_Stili. “Con Parole O_Stili lo diciamo sempre:
la rete pud essere un posto bellissimo, ma da una certa eta, nei giusti
tempi e con i giusti equilibri. Altrimenti ‘fa male’. Lavorare come adulti
su questa consapevolezza ¢ il regalo piu bello che possiamo fare ai
piu piccoli: ¢i sara piu tempo per le coccole, per i momenti di gioco
e — come dice il principio 5 del manifesto dedicato ai bimbi — per “ab- L

bracciarsi con le parole”.

NON FA DA BABYSITTER
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oracheloso.bergamo.it J

tanti vantaggi, e I'app Satispay per pagare comodamen-
te da smartphone. Per Toys Center & inoltre disponibile
Ordina&Ritira, il servizio che permette di acquistare il pro-
dotto online per poai ritirarlo solo 3 ore dopo nello store.
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