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Settima edizione
toysbabymilano.com

TOYS & BABY MILANO ¢ il piu importante evento
B2B in Italia dedicato agli operatori del settore giochi
e giocattoli, prima infanzia, cartoleria, carnevale,
decorazioni e party.
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ilano, in arrivo
la settima edizione

Domenica 12 e lunedi 13 maggio 2024
torna 'appuntamento con la fiera B2B
organizzata dal Salone Internazionale del
Giocattolo insieme ad Assogiocattoli. Due le
novita: il cambio della denominazione e una
location ancora piu spaziosa.

DAI PLAYSET Al GIOCHI DA TAVOLO. DALLE BAMBOLE Al COLLEZIONABILI.
DALLA PRIMA INFANZIA AL KIDULT. AZIENDA PER AZIENDA, RIFLETTORI PUNTATI
SULLE PRINCIPALI NOVITA DI PRODOTTO CHE VERRANNO PRESENTATE
ALLA FIERA DEL GIOCATTOLO DI NORIMBERGA (30 GENNAIO - 3 FEBBRAIO).
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Giochi e giocattoli entrano a far parte
degli acquisti consentiti dalla

‘carta del docente’, insieme a libri,
corsi di formazione ed eventi culturali.

nsegnare ¢ molto pit di un semplice lavo-

ro. E (o almeno, dovrebbe essere) vocazione,

dedizione, spirito di sacrificio e desiderio di

tenersi costantemente al passo, per riusci-

re ad accompagnare gli studenti nella com-
prensione di un mondo in continuo cambiamento.
Proprio per questo motivo, per supportare gli inse-
gnanti nel loro percorso di formazione continua,
la legge n.107 del 13 luglio 2015 ha introdotto una
carta elettronica per 1'aggiornamento del docente,
attraverso un contributo esentasse di 500 euro per
ciascun anno scolastico. La legge ha definito quali
sono i beni e i servizi che possono essere acquistati
con quella che ¢ stata definita la ‘carta del docente’:
ovviamente libri (cartacei e digitali), pubblicazio-
ni e riviste, hardware e software, ma anche corsi di
formazione (purché svolti presso enti accreditati),
corsi di laurea o master, fino ad arrivare alle mostre
e agli eventi culturali, agli spettacoli teatrali, al ci-
nema e agli spettacoli dal vivo.

Ora la carta del docente permette di acquistare
anche i giocattoli e i giochi da tavolo. Ad averlo con-
fermato e il sottosegretario al ministero dell’Istru-
zione e del merito (Mim), I’onorevole Paola Frassi-
netti, in risposta a un’interrogazione presentata lo
scorso luglio dall’onorevole Maria Chiara Gadda,
gia prima firmataria dell’'omonima legge 166 ‘anti-
sprechi’.

Nell’interrogazione, 'onorevole Gadda ha sotto-
lineato come appaia evidente “la volonta del legi-

slatore di finalizzare 1'uso della carta all'acquisto
di qualsivoglia bene o servizio che serva al docente
per aggiornarsi, approfondire, ampliare le proprie
conoscenze e competenze, purché tale attivita sia
sempre volta a migliorare la didattica all'interno
dei plessi scolastici oppure anche rispetto ad attivi-
ta educative di progetti integrativi organizzati dalle
scuole”.

“Dalla meta del secolo scorso, con Piaget, si e con-
solidato in letteratura il valore educativo e formati-
vo del gioco per lo sviluppo del bambino e del ragaz-
zo; riflessioni sviluppate da numerosi pedagogisti e
rese popolari dal lavoro di personalita quali Gianni
Rodari, Bruno Ciari e Mario Lodi. Piu recentemente
si sono consolidati I'uso dei cosiddetti ‘giochi edu-
cativi’ e la pratica della ludodidattica, in particolare
per lo sviluppo delle competenze nelle discipline
Stem”, prosegue I'interrogazione, chiedendo infine:
“Quali iniziative, se necessario anche normative,
intenda intraprendere per precisare che la card do-
cente puo essere utilizzata anche per l'acquisto di
giochi, giochi da tavolo o giocattoli, purché finaliz-
zati alla sperimentazione didattica in coerenza con
il Ptof (Piano triennale dell’offerta formativa, ndr)
della scuola”.

La risposta scritta dell’onorevole Frassinetti e sta-
ta pubblicata mercoledi 15 novembre 2023 nell'al-
legato al bollettino in Commissione VII (Cultura).
“La crescita professionale e il contributo concreto
all'innovazione e alla qualificazione dei docenti
rappresentano condizioni imprescindibili per re-
stituire loro una rinnovata autorevolezza e cre-
dibilita sociale nell'ambito di una didattica
di elevata qualita. [...] Tenuto conto dello
spirito con il quale e stata introdotta
la ‘carta docente’ — che e quello di
assicurare un sempre costante
aggiornamento e arricchimento
professionale — voglio specifi-
care che essa consente gia, di
fatto, l'acquisto di materiale
didattico, nel quale & pos-
sibile far rientrare giochi,
giochi da tavolo o giocat-
toli, purché tale materia-
le sia definito come tale
dal venditore, anche
mediante specificazio-
ne nella relativa relazio-
ne tecnica esplicativa”.

“Siamo molto fieri di
questo riconoscimen-
to che segna un passo
fondamentale nella sto-

ria del nostro paese”, ha
confermato il presidente
di Assogiocattoli Gianfran-
co Ranieri. “I giocattoli sono
molto piu di semplici oggetti

di intrattenimento, sono stru-
menti fondamentali che sup-

portano lo sviluppo e la crescita

dei bambini, contribuendo alle loro

abilita motorie, cognitive, sociali ed
emotive”.

Annalisa Pozzoli

Chiara Ferragni, emergono
dubbi sulla charity legata
alla bambola Trudi

Non si placa la bufera che ha investito Chiara
Ferragni poco prima di Natale. Dopo la sanzione
dell’Antitrust per la sua operazione insieme a Ba-
locco, dopo la vicenda emersa relativa alle uova di
Pasqua a marchio Dolci Preziosi, dopo il dietrofront
di marchi importanti come Coca Cola e Safilo sulla
loro collaborazione con la celebre influencer, se-
condo la testata La Verita le autorita starebbero va-
lutando anche un‘altra partnership legata a fini be-
nefici, quella con Trudi. In occasione del matrimonio
della Ferragni con Fedez, a maggio 2019, infatti, era
stata lanciata la limited edition di una bambola con
le fattezze dell'imprenditrice digitale. Venduta sul
sito The Blonde Salad, i suoi profitti erano destinati
a Stomp out bullying, un'organizzazione no profit
che combatte contro il cyberbullismo. Immedia-
ta la replica di Tbs crew srl, la societa controllata
da Chiara Ferragni, che in una nota ha precisato:
“| ricavi derivanti dalle vendite di tale bambola av-
venute tramite I'e-commerce The Blonde Salad, al
netto delle commissioni di vendita pagate da Tbs al
provider esterno che gestiva la piattaforma e-com-
merce, sono stati donati all'associazione Stomp Out
Bullying nel luglio 2019. Il tutto e avvenuto, quindi,
totalmente in linea con quanto comunicato sul ca-
nale Instagram di Chiara Ferragni e sugli altri ricon-
ducibili a Tbs Crew Srl. Tbs crew Srl, infine, spe-
cifica altresi che I'impegno a favore di Stomp Out
Bullying ha riguardato - come dichiarato nei mate-
riali di comunicazione - esclusivamente le vendite
delle bambole fatte sul canale e-commerce diretto
e non anche su altri canali gestiti da terzi" Intanto,
pero, il Governo Meloni e al lavoro su quella che
€ gia stata definita la ‘Legge Ferragni: Annuncia-
ta durante la conferenza stampa di fine anno della
premier, si proporrebbe di “rimettere ordine nel ‘far
west' della beneficenza’, impedendo pratiche com-
merciali scorrette e campagne marketing allusive di
progetti charity che poi non corrispondono al vero.
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EVENTI

La Hong Kong &
Toys & Games Fair
spegne 50 candeline

La fiera asiatica del giocattolo, organizzata da Hktdc,
si e tenuta dall’8 all't1 gennaio. Oltre 2.600 gli espositori presenti,

provenienti da 35 paesi di tutto il mondo.

a seconda settimana di genna-

io, dall’altro capo del mondo,

si e tenuto il primo appunta-

ento fieristico dell’anno per il

ettore del giocattolo, la Hktdc

Hong Kong Toys & Games Fair. Giunta
ormai alla sua 50esima edizione, la tra-
dizionale fiera di Hong Kong si & tenuta
in concomitanza con la 15esima Hktdc
Hong Kong Baby Products Fair, dedica-
ta agli articoli per la prima infanzia, e la
22esima Hong Kong International Statio-
nery & School Supplies Fair, che riguarda
tutto il mondo della cartoleria e del back
to school. Organizzate congiuntamen-
te dal’lHong Kong Trade Development
Council (Hktdc) e Messe Frankfurt (HK)
sono andate in scena dall'8 all'll gen-
naio, riunendo oltre 2.600 espositori che
hanno presentato un’ampia gamma di
giocattoli, prodotti per l'infanzia e arti-
coli di cancelleria creativi. 35 i paesi e le
regioni partecipanti, tra cui Hong Kong,
Cina continentale, Asia, Europa e Stati
Uniti. Una 50esima edizione celebrata

anche attraverso una gallery fotografica
e video, che ha accompagnato i visitatori
in una passeggiata nella memoria per ri-
percorrere mezzo secolo di sviluppo del
settore. A officiare la cerimonia di apertu-
ra, il segretario finanziario di Hong Kong
Paul Chan, il presidente di Hktdc Dr Peter
KN Lam, il direttore esecutivo dell' Hktdc
Margaret Fong e il presidente del comita-
to consultivo dei giocattoli di Hktdc John
Tong. “Mentre la “Toy Story’ di Hong Kong
continua a evolversi grazie al supporto di
eventi come questo, si consolida anche la
nostra posizione come destinazione pre-
ferenziale per meeting, incentivi, conve-
gni e mostre in Asia’, ha dichiarato Paul
Chan. “Da tempo il settore congressuale
ed espositivo contribuisce in modo im-
portante all'economia complessiva della
nostra citta. Attira visitatori business, sti-
molando le attivita economiche e crean-
do affari e occupazione in settori come il
turismo, la vendita al dettaglio e la ristora-
zione”. Sophia Chong, vicedirettrice ese-
cutiva di Hktdc, ha aggiunto: “Nel corso

di cinque decenni — dalla prima Fiera del
giocattolo nel 1975 al suo cinquantesi-
mo anniversario — abbiamo trasformato
il ‘Made in Hong Kong’ in un’etichetta di
fama mondiale, ormai conosciuta come
garanzia di prodotti di qualita a buon
prezzo. Dopo aver iniziato come produt-
trice di giocattoli di plastica, I'industria
locale si & progressivamente spostata ver-
so lo sviluppo di marchi e giocattoli Stem,
smart toys, giochi digitali ed ecologici.
L'Hktdc ha organizzato in modo proattivo
quasi 200 missioni di acquisto e ha invita-
to varie organizzazioni tra cui importato-
ri, centri commerciali, negozi in franchi-
sing, catene di vendita al dettaglio, uffici
acquisti e piattaforme di e-commerce a
inviare rappresentanti, creando opportu-
nita commerciali per le imprese di tutto
il mondo”. Gran parte di questi appunta-
menti hanno riguardato I'Estremo orien-
te: 'Asia & una destinazione sempre pill
importante per I'esportazione di giocat-
toli da Hong Kong. In particolare, il mer-
cato Asean (sigla che riunisce 10 stati del

)

Sud-est asiatico: Brunei, Cambogia, Filip-
pine, Indonesia, Laos, Malaysia, Myan-
mar, Singapore, Thailandia e Vietnam) &
cresciuto dall’8,4% nel 2021 al 17,8% nel
2022. Tra gennaio e novembre dello scor-
so anno, la cifra ha addirittura raggiunto il
20,4%. In questa edizione hanno debutta-
to nuove aree espositive, tra cui la Collec-
tible Toys Zone nella sezione Kidult, I'area
Green Toys — i cui prodotti sono contras-
segnati dall’etichetta Green Leaf e cinque
padiglioni collettivi nella sezione dedica-
ta alla prima infanzia. Non solo incontri
di persona: la fiera di Hong Kong, infatti,
si svolge anche online. Nell'ambito del
modello ibrido Exhibition+, novita di
quest’anno ¢ il servizio Scan2Match, che
consente agli acquirenti di scansionare i
codici QR presso gli stand degli espositori
con I'app Hktdc Marketplace, aggiungen-
do ai segnalibri i fornitori preferiti. Un'op-
zione pensata per estendere l'interazione
fisica alla piattaforma online, favorendo
le opportunita di business.

Annalisa Pozzoli

“Venite a scoprire Hong Kong
e le sue tante opportunita”

Intervista a Gianluca Mirante,
direttore Italia, Cipro, Grecia & Malta di Hktdc

Qual é la situazione, oggi, per le fiere a Hong Kong?

Dopo la prolungata battuta d'arresto del Covid, dall'inizio del 2023
siamo riusciti a organizzare 24 fiere internazionali a Hong Kong, to-
talizzando oltre 400mila buyer da tutto il mondo. Di queste manife-

A stazioni, alcune sono arrivate a circa il 60% di presenze rispetto al

GIANLUCA MIRANTE

pre-pandemia, mentre altre hanno toccato '80%.

Quali sono stati i fattori che hanno ostacolato la ripartenza?

Il 2023 ha sofferto del problema del costo piuttosto elevato dei biglietti aerei. Questo ha frenato i
viaggi in Asia, non solo dall'Europa, ma anche dagli Stati Uniti, e viceversa. Oltre a questo, dopo tre
anni di stop, non abbiamo visto un impeto a ‘uscire e conquistare il mondo: Al contrario, sono stati
tutti molto prudenti, sia gli europei che gli asiatici. E nel 2024 che ci aspettiamo la vera riapertura,
con un rilancio delle presenze a Hong Kong da parte dei visitatori di tutto il mondo. Anche i voli si
stanno riallineando al pre-Covid in termini di frequenze e di prezzi.

La pandemia ha portato al potenziamento della vostra piattaforma di matching online. Che

dati avete relativamente a questa iniziativa?

La nostra infrastruttura online & stata lanciata nell'ormai lontano 2000. Ovviamente, con lo scoppio
della pandemia, abbiamo investito ulteriormente nel potenziare la piattaforma e nel personalizzarla
in base alle esigenze che potevano servire a una fiera virtuale, garantendo la facilita di contatto tra
il buyer e I'espositore. Oggi la tendenza € quella di consolidare le versioni ibride. Non trascurando,
cioe, quella componente online che assicura comunque a tanti operatori ancora indecisi la possi-
bilita di prendere contatto con le aziende con cui vogliono dialogare.

Che cosa potete dirci relativamente alla presenza degli italiani alle fiere di Hong Kong?

Per alcuni settori - penso ad esempio alla gioielleria - dall'ltalia c'¢ la lista d'attesa, a causa dell'e-
levato numero di richieste. Nel caso del giocattolo, prima la Toys & Games Fair era una tra le piu
seguite dall'ltalia. Ora c'& un po' di esitazione nel partecipare. Quello che consigliamo & di andare
a vedere e toccare con mano i nuovi trend di Hong Kong, perché il mercato asiatico, e soprattutto

quello della Cina - che & destinata a diventare presto la prima economia al mondo - non puo esse-
re trascurato. Gli operatori italiani dovrebbero andare a scoprire quali sono le richieste del mercato
locale e iniziare a valutare una collaborazione, di qualsiasi forma. Non dimentichiamoci che uno dei
segmenti in maggiore crescita nel giocattolo e lo smart tech, fortissimo a Hong Kong, perché ha alle
spalle la Greater Bay Area, dove c'¢ tutto il know-how tecnologico e informatico che sta facendo
la differenza nella tecnologia a livello mondiale. La Greater Bay Area rappresenta l'integrazione tra
Hong Kong, Macao e il Guangdong, cioe il territorio piu ricco della Cina meridionale, ed ¢ la sede

di tanti giganti della tecnologia cinese.

Oltre allo sguardo sui trend, quali possono essere le prospettive per un‘azienda italiana
che vuole andare a proporre la sua gamma in Cina? C'é interesse da parte della Cina e
dell’Asia in generale verso il giocattolo made in Italy?

Assolutamente. La differenza la fanno il design e le soluzioni innovative. E I'ltalia ha una spiccatis-
sima componente di design che fa gola ai consumatori asiatici.

Un messaggio finale da dare alle aziende?

Hong Kong presenta una serie di caratteristiche che I'hanno resa un hub internazionale a livel-
lo commerciale, finanziario e logistico, e una potenza economica a livello mondiale. Ricordo alle
aziende italiane che abbiamo un ufficio a Milano e che siamo disponibili a conoscere ogni loro
esigenza, per fare in modo che possano godere di tutto quello che Hong Kong & in grado di offrire,
dal punto di vista della loro espansione in Asia o della conoscenza dei trend di mercato che si
affermeranno da qui ai prossimi anni. In un mondo che € completamente cambiato, non si puo piu
prescindere dall'andare a scoprire come si sta prefigurando il futuro nel settore.
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Toys & Baby Milano,

in arrivo la

settima edizione

Domenica 12 e lunedi 13 maggio 2024 torna 'appuntamento con la fiera B2B
organizzata dal Salone Internazionale del Giocattolo insieme ad Assogiocattoli.
Punto di riferimento in Italia per il settore del gioco, del party,

della cartoleria e della prima infanzia, avra due importanti novita:

il cambio della denominazione e una location ancora piu spaziosa.

ono stati ben 3.830 i buyer e i retailer che

hanno partecipato all’'ultima edizione di

Toys Milano e Bay-B nel 2023, che si e tenuta

il 16 e 17 aprile presso il centro congressi Al-

lianz MiCo - Fieramilanocity. Una presenza
connotata da una forte internazionalita: i visitatori
provenivano da 36 diversi paesi (una crescita del 25%
rispetto all’anno precedente) per toccare con mano
le ultime novita e i prodotti proposti da 157 esposito-
ri, di cui il 77% italiani e il restante 23% esteri.

Nata nel 2016, Toys Milano negli anni ha continuato
a crescere ed evolversi, fino ad andare ad abbracciare
settori contigui a quello del giocattolo, come la prima
infanzia, rappresentata dall’area Bay-B, ma anche il
party, i prodotti dedicati alle festivita e la cartoleria.

Un’evoluzione che ha portato a un cambio di deno-
minazione della fiera, che nel 2024 si chiamera Toys &
Baby Milano, e che ha richiesto un restyling che com-
portasse un ulteriore ampliamento dell’offerta: gio-
chi e giocattoli, festivita, party e cartoleria, ma anche
ampio spazio a tutta la prima infanzia, dalle culle alle
carrozzine, dai seggioloni ai fasciatoi, dai marsupi ai
biberon e le pappe, abbigliamento e accessori com-
presi.

Ma queste non sono le uniche novita: ad ospitare
la manifestazione sara un nuovo grande padiglione
di 16.200 metri quadrati, pronto ad accogliere cen-
tinaia di aziende e migliaia di buyer da ogni parte
del mondo. Tanti i momenti di confronto in un pro-
gramma in corso d’opera che, oltre alle centinaia di
incontri commerciali, gia prevede workshop e ap-
profondimenti in collaborazione con partner e ospiti
di spicco, ma anche occasioni uniche per riuscire a
comprendere gli ultimi trend di mercato e imparare
ad anticipare le tendenze grazie ai dati e alle analisi
piu recenti.

Organizzato dal Salone Internazionale del Giocat-
tolo insieme ad Assogiocattoli, Toys & Baby Milano
sara ‘the place to be’ per tutti gli stakeholder del set-
tore. Un appuntamento imprescindibile da segnare
in agenda: domenica 12 e lunedi 13 maggio 2024 —
dalle 9.30 alle 18.30 — presso I’Allianz MiCo - Milano
Convention Centre di Viale Scarampo (Gate 4), all'in-
terno del polo urbano Citylife, I'enorme complesso
residenziale e commerciale a due passi dal centro
storico progettato dai noti architetti Arata Isozaki,
Daniel Libeskind e Zaha Hadid.

Chi non dovesse riuscire a partecipare di persona,
per questioni geografiche o lavorative, potra sempre
contare sulla successiva edizione del tutto online,
un’ulteriore opportunita di business prevista sul nuo-
vissimo sito Toysbabymilano.com. Per il quinto anno
di fila, la piattaforma digitale del tutto aggiornata —
attiva dal 27 maggio al 7 giugno 2024 — sara sempre
pitt ricca di contenuti speciali ed esclusivi, con video,
anticipazioni, presentazioni, interviste e approfondi-
menti tratti anche dall’evento live.

A

*% ASSOGIOCATTOL

The last edition of Toys Milano counted 3,830 buyers from 36 countries and 157 exhibitors. With these strong prece-
dents, Toys Milano is set to reinvent itself as Toys & Baby Milano in 2024. This eagerly anticipated makeover, loudly
called for by industry insiders, will greatly expand its offerings to include not just toys and games, holiday and party
goods, and stationery, but also a full range of early childhood necessities - from cribs to strollers, from high chairs
to changing stations, from baby carriers to bottles and baby food, and even clothing and accessories. Organized by
the Salone Internazionale del Giocattolo along with Assogiocattoli, Toys & Baby Milano has now become the place
to be for all stakeholders in the industry. An essential date to mark in your calendar: Sunday, May 12 and Monday,
May 13, 2024 - from 9:30 am to 6:30 pm - at the Allianz MiCo - Milan Convention Centre in Viale Scarampo (Gate 4),
within the Citylife urban complex. Set in an expansive new 16,200 square meter pavilion, the event is gearing up to
welcome hundreds of companies and thousands of buyers around the globe. The agenda is rich with opportunities for
dialogue, featuring a dynamic program. For those unable to attend in person, there is always the option of a following
edition entirely online, an additional business opportunity that will be hosted on the brand-new Toysbabymilano.com.
The completely refreshed digital platform will be active from May 27 to June 7, 2024, and will offer an even richer array
of special and exclusive contents.
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BRUDER

‘fAlta qualité e just like the real thing
Impegno costante 4

\ 9 E

nella sostenibilita st

toys - jouets

spielwaren

Nonostante le incertezze degli ultimi anni, I'attivita di Bruder

si mantiene stabile, grazie ai miglioramenti apportati alla produzione
e alla logistica. Con interessanti segnali di crescita anche in molte
regioni d’Italia, dal Veneto alla Puglia.

12022 e stato un anno molto positivo per Bru-
der, che ha registrato vendite da record nella
storia dell’azienda. Dopo tutte le incertezze
che hanno accompagnato questi ultimi anni,
erano in molti ad aspettarsi — o a sperare — che
nel 2023 la situazione si stabilizzasse. Purtroppo,
pero, I'economia generale non ha mostrato segni
di un miglioramento significativo. Di conseguenza,
il comportamento dei consumatori ha risentito in
modo sensibile dell’laumento del costo della vita,
che li ha portati spesso a effettuare scelte orientate
al risparmio. Oltre a questo, le aziende hanno dovu-
to affrontare sfide enormi: i costi operativi e di pro-
duzione continuano a mantenersi molto elevati per
tutte quelle imprese che hanno scelto di produrre in
Europa.
“Nonostante tutte le incertezze, il nostro bilancio
annuale del 2023 si e rivelato essere molto vicino a

quello dell’anno precedente”, spiega Julia Meyer,
marketing manager di Bruder Spielwaren GmbH +
Co. KG. “A favorire questo risultato e a influire sullo
sviluppo complessivo del business, va citata anche
I'ottima disponibilita della merce nel corso di tutto
I’anno”.

Nel biennio 2022/2023 il lavoro di Bruder si e
concentrato sul miglioramento dell’efficienza della
produzione e della logistica per soddisfare una do-
manda in crescita. “Bruder continua a essere ben
accolta dai consumatori come brand nella fascia di
prezzo medio-alta, grazie all’elevata qualita e al suo
impegno verso la sostenibilita”, prosegue Julia. “Nel
2023, i dati di vendita complessivi per I'Italia sono
positivi: il fatturato € rimasto pitt 0 meno sui livel-
li del’anno precedente. In particolare, si distingue
positivamente la regione Puglia, con un aumento
sensibile del fatturato e un numero di nuovi con-

A

Bruder closed 2022 with record sales in the company's history. After all the uncertainties of the last years, everybody
expected 2023 to calm down. Unfortunately, the general economic situation did not improve significantly. Consumer
behavior was influenced by the global rise in the cost of living and was rather subdued. But, despite the uncertainties,
the annual financial statements for 2023 ended to be close to those of the previous year. The very good availability
of goods throughout the year also had a positive impact on the overall development, In 2022/2023, work was done to
improve the efficiency of production and logistics in order to meet the increased demand. Bruder also continues to be
well received by consumers as a brand in the medium and higher price segments, due to its high quality aspirations
and its commitment to sustainability. Nevertheless, Bruder's overall sales figures for Italy are positive., Turnover remains
roughly at the previous year's level, The Apulia region stands out particularly positively with an above average number
of new dealers and an increase in turnover. The traditionally strong regions in the north of Italy, Lombardy, Veneto and
Piedmont, closed 2023 with consistently good results. The Tuscany, Umbria and Marche regions also recorded stable
growth. For 2024 Bruder will present great new products in the agricultural theme as well as in leisure, construction
and municipal sections. As always, buyers will be able to get a first-hand look at these new products and others at the
International Toy fair in Nuremberg (Hall 6 Booth C31-C37).

cessionari Bruder superiore alla media. Le regioni
tradizionalmente forti del Nord Italia — Lombardia,
Veneto e Piemonte — hanno chiuso il 2023 con risul-
tati costantemente buoni. In crescita stabile anche
la Toscana, I'Umbria e le Marche”.

Per il 2024 Bruder presentera grandi novita. Come
sempre, buyer e retailer potranno dare un'occhiata
da vicino in prima persona a questi nuovi prodotti
alla Fiera internazionale del giocattolo di Norimber-
ga dal 30 gennaio al 3 febbraio, presso il padiglione
6 — stand C31-C37. “I piccoli fan saranno entusia-
sti dei nuovi prodotti nel settore agricolo, nonché
nelle sezioni tempo libero, edilizia e forze dell’or-
dine. Bruder e il team Fulgosi non vedono 1'ora di
accogliere i visitatori allo stand che allestiremo a
Spielwarenmesse”, racconta Julia.

Dando uno sguardo in anteprima alle novita 2024,
nei primi due mesi dell’anno i nuovi prodotti in ar-
rivo sono tre. Il primo sara un veicolo per il tempo
libero, la Jeep Wrangler Rubicon Unlimited com-
pleta di kayak e kayaker, che unisce il divertimento
fuoristrada alla passione per le attivita nella natu-
ra. Per tutti gli appassionati di agricoltura, invece,
Bruder lancera a febbraio un nuovo indispensabile
accessorio agricolo: il coltivatore Lemken Koralin 9.
I trattori Bruder delle serie 3000 e 4000 sono i com-
pagni perfetti per questo impressionante coltivato-
re combinato con erpice a dischi. Infine, verra lan-
ciato il veicolo di servizio di emergenza della polizia
MB Sprinter, una nuova aggiunta alle forze di poli-
zia Bruder. La confezione, oltre al veicolo, include
anche un poliziotto bworld, che consente di portare
a termine un'ampia varieta di operazioni di polizia,
dai controlli del traffico alle operazioni di ricerca e
salvataggio. Se necessario, i sospettati possono an-
che essere tenuti in custodia in una cella separata.

-y s 4 - y a—
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Visit us at the

International Toy Fair Nuremberg | Hall 6 C-31/ C-37

FULGOSI srl

Via Volterra 6 — 20146 Milano

Tel.: + 39 02 4549 1001, Fax: + 39 02 4549 0797
sales@fulgosi.it, www.fulgosi.it

e
A
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www.bruder.de

€ © bruder.spielwaren
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CRAYOLA / BINNEY&SMITH

“Aiutiamo i genitori
a crescere bambini

creativi

*9)

Un assortimento che include tutti gli strumenti per alimentare la fantasia
dei piu piccoli (e non solo). Prodotti sicuri che esplorano tutti gli ambiti

del coloring, con soluzioni nuove e originali.
Intervista a Marisa De Zorzi, marketing manager della societa in Italia.

ra il 1903 quando la prima scatola di pastelli
usciva dalla catena di montaggio di Crayola.
Ma le origini del marchio risalgono a prima
ancora, quando, nel 1885, i cugini Edwin
Binney e C. Harold Smith rilevarono la ditta
di pigmenti del padre di Edwin. Da allora, il marchio ha
continuato a sviluppare un assortimento di strumenti
innovativi, attivita e giochi creativi che permettono ai
bambini di dare forma a tutta la loro immaginazione
attraverso la scoperta, il gioco, la simulazione, il sogno.
In Italia la filiale Binney&Smith, distributrice del mar-
chio Crayola, apre a Forli nel 1997, sotto la guida del
managing director Marco Rosetti. Da allora la societa
ha continuato a operare principalmente nel settore
del coloring, con prodotti originali pensati per aiutare
genitori ed educatori a sviluppare le doti creative dei
piu piccoli. In questa intervista Marisa De Zorzi, mar-
keting manager, ci racconta com’e andato il 2023 per la
societa in Italia e quali sono le prospettive per questo
anno appena cominciato.

[T]

“Crayola helps parents and educators raise creatively - alive children" ‘:E’f\(%

It was 1903 when the first box of crayons rolled off the Crayola assembly line. But the origins of the brand date back
even further, when, in 1885, cousins Edwin Binney and C. Harold Smith took over Edwin's father's pigment company.
Since then, the brand has developed an innovative assortment of creative tools, activities and games that allow children
to give shape to their imagination through discovery, play, simulation and dreaming. In Italy, the Binney&Smith branch,
distributor of the Crayola brand, opened in Forli in 1997, under the leadership of managing director Marco Rosetti, Sin-
ce then, the company has continued to operate mainly in the coloring sector, with original products designed to help
parents and educators develop the creative skills of children. “We strongly maintain Crayola brand positioning: Crayola
helps parents and educators raise creatively - alive children with the help of the right tools. So, our product selection
has always been based on this principle’] Marisa De Zorzi, marketing manager Italy, says. “The first part of the year

Qual e il bilancio del 2023 per la vostra azienda?

Lanno si e mostrato impegnativo per le proble-
matiche che conosciamo tutti: incertezza genera-
le, potere d’acquisto diminuito, tempistiche sem-
pre piu congestionate. Nonostante tutto, siamo
abbastanza soddisfatti dei risultati raggiunti come
Binney&Smith, la filale diretta di Crayola e distri-
butore dei marchi Ty, Nattou e My Arcade.

Com’é composto attualmente il vostro portafo-
glio prodotti?

Con Crayola manteniamo fortemente il nostro
posizionamento di brand dedicato ad aiutare
genitori ed educatori a crescere bambini creativi
grazie agli strumenti giusti. Di conseguenza la no-
stra selezione prodotti si basa da sempre su que-
sto principio.

Quali sono state le linee di prodotto che vi hanno
dato le maggiori soddisfazioni lo scorso anno?

Spicca, per svariati motivi, la linea Color Won-
der — il Colore senza Macchia. Rivolta a un target
di genitori e bimbi dai 3 ai 5 anni circa, ci sta dando delle
belle soddisfazioni: € una tecnologia innovativa e unica
di Crayola, e molto apprezzata specialmente da quella
parte di clientela che cerca prodotti sicuri e completa-
mente a prova di bambino. Anche la linea Crayola Cre-
ations, dedicata in particolare alle bambine dai 7 anni
in su, ci sta dando un riscontro positivo, nonostante la
categoria sia molto affollata e competitiva.

Quali sono state, invece, le difficolta dell'anno appena
trascorso?

Le difficolta sono quelle comuni a tutti, e che si tra-
sformano a valle in un consumatore sempre pil attento
alla spesa e con minore propensione all’acquisto.

Quali sono i progetti per il 20247

Stiamo lavorando su una maggiore innovazione per la
selezione del Natale, con belle novita quali ad esempio
Color Bubble, che permettera ai bambini di disegnare e

e

will see various innovations which also reflect great attention to the most accessible price points, while maintaining
the focus on the quality/price ratio. We are working on Christmas selection, with beautiful innovations such as Color
Bubble, which will allow children to draw and color with special effects. Regarding the selection of licenses, Gabby's
Dollhouse and Bluey are added, in addition to the highly appreciated Disney, Paw Patrol and Pokémon, available in
various coloring solutions, Color Wonder, creative kits and art cases",

colorare con effetti speciali. Il lancio nell'ultimo trime-
stre sara supportato da un'importante campagna Tv e
digital oltre che a materiale Pop dedicato. Per le distri-
buite Nattou e Ty, come ogni anno ci saranno nuove li-
nee e soggetti, per proporre continue novita ed essere
sempre in linea con le ultime tendenze.

Ci puo anticipare quali saranno i principali lanci
del 202472

La prima parte dell’anno vedra diverse novita che ri-
specchiano anche una grande attenzione ai punti prez-
7o pil accessibili, pur mantenendo il focus sul rapporto
qualita/prezzo. Ad esempio, lanceremo la nuova linea
Crayola iMagiPals che vede una serie di adorabili gom-
mine da collezionare, pastelli a cera e adesivi racchiusi
in una sfera a sorpresa. Saranno disponibili in dispenser
da banco ed espositore da terra per 'acquisto ‘scaccia
lacrime’. Cosi anche la linea Washimals, i cuccioli vel-
lutati da colorare, lavare e ricolorare, presenta la terza
serie ‘Pastel’ in bustina singola contenente un anima-
letto, due pennarellini e la spazzolina. Altra novita e il
cucciolone supersize big Wilbur — con le stesse caratte-
ristiche dei classici Washimals, ma con un nuovo for-
mato XL, ovvero con una super dimensione, e con testa
e zampine che si muovono. Le linee dedicate al target
femminuccia vedono l'aggiunta degli Sticker Stackers:
un innovativo, divertente e semplice sistema di adesivi
in schiuma per creare coloratissime creazioni ispirate al
mondo della pasticceria e del sushi. Per quello che ri-
guarda i prodotti tipicamente pit1 di cancelleria, propo-
niamo una linea di colori, pennarelli, matite e cere, de-
clinata sulla tematica Colors of Kindness, ovvero come
trasmettere messaggi di positivita e colorare il mondo
con la gentilezza.

Da sempre siete attenti al licensing. Ci sono novita in
questo ambito?

S}, per quanto riguarda la selezione licenze, si aggiun-
gono Gabby’s Dollhouse e Bluey, oltre alle apprezzatissi-
me Disney, Paw Patrol e Pokémon, declinate nelle varie
soluzioni coloring, Color Wonder, kit creativi e valigette
dell’artista.

Avete in serbo qualche novita in termini di marketing,
in generale e per i punti vendita?

Nel corso dell’anno lavoreremo continuamente a
supporto del marchio Crayola con campagne social
sempre ‘on’ che saranno affiancate e integrate da cam-
pagne digital e influencer a supporto delle linee Color
Wonder, Washimals, Pops, Crayola Colours of Kindness
e, nell’'ultima parte dell’anno, anche con il supporto Tv
per le novita natalizie quali Color Bubble. I punti ven-
dita vedranno il nostro continuo supporto in termini di
soluzioni espositive ad alto impatto e materiale Pop per
la vestizione degli spazi. Ripartiremo poi con i labora-
tori creativi, che hanno avuto uno stop a seguito della
pandemia e dei suoi strascichi: si tratta di momenti im-
portanti per movimentare i punti vendita e far toccare
con mano i nostri prodotti. Inoltre, cercheremo di la-
vorare sempre piu su un calendario promozionale per
movimentare il tutto e incentivare il consumatore.

- crayola.it
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DULCOP INTERNATIONAL

Bolle di

sapone

made in Italy

Forte di una storia di oltre 80 anni, I'azienda inaugura il 2024
con un nuovo stabilimento produttivo.
All'avanguardia dal punto di vista tecnologico, permettera

di realizzare prodotti ancora piu sicuri, riducendo la carbon footprint,

on oltre 50 partecipazioni alla Fiera Inter-

nazionale di Norimberga, Dulcop puo or-

mai essere considerata una presenza fissa

in quello che & uno degli appuntamenti

piu rilevanti per il mondo del giocattolo. E
il 2024 si preannuncia un anno particolarmente inte-
ressante per I'azienda che, con oltre 80 anni di storia e
unareputazione ben consolidata nel campo delle bolle
di sapone e giocabolle, si appresta a tagliare un nuo-
vo importante traguardo: I'inaugurazione del nuovo
stabilimento. A breve, infatti, verra aperta una strut-
tura completamente all’avanguardia dal punto di vista
tecnologico e produttivo che consentira all’azienda
di raggiungere gli obiettivi Esg prefissati. Tutto nasce
dalla consapevolezza che ogni bolla di sapone Dulcop
veicola emozioni e garantisce totale sicurezza per chi
le utilizza: affidabilita e magia trasformano un sempli-
ce gioco in un momento indimenticabile.

La sicurezza all'avanguardia di certificazioni rigorose

Ma il fascino delle bolle di sapone Dulcop si esten-
de oltre 1'apparenza effimera, e lo dimostra concreta-
mente a coloro che decidono di acquistarle. La qualita
e certificata: dalla conformita dei processi produttivi
alla sicurezza dei lavoratori, ogni operazione segue
rigidi controlli che garantiscono periodicamente il
rinnovo di importanti certificazioni riconosciute da
enti nazionali e internazionali. L'azienda ha infatti in-
trapreso un cammino che dura ormai gia da diverso
tempo per mantenere e innalzare ogni anno di piu gli
standard qualitativi, producendo in un regime di qua-
lita certificata tutti gli elementi che compongono la
bolla di sapone: dal tubetto realizzato in polipropilene
al contenuto che viene inserito all'interno del flacone.

Proprio il liquido rappresenta I'’essenza di Dulcop:
e ipoallergenico, sottoposto quotidianamente a test
microbiologici approfonditi per ogni lotto produttivo,
completamente gluten free e testato per le allergie del-
la pelle, per limitare al massimo i rischi per i nostri pic-
coli consumatori. Tutto questo rappresenta il risultato
di una continua ricerca e di una formulazione attenta,
non solo per garantire le stesse performance in termini
dinumero di bolle da soffiare e di leggerezza, ma anche
nel rispetto dei requisiti della Direttiva obbligatoria in
materia di sicurezza sui giocattoli, la 2009/48/CE.

PREMIUM BUBBLES
SINCE 1938

‘Guarantee of Safety’: un dovere che va oltre lo slogan

Il catalogo Dulcop 2024 & accompagnato dal claim
‘Guarantee of Safety’, che sara il manifesto di un im-
pegno costante, sia per la salute dei consumatori, sia
in termini di sostenibilita ambientale: la gamma com-
prende oltre 300 prodotti, un'ampia serie di articoli che
soddisfano tutte le sfumature del termine ‘giocare’. Del
resto, I'azienda opera in una continua evoluzione che
permea l'intera filiera produttiva ed etica: dallo svilup-
po del prodotto fino alla produzione e alla successiva
distribuzione sul mercato, garantisce che la qualita non
sia mai compromessa e che il cliente possa confidare in
un prodotto di eccellenza.

La riduzione della carbon footprint

Da anni Dulcop si impegna nel portare avanti una
produzione sostenibile per ridurre 'impatto ambien-
tale, utilizzando il 30% di materie plastiche riciclate,
nonché carta e cartone realizzati con materie prime
derivanti da foreste correttamente gestite (Fsc). Anche
il trasferimento nel nuovo sito produttivo comportera
un risparmio in termini efficienza energetica, attraver-
so l'utilizzo di pompe di calore per il riscaldamento e il
raffreddamento delle aree produttive e logistiche senza
l'ausilio di gas. La prossima installazione di circa 9mila

Made in Italy soap bubbles

2024 promises to be a very important year for the Dulcop which, with over 80 years of history and a well-established re-
putation in the field of soap bubbles and bubble toys, is preparing to reach a new important milestone: the inauguration
of the new factory, which will allow the company to achieve its Esg objectives. The company has in fact undertaken a
Journey to maintain and raise quality standards more and more every year, producing all the elements that make the soap
bubble under a certified quality regime: from the tube made of polypropylene, to the liquid that is placed inside the bottles.
Moreover, for years Dulcop has been committed to carrying out sustainable production to reduce environmental impact,
using 30% recycled plastic materials, as well as paper and cardboard made with raw materials deriving from properly ma-
naged forests (Fsc). Dulcop catalogue for 2024 will feature the phrase 'Guarantee of Safety, which will be the manifesto of
a constant commitment, both for the health of consumers and in terms of environmental sustainability: the range includes
over 300 products. Apart from this, bubbleworld.com - the e-commerce site born in 2020 - will undergo a restyling in 2024.
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metri quadrati di pannelli fotovoltaici permettera quin-
di di raggiungere I'autonomia dal punto di vista ener-
getico. L'azienda mira poi alla realizzazione di un flaco-
ne in materiale riciclato al 100% e alla formulazione di
un liquido naturale nei prossimi cinque anni.

La sfida delle bolle personalizzate

Le nuove sfide, in Dulcop, non si fermano solo agli
aspetti produttivi e alla sostenibilita, ma riguardano an-
che i modi per parlare meglio al cliente finale. Da qui la
decisione di investire maggiormente su bubbleworld.
com — il sito di e-commerce nato nel 2020, grazie al qua-
le i prodotti possono raggiungere sempre piu facilmen-
te i consumatori — che nel 2024 sara sottoposto a un re-
styling. Prende piede anche l'idea della bolla di sapone
come gadget divertente per promuovere il proprio brand
o per rendere speciale ogni ricorrenza. Congressi, inau-
gurazioni, celebrazioni, compleanni, matrimoni, lauree o
battesimi: con i flaconi personalizzabili Bubble World, le
bolle di sapone aggiungono emozione agli eventi. Un’op-
zione disponibile sia con quantitativi minimi, che & pos-
sibile personalizzare direttamente sul sito e-commerce
bubbleworld.com, sia per volumi maggiori contattando
il dipartimento commerciale Dulcop. La rivoluzione del
mondo delle bolle di sapone & appena iniziata.

The idea of the soap bubble as a fun gadget to promote a brand, or to make every occasion special, is also gaining ground.
Congresses, inaugurations, celebrations, birthdays, weddings, or graduations: with the customizable Bubble World bottles,
soap bubbles add emotion to events. An option available both with minimum quantities, which can be customized directly
on the e-commerce site, and for larger volumes, by contacting the Dulcop commercial department.

Spielwarenmesse

Norimberga
Hall 5 Stand C-41

DAVVERO
' SICURI DI FARE

TUTTO IL MONDO
IN UNA BOLLA, SCOPRILO

DULCOP

www.dulcop.com
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EPOCH

“Un’azienda in
continua espansione”

TG TuttoGiocattoli - n° 1 gennaio 2024

Il successo di Sylvanian Families, il consolidamento del brand Aquabeads

e gli action game di Super Mario. La filiale italiana dell’azienda chiude il 2023
in positivo, verso un nuovo anno ricco di opportunita.
Intervista con il country manager Matteo Dalla Villa.

Matteo Dalla Villa

ondata nel maggio 1958 in Giappone,
Epoch ha subito iniziato a progettare, pro-
durre e vendere giochi, arrivando a parte-
cipare per la prima volta a una fiera inter-
nazionale del giocattolo nel 1962. E datata
invece 1970 la prima partecipazione della societa
a Spielwarenmesse, in Germania, a cui hanno fatto
seguito, nel corso degli anni, diverse aperture in-
ternazionali, molto distanti dal quartier generale di
Tokyo. Nel 2011 viene fondata Epoch Holland, che
diventa la base logistica per 'Europa. Poi e la volta
di Epoch Magia, in Brasile, di Epoch D'enfance, che
si stabilisce in Francia, Epoch-Making Toys nel Re-
gno Unito, Epoch Para Imaginar in Spagna e, infine,
Epoch di Fantasia in Italia, nel 2019. Ed e proprio
sul nostro mercato nazionale che si concentra que-

sta intervista a Matteo Dalla Villa, general manager
della filiale italiana della societa.

Com’e andato il 2023 per Epoch?

Per Epoch & stato un anno positivo nonostante le
difficolta registrate a livello generale dal mercato,
che ha visto una contrazione del consumo di giocat-
toli. In questo contesto siamo riusciti a rafforzare la
nostra posizione nelle tre categorie in cui operiamo.
Non solo, le novita lanciate sono andate molto bene
e siamo fiduciosi per il 2024.

Com’é composto attualmente il vostro portafoglio
prodotti?

Epoch e famosa soprattutto per Sylvanian Fami-
lies, tanto che da novembre 2023 siamo diventati le-

“A company constantly growing”

Founded in May 1958, Epoch immediately began designing, producing and selling games, participating for the first time
in an international toy fair in 1962. The company's first participation in Spielwarenmesse, in Germany, dates back to 1970.
Over the years, several international openings followed, very far from the Tokyo headquarters. In 2011, Epoch Holland
was founded, and it became the logistics base for Europe. Then it was the turn of Epoch Epoch Magia, in Brazil, Epoch
D'enfance, which is established in France, Epoch-Making Toys in the United Kingdom, Epoch Para Imaginar in Spain
and, finally, Epoch di Fantasia in Italy, in 2019. "2023 was a very difficult year on a general level, because the sales of toys
contracted. However, we cannot say the same for Epoch: it was a positive year for us, because we managed to streng-
then our position in the three categories in which we operate. The new products went very well, and we are confident
for 2024’ Matteo Dalla Villa, general manager for Italy, says in this interview. “Epoch is especially famous for Sylvanian
Families. But our line up also includes other products, such as Aquabeads, which continues to be a high-value creative

game. Super Mario board games can also count on high public approval. For 2024 we will renew the Sylvanian Families
nursery line. We will have new board games in collaboration with Universal, and we will launch a new brand linked to

food, called Pati-School”

ader nella categoria Playset Dolls & Accessories. Ma
la nostra line up comprende anche altri prodotti,
come Aquabeads, che continua ad essere un gioco
creativo di alto valore: siamo sul podio della catego-
ria anche grazie alla linea Aquanails, che ha riscosso
un successo pazzesco. Anche i giochi da tavolo di
Super Mario possono contare su un alto gradimento
del pubblico, tanto da essere la prima property nei
Kids Games.

Quali sono state le linee di prodotto che vi hanno
dato le maggiori soddisfazioni?

Essendo un’azienda in espansione, dobbiamo
cercare di essere rilevanti in tutte le categorie in cui
siamo presenti. Posso dire, senza falsa modestia,
che nel 2023 abbiamo acquisito quote di mercato in
tutti e tre i segmenti che presidiamo: Playset Dolls,
Craft Kids e Kids Games.

Quali sono state, invece, le difficolta di questo
anno appena trascorso?

Il 2023 ¢ partito bene, ma da Pasqua in poi tut-
ti i mesi sono stati negativi per il mercato. I clienti
hanno perso fiducia, gli ordini sono stati inferiori al
loro potenziale e tutto questo ci ha portato al mese
di novembre, quando ci siamo trovati a dover soddi-
sfare tante richieste urgenti.

Quali sono i progetti per il 2024? Quali novita
lancerete?

Per il 2024 abbiamo nuovi lanci in tutte le catego-
rie. Rinnoveremo la linea dell’Asilo di Sylvanian Fa-
milies. Non solo: avremo nuovi giochi in scatola in
collaborazione con Universal e, per quanto riguar-
dal’art & craft, lanceremo un nuovo brand legato al
food chiamato Pati-School.

Avete in serbo qualche novita in termini di
marketing, in generale e per i punti vendita?

Il nostro piano di marketing & sempre ricco di at-
tivita nel corso di tutto I'anno: content placement,
collaborazioni durante appuntamenti rilevanti sul
territorio, comunicazione sia Tv che digital. Oltre
questo, i content creator adorano i nostri prodotti e
non lesinano la pubblicazione di storie durante I’ar-
co di tutto 'anno. Parte rilevante delle nostre azioni
€ poi dedicata ai punti vendita, con allestimenti di
alta qualita, eventi con mascotte e trial kits, vetrine
e promozioni.

Quali sono i trend che intravedete per il 2024?
Quali le opportunita da cogliere?

La stima e che nel 2024 il kidult continui a cresce-
re. In Giappone Epoch va molto forte su questo tar-
get, e stiamo lavorando per suscitare lo stesso inte-
resse da questa fetta di pubblico anche nel mercato
europeo. I brand con una storia importante e lon-
geva, come Sylvanian Familes, hanno tutte le car-
te in regola per poter essere scelti anche da questo
target. Per quanto riguarda le bambine, vedo inve-
ce un cambio di paradigma: dal gioco di imitazione
delle bambole al gioco di creazione come art & craft,
dress-up, musica e molto altro ancora.
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Giochi divertenti, -
accessibili e sicuri

Grande novita del 2024 per 'azienda ¢ il restyling del brand Vitamina G.
[l celebre marchio dedicato alla prima infanzia si arricchira di nuovi
contenuti educativi grazie alla collaborazione con Monteverde Onlus, S~
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CON TE IMPRESA PER IL BENE COMUNE

Insieme per sostenereli/genitori nellutilizzo
e nelle capacita diystaregdnel tempo del gioco.

"La visione comune che lega Vitamina G e Monteverde é sostenere le famiglie ed i
loro bambini con gli strumenti che possano permettere ad entrambi di esprimersi
al meglio: se stessi, i propri bisogni, le proprie emozioni
e le competenze dei bambini in via di sviluppo'.

i iale atti  territor; ' ‘l % Dal 1986 Monteverde eroga servizi Contenuti sviluppati con la consulenza
cooperativa SOClale attiva Sul territorio veronese. \ : e o : : : :
p - s “ sociosanitari rivolti a: bambini, adolescenti, psico-pedagogica della Dott.ssa Diletta Mazzocco
l\ adulti con disabilita e alle loro famiglie, psicologa e psicoterapeuta, Socia e Coordinatrice
_% promuovendo lo sviluppo e il benessere delle dell’Area Minori e Famiglia di Monteverde,
famiglie. specie dei bambini. Cooperativa Sociale di Solidarieta Onlus.
Areea di approfondimento: A =

a oltre 40 anni Globo Giocattoli & sinoni- di eventuali problematiche attraverso una piattaforma ai 18 anni. Monteverde, dalla sua fondazione, struttura ! e

mo di giocattoli divertenti, accessibili e si- di ticketing online e a un esperto staff tecnico, in grado e gestisce servizi rivolti alle persone con disabilita, per- e

curi. Un mondo di sogni e fantasia in cui  di evadere rapidamente le richieste con un importante seguendo l'interesse generale della collettivita all’in- Ugm nostro giocattolo ! Schemi di azione:

i piu1 piccoli possono immergersi per es- tasso di soddisfazione da parte del consumatore finale. tegrazione sociale dei cittadini. Grazie ai tanti servizi ] attraverso i quali i bambini

sere #liberidigiocare, come recita il claim  Infine 'export, la cui strategia sara il motore trainan-  disponibili e alla professionalita di oltre 100 tra lavo- stimola competenze. “| bambini non hanno bisogno di attenzioni ma

aziendale, e di crescere nel mondo.

Fondata nel 1982 da Giovanni e Carla Ortolani tra le
verdi colline di Illasi, comune nell’est veronese, Globo
Giocattoli € oggi una realta affermata dei toys d'impor-
tazione, con una rete distributiva capillare presente su
tutto il territorio nazionale, in grado di raggiungere sia
il negozio specializzato che le principali catene della
Grande distribuzione.

Assortimento e showroom

Profondita di assortimento, qualita del servizio e
un’accurata selezione dei prodotti rendono Globo Gio-
cattoli un partner affidabile, in grado di rispondere
tempestivamente ad ogni tipologia di richiesta. Il cata-
logo, con piu di 2mila referenze, trova nello showroom
di Illasi un grande spazio espositivo e punto di incon-
tro per clienti e rete vendite. Grazie a ben 2.500 metri
quadrati di superficie e alla suddivisione in 20 aree te-
matiche, i clienti possono apprezzare diverse proposte
di giocattolo per categoria, eta, obiettivo educativo e
stagionalita. Una filiera strutturata, consolidata sulle
competenze acquisite in 40 anni di storia, permette
a Globo di selezionare fornitori affidabili, individuare
prodotti di qualita in linea con i trend di mercato e pre-
sentarli vestiti di un gusto tutto italiano, attento ai det-
tagli e al design. Ogni anno, infatti, vengono investiti
pit di 1 milione di euro in test e certificazioni presso
laboratori europei accreditati, ma anche in formazio-
ne del team dedicato per garantire prodotti sicuri e di
qualita. Una qualita percepibile non solo nel contenu-
to, il giocattolo, ma anche nella forma, grazie allo stu-
dio e alla progettazione italiana di un packaging fun-
zionale alla vendita e alla costruzione di un’identita di
linea fortemente riconoscibile sia a scaffale che online.

I servizi per la rete vendite

Efficienza e professionalita sono le caratteristiche
fondanti anche dei servizi realizzati per la rete vendi-
te, integrati negli ultimi anni da soluzioni digitali, in
grado di coprire le esigenze sia pre che post-vendita. Il
servizio di visual merchandising permette di studiare
rapidamente soluzioni espositive customizzate sulle
esigenze del cliente, attraverso la progettazione 3D,
nonché la realizzazione e il rifornimento in loco dello
spazio espositivo. Il servizio consumatori post-vendita
vede Globo al fianco dei suoi clienti nella risoluzione

te del 2024, ha consolidato la presenza di Globo anche
in Europa, dove i principali mercati di riferimento sono
attualmente Francia, Spagna e Grecia, con una presen-
za permanente dello showroom di Atene e la parteci-
pazione a fiere di settore. Non da ultimo, I'offerta, che
per profondita di assortimento e qualita del servizio
rende Globo competitiva e flessibile nell’adattare la
strategia di vendita ai diversi canali, trova spazio anche
nel mondo del digitale, con uno shop online dedicato
al B2B. Consultabile sia via desktop che mobile, & stato
migliorato quest’anno nel layout e nelle funzionalita,
per facilitare non solo la navigazione e 'accesso, ma
anche il reperimento delle informazioni necessarie da
parte dei clienti.

La nuova linea Vitamina G

Una delle maggiori novita che il 2024 portera con sé
sara il lancio della nuova linea Vitamina G, brand dedi-
cato al mondo della prima infanzia (0-3 anni). La gam-
ma e stata completamente rinnovata nella forma e nei
contenuti sotto il profilo educativo e psico-pedagogico
grazie alla partnership d’eccellenza con la Cooperativa
Monteverde Onlus, impresa sociale attiva sul territorio
veronese dal 1986, che ha preso voce attraverso il con-
tributo professionale della Dott.ssa Diletta Mazzocco,
psicologa e psicoterapeuta della cooperativa, specia-
lizzata nella consulenza di bambini e adolescenti dai 0

ratori e volontari dedicati, Monteverde & oggi impresa
di comunita e sostegno concreto per minori e famiglie
che possono trovare nella cooperativa una risposta ai
propri bisogni e un’opportunita nello sviluppo dei pro-
pri desideri. La vicinanza di questi valori alla missione
di Globo Giocattoli ha consolidato la partnership tra
le due realta, che si e tradotta nello sviluppo di nuo-
vi contenuti educativi e psicopedagogici per il brand
Vitamina G, gia forte e conosciuto sul mercato, sia tra
i confini nazionali che europei. La qualita del prodot-
to, quindi, si arricchisce di nuove esperienze di gioco,
fondate sull’esplorazione dei sensi, delle intelligenze
e degli schemi di azione che caratterizzano la cresci-
ta non solo dei bambini, ma anche del genitore come
figura consapevole e partecipe di questo meraviglioso
percorso di vita.

Contenuti di valore pensati per valorizzare il ruolo
dell’adulto, promuovere il pensiero divergente e crea-
re uno spazio a misura di bambino, che andranno ad
arricchire nel 2024 'esperienza di gioco attraverso un
packaging fortemente comunicativo e caratterizza-
to da approfondimenti educativi sempre disponibili
e consultabili anche online. Un progetto realizzato a
quattro mani che ha unito il mondo della consulenza e
del sociale al mondo magico dei giocattoli di chi, come
Globo, accompagna da oltre 40 anni la crescita di bam-
bini e famiglie.

Fun, accessible and safe toys

For over 40 years Globo Giocattoli has delivered fun, accessible and safe toys. A world of dreams and imagination
where the little ones can immerse themselves to be #liberidigiocare (‘free to play, ndt), as the company claim says, and
to grow in the world, Founded in 1982 by Giovanni and Carla Ortolani, among the green hills of Illasi, a small city in the
east of Verona, Globo Giocattoli is today an established reality of imported toys, with a widespread distribution network
throughout the Italian territory, which reaches both the specialized shop and the main large-scale retail chains. Depth
of assortment, quality of service and careful selection of products make Globo Giocattoli a reliable partner, capable to
respond promptly to any type of request, The catalogue, with more than 2 thousand references, has got a large exhi-
bition space and meeting point for customers and the sales network in the lllasi showroom. Thanks to 2,500 square
meters of surface area and the division into 20 thematic areas, customers can appreciate different toy proposals by
category, age, educational objective and seasonality. One of the biggest innovations of 2024 will be the launch of the
new Vitamina G line, a brand dedicated to the world of early childhood (0-3 years). The range has been completely
renewed in form and content from an educational and psycho-pedagogical perspective, thanks to the partnership with
the Cooperativa Monteverde Onlus, a social enterprise active in the Verona area.

intelligenze e sensi specifici.
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IMC TOYS

‘Non solo
bambole”

E questo il mantra dell’azienda per il 2024, che sara
all'insegna della diversificazione, sia sul piano del
prodotto, sia dal punto di vista della comunicazione.
Intervista con Chiara Mariano, marketing specialist.

£l

Chiara Mariano

resente in oltre 50 paesi di tutto il mondo, Imc

Toys opera in Italia attraverso una filiale di-

retta, che si occupa della gestione dell'intera

linea prodotto, oltre che del marketing e della

comunicazione. Conosciuta soprattutto per
le sue bambole, Imc opera in realta in diversi segmenti,
non ultimo quello dei family game, di cui la Macchina
delle bugie & un fortunato esempio. Ma per il 2024 I'a-
zienda intende premere ulteriormente il piede sull’ac-
celeratore della diversificazione, andando ad aggiungere
nuove proposte nell’ambito dell’art & craft, dell’'outdoor
e dei prodotti unisex. Ce ne parla Chiara Mariano, mar-
keting specialist di Imc Toys Italy.

Com’e andato il 2023 per Imc Toys in Italia? Qual & il
trend del nostro Paese rispetto al dato globale?

11 2023 & stato decisamente un anno complicato per
tutto il mercato del giocattolo in Italia, e soprattutto per
il comparto tradizionale, che chiude in flessione rispetto
all’anno precedente; trend che sembrerebbe confermar-
si anche in Europa e negli Stati Uniti. In questo scenario,
Imc Toys ha chiuso con una maggiore riduzione sui dati
al consumo, nonostante nell’'ultima parte dell’anno, so-
prattutto a partire da fine novembre, abbia recuperato
diverse posizioni. Landamento negativo della categoria
delle Dolls, di cui siamo leader nelle principali sottoca-
tegorie in cui operiamo, e il generale riposizionamento
dei prezzi al consumo verso il basso nel corso del 2023
hanno sicuramente inciso in tal senso.

Quali sono state le linee di prodotto che vi hanno dato
le maggiori soddisfazioni?

Senza dubbio il prodotto che ha funzionato meglio,
regalandoci un posto tra i giocattoli pit1 venduti del mer-
cato italiano nel mese di dicembre e nel totale anno, e
la Macchina delle bugie: uno dei giochi da tavolo per
tutta la famiglia pit1 popolari del 2023 in Italia. Anche le
Cry Babies si confermano tra le nostre linee pitt perfor-
manti, con buoni risultati sia per la linea core che per la
referenza del Natale (CB Newborn Coney), nonostante
il 2023 non sia stato un anno positivo per le bambole.
Infine, anche i peluche sono andanti bene: sia il nostro
marchio ‘storico’ Club Petz, con Betsy in pole position,
che la nuova linea Baby Paws sono stati apprezzati dai
consumatori finali.

Quali sono state, invece, le difficolta di questo anno ap-
pena trascorso?

In realta sono state molteplici, prima fra tutte il rallen-
tamento del traffico nei punti vendita per lunghi periodi
di tempo e delle vendite dei prodotti da ‘bambina’ - le
bambole - categoria dominante nel nostro portafoglio
prodotti e in particolare sofferenza per tutto il 2023. La
domanda ricorrente nel settore, infatti, e stata: “ma che
fine hanno fatto le bambine?”. Oltre al minor traffico sui
punti vendita, nel corso del 2023 abbiamo anche assisti-
to a diversi processi di riorganizzazione del canale nor-
mal trade che hanno necessariamente frenato i normali
processi di programmazione e acquisto da parte dei no-
stri clienti lungo tutto I'anno. Infine, il mercato ha rileva-
to un’accresciuta sensibilita dei consumatori alle varia-
zioni di prezzo. Fenomeno comprensibile, se analizzato
alla luce dell’aumento generalizzato dei costi sostenuti
dalle famiglie Italiane.

Quali sono i progetti per il 2024? Quali novita lancerete?

‘Non solo bambole’ & decisamente il mantra di Imc
Toys per il 2024... e possiamo aggiungere ‘Non solo Tv’
se volessimo declinare la stessa formula sul lato della co-
municazione. Considerato quindi quanto detto sopra, ci
attiveremo su vari fronti per tornare a crescere ed esse-
re competitivi. A livello di prodotto, Imc Toys puntera a
rafforzare con nuovi articoli e caratteristiche in termini
di giocabilita, funzioni e fasce di prezzo strategiche li-
nee esistenti e gia forti come Cry Babies e Bloopies. Allo
stesso tempo, Imc Toys allarghera la propria proposta su
nuove categorie di prodotto qualil’art & craft e'outdoor,
puntando a diversificare anche il target di riferimento.
Ad esempio, lanceremo la linea Mixit Makes: una linea
unisex, nuova e divertente, per creare i propri perso-
naggi e le proprie storie; mentre, per quanto riguarda
I'outdoor, lanceremo un innovativo concetto di frisbee:
Jet Disks, anche in questo caso unisex.

Avremo nuovi plush ad allargare la linea dei Baby
Paws, che ben ha fatto nel 2023. Per strizzare 1'occhio,
poi, a un mondo pilt maschile, avremo anche una nuova
linea di veicoli tutta da scoprire. Infine, nuovi giochi da
tavolo. Insomma, la strategia sara soprattutto diversifi-
care, in tutti i sensi, cogliendo gli input che ci vengono
dal mercato.

Continuerete ad avere un approccio ‘multimediale’
(con contenuti video e Tv) per i vostri prodotti di punta?
Assolutamente si! Come sapranno gia in molti, Imc
conta gia da anni su un canale YouTube proprietario,
con numeri importanti a livello nazionale e globale, che
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continuera ad essere un fondamentale mezzo di divul-
gazione dei nostri contenuti originali. Da quest’anno in-
cludera anche contenuti di terze parti, con I'obiettivo di
diventare un canale di riferimento per I'entertainment
dei piccoli in Italia. Allo stesso tempo, i nostri contenu-
ti stanno approdando ed approderanno nel corso del
2024, su varie piattaforme digitali con numeri impor-
tanti in Italia e nel mondo, come Il Regno Dei Bambini.
Lazienda d’altronde ha dedicato un’intera business unit
alla realizzazione di contenuti multimediali, adatti ai
vari dispositivi e piattaforme, a riconferma appunto di
quanto sia fondamentale promuovere contenuti a sup-
porto dei propri brand. Saranno ovviamente i prodotti,
a seconda del target a cui sono indirizzati e il budget, a
guidarci nello sviluppo e nella declinazione dei materiali
per ivari brand.

Avete in serbo qualche novita in termini di marketing?

Una ve I'ho anticipata gia sopra: aver attivato que-
sta partnership con altri attori del mercato dell’enter-
tainment digitale per bambini per promuovere i nostri
contenuti ed il nostro canale YouTube ed Ott Kitoons.
Inoltre, stiamo studiando nuovi approcci in termini di
marketing mix, soprattutto a livello digital, che probabil-
mente riproporzioneranno i nostri investimenti a favore
di nuovi touch point ritenuti strategici.

Quali sono i trend che intravedete per il 2024? Quali le
opportunita da cogllere"‘

E difficile parlare oggi di trend per il 2024, perché il
mercato € sempre in continua evoluzione. Sicuramen-
te, il kidult o comunque il gioco ‘condiviso’ tra adulto e
bambino si sta confermando un fenomeno importante,
visto che nel 2023 la classifica dei prodotti pitt venduti
include appunto molti articoli a target non prettamente
bambino. Anche il mondo delle licenze sembra conti-
nuare ad essere importante quest’anno, con uscite signi-
ficative non solo nelle sale cinematografiche, ma anche
su piattaforme quali Netflix. Un mondo che tocca anche
tutta quella parte di giochi ‘nostalgici’ o legati alla pop
culture che strizza sempre I'occhio al kidult. C'e anche
una crescente propensione a tutto cio che e green e/o
educativo/formativo. Inoltre, ci aspettiamo ancora un
riposizionamento dei prezzi al ribasso. Infine, a livello
di comunicazione, probabilmente si ampliera la spesa
di marketing sui canali digitali con anche probabilmen-
te uno switch di spesa da un comparto all’altro. Non
dimentichiamoci che molti fenomeni negli ultimi anni
sono nati o sono stati fomentati proprio da canali quali
Tik Tok o YouTube.

“Not just dolls”

Active in over 50 countries around the world, Imc Toys operates in Italy through a direct branch, which manages of
the entire product line, as well as marketing and communication. Known above all for its dolls, Imc actually operates in
various segments, such as action family as La Macchina delle bugie. In 2024 the company will invest in diversification,
adding new products in art & craft, outdoor and unisex games. “We will launch the Mixit Makes line: a new and fun
unisex line to create your own characters and stories’; Chiara Mariano, marketing specialist at Imc Toys Italy, says. “We
will launch also an innovative frisbee concept: Jet Disks. Finally, we will have new plushies to expand the Baby Paws
line, which did well in 2023. To wink, then, at a more masculine world, we will also have a new line of vehicles waiting to
be discovered. Finally, there will be new board games. The strategy will be to diversify, in every possible sense, taking
advantage of the different inputs that come from the market. Imc already has a proprietary YouTube channel, which will

COSTRUISCI
IL TUO MONDO!

continue to be the home for our original contents. From this year on, it will also include third-party content. Our will is
to become a primary channel for children's entertainment in Italy”
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» “Alla conquista
del mondo kidult”

gy o)

Per 'azienda specializzata in travestimenti, si preannuncia un 2024 all'insegna
del restyling delle linee premium e di tanti nuovi prodotti, su licenza e non.
Intervista a Barbara Bergonzoni, amministratore delegato della societa in Italia.

ealta riconosciuta ormai a livello mondiale,

Rubie’s conta filiali su tutto il globo. Dagli Stati

Uniti — dove si trova 'headquarter — all’Euro-

pa, dall’Australia al Sudafrica, mission della

ocieta specializzata in travestimenti e acces-

sori e quella di destagionalizzare il costume all'interno

dei punti vendita, rendendolo un elemento interessante

lungo I'arco di tutto I'anno. Sia come opportunita di gio-

co per i bambini, sia strizzando 1'occhio a un pubblico

adulto sempre pill interessato a questo genere di articoli,

e sempre pill esigente. In questa intervista Barbara Ber-

gonzoni, amministratore delegato di Rubie’s Italy, ci parla

dell’andamento della societa nel nostro paese e di quali
sono le sue opportunita di crescita.

Innanzitutto, com’¢ andato per voi il 2023, anche alla
luce di cio che sta accadendo al di fuori dei nostri confini?

Il contesto economico in cui ci stiamo muovendo non
€ positivo. Prima la guerra in Ucraina, poi i problemi dei
noli, poi le conseguenze dell’'inflazione... La situazione e
sicuramente complessa. Oltre a questo, Rubie’s ha dovuto
affrontare un lungo processo di riorganizzazione dopo la
Brexit. Il Regno Unito, che prima era I'interlocutore pre-
ferenziale per I'azienda, continua ad essere la filiale che
detiene il capitale, ma il resto del Vecchio continente non
puo piu attingere ai suoi magazzini senza pagare i dazi.
Questo ha portato a un'ulteriore suddivisione dell’Euro-
pain due parti: la prima e quella del Sud, che comprende
la capofila Spagna, insieme a Italia, Portogallo, Grecia,
tutta la penisola balcanica, Turchia, oltre ad Africa e Me-
dio Oriente. Laltra fetta di Europa continentale e gestita
dalla Francia, e comprende tutti gli altri paesi. Questo
processo di separazione e partito ormai quattro anni fa,
e siamo arrivati ad essere operativi ormai al 99%. Al di la
dello scenario internazionale, ho sempre creduto che il
2023 e il 2024 sarebbero stati per I'Italia due anni molto
complessi, perché la difficolta nei consumi e evidente.
Eppure, nonostante tutto, abbiamo avuto un Carnevale
fantastico e un Halloween che ha realizzato un +300% ri-
spetto all’anno precedente.

Quali sono le ragioni alla base di questo successo?

I nostro trend positivo € anche frutto di un business
chefino a pochi anni fa era del tutto sottovalutato in Italia.
Prima rappresentavamo un terzo del fatturato spagno-
lo, oggi arriviamo al 65%, quindi abbiamo ancora ampi
margini di crescita. E stiamo continuando a crescere, pur
senza fenomeni particolari. A parte Mercoledi la scorsa
primavera, non ci sono state altre uscite particolarmente
eclatanti, al cinema o in streaming, quindi abbiamo con-
tinuato a lavorare sul totale della nostra collezione che si
basa su tante licenze, di cui molte evergreen, da Marvel
a Star Wars, da Harry Potter a Batman, per non parlare
del target femminile con Miraculous, Monster High e via
dicendo. Stiamo poi investendo tanto sul generico, che
continueremo a sviluppare anche I'anno prossimo.

Come avete gestito la pressione dell’'inflazione e dell’au-
mento dei costi?

Abbiamo cercato di non pesare sulle tasche del cliente
finale, riuscendo a mantenere un sano rapporto qualita/
prezzo. In alcuni momenti abbiamo sofferto e assorbito
noi certi aumenti, perché li ritenevamo speculativi. In
linea generale pensiamo che il nostro prodotto abbia la
sua valenza a certe fasce prezzo, non al 20% in piu. Que-
sta politica ci sta premiando. Stiamo iniziando a racco-
gliere quella che e stata una lunga semina.

. .
- e —

Barbara Bergonzoni

State riuscendo quindi a destagionalizzare il costume
per farlo riconoscere come gioco per tutto 'anno?

In questo caso sono piut avanti i consumatori dei
nostri interlocutori. Laddove ci sono punti vendita di
grandi dimensioni, I'angolo del travestimento e ormai
presente dappertutto, soprattutto al Sud, dove le me-
trature sono maggiori. Iniziamo ad essere presenti su
alcuni operatori nell’arco di tutto 'anno. Con altri ab-
biamo fatto dei test, con ottimi risultati, ma la situazio-
ne di mercato ci ha tenuto un po’ in stand by, a causa
degli overstock di merce.

Parlando invece di prodotti, quali sono quelli andati
meglio quest’anno?

La regina del 2023 e stata Mercoledi, ma & andato
molto bene anche tutto il mondo Marvel, con partico-
lare attenzione a Spidey. Abbiamo avuto un grandis-
simo ritorno dal mondo del generico, soprattutto nei
costumi pil originali per i bebé — parliamo di un’eta
dagli 0 mesi in su—dal canguro al fenicottero. Abbiamo
lavorato bene su una gamma di principesse generiche
e unicorni, un tema che piace ancora molto alle bam-
bine, specie quelle pilt piccole. Un’altra gamma che ¢
andata molto bene ¢ tutto il mondo di Halloween gene-
rico, per cui abbiamo una collezione di costumi molto
completa.

Per forza, essendo Rubie’s una societa americana...
S}, ma c’e da dire che tra noi e gli Stati Uniti esistono

alcune differenze sostanziali. Per gli americani ogni tra-
vestimento e Halloween. Per noi questa festivita si lega
maggiormente al tema dell’horror. Anche le battute di
prezzo sono diverse, perché negli Usa hanno una sola
festivita 'anno in cui travestirsi, non due come da noi.
Quindi abbiamo messo a frutto la creativita del Sud Eu-
ropa, realizzando prodotti simpatici e accattivanti, an-
che se sempre con un occhio di riguardo per il prezzo.

Come stanno andando le vostre linee green?

Oggi tutti i personaggi pili importanti hanno la loro
versione green, ma il consumatore italiano non lo ri-
chiede e il negoziante non ne percepisce il plus. Quindi
per il momento i quantitativi non sono in linea con il
Nord Europa, né in Italia né in Spagna. In questo caso
il Sud Europa non sembra ancora pronto, nonostante
abbiamo rinunciato a parte del margine per tenere alli-
neato il prodotto tradizionale a quello green. Da questo
punto di vista dobbiamo ancora crescere tanto. E un
progetto che comunque sta andando avanti.

Novita per il 2024?

Lanceremo tanti prodotti nuovi, come i costumi tratti
daYoung Jedi. Presenteremo una nuova collezione, che
arriva dalla Francia, di prodotti senza packaging, con
un semplice insert in cartone. Avremo alcune licenze
in arrivo, tra cui quella dei Transformers. Faremo il re-
styling dei costumi piu belli del mondo Avengers per
bambino e adulto, che lanceremo insieme a una serie
di caschi da collezione.

Che cosa puo dirci riguardo il segmento dei kidult?

Uno degli obiettivi per il 2024 e senz’altro quello di
crescere nel mondo dell’adulto, cosi stiamo contattan-
do content creator e influencer per avvicinarci a questo
target. Con loro lavoreremo all'unboxing dei costumi,
magari legati all'uscita di un film, o per una ricorrenza
particolare come lo & il 4 maggio per Star Wars. Il nostro
prodotto si presta molto a questo tipo di utilizzo. Stia-
mo poi lavorando su attivita ad hoc per intercettare il
consumatore finale, come accaduto a Lucca Comics o
al Museo del Fumetto. Tutti stiamo strizzando I'occhio
all’adulto, che € un mondo che ancora trattiamo poco
e potrebbe essere sfruttato di pill. Noi lo stiamo facen-
do con i prodotti pil1 iconici. Dopo essere approdati in
Europa guardando principalmente al bambino, adesso
e giunto il momento di considerare il pubblico sopra i
10 anni e le sue esigenze.

Now recognized worldwide, Rubie's has branches all over the globe. From the United States - where the headquar-
ters are located - to Europe, from Australia to South Africa, the mission of the company is to deseasonalize disguises
within the retailer, making them an interesting element throughout the year, both as a play opportunity for children
and as a product for an adult audience who is increasingly becoming interested in this type of article. “Beyond the
international scenario, | have always believed that 2023 and 2024 would be two very complex years for Italy, because
the difficulty in consumption is evident. Yet, despite everything, we had a fantastic Carnival and a Halloween which
achieved +300% compared to the previous year’, Barbara Bergonzoni, ceo of Rubie’s Italy, says. “Our growth is the
result of a business that was completely undervalued in Italy until a few years ago. Previously we had a third of the
Spanish turnover, today we reach 65%, so we still have room for growth. In 2024 we will launch many new products,
such as costumes from Young Jedi. We will present a new collection, which comes from France, of products without
packaging. We will have some licenses coming, including Transformers. We will be restyling the most beautiful co-
stumes from the Avengers world, for children and adults, which we will launch together with a series of collectible
helmets. One of the goals for 2024 is undoubtedly to grow in the kidult segment”

‘I MIGLIORI COSTUMI €
ACCCSSORI DI HALLOWEeN’

RUBIE'S ITALY SRL

Via sant'agata, 835

40014 Crevalcore (BO) Italia
Tel.+39 0510413373
www.rubies.es/it
ordini@rubiesitaly.com
Facebook Rubie's Italy
Instagram@Rubie's Italy
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Creativita per
grandi e piccoli
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Oltre ai kit di sand painting rivolti ai bambini, 'azienda propone ora

dei prodotti che si adattano al gusto e alle abilita di un target teen e adulto.
Mantenendo sempre i suoi tratti distintivi: il made in Italy e 'attenzione
costante verso la sostenibilita.

al 2011 la missione di Sabbiarelli ¢ sem-

pre stata quella di rendere il sand painting

un'attivita creativa accessibile ai bambini

in modo facile e divertente. Nel corso degli

anni l'azienda ha ampliato la sua gamma
prodotti e anche la sua vision, mettendo in luce la natu-
ra educational e terapeutica di questa speciale tecnica di
colorazione, ed esplorando soluzioni di colorazione con
la sabbia anche senza I'uso delle iconiche penne.

Molto piu di un semplice gioco

I colori Sabbiarelli, con la loro naturale brillantez-
7a, sono spesso scelti come prodotti artistici, diverten-
ti e creativi. Ma i giochi di Sabbiarelli conferiscono alla
sabbia anche le caratteristiche di un gioco organizzato
e sensoriale, presentando molti aspetti positivi anche
dal punto di vista educational, favorendo lo sviluppo
psico-cognitivo dei bambini gia a partire dai 3 anni di
eta. Sabbiarelli unisce quindi divertimento, creativita e

b

la possibilita di mettere in gioco differenti competenze
cognitive e motorie, come favorire la concentrazione, af-
finare la manipolazione fine, pianificare e organizzare il
lavoro, sostenere lo sviluppo sensoriale e aiutare I'auto-
stima. Infine, con i Sabbiarelli si insegna anche I'impor-
tanza del recupero. E proprio nella struttura della pen-
na Sabbiarelli che risiede un importante messaggio per
i bambini: la sabbia che avanza puo essere recuperata.
Le penne Sabbiarelli hanno infatti la punta svitabile, che
diventa un pratico imbuto per rimettere nella penna la
sabbia che non rimane incollata sui disegni.

Le proposte per i piu1 piccoli...

Nella gamma Sabbiarelli ci sono una serie di giochi
pensati in particolare per i bambini in fascia prescola-
re, con disegni dalle campiture ampie, pitt facilmente
colorabili. Tra gli album dedicati ai piccoli dai 3 ai 5
anni, quello delle lettere e dei numeri a forma di ani-
mali e oggetti di uso quotidiano, le stagioni, le coppie
di animali cucciolo-genitore e il puzzle con le tessere
per formare il fondale marino. Alcuni di questi dise-
gni sono disponibili anche nel formato School Kit, che
contiene tutti i materiali per permettere a una classe
di 20 bambini di sperimentare la colorazione di due
quadretti, i cui soggetti possono essere scelti dalla
scuola stessa. I materiali del kit (le penne, i vassoi, gli
spellicolini) rimangono poi a disposizione della clas-
se, che li puo riutilizzare acquistando solo le ricariche
di sabbia e nuovi disegni adesivi.

... ma anche per gli adulti

Spellicola il disegno, versa la sabbia, colora con le
dita. La pittura materica, fatta direttamente con le
dita, stimola i sensi e allena la motricita fine. Per que-
sto puo diventare una pratica meditativa, oltre che
artistica, con molteplici effetti benefici anche per gli
adulti. La sequenzialita delle operazioni richieste aiu-
ta a recuperare la calma e a ridurre lo stress. La richie-
sta di attenzione e concentrazione, inoltre, permette
di mettere in pausa il flusso dei pensieri e delle pre-
occupazioni. Grazie alle proprieta scintillanti della
sabbia di marmo, i quadri realizzati con i Sabbiarelli
si accendono alla luce del sole, un effetto brillante che
agisce positivamente anche sul benessere emotivo e
sull'autostima di chi li colora. Infine, la colorazione
con la sabbia puo aiutare a essere pili consapevoli e

ad affinare la capacita di rimanere nel momento pre-
sente. Studi recenti hanno anche dimostrato che la
colorazione consapevole riduce I'ansia e la depressio-
ne, quindi pud essere uno strumento utile per gestire
pensieri e sentimenti dannosi. Per la fascia teenager e
adulti Sabbiarelli ha pensato a una linea di disegni 12+
che presentano un elevato numero di dettagli ed ele-
menti piccoli da colorare, adatti quindi a chi ha gia svi-
luppato una buona manualita fine. Anche per quanto
riguarda i soggetti c’e attenzione al gusto del nuovo
target. I primi album di questa linea sono infatti de-
dicati ai mandala e ad animali realizzati con la tecnica
dei doodle, un linguaggio visivo moderno e contem-
poraneo che si adatta ai gusti di adolescenti e adulti.

Il valore del made in Italy

La scelta dell’azienda Sabbiarelli di una produzio-
ne 100% Made in Italy, con altissima attenzione alla
qualita dei materiali, ha avuto da sempre un impatto
anche sul costo del gioco. Per superare questo ostaco-
lo, & stato introdotto il formato ‘Bag’: mini-kit di sand
painting completi di 12 bustine di sabbia colorata e
tanti soggetti diversi. Ogni bag contiene due disegni
adesivi, uno spellicolino e 12 bustine di sabbia di mar-
mo scintillante, colorata con colori a base d’acqua,
atossici ed ecologici. Questi mini-kit rappresentano
la soluzione perfetta per chi vuole conoscere il gioco
e testarlo, prima di acquistare un kit con le penne. In
vendita al pubblico a un prezzo inferiore ai 10 euro,
le Bag Sabbiarelli sono la scelta ideale quando si vuol
fare un piccolo regalo, ma sono perfette anche per or-
ganizzare mini-laboratori creativi.

Le sfide per il 2024

Lavalenza educational, la varieta di formati e prezzi,
I'ampliamento del target: questi i nuovi territori inau-
gurati nel corso degli ultimi due anni che Sabbiarelli
continuera ad esplorare nel 2024, con sempre maggior
attenzione al tema sostenibilita. L'attenzione all’am-
biente abbraccia tutte le scelte dell’azienda, a partire
dall’approvvigionamento energetico dei propri stabi-
limenti sino alla progressiva riduzione della plastica
nei packaging. Una ricetta che come sempre prevede
il primo collaudo in Italia, dove Sabbiarelli ¢ leader di
categoria, ma che guarda anche all’estero, in partico-
lare al mercato europeo.

Since 2011, Sabbiarelli's mission has always been to make sand-painting a creative activity accessible to children
in an easy and fun way. Over the years the company has expanded its product range and also its vision, highlighting
the educational and therapeutic nature of this special coloring technique. But Sabbiarelli's games have also the cha-
racteristics of an organized and sensorial game, presenting many positive aspects from an educational point of view,
promoting the psycho-cognitive development of children starting from 3 years of age. In the Sabbiarelli range there are
games designed in particular for pre-school children, with drawings with large backgrounds that are easy to colour.
Some of these drawings are also available in the School Kit format, which contains all the materials to allow a class of 20
children to experiment with coloring with sand. Material painting, done directly with the fingers, stimulates the senses
and trains fine motor skills. It can become a meditative practice, as well as an artistic activity, with several beneficial
effects for adults too. For this reason, Sabbiarelli made a line of 12+ drawings which feature a high number of details and

Creativity for adults and children

small elements to colour, such as mandalas and animals created with the doodle technique. The educational value, the
variety of formats and prices, and the expansion of the target are the goals which Sabbiarelli will continue to pursue in
2024, with even greater attention to the theme of sustainability.

Sabbiare(

sand-it for fun

Creativity becomes green,

Reusable rigid
cardboard box

Anti-waste
dosing tip

Recycled
marble Sand

100%

Made in ltaly

2 trays
to recover
the sand

with Sabbiarelli® Sandpainting Box

FSC® certified
ecological
cardboard

Up to 3 albums
with drawings

for all the ages
and seasons

Rechargeable
pens

by Ferrari Granulati srl - tel. +39 045.8500068 www.sabbiarelli.it - info@sabbiarelli.it
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“Sempre alla ricerca
di nuove tendenze”

Prosegue la partnership tra 'azienda bresciana specializzata

in peluche e la start-up Ogyre per la linea Play Eco! Play Green!,
che quest’anno si arricchisce di nuovi soggetti.
La parola alla titolare, Anna Venturelli.

zienda specializzata nella distribuzione di

giocattoli in peluche, Venturelli si avvale

di validi e ormai consolidati collaboratori

esteri per la produzione dei propri pro-

dotti, mantenendo tuttavia l'inconfon-
dibile stile artigiano. Cura del dettaglio, una gamma
che copre ogni tipo di esigenza e un’attenzione spe-
ciale alla sostenibilita caratterizzano I’offerta dell’a-
zienda bresciana, che affronta il 2024 con rinnovato
impegno nei confronti dell’ambiente, grazie al con-
solidamento della partnership con Ogyre, start-up
che si occupa di recuperare i rifiuti dal mare. Ce ne
parla Anna Venturelli, titolare dell’azienda.

Com’e andato il 2023 per Venturelli?

Il 2023 & stato un anno difficile da definire. Po-
trei affermare che & stato complicato. La situazione
economica non ha certo influito in modo positi-
vo sulla spesa dei consumatori, che hanno dovuto
fare i conti con l'aumento generalizzato dei prezzi
su vari prodotti. Di conseguenza, se la spesa per i
beni alimentari, quindi necessari, & inevitabilmente
aumentata, a subire un taglio e stata la spesa desti-
nata al comparto Non Food, in cui rientrano anche i
giocattoli. Dal nostro osservatorio possiamo rilevare
quindi una flessione, frutto di processi d’acquisto

pilu attenti. La situazione geopolitica che si protrae
da quasi due anni e il recente nuovo conflitto hanno
generato una situazione di incertezza che impatta
su tutti gli attori del mercato, dal produttore al con-
sumatore, valicando anche i confini italiani.

Com’e composto attualmente il vostro portafoglio
prodotti?

Nostra prerogativa & avere sempre un ricco assor-
timento, con diverse linee. Funny World include i
prodotti dal design di fantasia, mentre Classic World
presenta animali pili tradizionali. My Puppy € un as-
sortimento di cani e gatti dal design particolarmente
ricercato e accattivante. Born To Be Alive é la linea
dedicata agli animali in via di estinzione: i dettagli
nell’espressione e la cura nell’utilizzo di tessuti ri-
cercati rendono i prodotti estremamente simili agli
animali cosi come sono in natura, pur esprimendo
tenerezza. Baby World, My Baby U... Zerotre sono
linee dedicate completamente alla prima infanzia.
Infine, Play Eco! Play Green! € un assortimento rea-
lizzato con il 100% di plastica riciclata.

Quali sono state le linee di prodotto che vi hanno
dato le maggiori soddisfazioni?

La linea Play Eco! Play Green! e certamente la nu-
mero uno, quella che negli ultimi anni ci ha regalato
le maggiori soddisfazioni ed & stata molto apprezza-
ta. Presentata nel 2021, contava 10 referenze, men-
tre ad oggi, a catalogo, ne sono presenti 90. Oggi vi
€ una crescente sensibilita nei confronti della salva-
guardia dell’ambiente, che passa anche attraverso
acquisti sempre piul consapevoli e attenti alla soste-
nibilita dei materiali e del processo produttivo. La

Linea Play Eco! Play Green! e certificata Grs (Global
Recycled Standard), uno standard internazionale
volontario di prodotto che stabilisce i requisiti per la
certificazione di terza parte del contenuto riciclato,
della catena di custodia, della gestione degli aspetti
sociali e ambientali, e delle restrizioni sull’utilizzo di
prodotti chimici.

Quali sono state, invece, le difficolta di questo anno
appena trascorso?

Legandomi a quanto detto poco sopra ritengo che
le maggiori difficolta riguardino la crescente incer-
tezza dei mercati, non solo di quello italiano, deri-
vante da un contesto geopolitico sempre pill caotico
e imprevedibile. E evidente che anche le previsioni
sulle spese dei consumatori non si possano ritene-
re attendibili in questa fase: un aumento della spesa
attorno al 15% rispetto al 2022, previsto e avvenuto
nel periodo natalizio appena concluso, che al net-
to dell'inflazione si aggira attorno a un pitt mode-
sto 6%, e quindi da considerare come conseguenza
di un aumento del costo dei beni e non ad un reale
aumento del volume degli acquisti.

Quali sono i progetti per il 2024? Quali novita
lancerete?

Le novita che andremo a presentare si inseriscono
nella Linea Play Eco! Play Green!. Si tratta di prodotti
pasquali, ma non mancheranno alcuni classici rivi-
sitati e un assortimento di articoli per la prima in-
fanzia che ben si sposa con il mondo green.

Avete in serbo qualche novita in termini di
marketing, in generale e per i punti vendita?

Stiamo valutando diverse opportunita, mentre
confermiamo le nostre attivita sui social media. Con-
fermata inoltre la nostra collaborazione con Ogyre,
start-up B Corp che si occupa di recuperare i rifiuti
dal mare mediante la collaborazione con le comuni-
ta di pescatori dei luoghi dove opera e di processarli,
con modalita tracciabili e misurabili.

Quali sono i trend che intravedete per il 2024?
Quali le opportunita da cogliere?

Possiamo solo augurarci, come sempre, che la
nuova stagione sia migliore di quella appena con-
clusa. Saremo sempre attenti e pronti a cogliere le
tendenze che emergeranno.

GREE

GIOCARE RISPETTANDO L'AMBIENTE
PER UN MONDO ECOSOSTENIBILE

La novita introdotta con la collezione 2023
vede il consumatore finale ancora piu coinvolto

acquistandoiuno dei peluche

by VYenturelli
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OGYRE E LELLY
INSIEME PER RECUPERARE RIFIUTI DAL MARE

LA MAGGIOR PARTE DEI RIFIUTI PRESENTI NEL MARE NON SONO BIODEGRADABILI.
LELLY, CON IL SUPPORTO DI OGYRE, LI RACCOGLIE PER PRESERVARE L'ECOSISTEMA MARINO.
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Company specialized in the distribution of plush toys, Venturelli makes use of valid and now consolidated fo- F . siimpegna dq"::::ulmdnm in Italia,
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that covers every type of need and special attention to sustainability feature the offer of the company from Bre-
scia, which faces 2024 with renewed commitment to the environment, thanks to the consolidation of the partner-
ship with Ogyre, a start -up that recovers waste from the sea. “Our prerogative is to have a complete assortment,
with different lines’; Anna Venturelli, ceo of the Italian company, underlines. “Funny World includes products with = .

fantasy designs, while Classic World features more traditional animals. My Puppy is an assortment of dogs and C dican Erom the Ocean, For the Ocean.
cats with a particularly refined and captivating design. Born To Be Alive is the line dedicated to endangered : /
animals: the details in the expression and the care in the use of refined fabrics make these products extremely
similar to real animals as they are in nature, while still expressing tenderness. Baby World, My Baby U... Zerotre
are lines completely dedicated to early childhood. Finally, Play Eco! Play Green!is an assortment made with 100%
recycled plastic, which has been much appreciated. Launched in 2021 with 10 references, today the catalogue
J counts 90 different products’

VENTURELLI AMICI PER...
ANGELO - IL PELUCHE
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Cogliate (MB)

Marco Bruno

“Purtroppo, non ¢ stato un bel
Natale quello appena passato.

Le vendite sono state nettamente
inferiori rispetto all’anno prece-
dente, che gia aveva registrato
un calo. La stagione natalizia ha
infatti chiuso con un -10% circa,
con uno scontrino medio che si
aggirava attorno ai 40 euro, di
poco inferiore a quello del 2022.
Quest’anno, in modo piu evidente
rispetto agli anni passati, non c’e
stata una categoria di prodotti
che ha avuto particolari richieste,
abbiamo venduto uniformemente
tutto I'assortimento, anche se ‘Il
laboratorio delle penne’ di Cle-
mentoni ha riscosso un enorme e
inaspettato successo”.

Top seller Natale:

Il laboratorio delle penne .
di Clementoni

TOY BROS INC

Mortara (PV)

Vittorio Padovan

“Per il nostro punto vendita il
Natale 2023 non & stato dei piu
rosei. Nel 2022 abbiamo regi-
strato un importante calo delle
vendite e anche quest’anno,
purtroppo, abbiamo visto una
flessione nonostante uno scontri-
no medio che si aggirava attorno
ai 60 euro. Il dato beneaugurante,
invece, e legato all’Epifania, che
¢ stata la migliore degli ultimi tre
anni. Per quanto riguarda i pro-
dotti piu venduti, si € mantenuto
alto l'interesse per il mondo Lego,
in particolare per la linea Bota-
nical. Buone le performance per

i giochi della Clementoni come
ad esempio ‘Il laboratorio delle
penne’, e per i giochi di societa,
che anche quest’anno hanno
trainato le vendite. Ad andare per
la maggiore, ‘Occhio alla Nonna’
e ‘Macchina delle bugie’. Anche

i Funko Pop hanno contribuito
alle vendite, ma il loro prezzo,
che si aggira attorno ai 19 euro,
non ha un impatto cosi rilevante
sul fatturato. Mancano all’appello
i prodotti di Giochi Preziosi: un
flop annunciato, anche se non

mi aspettavo sarebbe stato cosi
evidente”.

Top seller Natale:

Lego (linea Botanical in
particolare), Il laboratorio

delle penne di Clementoni, ‘
giochi di societa
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Natale 2023:
la parola al retail

ey

GIOCHERIA MAGENTA
Magenta (Ml)

Davide Colombo

“La campagna natalizia 2023 non
e stata delle migliori. Nel com-
plesso, pero, sono rincuorato dal
fatto che I'anno non ha registrato
flessioni rispetto al precedente.
Inoltre, ho constatato che ogni
anno le vendite natalizie cam-
biano: partono sempre piu tardi
facendo cosi perdere punti al
fatturato. Questo Natale non sono
emerse particolari preferenze tra i
prodotti, abbiamo venduto un po’
di tutto senza eccessi di catego-
ria, anche se I'articolo piu richie-
sto in assoluto e stato ‘Il laborato-
rio delle penne’ di Clementoni”.
Top seller Natale:

Il laboratorio delle penne  ® e
di Clementoni =

LO BRACCO GIOCATTOLI
Malegno (BS)

Federico Lo Bracco

“Rispetto al 2022 abbiamo regi-
strato un forte calo nelle vendite
nel mese di novembre e anche
dicembre non ¢ stato cosi positi-
vo. Posso dire che quest’anno il
Natale € stato diverso, quasi ano-
malo: si & venduto un po’ di tutto,
con uno scontrino medio di circa
60 euro, ma non c'e stata una
categoria trainante che € andata
per la maggiore. Se parliamo di
un prodotto di punta, sicuramen-
te il top seller e stato ‘Il laborato-
rio delle penne’ di Clementoni”.
Top seller Natale:

Il laboratorio delle penne ’
di Clementoni

GIOCANDOLO

Malo e Schio (VI)

Pierluigi Lanaro

“A livello di vendite, quest’anno

il Natale 2023 & andato bene, si
€ mantenuto in linea con il 2022.
Abbiamo notato che si tende a
fare acquisti sempre piu tardi:

se prima i clienti iniziavano a
comprare gia a novembre, ora

si tende ad arrivare sempre piu
sotto data. Per quanto riguar-
da i prodotti pit venduti, posso
sicuramente citare ‘Il laboratorio
delle penne’ di Clementoni, anche
se un articolo che ha ‘stregato’ |l
mercato non c¢’e stato. Abbiamo
venduto molto i prodotti Lego, ma
€ un brand che rimane sempre in
linea con le vendite annuali. Molto
bene i family games e i giochi di
societa in generale. Barbie ha
avuto molta richiesta, quasi una
sorpresa. Mentre Cry Babies &
stato un po’ deludente”.

Top seller Natale:

‘Il laboratorio delle penne’

di Clementoni,

Lego, family games, oo
giochi di societa, Barbie

A cura di Eleonora Davi

VIVERE GIOCANDO

Tradate (VA)

Luca Bernacchi

“Quest'anno il Natale & stato un
po’ sottotono. L'affluenza ¢ stata
bassa a causa dei lavori in corso
davanti al negozio per il rifacimen-
to della strada, che da meta 2023
e chiusa al traffico. Tuttavia, ci
siamo salvati registrando sola-
mente un calo del -10%.

Lo scontrino medio ¢ stato leg-
germente piu alto dell’anno scor-
so. Tra i prodotti top seller non
possiamo non citare gli articoli
dedicati alla fascia 12-24 mesi € i
puzzle 3D di Cubic Fun, che sono
stati una vera sorpresa”.

Top seller Natale:

Articoli per bambini

12-24 mesi, oo
Puzzle 3D di Cubic Fun -

HOBBY CENTRO
Pisa

Antonio Possenti
“Per quel che mi riguarda, il 2023
e stato in linea con gli anni pas-
sati, anche se con gualche punto
percentuale in meno. E tornato
alla ribalta il giocattolo classico, a
discapito di quello pubblicizzato
che ha riscosso poco successo. |
giochi da tavolo, nel target family
0 adulto, sono stati i piu richiesti,
mentre il prodotto che con piu
sorpresa e stato venduto ¢ il pelu-
che di Stitch”.

Top seller Natale:

Peluche di Stitch, oo
giochi da tavolo

LA TANA DEL BIANCONIGLIO
Martellago (VE)

Patrizia Altomare
“Performance positive per il
Natale 2023, che ha mantenuto
un andamento in linea con I'anno
passato. La nostra offerta € molto
ampia e spazia dai libri ai giochi
da tavolo. In assortimento, si pud
trovare anche la linea Legami,
che quest’anno ha avuto davvero
tanta richiesta, anche se non ha
inciso in modo particolare sul
fatturato. Uno degli articoli che
vendiamo di piu, specialmente a
Natale, sono i giochi creativi. Pro-
poniamo prodotti esclusivi, scelti
accuratamente. Le nostre vendite
si basano molto sull’esperienza
del cliente all’interno del negozio.
Infatti, oltre a proporre un ampio
assortimento di referenze, faccia-
mo il possibile affinché il servizio
e I'attenzione per il cliente siano
sempre al massimo. La maggior
parte degli acquisti si € aggirata
intorno ai 90-100 euro”.

Top seller Natale: oo
Legami, giochi creativi ~

L’ORSO BABA
Cagliari
Burkhard Von Prondzynski

“Il Natale 2023 ¢ stato pit o
meno in linea con quello del’anno
precedente, ma visto I'andamen-
to dell’economia italiana in questo
momento, ci riteniamo fortunati
ad aver raggiunto tale risultato.

Gli articoli che sono andati per

la maggiore sono stati Lego e
giochi da tavolo, ma anche i
nostri prodotti in legno sono stati
ricercati. Si sono confermati i
gusti e le tendenze dell’anno,
pertanto nessuna sorpresa. |l
prezzo medio dello scontrino

e rimasto anch’esso simile a
quello degli anni precedenti. Si e
comunque avvertita la difficolta

di fare acquisti dal costo elevato,
che abbiamo sopperito con un
maggior numero di clienti”.

Top seller Natale:

Lego, giochi da tavolo, oo
prodotti in legno

GIANFALDONI

Pisa

Susanna Gianfaldoni

“Siamo soddisfatti per il risultato
conseguito a Natale, ottenuto
soprattutto grazie all’afflusso
costante dei nostri clienti affezio-
nati che conoscono il servizio,
I'assortimento e I'organizzazio-
ne che offriamo. Il prodotto pit
richiesto ¢, al solito, quello Lego,
anche se in questo Natale si &
abbassato il prezzo medio del
Suo venduto, lasciando a scaf-
fale alcuni articoli che negli anni
passati sparivano subito. Anche
i mondo dei Pokémon non &
rimasto indifferente, ed & stata
sorprendente anche la vendita dei
giochi da tavolo che ha superato
di gran lunga le vendite dei Natali
precedenti. Come sempre, c’'e
un prodotto che primeggia sugli
altri, soprattutto perché viene a
mancare per la grossa richiesta
gia dall’inizio di dicembre, e que-
sta volta & toccato a ‘Il laboratorio
delle penne’ di Clementoni. Ave-
vamo gia esaurito I'articolo ancor
prima che partisse la pubblicita
probabilmente per via della sua
novita, la sua creativita e il prezzo
giusto. Un’altra azienda che ci

ha sorpreso positivamente per
qualita/prezzo ¢ stata la V-Tech
con i suoi articoli interattivi, libri
didattici, elettronici, macchine
fotografiche e laptop. Il prezzo
medio dello scontrino & stato di
28,30 euro, leggermente superio-
re a quello del 2022”.

Top seller Natale: Lego,
Pokémon, giochi da tavolo,

Il laboratorio delle penne "
di Clementoni

BARBANZE

Brescia

Nicola Alberelli

“Il 2028 fino a fine ottobre ¢ stato
leggermente al di sotto del 2022,
anno straordinariamente positi-
Vo, anche a detta di altri colle-
ghi, quantomeno in Lombardia.
Tuttavia, un buon novembre e un
ottimo dicembre hanno riportato
in pari i risultati dell’attivita. In ge-
nerale durante I'anno ho venduto
molto bene i monopattini Scoot &
Ride e le macchine fotografiche
Hoppstar, che hanno riscosso un
successo inaspettato”.

Top seller Natale:

Monopattini Scoot & Ride,
macchine fotografiche oo
Hoppstar e

STUPEFICIUM

Bra (CN)

Silvia e Diego Carena

“Per il nostro punto vendita,
quest’anno il Natale & andato
bene, si € mantenuto in linea con
lo scorso anno. Le vendite sono
iniziate in modo piu lento e si
sono concentrate maggiormen-
te nelle due settimane prima di
Natale. | giochi piu richiesti sono
stati quelli per la prima infanzia

e per la fascia 3-5 anni. Non c'e
stato un articolo in particolare che
ci abbia sorpreso nelle perfor-
mance di vendita. Anche il prezzo
medio dello scontrino € in linea
con lo scorso anno, ma spesso
composto da piu articoli a prezzo
un po' piu basso”.

Top seller Natale:

Giochi prima infanzia, articoli (¢ @
per bambini 3-5 anni ~

CAMBIELLI CASA
Casalpustarlengo (LO)
Antonio Cambielli

“Quello di quest’anno & stato un
Natale difficile. Avevamo previsto
un calo delle vendite, per que-
sto siamo stati pit cauti con di
acquisti, ma dopo tutto abbiamo
avuto un riscontro piu positivo

del previsto. Il prezzo medio dello
scontrino si € abbassato, con ac-
quisti che si aggiravano al di sotto
dei 30 euro. La linea make-up di
Martinelli € stata il cavallo di punta
delle vendite, mentre ‘Il laboratorio
delle penne’ di Clementoni il pro-
dotto piu richiesto. Anche Furby e
stata una sorpresa e ‘Il laboratorio
dei fiori” di Simba ¢ stato molto
richiesto, a differenza di Lego che
ha registrato un calo”.

Top seller Natale:

Linea make-up di Martinelli,

il laboratorio delle penne

di Clementoni, Furby,

il laboratorio dei fiori oo
di Simba ~
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SERENO GIOCATTOLI

Biella

Alessandra Bindi

“ll nostro dicembre ha avuto una
flessione del 4% rispetto allo scor-
so anno. Il dato era assolutamente
prevedibile e anzi, forse € stato
meglio di quanto ci aspettassimo.
La mia soddisfazione sta nell'es-
sere stati molto oculati e abili negli
acquisti ed essere arrivati a fine
anno con un magazzino quasi
perfetto. Credo siano finiti gli anni
in cui vi erano prodotti di pun-

ta. Giochi pubblicizzati e grandi
marchi da noi sono sempre meno
richiesti, forse perché i clienti pre-
feriscono acquistarli online o nei
grandi magazzini. Le persone che
scelgono il nostro punto vendita si
affida a noi per essere consigliati,
quindi riusciamo a ottenere vendi-
te molto equilibrate perché siamo
noi a gestirle. Tuttavia, i prodotti

di cui abbiamo venduto parecchi
articoli e che hanno soddisfatto la
nostra clientela sono stati: la serie
delle Fiabe al buio di Ludattica,

un prodotto molto piacevole e
unico sicuramente nel suo genere;
tutto cid che & mondo creativo;

il settore educativo made in Italy
suddiviso tra Headu, Ludattica e
Clementoni; tutto cid che in ‘stile
montessoriano’ con le torrette

di Pianeta delle Idee e pannelli
sensoriali; la linea musicale baby
Einstein di Hape, che & sempre
una certezza; giochi in legno e
stoffa (principalmente Janod e
Lilliputiens). Purtroppo, nessuna
sorpresa. Credo che quest'anno
non sia uscito nulla di cosi nuovo
e particolare da trovarci spiazzati.
Potrei dire ‘Il laboratorio delle pen-
ne’ di Clementoni, ma era previsto
perché unico nel suo genere ed &
andato esaurito un po' ovunque”.
Top seller Natale:

Fiabe al buio di Ludattica,
mondo creativo, prodotti
educativi, prodotti in stile
montessoriano, linea musicale
baby Einstein di Hape,

giochi in legno e in stoffa,

il laboratorio delle penne LI
di Clementon ~

ALICE’S LAND

Rivoli (TO)

Alice Valgiusti

“Rispetto al 2022, il Natale 2023
non si & discostato di molto nei
risultati. Gli articoli che includo-
no attivita manuali e i prodotti
dedicati alla fascia 1-2 anni sono
stati i piu venduti. | Diamond Dotz
sono stati forse il prodotto che ha
riSCOSSO pill SUCCESSO.

Lo scontrino medio ¢ stato di
circa 30 euro”.

Top seller Natale:

Diamond Dotz, prodotti

per bambini 1-2 anni, L)
articoli attivita manuali =

‘ ee oo
legenda wr -~

Pochi acquisti piu mirati, un budget ben definito
e un occhio sempre attento alle promozioni.

Questi i trend che sono emersi dai racconti di 36 punti vendita italiani.

Che nonostante un Natale non proprio roseo,
complice la situazione economica degli ultimi tempi,
hanno registrato performance in linea con gli anni passati.
Tra i prodotti best seller, i giochi da tavolo,
gli articoli in legno, i prodotti creativi e le costruzioni.

N

LA BACCHETTA MAGICA
Chiavari (GE)

Paola Ferrando

“Quest’anno non é stato un gran
Natale. Abbiamo registrato un
calo del -15% nel mese di dicem-
bre e del -2% su base annua.
Anche I'affluenza in negozio non
& stata delle migliori. Abbiamo
venduto un po’ di tutto, ma ad
andare per la maggiore sono stati
i giochi creativi e quelli in scatola,
in particolare i family games che
verso la fine del mese di dicem-
bre sono stati parecchio richiesti.
Buone le performance per Bitzee
di Spin master e Lego, che nono-
stante un leggero calo, € sempre
ricercato”.

Top seller Natale:

Bitzee di Spin master,

giochi creativi, giochi ‘
in scatola, Lego

LARCOBALENO

Atessa (CH)

Antonio Antichi
“Personalmente, abbiamo lavo-
rato bene gia da meta novembre
€ questo ha sicuramente influito
positivamente sulle vendite del
Natale 2023. Quest'anno i giochi
piu richiesti sono stati ‘Il labora-
torio delle penne di Clementoni,
Globo Real Time di Clemen-

toni e Canta tu. Ad esclusione
dell'ultimo che & un evergreen,
gli altri due prodotti sono stati i
pit gettonati del mercato. Anche
il laboratorio dei fiori Smoby ha
registrato performance positive,
nonostante le vendite per questo
prodotto siano partite in ritardo.
Molto bene anche E-Watch - Me
Contro Te, arrivato in ritardo ma
vendutissimo sul finale. Come
spesa generale, parlando nello
specifico del settore giocattolo,
dato che il nostro & un negozio
che offre anche abbigliamento,
calzature e camerette, siamo
rimasti sui 60 euro”.

Top seller Natale:

Il laboratorio delle penne

di Clementoni, Globo real time

di Clementoni, Canta tu, ()
E-Watch - Me Contro Te ~

LA ROSA DEI GIOCATTOLI
Varese

Gianfranca Dalla Rosa

“Nel complesso direi che il Natale
2023 non € andato male. La sele-
zione dei nostri giochi non segue
brand o articoli pubblicizzati per
cui in linea generale non c'e una
tipologia in particolare che si
muove piu di altre, abbiamo ven-
duto un po’ di tutto. Quest’anno
festeggiamo il 60esimo anno di
attivita”.

Top seller Natale: LI
Nessuno in particolare =

GIOCARPENSANDO
Torino e Chivasso (TO)
Giovanni Campanini
“Siamo soddisfatti delle vendite e
dell’affluenza dei clienti che hanno
scelto il nostro punto vendita.
Nonostante un inizio lento, con gli
acquisti che sono partiti verso no-
vembre e poi si sono regolarizzati
con l'inizio di dicembre, il Natale
2023 si € mantenuto in linea con il
2022. Proponiamo una selezione
di prodotti che esula dal pubbli-
cizzato, dunque non abbiamo
richieste specifiche, anche se in
occasione del Natale abbiamo
sempre delle conferme positive
Sui giochi creativi, in legno e in
tessuto dedicati ai piu piccoli.
Bene anche lo scontrino medio, il
cui valore & sempre medio-alto”.
Top seller Natale:

Giochi creativi, in legno

e in tessuto dedicati oo
ai piu piccoli

EXCALIBUR GAMES

Milano

Alberto Ferraresi

“Tutto sommato posso dire

che il Natale 2023 ¢ andato
bene. Rispetto agli anni passati
ci aspettavamo un forte calo
delle vendite, invece sono andate
meglio del previsto nonostante i
giochi da tavolo, che solitamente
sono prodotti di punta, hanno
registrato una discreta flessione.
Buone le performance dei Tcg
(trading card game), in particolare
di Magic, Lorcana e One Piece
che sono stati i piu richiesti”.

Top seller Natale: oo
Trading card gam ~

TAKA TUKA

Ravenna

Michele Fenati

“In generale, il 2023 ¢ andato
molto bene, in crescita oserei
dire. Il periodo natalizio ci fa
registrare sempre buone perfor-
mance, anche se rispetto al 2022
siamo in calo di qualche punto
percentuale (2%). Abbiamo notate
che gli acquisti da parte dei nostri
clienti tendono a partire sempre
piu tardi, anche per la Befana.
Abbiamo venduto tantissimo le
costruzioni calamitate, nonostan-
te abbiano un prezzo molto alto,
e il prodotto che ha riscosso piu
successo, infatti, & stato Con-
nectis. Oltre a questo, anche i
giochi in scatola e di societa per
adulti sono stati particolarmente
richiesti”.

Top seller Natale:

costruzioni calamitate,

giochi in scatola, oo
giochi di societa

GIOCHERIA ALDEGHI
Casatenovo (LC)

Luca Aldeghi

“Quest’anno il Natale ha segna-
to un ribasso nelle vendite, in
leggero calo rispetto a quelle del
2022, e gli acquisti da parte dei
nostri clienti sono iniziati piu tardi.
Con uno scontrino medio di circa
30 euro, i giochi creativi e in legno
sono quelli che hanno performa-
to meglio, in particolare per la
fascia prescolare. ‘Il laboratorio
delle penne’ di Clementoni ha
riscosso molto successo, cosi
come il Bitzee di Spin Master

e i Pokémon. Lego ha invece
sofferto di piu, registrando meno
richieste”.

Top seller Natale:

Giochi creativi e in legno,
Pokémon, ‘Il laboratorio

delle penne’ di Clementoni, e e
Bitzee di Spin master =

FER TOYS

IL MONDO DEI GIOCATTOLI
Riva del Garda (TN)

Vittorio Ferraglia

“Per il nostro punto vendita
questo ¢ stato un Natale positivo.
Infatti, abbiamo registrato un in-
cremento delle vendite del +17%
rispetto allo scorso anno. Owvia-
mente, dobbiamo tenere presente
che l'affluenza nel nostro negozio
¢ legata soprattutto al turismo.
Questo Natale ad andare per la
maggiore sono stati i prodotti a
marchio Funko Pop. Anche Lego
ha registrato performance positi-
ve, con incrementi sostanziali per
quanto riguarda i prodotti con una
fascia di prezzo compresa tra i 60
e i 120 euro”.

Top seller Natale: oo
Funko Pop ~

BIRIBAGO GIOCATTOLI
Figline Valdarno (FI)

Daniela Toto

"Quest'anno le vendite sono par-
tite in ritardo, ma alla fine siamo
riusciti a raggiungere il nostro
obiettivo: realizzare i numeri del
2022. Non posso dire lo stesso
per la Befana, in quanto c'e stata
poca richiesta e abbiamo avuto
un calo del -30% circa. | prodotti
piu richiesti sono stati sicuramen-
te i giochi educativi, le bambole
Reborn e i giochi di societa. |l
successo piul clamoroso lo ha
avuto ‘Il laboratorio delle penne’
di Clementoni. La spesa media &
statatrai 50 e i 60 euro”.

Top seller Natale:

Giochi educativi, bambole
Reborn, giochi di societa,

il laboratorio delle penne oo
di Clementoni ~

triste neutra contenta
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IL GUFO CON GLI OCCHIALI
Aprilia (RM)

Loredana Vaccaro
“Quest’anno il Natale direi che e
andato bene. Rispetto al 2022
abbiamo registrato un incremento
del +5%. Il valore dello scontrino
medio si aggirava intorno ai 40-
50 euro. Le categorie che hanno
trainato le vendite sono state le
bambole, come ad esempio le
Reborn, ma anche tutto cio che
comprende il mondo creativo,
come la selezione di giocattoli
Djeco. Molta richiesta anche per
i giochi in legno e montessoriani
per bambini nella fascia 12-24
mesi”.

Top seller Natale:

Bambole Reborn, prodotti
creativi, giochi in legno oo
e montessoriani ~

VALTORTA E

Carate Brianza (MB)

Enrica Valtorta

“LLe previsioni per questo Natale
non erano certo delle migliori.
Ecco perché abbiamo fatto dedli
ordini molto calibrati e attenti

alle richieste di mercato. Tutto
sommato non possiamo lamen-
tarci, anche se & stato un Natale
veramente difficile sotto diversi
punti di vista. | clienti arrivano con
le idee chiare e con le foto del
prodotto richiesto sul cellulare,
vogliono spendere poco e sono
diventati piu meticolosi nelle loro
scelte. Gli articoli pit venduti sono
stati i giochi per la prima infanzia,
i giochi educativi in generale,
bambole e Lego. Il prezzo medio
dello scontrino si € abbassato
ulteriormente rispetto agli anni
scorsi: quest’anno si e aggira-
totrai 29,99 e i 39,99 euro. Il
prodotto che ha fatto da padrone
e stato sicuramente Il laboratorio
delle penne di Clementoni per il
quale abbiamo avuto un’enorme
richiesta”.

Top seller Natale:

Il laboratorio delle penne

di Clementoni, giochi per la
prima infanzia, giochi LI
educativi, bambole, Lego ~

DANESI

Solaro (M)

Fabrizio Danesi

“Tutto sommato, Il Natale 2023 &
rimasto in linea con il precedente.
Tra i giocattoli, la richiesta piu alta
e stata registrata da Lego, che
secondo noi rimane un prodotto
intramontabile. Bene anche i gio-
chi in legno, che hanno riscosso
molto successo. In media, i nostri
clienti hanno fatto acquisti per 30-
35 euro circa”.

Top seller Natale: oo
Lego, giochi in legno ~

Segue
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ELYSIUM

Bergamo

Fabio Nicoli

“Questo Natale € andato molto
bene, sicuramente un risultato
che rientra nella top tre dei miglio-
ri degli ultimi 20 anni. | giochi in
scatola sono il nostro prodotto di
punta per tutto I'anno e a Natale
SONO ancora piu richiesti, insieme
alle miniature. Ad avere un suc-
cesso inaspettato, invece, Village
of Legends, ideato proprio qui
nella bergamasca e quindi difficile
da trovare fuori da questa zona, e
Hidden games, un gioco investi-
gativo. Per questo Natale, i clienti
hanno speso circa 50 euro”.

Top seller Natale:

Village of Legends, .
Hidden games, miniature

LISOLA CHE NON C’E

Como

Franca Valli

“Nonostante una partenza lenta
rispetto agli ultimi due anni, il
Natale € andato molto bene,
meglio di quanto mi aspettassi.
Lo scontrino medio, infatti, si &
attestato attorno ai 70/80 euro.
Ad andare per la maggiore, gli ar-
ticoli che coprono la fascia di eta
che va da 1 a 8 anni. Abbiamo
lavorato molto bene con i brand
Plan Toys, Londji, Moulin Roty,
Lilliputiens e Maileg.

Top seller Natale:

Articoli per bambini ‘
1-8 anni.

legenda

triste neutra contenta

QUAGLIA GIOCATTOLI
Savona

Silvia e Anna Quaglia
“Quest’anno il nostro punto
vendita ha registrato una perdita
rispetto al 2022. Anche lo scon-
trino medio si & abbassato, con

una spesa media di circa 50 euro.

Per quanto riguarda le categorie,
invece, non c’e stato scompenso
per le richieste. Di positivo segna-
liamo che ci sono stati

piu acquisti su consiglio,
piuttosto che richieste

dirette di prodotto”.

Top seller Natale:

Nessuno in particolare

ORSO LUDO

Parma

Simone Serrao

“Il periodo natalizio € andato
bene, in linea con il precedente.
Sicuramente un risultato contro le
nostre aspettative perché 'anno
e stato fluttuante e avevamo
timore che anche il Natale non
avesse successo. Lo scontrino
medio & stato di 50 euro circa
con 'acquisto di piu prodotti di
fascia media. Uno dei nostri punti
di forza, in particolare a Natale, &
il gioco da tavolo che incide molto
sul fatturato: Una Vittoria Impos-
sibile e Ticket to Ride sono stati i
piu richiesti.

Top seller Natale: ‘
Giochi da tavolo

LA CICOGNA

Imola (BO)

Mauro Mingazzini

“Nel complesso direi che il Natale
2023 non & andato male. Piu

0 meno ha mantenuto i numeri
dell’anno precedente, senza
grosse differenze, con una spesa
media che si aggirava attorno ai
39,90 euro. Quest’anno, i giocat-
toli per la prima infanzia (0-3 anni)
hanno riscosso grande successo.
Il prodotto piu richiesto, invece, &
stato il ‘Raccontastorie’ di Faba.
Top seller Natale:

Giocattoli per

la prima infanzia (0-3 anni), .

il Raccontastorie di Faba

PARADISO DEL BIMBO

Desio e Lissone (MB)

Alberto Mariani

“Per noi, questo e stato un
pessimo Natale, forse il peggiore
di sempre. Il prezzo medio dello
scontrino € stato di 30-40 euro,
con casi particolari sui 200 euro,
ma per pochi prodotti specifici.
Abbiamo avuto tantissime richie-
ste per ‘Il laboratorio delle penne’
di Clementoni, che purtroppo &
terminato velocemente e non ab-
biamo avuto la possibilita di fare
un nuovo rifornimento”.

Top seller Natale:

‘Il laboratorio delle penne’ .
di Clementoni
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LIBRI & GIOCHI

Besana in Brianza (MB)

Maria Teresa Nardi

“Le vendite sono andate bene,

in linea con i risultati del Natale
2022. Abbiamo venduto bene

i libri, con una concentrazione
particolare per quelli dedicati alla
fascia 0-6 anni. In particolare,
sono stati molto richiesti i libri car-
tonati e quelli illustrati. C’e stato
un implemento rispetto agli altri
anni dei giochi da tavolo per tutta
la famiglia. Lo scontrino medio &
stato di circa 70 euro, € compren-
deva piu di un acquisto”.

Top seller Natale:

liori (0-6 anni, ‘
giochi da tavolo

LULABI

Seregno (MB)

Sabrina Giambone e Stefania
Mulattieri

“La nostra & una libreria per bam-
bini che vende anche giocattoli
non convenzionali. Infatti, non
proponiamo nulla in plastica. Le
vendite di questo Natale non
sono andate male, diciamo che
si sono mantenute in linea con
quelle del’anno precedente. |
cofanetti attivita sono stati i piu
richiesti. Abbiamo constatato che
rispetto all’anno scorso la spesa
media si & abbassata, i clienti
hanno fatto lo stesso numero

di regali ma con un budget piu
basso”.

Top seller Natale:

Cofanetti attivita
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KALEIDOS

Limbiate (MB)

Gabriella Rossetti

“La libreria & stata molto frequen-
tata durante il periodo natalizio.
Come nel resto dell’anno, la
prevalenza delle vendite riguarda
i libri per bambini, con qual-

che richiesta anche per adulti.
Abbiamo notato con piacere che
i genitori iniziano molto presto ad
acquistare libri per i loro bambini,
dando molta importanza all’e-
ducazione sotto questo punto di
vista. Cosi anche le case editrici si
impegnano a pubblicare libri con
argomenti importanti e temati-
che che riguardano ad esempio
clima, natura, genere. Per quanto
riguarda i giocattoli, sono stati i
giochi in scatola i piu richiesti, ma
anche quelli per la prima infanzia.
In particolare, i giochi in legno

in grado di sviluppare ingegno e
creativita sono andati per la mag-
giore. | giochi classici, invece,
come bambole e peluche, sono
stati poco richiesti”.

Top seller Natale:

Giochi in scatola,

giochi prima infanzia, ‘
libri per bambini
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2024

spielwarenmesse

Let's play!

DAI PLAYSET Al GIOCHI DA TAVOLO. DALLE BAMBOLE Al COLLEZIONABILI.
DALLA PRIMA INFANZIA AL KIDULT. AZIENDA PER AZIENDA, RIFLETTORI PUNTATI
SULLE PRINCIPALI NOVITA DI PRODOTTO CHE VERRANNO PRESENTATE
ALLA FIERA DEL GIOCATTOLO DI NORIMBERGA (30 GENNAIO - 3 FEBBRAIO).

A CURA DI ANNALISA P0ZZOLI, MANUELA PAVAN

E MARGHERITA BONALUMI
da pagina 30 a pagina 40

Isola gonfiabile
Rainbow Dreams

Bestway

Cavalcabile da piscina
per bambini Dandy Dodo

Piscinetta per bambini
Sharktastic

L'isola galleggiante Bestway Rain-
bow Dreams ¢ ideale per due adul-
ti. Questa grande isola gonfiabile &
dotata di comodi cuscini a forma di
nuvola, con un originale design che
riproduce i colori dell'arcobaleno.
Rainbow Dreams include anche una
fune perimetrale di sicurezza con
passacavi incorporati: serve come
aiuto nel salire e scendere dal gon-
fiabile, e ne facilita il trasporto.

Con i suoi colori vivaci e un buffo

becco a cui stringersi e tenersi,
questo amico piumato & pronto ad
accompagnare il bambino nelle
giornate di sole e divertimento in
piscina. E dotato di maniglie rinfor-
zate a cui tenersi mentre si scivola
sull'acqua o per trasportarlo a bordo
piscina. Facile da gonfiare, sgonfia-
re e riporre.

Progettata per i bambini dai 2 anni
in su, questa piscinetta gioco & ca-
ratterizzata da un buffo design a
forma di squalo e uno spruzzatore
ad arco. Basta gonfiare la piscina,
collegare lo spruzzatore a una ma-
nichetta e l'acqua piovera sui bam-
bini mentre giocano. La struttura a
due anelli conferisce stabilita alla
piscina, che grazie al design com-
patto puo essere trasportata o mes-
sa via senza problemi.

Creativamente

Karak Il

Karak Il & il sequito de Le Catacom-
be di Karak. Questo secondo titolo,
indipendente dal primo, vede gli eroi
alla prese con una nuova minaccia,
il Generale Oscuro. Per sconfiggerlo
dovranno esplorare i dintorni di Ka-
rak, raccogliere risorse, costruire e
sviluppare la loro citta e ingrandire
il loro esercito.

Wandering Towers

Sta per iniziare I’'esame finale della
Scuola di Magia del regno di Raven.
Varie squadre di promettenti maghi
si sfidano a colpi di incantesimi per
raggiungere per primi il Castello di
Raven, sede dell’esame. Per osta-
colare gli avversari vale tutto, com-
preso lo spostare intere torri per
impedire ai maghi di avanzare. At-
tenzione pero alle torri utilizzate per
bloccarli, non bisogna dimenticare
dove si nascondono i propri maghi!
Wandering Towers & un gioco per
2-6 giocatori, eta 8+.
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Stacking Ring Bear
(PlanToys)
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Un gioco che permette ai bambini di
esercitarsi a impilare diversi anelli,
prima in un senso e poi nell’altro,
stimolando la percezione delle di-
mensioni e dei colori. Include cin-
que anelli, la testa dell’orsetto e
una base. Rafforza le capacita mo-
torie, supporta il pensiero logico e
migliora la risoluzione dei problemi.
E realizzato in modo sostenibile
in Thailandia, utilizzando legno di
gomma privo di sostanze chimiche,
colla priva di formaldeide, pigmenti
organici e coloranti a base d’acqua.

Rookie Oat
(Hoppstar)

La macchina fotografica digitale
Rookie, per i bambini dai 3 anni in
su, finora disponibile in quattro co-
lori (senape, verde, rosa e azzurro)
e a forma di animaletti (orso, gatto
e cane), da il benvenuto a un nuovo
colore, il grigio, associato alla sago-
ma di un topolino.

Ama - Gioconaturalmente

Ulu
(Moluk)

Ulu & un gioco che oscilla avanti e
indietro, senza mai rotolare lonta-
no. La forma morbida, realizzata in
gomma siliconica elastica, & irre-
sistibilmente tattile. Ulu funge da
giocattolo da afferrare e da morde-
re per i pit piccoli e, con i suoi due
occhietti, puo diventare un tenero
piccolo personaggio. Ulu é facile da
lavare e compatto da portare con sé
in ogni gita in famiglia.

Linea
Millennium

Androni Giocattoli

Tavolo multifunzionale
Leonardo

Sacchetti
Unico Plus

La nuova linea Millennium, realizza-
ta con plastica riciclata, rappresenta
il primo passo verso un'innovazione
ecologica che porta divertimento senza
compromettere il pianeta. L'impegno
di Androni va oltre il riciclo: con un'at-
tenzione particolare alle emissioni di
€02, I'azienda mira a ridurre il proprio
impatto ambientale realizzando dei
prodotti 100% riciclabili e da gennaio
certificati Carbon Foot Print.

Esperienza di gioco in continua
evoluzione, questo versatile tavolo
offre un'infinita di attivita con ac-
qua, sabbia, mattoncini unico Plus
e Blox. La sua caratteristica unica
e quella di riuscire ad adattarsi alla
crescita dei bambini, garantendo
un divertimento che cresce insie-
me a loro.

| nuovissimi sacchetti Unico con-
tengono 24 pezzi 100% compatibili,
suddivisi su tre temi, per dare vita
alla fantasia. Per gli appassionati di
eroi arrivano i pompieri di Fire Man,
per gli amanti della natura e degli
animali, la County Farm, e infine
per chi ama le corse e le macchine,
Cars For Kids.
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Toynamics

Salone di bellezza
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Questo set & perfetto per i bambi-
ni che vogliono shizzarrirsi creando
diverse acconciature insieme ad
altri amici. Ognuno pu6 immaginare
di essere un vero parrucchiere con
tutti gli strumenti a disposizione e
il grembiule per lavorare. Un gioco
di immaginazione per sviluppare
le capacita motorie fini, nonché le
abilita linguistiche e sociali durante
il gioco di finzione. Pud essere uti-
le anche per superare la paura del
parrucchiere e di tagliare i capelli.

Set barbecue

E sia una piastra che una griglia
e funziona anche come fornello.
Include una spatola, un pennello,
un vassoio con manico, salsa di
pomodoro e senape, salsiccia, bra-
ciola di agnello, mais e altri delizio-
si accessori. La spatola riproduce
il suono realistico della carne sulla
griglia. Sviluppa I'immaginazione
con il gioco di ruolo, la coordinazio-
ne occhio-mano, la comunicazione
e la capacita di relazionarsi.

Colibri

Lamborghini Huracan
12VR/C

Auto Thunder due posti
12VR/C

Dalle dimensioni di 117 x 69 x 43
cm, questo veicolo presenta aper-
tura delle portiere, lettore multi-
funzione, sospensioni nelle ruote
posteriori e cintura di sicurezza.
Disponibile in grigio e azzurro.

Due sedili davvero comodi per que-
sta vettura dalla dimensioni di 131
x 90 x 93 cm. Dotata di sospensioni,
presenta anche luci Led e suoni. Di-
sponibile in rosso e blu.

Star Wars: Unlimited

Star Wars: Unlimited & un nuovo
gioco di carte collezionabili con gli
eroi, i criminali, le navi e le ambien-
tazioni iconiche provenienti da tut-
te le sfaccettature del leggendario
franchise di Star Wars, compresi
film, serie Tv, fumetti, videogiochi e
tutto il resto. Il gioco sara lanciato a
livello mondiale I'8 marzo 2024. Per
due-quattro giocatori, & rivolto a un
pubblico 12+.

Asmodee

Altered

A S
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Altered si presenta come un rivo-
luzionario gioco di carte collezio-
nabili, che riflette una missione
generale: avere un impatto positivo
sul mondo. Funzionalita innovative,
come un mercato globale e un ser-
vizio di stampa su richiesta, saran-
no offerte tramite I’app di supporto
e integrate da carte uniche e grafi-
che esclusive che immergeranno i
giocatori in un universo positivo e
rigenerante. Il lancio della campa-
gna Kickstarter & programmata per
il 30 gennaio 2024, mentre l'uscita
mondiale & prevista per il 26 ago-
sto.

In Sky Team i giocatori assumeran-
no il controllo di un aereo di linea
commerciale e diventeranno un
team di piloti. Dovranno coordi-
nare gli sforzi e fare atterrare con
successo il proprio aeroplano. Da
Montréal a Tokyo, scopriranno 11
aeroporti e 21 entusiasmanti scena-
ri ispirati a reali condizioni di atter-
raggio. Vento, perdite di cherosene,
traffico, ghiaccio... Ogni aeroporto
ha il proprio set di sfide. Turno dopo
turno, dovranno collocare strategi-
camente tutti i loro dadi sul Pannello
di Controllo e portare a termine la
Procedura di Atterraggio.

Clementoni

Small Pens

In continuita con quanto fatto nel
Natale 2023, Clementoni ha previ-
sto il lancio di un mini kit creativo
con tutto il necessario per realiz-
zare e personalizzare tre diverse
penne. E possibile scegliere fra tre
diversi temi: Fantasy, Monster e
Tropical. | colori della confezione e
i componenti di ogni articolo sono
stati progettati e realizzati in base
al tema. Con I'aiuto dell’imbuto
si riempie il tubo di acqua, poi si
assemblano tutte le parti e si per-
sonalizza la penna con una delle
tante decorazioni incluse.

Peg Perego

Gaucho Pro Realtree

Questa jeep a due posti presenta acce-
leratore e freno in un unico pedale, due
marce avanti piti retromarcia, batteria
ricaricabile da 24V/12Ah (300 Wh) e
un motore della potenza di 840W. |
sedili sono regolabili a seconda della
crescita del bambino. Il veicolo & poi
arricchito da cinture di sicurezza, cas-
setta degli atirezzi, cruscotto elettroni-
co con pulsante Start, luci Led frontali,
clacson e radio FM con ingresso Mp3 e
Ush. Gaucho Pro Realtree fa parte della
nuova linea di prodotti Peg Perego an-
cora piu performanti e silenziosi, adatti
ai bambini dai 6 anni in su e fino a un
peso complessivo di 100 Kg.

Segue
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Pops - Disney Frozen
e Principesse

Crayola Pops introduce un nuovo e
innovativo concetto di coloring, propo-
nendo pagine da colorare che diven-
tano tridimensionali in pochi, semplici
passaggi. Basta colorare lo sfondo e il
cartoncino con i pennarelli inclusi, stac-
care la parte pretagliata inserendo le
linguette negli appositi spazi e... Pop!
Il personaggio diventa 3D ed emerge
dalla pagina, rendendo I'opera d’arte
ancora pil realistica. Grazie agli adesivi
inclusi, i bambini potranno shizzarrirsi
aggiungendo ulteriori particolari e ren-
dendo le loro opere ancora piu creative
e pronte per essere mostrate o appese.
| Pops sono proposti in una pratica con-
fezione richiudibile, per portare tutto il
necessario sempre con sé.

Set Creativo
Paw Patrol

Crayola

iMagiPals
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Valigetta Creativa La casa
delle bambole di Gabby

Un’idea regalo per tutti i fan dei
Paw Patrol dai 4 anni in su, all’in-
segna di una nuova avventura cre-
ativa insieme ai popolari supereroi
a quattro zampe.

Ogni palla contiene una gommina
a sorpresa che ha la forma di uno
di sei diversi animaletti misteriosi
provenienti da tutto il mondo e con-
tenuti ispirati al proprio habitat. Con
gli adesivi inclusi, i bambini possono
trasformare la palla nella casa del
personaggio iMagiPals e shizzarrirsi
nel colorare la pagina che raffigura
la sua ambientazione con i pastelli
a cera inclusi. Disponibili in pratici
espositori da banco.

Una mini-valigetta con tanti stru-
menti creativi e coloring da portare
sempre con sé, tematizzata con i
simpatici personaggi di Gabby. Ol-
tre 40 pezzi tra pennarelli, matite e
pastelli Twistables, pagine da colo-
rare e adesivi. Le matite e pastelli
gira&colora Twistables non neces-
sitano di essere temperati, basta
girare il fusto per far fuoriuscire la
punta e ricominciare a colorare.

Colours of Kindness

COLOURS o
o W KN DNESS

Questa linea in edizione speciale
propone pennarelli, matite e pastelli
a cera, tutti stampati con un mes-
saggio di positivita, un album da
colorare contenente 48 pagine per-
forate da condividere con gli amici,
e una pratica valigetta dal ricco
contenuto, con oltre 70 pezzi tra cui
pastelli, matite, pennarelli, adesivi,
pagine da colorare e molto altro.

Un gioco classico, in una versione
anche per sei giocatori. Lo scopo
del gioco & riuscire a far entrare
tutte le proprie pedine nel percorso
e, dopo un intero giro, farle arrivare
al centro prima degli avversari. La
confezione include un contenitore
con piano di gioco, 24 pedine, un
dado e le regole.

Cubiattivi

Un intero mondo di colori e forme,
in cui i bambini potranno costruire
la torre, esplorare i numeri e uti-
lizzare gli elementi a incastro. La
confezione contiene cinque cubi
impilabili e quattro blocchi con for-
me.

Dal Negro

Le Bellunesi

In questo mazzo, le carte dall'asso
al sette mostrano le ferite negli abeti
rossi provocate dal bostrico, un paras-
sita che li porta alla morte. Boscaioli,
guardiaboschi e botanici diventano le
figure che lo combattono. Oltre ad aiu-
tare le persone a riconoscere i segni
dell’infestazione, questo mazzo rac-
coglie fondi per I'Universita di Padova,
che sta studiando il parassita e nuove
forme di contenimento.

Orsetti al lavoro
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La mamma & astronauta, il papa é
giardiniere... Tante professioni af-
fascinanti prendono vita abbinando
le diverse divise alla famiglia degli
Orsetti. La scatola e i 72 pezzi sono
realizzati in legno.

Shanghai Stellare

Una nuova versione verticale del
celebre gioco Shangai. La stella
contiene i bastoncini che dovranno
essere estratti uno alla volta senza
che cadano. Per due-sei giocatori,
Shanghai Stellare include 27 ba-
stoncini, una stella, un dado e le
regole del gioco.

Djeco

Little Memo
Garden

Queste tartarughe sono dispettose e
adorano mangiare. Giocano in giardino
dove hanno nascosto della deliziosa
frutta e verdura per la merenda. In que-
sto colorato gioco di memoria, i bam-
bini dovranno scoprire quale tartaruga
ha nascosto la carota o il ravanello.

Hotelogic
Sologic

Wish Bubbles

Come dovrebbero essere collocati
nell’hotel i diversi ospiti, affinché
tutti abbiano la vista che desidera-
no? Sta al giocatore trovare I'unica
soluzione in grado di soddisfare
proprio tutti. Un gioco di logica
adatto dai 7 ai 99 anni.

Bolle di sapone nel formato classico
da 60 ml con grafica licenziata Wish,
il film che celebra il centenario Di-
sney. Interamente made in ltaly, le
bolle Dulcop sono certificate, ipoal-
lergeniche e sicure anche sulle pelli
piu sensibili: un prodotto outdoor si-
curo e di tendenza. Il display puo es-
sere esposto con crowner aperto per
una maggiore visibilita del prodotto.

Dulcop
Spidey&Friends Bubbles

Stitch Bubble Gun-Lights

Bolle di sapone nel formato classi-
co da 60 ml con grafica licenziata
Spidey&Friends, la serie Tv dell’u-
niverso Marvel. Interamente made
in Italy, anche queste bolle possono
contare su un display con grafica li-
cenziata, contenente 36 pezzi. Il liqui-
do Dulcop ¢ ipoallergenico, microbio-
logicamente testato, senza glutine e
conforme alla direttiva sulla sicurezza
del giocattolo. Il flacone € realizzato
con il 30% di plastica riciclata, il tu-
betto & in monomateriale plastico per
agevolarne lo smaltimento.

La pistola, con grafica licenziata
Stitch, & meccanica: non servono pile,
perché le luci sono alimentate con
batterie incorporate. La confezione in
blister contiene un flacone bolle da 60
ml con grafica Stitch e una vaschetta
per contenere il liquido e ricaricare la
pistola a bolle. Il grilletto pud essere
premuto continuativamente per pro-
durre una lunga file di bolle oppure
a intervalli, per bolle piu grandi. La
Pistola Bolle e Luci integra la gamma
Dulcop con grafica licenziata Stitch,
uno dei personaggi piu amati della
Disney: bolle di sapone in versione
Standard da 60 ml e Maxida 175 mle
Spada Bolle da 120 ml.
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Denver

Mtb 20

Minions Hammer Pop

Epoch

Il Bus Arcobaleno Sole
(Sylvanian Families)

Ocean Splash Scene
(Aquabeads)

Una mountain bike con ruote da
20” in acciaio rigido, con cerchi in
alluminio naturale a camera sin-
gola, guarnitura in acciaio e pedali
in resina. Dotata di parafanghi e di
cambio a sei velocita, si presen-
ta nella colorazione che abbina il
bianco al rosso e al nero.

Un emozionante gioco di abilita e ri-
flessi ispirato al mondo dei Minions.
Il vincitore & colui che preme il pul-
sante e fa saltare la testa del Minion
dell'avversario con il martello. La
chiave per vincere & attaccare I'av-
versario al momento giusto!

[ Bus Arcobaleno Sole & un autobus
a tre piani che puo ospitare ben 28
bebé, per poi trasformarsi in una di-
vertente area giochi per i bambini.
Include un’unita principale, I'alta-
lena, la giostra dei fiori, I’altalena/
scivolo, due sedili, una carrozzina
nuvola. Anche questo playset puo
essere combinato con altri prodotti,
come I'Asilo Nido Castello Sole e la
Piscina e Sabbiera dell'Asilo (ven-
duti separatamente).

Con il set Ocean Splash scene si
possono creare tanti animali marini.
La confezione include 1.500 perline
shiny, vassoio, spruzzino, creation
display e pioli di design per poter
esporre tutti i propri capolavori.
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Asilo nido Castello Sole
(Sylvanian Families)

Il set Asilo Nido Castello Sole contie-
ne la stanza di un asilo nido e il Bebé
Coniglio Flora. Dalla sua finestra si puo
ammirare un paesaggio rischiarato da
una giornata di sole, o bagnato dalla
pioggia, o illuminato da una notte stel-
lata. Per cambiare le condizioni meteo,
0 il momento della giornata, basta
sollevare la leva o il sole. Lasilo nido
¢ dotato di un pianoforte, un'altalena,
scivoli e una culla. Pud essere com-
binato con il Bus Arcobaleno Sole e la
Piscina e Sabbiera dell'Asilo (venduti
separatamente) per creare uno spazio
che somiglia a un grande castello.

MB Sprinter - polizia
(Bruder)

Fulgosi

Jeep Wrangler Rubicon
kayak e personaggio (Bruder)

Bulls Eye
(Paul Giinther)

Il veicolo d'emergenza della polizia
MB Sprinter amplia I’assortimento
dei veicoli su licenza. Il modello,
ovviamente in scala 1:16, copre la
fascia di prezzo per gli acquisti ad
impulso e per il classico regalo. Of-
fre ampie possibilita di gioco e ac-
cessori. Eta 4+.

2
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La Jeep Wrangler Rubicon con ka-
yak e personaggio & un set con un
ottimo rapporto qualita/prezzo. In
uscita gia all’inizio dell’anno, com-
pleta la linea ‘tempo libero’ di Bru-
der, rispondendo al desiderio di na-

tura incontaminata e di divertimento
in acqua. Scala 1:16. Eta 4+.

Un’altra freccia nell’assortimento
Paul Giinther: I'arco Bulls Eye. Inclu-
de tre freccette morbide realizzate
in foam e relativo bersaglio. Eta 4+.
Dimensioni: 26 x 29 cm.

Spatz
(Paul Giinther)

5 milioni di pezzi venduti per que-
sto classico a marchio Paul Giinther,
quest’anno ancora pill performante
grazie all’alettone posteriore flessibile
a forma di pinna caudale: piegandolo
lateralmente si eseguono curve in-
credibili, ma per loop mozzafiato va
piegato verso I'altro. Le ali dell’aliante
sono realizzate con fogli di alluminio.
Nuova confezione riciclabile e soste-
nibile. Dimensioni: 24 x 20 cm. Eta 6+.

Faber-Castell

Collezione Dinosauro

Alla scintillante collezione Uni-
corno, a gennaio si affianca la
collezione Dinosauro: matite co-
lorate grip normali e Jumbo, oltre
a pennarelli connector, tutti con i
simpatici adesivi a tema. Inoltre,
sempre nelle due varianti, arrivano
gli astucci tre zip completi di 18
matite, 18 pennarelli, penne in due
colori, forbici a punta arrotondata,
temperino, gomma e righello.

Supermag Toys

Linea Kliky

Questa linea prescolare & stata re-
centemente oggetto di un restyling
realizzato appositamente per il retail,
con un nuovo packaging destinato al
canale tradizionale. Kliky € composto
da placchette quadrate o triangolari
e connettori metallici a forma di tubo,
che offrono infinite possibilita di
combinazione. | bambini pit piccoli
inizieranno collegando i vari pezzi in
modo casuale; crescendo, poi, com-
prenderanno i concetti della costru-
zione tridimensionale. Il design intu-
itivo di Kliky consente ai bambini di
migliorare gradualmente le loro abi-
lita, permettendo loro di creare pro-
getti sempre piti complessi. In totale,
le referenze della linea Kliky sono sei,
tra cui la gamma Animal World, che
include tre diversi prodotti. In ltalia i
prodotti Supermag Toys sono distri-
buiti in esclusiva da Re.el Toys

Gate on Games

E arrivato il momento di dedicarsi
all’allevamento di morbidi, coccolo-
si, adorabili alpaca. Questo gioco da
tavolo & un deck-building competiti-
vo per giocatori che desiderano de-
dicarsi all’allevamento. L'obiettivo &
quello di riempire la propria fatto-
ria di quadrupedi lanosi gestendo il
proprio mazzo di carte. Linterazio-
ne si fara man mano piu serrata con
I’avanzare del gioco.

890 Anno Domini

890 A.D. & un gioco di piazzamen-
to tessere fra i campi soleggiati di
lavanda della Provenza. In veste di
protettori di queste terre, i giocatori
guadagneranno punti innalzando le
difese nella loro Signoria contro le
incursioni dei Mori. Avranno pero a
disposizione solo otto turni per far
prosperare le terre costruendo edi-
fici e colture, richiamare alleati... o
finire in rovina.

Funlab

Clay Charm DIY Jewelry Kit
(Make it Real)

=Tl

Questo kit creativo consente di re-
alizzare oltre 30 Charm in argilla.
Facili da realizzare, non necessitano
di cottura.

Wallgame Pixelio
(Erzi)
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Questi pixel magnetici da parete si
devono attaccare su un foglio ma-
gnetico colorato e stampato con una
griglia fine. La confezione include
anche una pratica scatola portaog-
getti per appendere i pixel in legno.

Segue



34

ANTEPRIMA SPIELWARENMESSE

Magicube Blocks Recycled
Stacking 6

Magicube Blocks Recycled
Stacking 8

Una magica combinazione di sta-
cking e magnetismo: la costruzione
con i blocchi non € mai stata cosi fa-
cile e intuitiva. Realizzato con mez-
ze sfere e cubi, introduce il mondo
Magicube anche ai pil piccoli. La
confezione include sei mezze sfere
magnetiche, in sei colori diversi. Gli
elementi sono compatibili con tutte
le linee Magicube, per stimolare al
massimo la fantasia.

La confezione include quattro cubi e
quattro mezze sfere magnetiche, in
otto colori diversi. Gli elementi sono
compatibili con tutte le linee Magi-
cube, per stimolare al massimo la
fantasia. Un sistema di costruzione
composto da cubetti magnetici che
si attraggono sempre, su ogni sin-
gola faccia. Utilizzando le proprieta
magiche e invisibili del magnetismo,
i bambini danno libero sfogo alla loro
immaginazione e costruiscono colo-
rati modelli 3D. La linea Magicube
recycled prodotta con 100% di pla-
stiche riciclate & a pieno titolo un toy
eco-friendly e ha gli stessi colori bril-
lanti e gli elevati standard di qualita
di tutti i prodotti Geomag.

Goliath

Modimi & la nuova, originale ed
ecosostenibile linea prescolare di
Goliath che uscira nella primavera
2024. La gamma, sviluppata se-
guendo i principi del metodo Mon-
tessori e con l'ausilio di psicologi
infantili e insegnanti, supporta le
diverse fasi di sviluppo del bambi-
no, dai 10 mesi ai 3 anni di eta. La
linea & composta da diversi perso-
naggi (elefantino, cagnolino, pony,
giraffa, dinosauri...) scomponibili e
ricomponibili, realizzati con almeno
il 94% di plastica riciclata, dotati di
superfici sensoriali che stimolano il
tatto e l'udito. Il mix & match tra
i diversi animali della linea stimola
la fantasia dei bambini, consen-
tendo loro di creare combinazioni
sempre diverse e inventare cosi
nuovi soggetti. Modimi stimola il
riconoscimento dei colori, le abilita
motorie fini e la forza delle mani.
Tutti i personaggi Modimi sono
confezionati in carta riciclata.

Pong Party

Uno scatenato party game ricco di
azione in cui i giocatori verranno
messi alla prova nella loro abilita,
capacita motoria, coordinazione
occhio-mano e, soprattutto nella
capacita di prendere la mira, e fare
centro. La tecnologia dei bicchieri
di Pong Party permette di lanciare
le palline a nuove altezze ad alta
velocita. In Pong Party ci sono 50
carte sfida, ognuna delle quali ri-
porta un QR Code con il video di-
mostrativo. Vince chi totalizza piu
punti dopo aver giocato con 10
carte sfida. La confezione contiene
4 bicchieri Pong Cup, 16 palline, 4
sottobicchieri, 50 carte sfida e le
istruzioni.

Geomag

Magicube Full Color Recycled
Blocks Crystal 24

Questo set di gioco & composto da
due diverse forme: mezzo cubo e
quarto di cerchio, per creare model-
li sempre piu dettagliati e sfidare la
gravita con il magnetismo. | blocchi
sono prodotti con plastiche riciclate
al 100%, mentre il packaging ¢ re-
alizzato con 1’80% di Pet rigenerato.
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Classic Panels RE Nasa Rocket
Sp 103

Mechanics Gravity Recycled
Combo Starter Set 153

Un set ispirato al mondo delle atti-
vita della Nasa nello spazio. Grazie
alla forza del magnetismo, & possi-
bile costruire modelli di razzi e navi
spaziali decorati con i pannelli Geo-
mag. Barrette magnetiche, pannelli
e basi sono prodotti utilizzando pla-
stiche 100% riciclate, con la qualita
e il divertimento di sempre per dare
forma a costruzioni originali e colo-
rate. In aggiunta, un’altra novita: un
cofanetto tascabile, pratico e robu-
sto per contenere barrette e sfere,
in plastica 100% riciclata.

Tutta I’esperienza Mechanics Gravi-
ty concentrata in un’unica scatola,
da cui partire per costruire due mo-
delli diversi da unire facilmente tra
loro in ben 11 combinazioni diver-
se, grazie al sistema Easy Combo.
Geomag Mechanics ¢ la piattaforma
di gioco che, oltre alle classiche
barrette magnetiche e alle sfere
d’acciaio, aggiunge elementi mec-
canici nelle costruzioni, ampliando
le possibilita di gioco: alcune parti
delle strutture sono in grado di ruo-
tare, innescando reazioni a catena
generate dall’attrazione e dalla re-
pulsione dei magneti.

Sensory Lab Montessori
(Headu)
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Un banchetto sensoriale in legno
con schede didattiche progressive
da inserire, ideale per sviluppare in
modo spontaneo tatto, manualita,
percezione visiva e pensiero logico.

Headu

First Writing Encyclopedia
Montessori (Headu)

Con questa comoda base-scrittoio
in legno, i bambini compongono le
parole: prima con le letterine mobi-
li, poi scrivendole con il pennarello
cancellabile. In piu, grazie al meto-
do degli ambienti lessicali, svilup-
pano un ricco vocabolario di base.

Cubo Magico Crea Storie
(Headu)

Questo cubo permette ai pit piccoli
di muovere le dita in modo sempre
pill preciso e inventare tante storie.
Attraverso gli scenari e gli elemen-
ti sagomati, i personaggi prendono
vita: basta accendere la torcia per
stupire tutti con lo spettacolo delle
ombre.

Debate Nomen
(Ludic) (Ludic)
e
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Come in un talk show, in questo par-
ty game bisogna affrontare gli av-
versari sostenendo opinioni insolite
e divertenti, anche andando contro
le proprie convinzioni. Il segreto per
vincere? Avere una buona dialettica
ed essere chiari e convincenti.

»

| giocatori devono trovare quante
piu parole possibili di una catego-
ria e con la stessa lettera iniziale,
ma attenzione, ci sono regole im-
prevedibili: un animale con due
lettere uguali, un cibo con almeno
una doppia? Un gioco per tutti che

mette alla prova le abilita lessicali.
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La spesa dello chef

| giocatori devono pescare gli ingre-
dienti e cucinare la ricetta giusta.
Quando il carrello sara al completo
con tutti i cibi della lista, si gira la
cartella e si scopre quale preliba-
tezza si pud cucinare combinando
insieme tutti gli ingredienti.

Ludattica

Puzzle 1 2 3 La fattoria

Crea Dudu - Ritaglio e incollo
i miei primi origami

tata appositamente per i piu piccoli:
la piega, molto semplice da realizza-
re, consente di creare 24 simpatici
animali che diventano delle mario-
nette con cui giocare. Nella scatola
ci sono anche forbicine, colla e otto
fogli aggiuntivi con tanti particolari
illustrati da ritagliare e incollare su-
gli animali. Un gioco che stimola la
concentrazione, la motricita fine, la
logica e la fantasia.

Un gioco per scoprire i simboli nu-
merici e imparare ad abbinarli alle
corrispondenti quantita, osservando
la linea dei numeri da 1 a 9, con-
tando gli animali e divertendosi a
trovare la stessa quantita dentro la
scena.

Puzzle Zoom | Pirati

Un puzzle speciale, appositamente
pensato per i pil piccoli, con tanti par-
ticolari da cercare grazie all’aiuto della
lente d’ingrandimento in legno conte-
nuta nella confezione.
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Pyrogiochi

Festae
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Festaé & una candela pirotecnica inte-
ramente plastic free. E realizzata infatti
in materiale biodegradabile brevettato
e adatto al contatto alimentare. La can-
dela pirotecnica & ormai un prodotto di
uso quotidiano per tutti gli eventi: nella
nuova versione con puntale biodegra-
dabile diventa ecologica. Sara disponi-
bile in due versioni: nella confezioni da
tre pezzi e in quella da un pezzo con la
sagoma "Happy Birthday to You".

Polly Pocket Friends Compact
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Polly Pocket da vita all'amata serie
televisiva Friends. Questa esclusiva
tazza da collezione fa parte della
nuova serie da collezione Polly Po-
cket Partnership. L'iconica tazza da
caffé si apre per rivelare tre luoghi
nostalgici della serie. | fan possono
ridere intorno ai divani del Central
Perk con tutti e sei i personaggi in
versione micro-dolls. Nove accessori
e funzioni divertenti offrono Easter
Eggs e momenti di gioco e visualiz-
zazione che riprendono le scene pill
famose del telefilm. Perfetto per i
collezionisti, questo set viene fornito
in una confezione da esposizione con
materiali di alta qualita.

Mattel

Masters of the Universe
Origins Action Figure

Questi giocattoli sono ispirati ai
cartoni animati originali degli anni
'80, ma con possibilita moderne.
Con una scala di 5,5 pollici e 16
articolazioni mobili, queste nostal-
giche action figure dei Masters of
the Universe possono riprodurre le
pose degli episodi degli anni '80
0 eseguire nuove mosse d'azione.
Ogni figura € accompagnata da un
Nnuovo accessorio e un mini-fumetto
a tema.

Skating Doll and
Ken Barbie Movie
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Questi Barbie e Ken da collezione
sono in tenuta da roller blade, pro-
prio come nell’iconica scena che li
vede protagonisti in Barbie The Mo-
vie. Entrambi vestiti con colori fluo,
indossano magliette e body rosa
acceso e un colorato set coordinato
completo di visiera, ginocchiere e
pattini in linea.

Selegiochi

Mini Micro Deluxe Flux Led
verde neon o Flux Led rosso
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Il monopattino Mini Micro Delu-
xe porta il bambino ovunque gia a
partire da due anni, grazie all'inno-
vativo e intuitivo sistema di sterzo
tramite la semplice inclinazione del
corpo. Il monopattino & molto sta-
bile, grazie alla due ruote anteriori,
e con il freno facile ed efficace, il
bambino pud girare in tutta sicu-
rezza. |l sistema di sterzo, inventato
da Micro, consentira al bambino di
imparare giocando equilibrio e co-
ordinazione. Nella versione Led, le
ruote sfruttano I'energia generata
dal movimento per illuminarsi attra-
Verso un meccanismo a dinamo.

Maxi Micro Deluxe Led Blu
0 Led Menta

Questo modello porta con sé tutte
le caratteristiche del monopattino
Maxi Micro, ideale per i bambini dai
5 ai 12 anni, ma con colori e design
da fare invidia alla versione classi-
ca. Come il fratello piu piccolo Mini
Micro, anche il monopattino Maxi
Micro ha tre ruote per garantire sta-
bilita e sicurezza e lo straordinario
sistema di sterzo tramite inclina-
zione del corpo. La versione deluxe
porta ora bambini fino a 50 Kg. La
barra a T anodizzata da al monopat-
tino un look esclusivo e una grande
resistenza all'usura. L'aderenza ¢
garantita, grazie alla pedana anti-
scivolo con logo in rilievo. Il manu-
brio & regolabile in altezza per se-
guire il bambino che cresce.

My Vip Baby Unicorn Sorpresa
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Il Baby Unicorn Sorpresa ¢ il regalo
perfetto per tutte le piccole amanti
degli unicorni. L'uovo glitterato ren-
dera ancora pil prezioso il piccolo e
morbido peluche all'interno. Dispo-
nibile in due diverse varianti: rosa e
lilla.

Silver Wheel
Auto elettriche assortite

e i

L'ultima novita in casa Silver Wheel
sono le auto elettriche assortite con
colonnina per ricarica. Identiche a
quelle vere, in scala 1:32/1:36, con
retrocarica, luci e suoni. Le licenze
disponibili: sono Volvo XC40 Re-
charge, Bmw 4 M50, Audi RS E-
Tron GT.

Ods

Splashmatic
Antarctic 1000

Una nuova era di spara-acqua a
batteria, per dare una svolta alle
battaglie estive tra amici. Dotato di
comoda tracolla e una capacita di
serbatoio fino a un litro, ¢ ricarica-
bile con comodo cavo Usb e ha una
gittata fino a 8-10 metri.

Splashmatic
Atlantic 1000 PRO

/

| nuovi spara-acqua Splashmatic
sono pronti a sorprendere con le
loro funzioni hi-tech, come la ri-
carica automatica del serbatoio. Il
trucco & immergere la punta dell'
Atlantic 1000 PRO nell'acqua, pre-
mere il bottone della ricarica e il
gioco e fatto, il serbatoio si riempira
autonomamente. Funziona a batte-
ria con ricarica Usb, e ha una gittata
fino a 8-10 metri.

Pattini a Rotelle Barbie

Con uno stile retro inconfondibile, i
pattini a rotelle di Barbie sono tra
gli accessori must have per la pri-
mavera-estate 2024. Realizzati in
morbida ecopelle e dotati di freno
anteriore, garantiscono comodita e
resistenza. Disponibili in due diver-
se misure: S (29-30) e M (32-34),
sono adatti dai 4 anni in su.

Segue
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Bambole Petite con extra
fashion (Rapunzel, Ariel, Belle)

Style Collection Borsette Chic
Petites Disney Princess

L'assortimento di Bambole Petite alte
15 cm e super dettagliate comprende
Ariel, Rapunzel e Belle, ciascuna con
abiti e accessori extra. Ariel include la
sua coda da sirena e l'abito rosa da
umana, insieme ai suoi amici Sebastian
e Flounder, pit accessori. Rapunzel ha
lunghi capelli pettinabili, due abiti, il
suo amico Pascal e gli accessori per
prendersi cura dei suoi capelli. Belle
ha il classico abito azzurro e I'abito da
ballo, insieme ai suoi amici Lumiere e
Ms. Brick e alcuni accessori aggiuntivi.

Un assortimento di mini-borsette
glamour in espositore da banco
con tanti accessori inclusi, tutte da
collezionare. Ognuna di loro com-
prende cinque accessori tra cui:
monete e banconote, chiavi, ros-
setti, ombretti, pettini per capelli,
carte di credito, gioielli, accessori
per capelli.

Jakks Pacific

Bacchetta magica di Asha
Disney Wish

=

Direttamente dal nuovo film Disney
Wish, ecco la bacchetta magica di
Asha, per ricreare i momenti piu
emozionanti del film. La bacchetta &
attivata dal movimento: basta muo-
verla per ammirare effetti magici di
luci e suoni.
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Sonic Plush
23cm

In attesa dell’uscita del film Sonic 3
nel 2024, di cui Jakks Pacific sara
Master Toy Licensee, ecco la nuo-
va serie dei classici plush rinnovata
con i personaggi piu amati del mon-
do Sonic, alti 23 cm ed estrema-
mente dettagliati.

Super Mario Action
figure Donkey Kong

Dal mondo di Super Mario ecco la
nuova action figure di Donkey Kong,
alta 20 cm e inserita in uno speciale
packaging con diorama. Compatibi-
le con tutti gli altri personaggi del
mondo Super Mario di Jakks Pacific.

Spider-Man Print Cam

Una fotocamera istantanea per
scattare e stampare foto con ef-
fetti divertenti, e non solo. E anche
in grado di girare video e possiede
una fotocamera interna per i selfie.
Dopo aver stampato le foto, si pos-
sono personalizzare con cornici e
sticker di Spider-Man.

The Moon Academy

La gamma di giochi creativi The Moon
Academy offre esperienze di gioco in
grado di stimolare la creativita e la sfe-
ra emozionale con attivita laboratoriali
e DIY. | titoli Moon Academy arrivano
sul mercato con un forte supporto in
comunicazione per i primi sei prodotti:
una collezione di amuleti profumati a
forma di ciondolo, pozioni da realizzare
e personalizzare, magici gattini da crea-
re con I'apposito stampo. Appartengono
alla linea anche tre laboratori: My Moon
Lab, un laboratorio in cui scavare per
trovare le gemme che cambiano colore
a seconda dell’'umore; MoonLight Crea-
tion, per realizzare charms che brillano
al buio; e Moon Nail Art per personaliz-
zare le unghie in maniera unica.

Lisciani
Barbie Party — PartyMaker

Tre nuovi prodotti hi-tech Barbie super
fashion, nati per trasformare in gioco
le performing arts: la linea comprende
il microfono, le cuffie Bluetooth e lo
speaker. In particolare, il PartyMaker
di Barbie & un vero speaker con micro-
fono per cantare e ballare. Si connette
a tutti i dispositivi tramite Bluetooth,
include gia alcune musiche e presen-
ta uno spazio apposito per riporre lo
smartphone.

Montessori Pen Super Scuola

Una grande lavagna con una corni-
ce in legno da appendere al muro,
per cimentarsi in tante attivita edu-
cative basate sul metodo Montesso-
ri. Con I’orologio, il calendario e la
ruota delle stagioni, si possono or-
ganizzare le giornate. E, in piu, una
maxi scuola di scrittura e disegno,
grazie alla grande lavagna scrivi e
cancella.

Un mese di sorprese scientifiche
I’m a Genius Micro

Un originale kit scientifico unico nel
suo genere. Ogni giorno viene pro-
posto un divertente esperimento, in
una sorta di calendario dell’avvento
per imparare divertendosi.

ltaltrike

Triciclo biposto eolo+

Un triciclo a doppia seduta progettato
interamente secondo i principi dell’e-
conomia circolare: produzione a basso
impatto ambientale, scelta di materiali
sostenibili come plastiche riciclate e
acciaio inox, e facilita di scomporre il
prodotto a fine vita. Robusto e fatto per
durare, i suoi pezzi di ricambio sono
sempre disponibili, per aumentarne il
ciclo di vita. L'imballo che lo contiene,
I'ltaltrike Bravo Box, & al 100% in carta
e 100% riciclabile.

Valentino

—

Valentino & una bicicletta senza pe-
dali per bambini dai 2 ai 4 anni. Com-
patta e maneggevole, & perfetta per lo
sviluppo dell’equilibrio e della coordi-
nazione dei piu piccoli. Le sue ruote
rivestite in Eva scorrono agilmente su
tutte le superfici senza lasciare segni
sul pavimento e in totale silenzio. Pro-
gettato secondo i principi dell’econo-
mia circolare e adatto all’'uso indoor
cosi come a quello outdoor, Valentino
& disponibile in tre varianti di colore:
giallo, azzurro e rosso.

Cuffie Octave

Le cuffie Octave sono il compagno
ideale dei bambini per ascoltare i
propri racconti a casa o in viaggio.
Con i loro colori accesi, le cuffie Oc-
tave si abbinano perfettamente alla
Fabbrica delle Storie.

Lunii
Cover Odile

Cofanetto audiolibro Pimpa

Una cover morbida, resistente e colo-
rata per proteggere la Fabbrica delle
Storie da urti e cadute. Progettata per
le piccole mani, la sua impugnatura
permette ai bambini di portare sem-
pre con sé il proprio raccontastorie.

Le storie originali dell’amata cagnoli-
na sharcano sulla Fabbrica delle Sto-
rie per avventure ancora piu tenere e
divertenti, grazie a un'esperienza di
ascolto immersiva.
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La stanza di Marinette
Miraculous

Protagoniste di questo playset sono
I’eroina di Miraculous, Marinette
Dupain-Cheng, e la piccola Manon
Chamack, di cui si prende amore-
volmente cura e con cui affronta
emozionanti avventure. L'acco-
gliente stanza di Marinette nella pa-
netteria dei suoi genitori prende vita
grazie al pannello del pavimento e
alle due pareti laterali. Lo specchio
della consolle spogliatoio € dotato
di pellicola riflettente. Sulla versati-
le chaise longue & possibile sedersi
0 sdraiarsi. La macchina da cucire
pud essere azionata con la mano-
vella laterale, facendo muovere ['a-
go su e gil e creando un'autentica
esperienza di gioco. Oltre ai perso-
naggi di Marinette e Manon, il play-
set include anche una scrivania, una
sedia, il computer, il letto, una bam-
bola da vestire e molto altro ancora.

Playmobil

Idrovolante dei pompieri
Action Heroes
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Il nuovo idrovolante dei pompieri di
Playmobil con funzione di spegni-
mento permette di affrontare adre-
naliniche missioni di salvataggio.
Grazie al suo ingegnoso design I'a-
ereo, dotato di eliche rotanti che gli
conferiscono dinamismo, galleggia
sull'acqua. All'interno c'e spazio per
un personaggio, pronto per missioni
emozionanti. L'innovativa funzione
di lancio dell'acqua permette all'a-
ereo di raccoglierla nel serbatoio e
rilasciarla in aria: un'elettrizzante
esperienza interattiva per i giovani
pompieri.

Torre dei cavalieri con drago
Novelmore

Nel mondo di Novelmore continua-
no a svolgersi avvincenti avventure
cavalleresche: si riaccende |'antica
rivalita tra i Guerrieri di Burnham
e i Cavalieri di Novelmore. | primi
tentano di impadronirsi della fucina
di Novelmore, ma Gwynn e il fabbro
li affrontano coraggiosamente. Con
armi sorprendenti, ingegnosi siste-
mi di difesa e personaggi originali,
questo mondo di gioco invita a crea-
re scenari sempre nuovi. Nella fuci-
na della torre dei cavalieri vengono
fabbricate armi e scudi speciali con
I'oro del drago: mentre il piccolo
drago mantiene vivo il fuoco della
fucina, un cavaliere dei Guerrieri
di Burnham cerca di conquistare la
torre.

Sulle tracce del T-Rex
Il mondo dei dinosauri
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Morocolor

Primo Cubido

Il set Sulle tracce del T-Rex di Playmo-
bil permette di vivere un’appassionan-
te avventura nel mondo dei dinosauri.
In sella alla sua moto con rimorchio, la
ricercatrice si dirige a caccia di trac-
ce del Tyrannosaurus Rex: ben presto
scopre frammenti di ossa e un'impron-
ta gigantesca, ma a un certo punto
s’'imbatte nella temibile creatura. |l
set include il personaggio di una ri-
cercatrice, un Tyrannosaurus Rex, una
moto con rimorchio, una pozzanghera
con un'impronta, una lente d'ingrandi-
mento, una macchina fotografica, una
mappa con altri strumenti di ricerca e
una scheda informativa sui dinosauri. Il
T-Rex ha braccia, gambe e testa mobili
e una mascella articolata. Tutti i set del
Mondo dei Dinosauri di Playmobil sono
realizzati con oltre 1'80% di materiali
riciclati e bio-based.

Primo presenta i nuovi Cubido, una li-
nea speciale della pasta da modellare
Easydo. | Cubido sono a forma di cubo,
sono completamente made in ltaly, e
sono pensati per tutti quei bambini
che desiderano sviluppare la creativi-
ta e la consapevolezza ambientale. |
Cubidd non sono solo cubi divertenti:
racchiudono anche idee creative di-
verse e quattro consigli per rendere
il mondo un posto pil sostenibile.
Per realizzarli, Morocolor ha scelto
quattro temi di cui parlare, attraverso
quattro divertenti personaggi: la tarta-
ruga marina, la moto elettrica, il fiore
e la goccia. Scansionando il QR Code
sulla confezione si potra scoprire la
storia di ognuno di loro.

Ravensburger

Disney Lorcana set 3
Nelle terre d’inchiostro

Dy, I
RCANA @

HHG CARD G4 kg
] ...,.-' E

#

Arriva il terzo set di Disney Lorca-
na, il gioco di carte collezionabili
Ravensburger. Intitolato ‘Nelle terre
d’inchiostro’, sara il primo set inte-
ramente localizzato in lingua italiana,
con due nuovi starter deck e tante
nuove carte da collezionare.

Horrified
Universal Monsters
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Arriva a grande richiesta la loca-
lizzazione italiana del cooperativo
horror Horrified Universal Mon-
sters, in cui i giocatori sfideranno
Dracula, Frankenstein, I’'lUomo lupo
e molti altri in un’emozionante cor-
sa contro il terrore. Ogni mostro,
perd, pud essere sconfitto solo
eseguendo le sfide richieste. Sfi-
date Dracula, Frankenstein, I'Uomo
lupo e tutti gli altri in questa emo-
zionante corsa contro il terrore.
Ogni mostro pud essere sconfitto
solo eseguendo le sfide richieste.
Potrete affrontare mostri diversi ad
ogni partita.

Linea crafting
Be Creative!

Kit Pianeta Cuccioli 2

Sabbiarelli

Nuove Bag Sabbiarelli

Kit Little Unicorns

Ravensburger Italia lancia una nuo-
va gamma completa di prodotti di
bricolage e artigianato, che regala
il piacere di realizzare con orgo-
glio creazioni uniche fatte a mano.
Il concetto si ispira alle attivita ar-
tigianali tradizionali e conosciute
ma con un’autenticita moderna,
colorata e di tendenza. | contenuti
dei kit aiutano i bambini a creare
cio che & mostrato sulla confezione,
oltre a fornire delle idee per ulterio-
ri creazioni personalizzate. La linea
comprende lavori realizzati con la
tecnica del quilling (arte della fili-
grana di carta), attivita manuali per
realizzare braccialetti dell’amicizia
annodando dei fili colorati o creando
coloratissimi animaletti di perline
per realizzare ciondoli 0 portachiavi
infilando scintillanti perline su sco-
volini decorativi.

Il kit Sabbiarelli Pianeta Cuccioli 2
e pensato per i bambini piu piccoli,
dai 3 anni di eta, e associa il gio-
co di colorazione con la sabbia a
quello del formare le coppie di ani-
mali. Due giochi in uno dalla forte
vocazione educational, perché per-
mettono ai bambini di divertirsi e al
tempo stesso di esercitare il coor-
dinamento occhio-mano, allenare la
concentrazione, stimolare il senso
del tatto e affinare la manipolazio-
ne fine. All’interno del kit ci sono 6
penne di sabbia di marmo scintil-
lante, atossica ed ecologica, e 10
disegni di animali da abbinare tra
loro. Tra i colori del kit la speciale
penna fucsia, un colore nuovo nella
gamma Sabbiarelli.

Box Sandsation Art

Colorare con la sabbia e divertente per i
bambini, ma & un passatempo che piace
anche agli adulti, perché aiuta ad allon-
tanarsi dalla frenesia quotidiana, immer-
gendosi in un’attivita che impegna la con-
centrazione e al tempo stesso rilassa. La
Box Sandsation Art, in cartoncino ecologico
certificato Fsc, contiene il basket con le 12
penne dosatrici Sabbiarelli, due postazioni
di colorazione, due spellicolini e due album
con 10 disegni di mandala e animali fan-
tastici. A differenza degli altri disegni Sab-
biarelli, questi album presentano dettagli
minuti e articolati, per questo per essere
colorati richiedono un’ottima padronanza

della manualita fine.

Sabbiarelli amplia la gamma delle
sue Bag di Sand painting con tre
nuovi soggetti, che si rivolgono a un
pubblico piti ampio: non solo ham-
bini, ma anche teenager e adulti. Il
formato bag & un mini-kit di sand
painting contenente 12 bustine di
sabbia colorata, due disegni adesivi
in formato A6 e uno spellicolino per
aiutarsi nella rimozione della pel-
licola dai disegni. | nuovi soggetti
della gamma sono la Bag Cavalli,
adatta per bambini dai 5 anni, e poi
le Bag Giardino Segreto e Anima-
li Fantastici, pensate per la fascia
12+, perché caratterizzate da dise-
gni piu difficili da colorare.

| soggetti da colorare inclusi in que-
sto kit, tutti ispirati al magico mon-
do degli Unicorni, sono pensati per i
bambini piu piccoli (dai 3 anni), con
campiture ampie, ma di dimensio-
ni contenute, cosi da permettere a
ogni bambino di completare ogni
lavoretto e avere piu occasioni di
gioco. All’interno del kit ci sono otto
penne di sabbia di marmo scintillan-
te, atossica ed ecologica, per colo-
rare sette disegni, due bracciali, una
cornice e due ciondoli per collana.
Nel kit sono inclusi due spellicolini
per rimuovere la carta dai disegni
adesivi. Novita di questo kit & I'in-
serimento del fucsia nella gamma
colori, che rende i disegni ancora
piu spettacolari e di impatto.

Segue
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Spider-Man Premium
Gamerverse Disney

Linea permanente con Top
e Maschere Avengers

Rubie’s

Collezione Monster High
Draculaura
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Collezione
Young Jedi Adventures

Collezione
Halloween 2024

Un costume di Spider-Man dotato di
muscoli e con un tessuto trattato in
modo da dare un effetto lucido si-
milpelle.

Perfetti per il gioco di ruolo, i pro-
dotti di questa linea riprendono le
caratteristiche di alcuni dei per-
sonaggi Marvel pil amati, come
Spider-Man, Hulk, Captain America,
Iron Man e Black Panther.

Con il rilancio della property Mon-
ster High, arriva anche il costume
che riproduce il celebre personag-
gio della nuova serie.

| costumi si ispirano alla nuova
serie animata in onda su Disney+,
che segue le vicende di un gruppo
di giovani Padawan che stanno im-
parando a diventare Cavalieri Jedi
durante I'era dell'Alta Repubblica.

Nei costumi pensati per il prossimo
Halloween non mancano temi horror
pill classici come vampiri, mostri,
streghe e scheletri, tutti rivisitati in
chiave moderna.

Collezione 60° Anniversario
Majorette

Il 2024 & un anno importante per
Majorette: il brand festeggia i suoi
primi 60 anni e lo fa con una colle-
zione speciale. Si tratta di una linea
composta da quattro prodotti, tra
cui I’iconica riproduzione del primo
modellino Majorette in sei varianti
di colore. | prodotti, in una confezio-
ne speciale con il logo del 60esimo
anniversario, celebrano la passione
per il mondo dei motori e le partner-
ship che nel corso dei decenni han-
no fatto la storia del marchio. Oltre
al primo modellino Majorette ci
sono le premium cars e il gift pack
da cinque veicoli: qui sono raccolti
i modelli che hanno fatto la storia
dell’automobilismo attraverso i de-
cenni, con un‘auto per ogni decade.
Non possono poi mancare le auto
Deluxe, con scatola in metallo da
collezione: sei modelli che raccon-
tano le partnership di Majorette con
le piu importante case automobili-
stiche, da Porsche e Lamborghini a
Volkswagen.

Stanza della Lavanderia
(Smoby)

Un gioco completo che include tut-
to P'occorrente per imitare mam-
ma e papa nei lavori di casa. C'e
la lavatrice, lo stendibiancheria, la
zona stiro e anche I'aspirapolvere
Rowenta con suoni. Un gioco diver-
tente ed educativo, che insegna ai
bambini I'importanza di collaborare
nelle faccende domestiche in modo
semplice e divertente. All'interno
sono inclusi tanti accessori realisti-
ci: scopa, paletta, flaconi per la pu-
lizia e detersivi, mollette per i panni
e tanto altro.

Simba Toys

Personaggi in die-cast 6,5 cm
da collezione (Jada)

Si amplia la linea del gruppo Simba
Dickie dedicata al mondo kidult e agli
appassionati di cinema e fumetti di
ogni eta con tanti nuovi personaggi in
metallo nella dimensione da 6,5 cm,
dedicati ai film, videogiochi e serie
Tv pit popolari del momento. Oltre ai
nuovi personaggi Marvel, in quattro
modelli assortiti perfetti nei dettagli,
saranno in lancio altri display a tema.
Le licenze in arrivo saranno davve-
ro molte: Harry Potter, Minecraft, DC
Comics, Sonic, Mercoledi Addams.
Un’offerta sempre pitl ricca per soddi-
sfare i collezionisti piu esigenti.

Peluche Disney Wish

| personaggi del film Wish sono solo
alcuni tra i peluche della linea Di-
sney, distribuita da Simba Toys, tra
cui scegliere il regalo perfetto.

Pamper Petz Panda

La linea di cuccioli da adottare
Pamper Petz, si arricchisce di nuo-
vi soggetti, tra cui un simpatico
panda. Inclusi nella confezione gli
accessori per prendersene cura e il
certificato d’adozione.

MGA's Miniverse
Make It Mini Lifestyle Series 1B

Queste misteriose capsule a forma
di palla consentono di realizzare tan-
ti piccoli oggetti, in scala mini, ma
con dettagli funzionanti e reali. Una
volta costruiti, la resina puo essere
polimerizzata da una luce Uv (come il
sole o0 una torcia Uv) fino al suo indu-
rimento. 24 mini tutti da collezionare.

Mga Entertainment
Classic Rainbow Fashion Dolls

Ruby, Sunny, Jade, Skyler, Violet e
Amaya sono le protagoniste di un
nuovo modo magico. Ogni bambola
¢ accompagnata da uno slime pre-
confezionato abbinato al suo colo-
re — rosso, giallo, verde, blu, viola o
arcobaleno — a cui si puo aggiungere
una speciale polvere, per un'extra
brillantezza. Lo slime poi puo essere
racchiuso nel cucciolo, nella borsetta
0 nelle scarpe in dotazione. Le bam-
bole sono alte 28 ¢cm, sono completa-
mente articolate e sono accessoriate
con pettine e supporto.

L.0.L. Surprise Loves Crayola
Color Me Studio

&

L.0.L. Surprise collabora con l'iconico
marchio Crayola per offrire ai bambi-
ni delle bambole in edizione limitata
ancora piu colorate. Il packaging fun-
ge anche da studio d'arte con i veri
pastelli Crayola per progettare i propri
capi di moda. Quattro pastelli inclusi,
per 20 abiti di carta da personalizzare,
con in pit una piastra per aggiungere
texture e disegni divertenti. Oltre 30
sorprese da aprire, in una confezione
a forma di pastello.
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Xtendezz
Chupa Chups Dolls

Dalla partnership tra Sbabam e
Chupa Chups nasce un concetto
innovativo di bambola stretchabile,
profumata e colorata. Un team di
pallavoliste che amano vincere con
gusto: il Chupa Chups team com-
prende quattro gusti per quattro
diversi stili.

Shabam

DC Tornado

Veloci auto ispirate agli iconici eroi
della Justice League, con un esclu-
sivo sistema di propulsione che
permette di farle correre a gran ve-
locita.

Hello Kitty Little
bag serie 2

Una nuova collezione dallo stile del
tutto innovativo: all’interno dello zai-
netto tanti accessori a marchio Hello
Kitty per ogni carattere e personalita.
Due sorprese originali in ogni zainet-
to, uno per ogni stile: viaggiatrice,
sognatrice, fashion girl, beauty, prin-
cess e scrittrice.

Maneggio Peppertree

In uscita il prossimo luglio, questo
maneggio al coperto offre innume-
revoli possibilita di gioco grazie al
grande edificio, ai numerosi ani-
mali, ai personaggi e agli accessori
per I’equitazione. Recinto e pista
possono essere uniti per creare un
grande paddock.

Schleich

Wizarding World
nuovi personaggi

La figura del Dissennatore, insieme
a Troll, Thestral e ai nuovi personag-
gi di Schleich fanno parte dei nuovi
personaggi del mondo tematico di
Harry Potter Wizarding World, dispo-
nibili a partire da luglio 2024.

Eldrador Battle Caves

Le Creature difendono i cristalli
del loro mondo con |'aiuto delle at-
trezzatissime BattleCaves: ognuna
di loro contiene una Creatura, che
pud combattere nell’arena per in-
coronare un vincitore. Le BattleCa-
ve possono anche essere impilate
tra loro, per formare delle fortezze.
Ogni parete pud essere sostituita
singolarmente, e il cubo puo essere
riconfigurato.
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Carioca

Coloring Set

Il set da colorare di Carioca & la
scelta ideale per esplorare la crea-
tivita in modo vivace e senza limiti.
Comprende 30 pennarelli superla-
vabili a punta fine Carioca Joy, che
garantiscono colori intensi e dura-
turi per ogni disegno. Le 30 matite
colorate super resistenti Carioca
Tita offrono una vasta gamma di
tonalita per arricchire ulteriormen-
te I'esperienza artistica. Per cor-
reggere e perfezionare i dettagli,
il set include due gomme bianche
per cancellare e due matite grafite
HB. La praticita del temperino con
serbatoio rende I'esperienza di di-
segno ancora piu fluida.

Velvet Artworks

Un set di quattro disegni d'autore
in velluto da colorare, una colla-
borazione unica con i talentuosi
Cento Canesio e Van Orton Design.
Ogni foglio vellutato non solo offre
un'esperienza tattile lussuosa, ma
la sua morbida texture funge an-
che da guida perfetta per la mano
mentre si libera la creativita con i
colori.

Rubik’s Connected X

Spin Master

Il mio primo Scarabeo
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Go Glam Nail Studio

Paw Patroller

Grabo Balloons
Fair Collection 2024

In arrivo a Natale 2024 una nuova
sfida: Rubik's Connected X, il cubo
che unisce il mondo fisico a quello
digitale, adatto agli appassionati di
tutti i livelli. Si inizia affrontando le
basi del cubo. Collegandosi all'app,
si imparera a risolverlo con il tuto-
rial in otto passaggi, catturando il
momento della prima soluzione. E
quando si & pronti a migliorare, ci si
potra esercitare a risolverlo in tem-
po record, con feedback in tempo
reale e analisi che tengono traccia
di ogni tempo e miglioramento.

Uno dei prodotti piu iconici e di
successo della linea Scarabeo si
aggiorna con importanti novita: su
entrambi i lati del tabellone si potra
giocare nella modalita prescolare,
in cui il bambino, aiutato dal proprio
genitore, potra imparare a ricono-
scere le prime lettere dell’alfabe-
to, abbinandole correttamente sul
tabellone e completando le parole
con l'aiuto delle immagini illustra-
te. Se da un lato la classica moda-
lita in italiano verra aggiornata con
nuove parole, tra le pit semplici ed
elementari per i bambini piu picco-
li, dall’altra invece, con l'aiuto delle
lettere straniere, il bambino potra
imparare le sue prime parole della
lingua inglese. Lettera dopo lettera,
parola dopo parola, i bambini gua-
dagneranno dei punti e quando tutte
le parole saranno state completate,
il giocatore che avra totalizzato il
maggior numero di punti sara il vin-
citore.

In arrivo nell'autunno 2024, consen-
te di stampare senza sforzo i dise-
gni su unghie di qualsiasi dimensio-
ne. | nuovi applicatori permettono di
mettere lo smalto con facilita. Inclu-
de: un timbratore per unghie, una
maschera per manicure, quattro
cartucce di design, due applicatori
per smalto, un top-coat e un sup-
porto per cartucce di design. E pos-
sibile timbrare fino a 200 unghie.

Ricco di funzioni fedeli allo show,
include il lanciatore di veicoli a dop-
pia anima proprio come nello show,
con musica ed effetti sonori. Puo
contenere fino a cinque veicoli.

Nuove palle da basket, tennis e
rugby che, insieme a quella da
calcio, permettono di allestire tanti
eventi sportivi e non solo. | nuovi
palloncini dedicati allo sport, grazie
alla loro forma tondeggiante, sono
perfetti per le feste di compleanno
a tema. Grabo Balloons, oltre alla
continua ricerca di nuove tendenze,
colori e forme, studia anche nuovi
materiali, sempre piu sostenibili e
rispettosi dell'ambiente. A partire
dal 2024 i palloncini saranno com-
posti per il 40% da materiale rici-
clato di tipo Pet Pcr.

Segue
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Cry Babies Daycare & Bathtime
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Le Cry Babies, le bambole che
piangono lacrime vere, si rinnova-
no con due linee basate sui mo-
menti principali dei neonati: Day
Care e Bath Time, con funzioni e
giocabilita diverse. Le prime sono
le bambole grandi con pannetti co-
lorati, per prendersene cura come
veri genitori; anche in versione
Tiny, a un prezzo competitivo. E poi
la Bathtime Zoe, che fa il bagnetto,
con accappatoio animaletto: rea-
giscono con suoni a contatto con
I’acqua.

Cry Babies Playtime

Le Cry Babies in versione bebe —

gattonanti o in piedi — in versione
collezionabile, con tutto un mondo
di accessori e playset basati sul
mondo della nursery, da connettere
come si preferisce, per creare in-
finite storie Piu di 14 bebe da col-
lezionare, disponibili in vari pack e
punti prezzo.

Imc Toys

Mixit
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Un nuovo brand art & craft diverten-
te e creativo per bambini e bambine
dai 6 anni in su. Con un materiale
innovativo, che secca in pochi mi-
nuti, i bambini potranno creare i loro
personaggi, personalizzarli e poi co-
struire infinite storie, scatenando la
loro fantasia. Vari formati, playset e
punti prezzo disponibili, per infinite
creazioni.
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Jet Disk

Lo si lancia come un disco, plana
come un jet. E Jet Dsik, un innova-
tivo modo di giocare a frisbee. L'ala
posteriore aerodinamica crea por-
tanza e migliora la planata con con-
seguente maggiore facilita di lancio
e cattura. Due misure disponibili: 15
e 23 cm.

Baby Paws

| cagnolini che adorano dormire e
andare a spasso nelle loro borsette-
fasciatoio, in due nuove dimensioni
e con nuove funzioni. | Baby Paws
Mini sono tascabili e possono es-
sere indossandoti al polso. La Baby
Paws Interattiva ha dimensioni piu
grandi e piu funzioni: beve dal bi-
beron, riproduce piu suoni e respira
come un vero cucciolo.

Littlest Pet Shop

Bandai

Dragon Ball Dragon Stars Battle
Pack — Bardock vs Frieza

Miraculous Playset
Deluxe Paris

Tamagotchi Uni

E arrivata la Generazione 7 di Lit-
tlest Pet Shop. Oltre 65 animali tutti
da collezionare: panda, gatti, pesci
e molti altri, con le loro personalita
uniche, razze e livelli di rarita.

Una delle battaglie piu epiche della
saga di Dragon Ball prende vita in
questo nuovo Battle Pack: Bardock
vs Frieza in un’action figure artico-
lata da 17 cm con nuovi accessori
e dettagli.

Un playset alto ben 130 cm, composto
da tre livelli di gioco, con un ascenso-
re e una moltitudine di accessori. Dal
ristorante al patio apribile, grandi av-
venture attendono Ladybug. Compati-
bile con tutte le Bambole da 26 cm e i
con kwami surprise.

Le due nuove versioni speciali Blu
e Angel arricchiscono la collezione
del nuovo Tamagotchi Uni, il primo
ad avere la connessione Wi-Fi che
consente di collegarsi ad altri gioca-
tori in giro per il mondo ed accedere
al Tamaverse.

Gioielli Monster High
cee @ a (S

= <y %ﬁ - >

ol nene

La nuova collezione di gioelli Mon-
ster High, tra cui il portagioie a
tema con spazzola, braccialetto,
mollette e anello.

Joy Toy

Set avventura Batwheels

Dedicato ai piccoli fan dei veicoli
dei Supereroi DC, il set contiene due
Walkie Talkie, una torcia, bussola e
binocolo.

Calendari dell’Avvento
su licenza

Joy Toy propone i calendari dell’Av-
vento su licenza a tema. Quello de
La casa delle bambole di Gabby, per
esempio, contiene gioiellini e ac-
cessori per capelli per tutte le fan
dell’amato personaggio Tv.

Nuovi Yummis

Tornano i morbidi peluche per tutte
le eta, tra cui Ramo Ramen.

Fine
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E3: cronaca di una
morte annunciata

Dopo diversi fortfait e cancellazioni, la storica
manifestazione di Los Angeles dedicata

ai videogiochi chiude definitivamente i battenti.
Un segnale di allarme anche per le altre fiere?

"Electronic Entertainment Expo, pil1 conosciu-
ta come E3, storica fiera B2B dedicata al mon-
do dei videogame, chiude definitivamente i
battenti. Ad annunciarlo sono gli organizzato-
ri, 'Entertainment Software Association (Esa),
l'associazione di categoria che rappresenta gli interessi
dell'industria dei videogame negli Stati Uniti, in un post
condiviso sui social e tramite il Washington Post.

I presidente e ad dell’Esa, Stanley Pierre-Louis, ha
spiegato: “Dopo pilt di due decenni di organizzazione
di un evento che ha rappresentato una vetrina centra-
le per I'industria dei videogiochi statunitense e globale,
abbiamo deciso di chiudere. Sappiamo che e difficile
dire addio a un evento tanto amato, ma e la cosa giusta
da fare, date le nuove opportunita del nostro settore di
raggiungere fan e partner. Dopo pitt di due decenni di
E3, ognuno pilu grande dell’altro, & giunto il momento
di salutarci. Grazie per tuttiiricordi”.

Nata nel 1995, I'E3 ha rappresentato per oltre 20
anni il punto di riferimento assoluto per il mercato
dei videogame, grazie alle sue anteprime, ai grandi
ospiti e agli spettacolari allestimenti organizzati dai
big dell'industria. Quella del’E3 & perd una morte
annunciata da tempo: la sua efficacia purtroppo e
andata scemando con il passare degli anni, portando
sempre pil aziende top a disertare 'appuntamento e
a organizzare eventi —fisici e online — in separata sede.
Dopo lo stop forzato del Covid nel 2020, si & tentata
un’edizione online nel 2021, considerata praticamen-
te all'unanimita la peggiore della storia della manife-
stazione. L'E3 & poi stata annunciata e cancellata nel
2022 e 2023, fino all’attuale decisione di una chiusura
definitiva.

Una notizia di questo tipo non puo che innesca-
re una serie di riflessioni: sara questo il destino delle
fiere, specie quelle B2B? Prima di provare a dare una
risposta, una premessa & doverosa.

Quello dei videogiochi & un settore solido in quanto
a fatturati, ma molto fluido in termini di evoluzione,
anche in virtu del suo strettissimo rapporto con la
tecnologia. Non solo confrontare Pong con Fortni-
te € come fare un paragone tra la ruota preistorica e
un’autovettura elettrica, anche le modalita di consu-
mo sono profondamente cambiate. I’abitudine di an-
dare nel negozio di fiducia a comprare il Cd-Rom da
inserire nel Pc o la cartuccia da mettere nella conso-
le si & ormai persa da tempo, e questo ha portato alla
chiusura moltissimi punti vendita specializzati. Oggi
gli acquisti avvengono principalmente online, trami-
te download o attraverso abbonamenti streaming alle
diverse piattaforme. Gli appassionati di videogame
restano sempre molti (nel 2022 sono oltre 14,2 milioni
in Ttalia, per un giro di affari di 2,2 miliardi di euro,
secondo gli ultimi dati dell’associazione di settore, II-
dea), e sono sempre pil digitalizzati. A un certo punto
le aziende hanno iniziato a chiedersi se valesse davve-
ro la pena spendere cifre folli per una manifestazione
i cui invitati esclusivi erano centinaia di giornalisti da
tutto il mondo, quando avrebbero potuto rivolgersi di-

rettamente a tutti i consumatori interessati, con pre-
sentazioni a cui assistere comodamente da casa, onli-
ne. Ad aprire le danze e stata Nintendo gia nel 2011,
quando ha inaugurato il suo format ‘Direct’: un video
destinato ai fan con trailer e anteprime. Progressiva-
mente anche altri si sono resi conto che forse il gioco
non valeva piu la candela, fino ad arrivare a Sony, casa
madre di PlayStation, che ha dato forfait nel 2018.

La chiusura dell’E3, una manifestazione B2B in un
settore fortemente digitalizzato, che di B2B ha ormai
poco o nulla da offrire, rispecchia i tempi che cambia-
no: quello dei videogame non & pit un mercato con-
sole/Pc incentrato su Usa e Giappone, ma un fenome-
no globale in continua espansione, con una gamma
molto piu varia di titoli, piattaforme e tipi di giocatori.

E qu1nd1 questo il destino anche delle altre fiere? I
numeri dicono di no, almeno per quanto riguarda
quelle B2C: i 120mila visitatori di Milan Games Week, i
320mila dell’'ultima Gamescom di Colonia, e se voglia-
mo anche i 314mila di Lucca Comics & Games indica-
no un forte interesse per queste occasioni di incontro:
i numeri restano altissimi, anche perché il panorama
si e allargato: non si parla pitt solo di videogioco, ma
ci sono influencer, vip, musica, social, collezionismo,
cosplay, kidult.

Costi altissimi, aspettative altissime, scadenze trop-
po serrate per i lunghi tempi di sviluppo: nel caso spe-
cifico dell’E3 era proprio il format a non funzionare
piu. Quello del videogioco € un settore sempre meno
intermediato, in cui le aziende parlano direttamente
ai consumatori, e stanno diventando sempre piu bra-
ve nel farlo.

“Il mercato € cambiato”, ha commentato Stuart Din-
sey, presidente dell’editore indipendente Curve Ga-
mes, al sito specializzato Gamesindustry. “Per i video-
giochi, il canale — come una volta chiamavamo il retail
— e scomparso ed e subentrato il digitale. Il ritorno di
investimento per gli espositori, sempre discutibile, si
€ annullato del tutto. UE3 € sempre stato divertente,
ma nulla rimane uguale per troppo tempo in questo

settore”. . .
Annalisa Pozzoli

Toys R Us ricomincia
a scommettere sull'India

Secondo la testata locale Business Standard, Toys R Us punta ad aprire 75 nuo-
vi negozi in India nei prossimi tre anni. Prima della pandemia, I'insegna specializ-
zata era entrata nel mercato indiano insieme a un partner licenziatario, aprendo
una decina di negozi, costretti perd a chiudere a causa del lockdown. Toys R Us
€ poi rientrata nel paese a marzo 2023, dove conta oggi due punti vendita. Non
solo, I'azienda starebbe progettando di dare inizio a una produzione in loco, an-
ziché importare dalla Cina, come avviene per la maggior parte dei suoi giocattoli.
Toys R Us aveva dichiarato fallimento sei anni fa, e successivamente la societa
di gestione di brand Whp Global aveva acquisito la quota di maggioranza del
marchio. Attualmente i suoi primi cinque mercati sono Stati Uniti, Giappone,
Cina, Italia e Dubai. In India, Toys R Us sta lavorando con un approccio omnica-
nale, con negozi relativamente piu piccoli rispetto al resto del mondo. Secondo
il Business Standard, la dimensione della maggior parte dei punti vendita sara

compresa tra 700 e i 900 metri quadrati.

| costumi Rubie's eletti Prodotto dell’Anno
DC Comics da Warner Bros.

Rubie’s, societa specializzata nella produzione e distribuzione di costumi e accesso-
ri per festivita, eventi speciali e occasioni di ogni tipo, ha ottenuto il titolo di Prodotto
del’/Anno DC Comics, conferito da Warner Bros. Discovery Consumer Products, grazie
alla sua esclusiva collezione di costumi ispirati a The Flash. La collezione, che compren-
de i costumi di The Flash e Supergirl sia per bambini che per adulti, si distingue per il loro
design, la minuziosa attenzione ai dettagli e la capacita di accendere l'immaginazione
di bambini e appassionati di ogni eta. "Questo riconoscimento rappresenta un vero e
proprio attestato al lavoro e alla passione dei nostri team, i quali riescono a portare in
vita personaggi iconici attraverso larte del travestimento’, dichiara Fran Hales, respon-
sabile del portafoglio prodotti di Rubie’s. “E altresi il frutto di una collaborazione profi-
cua e sinergica con Warner Bros. Discovery, che testimonia il nostro costante impegno
nellinnovazione e nella qualita. Ci dedichiamo a garantire un'esperienza di gioco di ruolo
autentica e coinvolgente che possa affascinare e ispirare i fan di ogni et, invitandoli a
scoprire e a esprimere le proprie potenzialita attraverso il gioco e la fantasia”
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Packaging: i promossi
e bocciati dal

Regolamento Ue g

Dalle buste di insalata ai condimenti monouso:

cosa sparira dagli scattali? Dopo "ok dell’Eurocamera,
arriva il parere del Consiglio Ue. Che modifica,
nuovamente, target e restrizioni. L'opposizione
dell'Italia in vista del voto definitivo del Trilogo.

Iteriore passo avanti — o indietro, stando al
governo italiano — verso I'applicazione del
Regolamento sugliimballaggi e rifiuti di im-
ballaggio (Ppwr). Dopo il primo via libera lo
scorso 22 novembre con 426 voti favorevoli,
125 contrari e 74 astenuti alla plenaria del Parlamento
europeo, il 18 dicembre & stata la volta del Consiglio Ue.
Che ha apportato ulteriori modifiche al testo approvato
dall’Eurocamera, che in sede plenaria aveva sollevato di-
versi divieti soprattutto in merito all’articolo 22 e 26 - re-
lativi ai monouso e ai target di riutilizzo, rispettivamente
-, andando di fatto ad ‘ammorbidire’ il testo. Tanto che
il governo italiano aveva cantato vittoria, proclamando
il trionfo del riciclo sul riuso. Tutto bene, tutto bello. Se
non fosse che in Consiglio ha invece vinto la linea dura,
sposando molti aspetti della prima versione del testo,
quella della Commissione europea, maggiormente im-
prontata su riuso e riduzione, invece che riciclo.

La domanda sorge spontanea: Cosa non vedremo
pitt dunque sugli scaffali dei supermercati e nei bar? In
questa babilonia di cambiamenti e revisioni, che hanno
mandato in confusione la filiera italiana del packaging e
dell’agroalimentare, forniamo una panoramica dei prin-
cipali target fissati e facciamo il punto su quali monouso
si salvano e per quali invece € ‘game over’. Anche in vista
del parere definitivo del Trilogo a fine gennaio.

Le novita introdotte

Anzitutto, il Consiglio Ue ha prorogato la data di appli-
cazione del regolamento a 18 mesi dalla sua entrata in
vigore. E stato confermato il campo di applicazione della
proposta, ovvero tutti gli imballaggi, indipendentemen-
te dal materiale utilizzato, e tutti i rifiuti di imballaggio,
indipendentemente dalla loro origine. Pur sostenendo
che tutti gli imballaggi immessi sul mercato devono es-
sere riciclabili, cosi come proposto dalla Commissione,
“gli Stati membri hanno convenuto che gli imballaggi
saranno considerati riciclabili se progettati per il riciclo
dei materiali e se i rifiuti da imballaggio potranno essere
raccolti separatamente, differenziati e riciclati su larga
scala (quest’ultima condizione applicabile a partire dal
2035)”, si legge nella relazione ufficiale del Consiglio. 11
testo prevede poi obiettivi di riduzione dei rifiuti di im-
ballaggio, basati sulle quantita del 2018: 5% entro il 2030,

10% entro il 2035 e 15% entro il 2040. Tali obiettivi sa-
ranno soggetti a revisione da parte della Commissione
otto anni dopo I'entrata in vigore del Regolamento. Il do-
cumento fissa anche nuovi obiettivi di riutilizzo e riem-
pimento per il 2030 e il 2040. Introducendo un numero
minimo di rotazioni per ogni pack, con un numero mi-
nimo inferiore per il cartone “a causa delle diverse carat-
teristiche del materiale”.

Inoltre, entro il 2029 gli Stati membri dovranno ga-
rantire la raccolta differenziata di almeno il 90% annuo
di bottiglie di plastica monouso e contenitori metallici
per bevande. “Per farlo, sono tenuti a istituire sistemi di
restituzione con cauzione (Drs) per questi imballaggi”,
si legge nel report ufficiale. “Mentre la Commissione ha
deciso di esentare i Paesi che prima dell’entrata in vigore
del regolamento abbiamo raggiunto una raccolta diffe-
renziata del 90% entro il 2029, il Consiglio ha aggiunto
un’esenzione dall’obbligo di introdurre una Drs per gli
Stati membri con un tasso di raccolta differenziata supe-
riore al 78% raggiunto nel 2026”.

L'opposizione dell’Italia

“LTtalia ha preso una posizione contraria sulla pro-
posta di Regolamento imballaggi e rifiuti da imballag-
gio votata in Consiglio Ue perché non soddisfa assolu-
tamente le esigenze del nostro Paese”. A sottolinearlo
Gilberto Pichetto Fratin, ministro dell’Ambiente e della
sicurezza energetica, presente in aula a Bruxelles: “La
posizione del Consiglio € molto piu rigida, molto pit vi-
cina alla proposta della Commissione europea. Mi augu-
ro che nel Trilogo prevalga la posizione del Parlamento”.
Veniamo poi a uno dei nodi piu critici per lo Stivale.

Il Parlamento europeo nel suo mandato aveva adotta-
to una deroga sugli obiettivi di riuso se lo Stato membro
avesse raggiunto 1'85% di raccolta separata per il riciclo
negli anni 2026 e 2027 di uno specifico materiale. Un
emendamento voluto fortemente dagli eurodeputati ita-
liani. “LTtalia sperava che ci fosse una deroga di questo
tipo anche nel mandato del Consiglio, ma non c’e stata.
Ora la nostra priorita e giungere a un testo bilanciato che
metta al centro le questioni ambientali, sociali ed eco-
nomiche in modo giusto ed equo”, conclude il ministro.

Lucrezia Villa

0, 1%
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MONOUSO & CO.: QUALI SI SALVANO?

¢ FRUTTA E VERDURA CONFEZIONATA
Inizialmente la Commissione intendeva imporre un
divieto agli imballaggi di frutta e verdura di peso infe-
riore a 1,5 kg (comprese insalate in busta), eliminan-
do cosi confezioni come reti, buste, vassoi e altri con-
tenitori nella vendita di frutta e ortaggi. Il divieto era
stato sollevato in sede plenaria dal Parlamento. Ma e
poi stato inserito nuovamente dal Consiglio Ue: sono
previste tuttavia esenzioni per ortofrutta bio.

¢ VINO

I target di riuso individuati nel regolamento non si
applicano agli imballaggi per la vendita di vino né
per quanto riguarda il riutilizzo, né per sistemi di
vuoto a rendere.

¢ LATTE

Sulla stessa linea, come previsto dall’emendamento
della relatrice Frederique Ries (Renew, Belgio) appro-
vato dalla plenaria del Parlamento Ue all’articolo 26, il
latte continua ad essere escluso dagli obiettivi di riuti-
lizzo, in quanto “deperibile”.

¢ IMBALLAGGI IN CERA, LEGNO, CARTONE

Salvi camembert, ostriche e fragole: le cassette in
legno sono state esonerate dal regolamento. Esclusi
anche gli involucri in cera, come quelli che avvolgo-
no il famoso Babybel. Esenti dai target anche gli im-
ballaggi in cartone.

¢ SET DI CORTESIA NEGLI HOTEL

Il divieto e stato confermato per i kit di cortesia mes-
si a disposizione degli ospiti in hotel, quali shampoo,
Crema mani e corpo e saponette.

¢ SACCHETTI ULTRALEGGERI

Le buste ultraleggere in plastica (sotto ai 15 micron)
hanno un’alta possibilita di convertirsi in rifiuti che
contribuiscono all'inquinamento dei mari, il Parla-
mento ha richiesto dunque di vietarne la vendita, a
meno che non siano necessari per motivi igienici o
come imballaggio primario per alimenti sfusi — & il
caso dell'incarto di alimenti sfusi umidi, come car-
ne cruda, pesce o prodotti caseari —, per evitarne lo
spreco.

e HORECA: DAI CONDIMENTI ALLE BUSTINE

DI ZUCCHERO
Dopo essere stati risparmiati dal Parlamento, tubet-
ti e buste monouso di salse, condimenti e zucchero
rientrano invece nella lista dei monouso destinati a
sparire da ristoranti e bar.

o IGP

Stando a un emendamento approvato dal Parlamen-
to Ue e proposto dall’eurodeputato italiano Massi-
miliano Salini, sono esentati dagli obiettivi di riuso
tutti i prodotti soggetti a indicazioni geografiche di
origine riconosciuti da legislazione Ue.

« ETICHETTE E BUSTINE DA TE

Entro 36 mesi dall’entrata in vigore del Regolamen-
to, dovranno essere compostabili, quindi conferibili
con 'umido le etichette adesive applicate all’orto-
frutta. Lo stesso vale per le bustine da te.

e IMBALLAGGI MULTIPLI DI PLASTICA MONOUSO
Vietate anche le plastiche che riuniscono diverse
unita dello stesso prodotto, come ad esempio i pack
che raggruppano le lattine di bevande.
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ANTEPRIME TV E CINEMA

Rai Glllp (canale 42 del DTT) @ Gulp

Mistery Lane

Prima Tv

Tutti i giorni alle 19.10, dal lunedi al venerdi an-
che alle 15.35

A Londra si susseguono strani eventi. Agli occhi degli ani-
mali della citta questi misteri sembrano insolubili, e in
tutta Londra c’e una sola detective in grado di affrontare
enigmi del genere: la giovane cricetina Clever.

Idefix e gli irriducibili

Dal lunedi al venerdi alle 10.35 e 16.50

Idefix & il protagonista di questa serie nata per raccontare
le sue avventure e quelle della sua variegata banda di ami-
ci. Animali buffi e a volte goffi, ma irriducibili coraggiosi
rivoluzionari a quattro zampe...

The Jungle Book Safari

Tutti i giorni alle 17.40

Mowgli, Baloo e Baghera, amati personaggi del cartone
animato Jungle Book, accompagnano gli spettatori alla
scoperta del mondo animale con sorprendenti incursioni
nella natura ripresa dal vero.

Rai YoYo (canale 43 del DTT) mv YO

Spidey e i suoi fantastici amici

Serie 2

Dal 25 gennaio, tutti i giorni alle 17.45

Su Rai Yoyo gli episodi della seconda serie del giovanissimo
Peter e dei suoi fedeli amici, Gwen e Miles, che combattonoil
crimine nei panni dei supereroi Spidey, Ghost Spider e Spin.

Topolino e la casa del divertimento

Tutti i giorni alle 20

Mickey Mouse Funhouse & un luogo fantastico in cui Funny,
un teatro magico, parla e interagisce con Topolino, Minni e i
loro amici, portandoli a vivere buffe avventure.

Peppa Pig

Tutti i giorni alle 16.05 e 18.30

Dal lunedi al venerdi alle 6, il sabato e la dome-
nica alle 6.30

La seguitissima serie inglese narra la vita quotidiana di una
serena famigliola di maialini, composta dalla piccola Peppa,
il suo fratellino George, mamma Pig e papa Pig.

Masha e Orso

Serie 1-6

Tutti i giorni alle 10.30, dal giovedi alla domeni-
ca alle 20.50

La serie si basa su una vecchia fiaba molto popolare in Rus-
sia in cui una bambina incontra un grosso Orso a cui riesce
a sfuggire. Qui ¢ il grande e paziente Orso che sarebbe ben
contento di poter sfuggire ogni tanto alla piccola e vivace
Masha...

Nick]r (canale 603 di Sky) ﬂicl(.il':

Deer Squad
Nuovi episodi
Dal 15 gennaio, dal lunedi §
al venerdi alle 16.40
Questa serie animata e dedi-
cata alle avventure di salva-
taggio di quattro eroici ami- |
ci cervi: Kai, Lola, Rammy e
Bobbi. Insieme proteggono gli
animali della Foresta Centrale
e gli umani che abitano Plati-
num City.

Nickelodeon (canale 605 di Sky) nicxelodeon

Henry Danger Night
Dall’8 gennaio, dal lu-
nedi al venerdi alle 20

Ogni sera va in onda un
doppio episodio speciale
per passare unintera ora |
con la live action diventata
un vero cult di Nickelodeon.

Danger Force
Episodi finali
Dal 15 gennaio, dal lunedi al venerdi alle 19
11 telegiornale annuncia che una cometa si sta dirigen-
do verso Swellview, Capitan Man e la Danger Force do-
vranno unire le loro forze per 'ultima volta per cambia-
re il destino della loro amata citta

3 febbraio

Pigiama Party! Carolina e Nunu alla grande

festa dello Zecchino d’Oro
Nexo Digital

43

Super! (canale 47 del Dtt e 625 di Sky) ﬂ

K.C. Agente Segreto

Nuovi episodi della terza stagione
Dall’8 gennaio, dal lunedi al venerdi alle 19.30
Zendaya e K.C. Cooper, una liceale che scopre di avere
due genitori fuori dall'ordinario. Mamma e papa sono in-
fatti due spie sotto copertura, e lei viene reclutata per fare
I'agente segreto.

IMONSTER % HIGH

Monster High

Dall’8 gennaio, dal lunedi

al venerdi alle 15

Clawdeen arriva alla Monster High, la
scuola dove i figli adolescenti di celebri
mostri scoprono chi sono veramente,
imparano ad accettare le loro differen-
ze e ad essere feroci e impavidi.

15 febbraio
Le avventure del piccolo Nicolas

I Wonder Pictures
E la fine degli anni '50. Lo scrittore René Goscinny e l'illustra-

| protagonisti di questa festa sono Carolina Benvenga, attrice
e volto della Tv dei ragazzi che negli ultimi anni & diventata un
vero fenomeno del web con oltre 1 miliardo di visualizzazioni
sul suo canale YouTube, le canzoni piu iconiche dello Zecchi-
no d'oro, l'asinello Nunu e tanti piccoli amici pronti a ballare
e cantare.

8 febbraio
Sansone e Margot — Due cuccioli all’opera

Eagle Pictures

Mosca, inizi del XX secolo. Il cane randagio Sansone, scap-
pando dai cacciatori di animali, si ritrova al Teatro Bolshoy.
Qui conosce la cagnolina della prima ballerina, e insieme a lei

aiutera a riportare la decorazione rubata alla padrona di casa.

14 febbraio
Madame Web

Eagle Pictures

Madame Web ¢ la storia delle origini di una delle eroine pit enig-
matiche dei fumetti Marvel, Cassandra Webb, un paramedico di
Manhattan con poteri di chiaroveggenza. Costretta a confron-
tarsi con alcune rivelazioni sul suo passato, stringe un legame
con tre giovani donne destinate a un futuro straordinario, ma
che dovranno sopravvivere a un presente pieno di minacce.

tore Jean-Jacques Sempé creano insieme il personaggio del
piccolo Nicolas, che diventera il protagonista di una lunga se-
rie di avventure a fumetti. La caratteristica di queste storie € il
modo in cui gli autori si immedesimano totalmente con il loro
eroe pensando come fa un bambino della sua eta, con la ca-
pacita unica di rievocare l'universo infantile senza giudicarlo.

”

22 febbraio

Emma e il giaguaro nero

or Distribution

Cresciuta nella foresta amazzonica, Autumn vive con Hope, il
simpatico cucciolo di giaguaro che ha adottato. Una circostanza
costringe Autumn a trasferirsi a New York. Ma presto dovra fare
ritorno nella giungla per salvare Hope da un grave pericolo.

22 febbraio

My sweet monster

Plaion Pictures

La principessa Barbara & segretamente innamorata del prin-
cipe Edoardo. Quando il subdolo impiegato delle poste Wea-
sel chiede al re di sposarlo con Barbara, lei decide di mettersi
in fuga. Il dolce mostro Boogey fara di tutto per aiutare Barba-
ra a salvare il regno.
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