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Disney
cida
un taglio

La major si appresta a licenziare 4mila dipendenti,
tra cui molti nomi storici. Lasciati a casa anche alcuni
vicepresidenti che hanno fatto la storia del colosso di Hollywood.
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Secondo Idealo, gli e-shop locali offrono spesso prezzi
pil convenienti rispetto ai big delle vendite online.
Ma molto dipende dal tipo di prodotto che si acquista...
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Una superficie che ¢ arrivata a superare i 12mila metri quadrati.
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Questi i numeri della fiera B2B dedicata al mondo del giocattolo,

La cerimonia di premiazione dei Gioco

della puericultura, della cartoleria, del carnevale,
delle festivita e del party, andata in scena
il 16 e 17 aprile a Fieramilanocity.
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per Sempre Awards si € svolta nella serata
di domenica 16 aprile, in conclusione della
prima giornata di Toys Milano e Bay-B.
Undici i premi assegnati da una giuria
composta da buyer, retailer ed esperti

del settore, piu tre riconoscimenti speciali.
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E CREATIVI

Attraverso il gioco i bambini non solo
esprimono se stessi, ma nutrono
quelle competenze che saranno loro
necessarie nel corso di tutta la vita.
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la sa lunga

Sul suo profilo Facebook I'insegna spicca per
proattivita e disponibilita. Interagendo con

i consumatori e rispondendo alle domande
che le vengono fatte. Anche quelle piu bizzarre.
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FOCUS ON

Piccoli e-commerce
crescono

Secondo Idealo, gli e-shop locali offrono spesso prezzi
piu convenienti rispetto ai big delle vendite online.
Ma molto dipende dal tipo di prodotto che si acquista...

‘era una volta Amazon. Se fino a non

molto tempo fa il colosso dell’e-com-

merce per molti sembrava una delle

poche opzioni — se non in alcuni casi

persino 'unica — per acquistare online,
oggi lo scenario sembra essere cambiato. Il consu-
matore € ora piu attento e informato, consapevole
di cio che vuole spendere e della qualita di pro-
dotto che vuole ottenere, ma anche piu fiducioso
rispetto al passato — lo scetticismo tutto italiano
ne confronti dell’e-commerce e cio che, solo una
decina di anni fa, pit aveva rallentato il nostro
mercato rispetto al resto d’Europa. Secondo una
recente ricerca condotta da Idealo, invece oggi il
68% degli utenti online sarebbe interessato ad ac-
quistare presso un e-shop anche meno noto, se cio
assicurasse un risparmio.

A dare una chance a queste realta locali & soprat-
tutto il pubblico maschile (il 71%, rispetto al 65%
delle donne) e le fasce piu giovani: circa il 74% dai
16 ai 34 anni, che scende al 64% trai 35 ei54 anni
e a meno del 62% tra gli over 55. Inoltre, la per-
centuale sale fino all’80% tra coloro che utilizzano
regolarmente la comparazione prezzi. Il portale
Idealo ha quindi indagato su come spesso i piccoli
e-shop offrano ai consumatori offerte piu vantag-
giose in termini economici rispetto ai grandi co-
lossi dell’e-commerce.

Se e senz’altro vero che i piccoli e medi e- shop
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Questo numero é stato chiuso
in redazione il 17 maggio 2023

italiani sono spesso molto competitivi in termini
di prezzi bassi, occorre fare delle distinzioni per
settore. Secondo Idealo, nel 59% dei casi le mi-
gliori offerte nello sport & outdoor arrivano dai
piccoli e-shop. Seguono i prodotti per animali
(56%), salute, bellezza & drogheria (54%), e auto e
moto (50%). Guardando ai prodotti pitt desiderati
nel 2022, i piccoli e-shop sono riusciti a proporre
prezzi molto piul competitivi in ambito pneumati-
ci (il 73% delle migliori offerte), giacche da ester-
no (64%), televisori (59%), caschi da moto e scar-
pe (57%), profumi (56%), frigoriferi (55%) e zaini
(52%).

Restano invece fortii big player nel caso
di giocattoli & gaming, elettronica,
arredamento e giardino. Anche
in questo caso, ci sono
delle eccezioni: nel
settore bambini &
neonati, camicie,
vestitini, pan-
taloni, maglie e
maglioni baby
costano meno tra
i piccoli rivenditori
almeno 7 volte su 10.
“Il commercio digitale
e di fondamentale im-
portanza per l'econo-
mia del nostro Paese”,
ha commentato Dumi-
tru Baltatescu, country
manager di Idealo in Ita-
lia. “I suoi benefici rica-
dono sia sugli utenti — che
possono acquistare articoli
a prezzi inferiori — sia sui nego-
zi stessi che, aprendosi all’online,
possono aumentare il proprio bacino di

utenza e rendersi visibili ad un pubblico altrimenti
difficilmente raggiungibile”.

Tuttavia, essere presente sul marketplace di un big
puo fare la differenza, specialmente se un’azienda
punta verso I'export. Di recente Amazon ha lancia-
to il suo European Expansion Accelerator (Eea), che
consentira ai venditori di espandere la propria attivi-
ta in nove paesi del Vecchio continente (Regno Unito,
Germania, Francia, Italia, Spagna, Paesi Bassi, Svezia,
Polonia e Belgio), offrendo ai consumatori I’accesso
a un numero ancora maggiore di articoli. In breve, si
tratta di una soluzione automatizzata, che consente

di sviluppare la propria attivita in tutta Europa in
meno di tre giorni lavorativi. Cosi recita
il sito di Amazon: “Grazie ad Eea, i
partner di vendita possono sco-

prire dove non stanno ancora
vendendo ed espandersi.

La registrazione dell’ac-

count, l'impostazione,
le traduzioni, 'elenco,
I'impostazione della
spedizione, i controlli
di idoneita del pro-
dotto e le personaliz-
zazioni del catalogo
verranno eseguiti au-
tomaticamente entro
tre giorni lavorativi”.

Il nuovo sistema rag-
giunge questo obiet-
tivo attivando pilu stru-
menti Amazon esistenti

per completare in uno o
pill negozi, senza la neces-
sita di utilizzare strumenti di-
versi da parte dei venditori.

Stefano Re

Potere ai sogni: nasce
la linea Lego Dreamzzz

The Lego Group ha rivelato Lego Dreamzzz, un tema
completamente nuovo pensato per dar vita ai sogni dei
bambini attraverso una nuova serie di contenuti e una
gamma di prodotti. Il nuovo franchise & accompagnato
da una serie animata, al momento composta da 10 epi-
sodi, dall'ambientazione fantasy: un gruppo di ragazzi
scoprono che il mondo dei sogni non solo é reale, ma
contiene tutto cid che ognuno ha sempre sognato. Frut-
to di uno sviluppo di ben cinque anni, per la realizzazio-
ne di Dreamzzz e stato chiesto il parere a quasi 23mila

bambini e 7mila consumatori. E da questa approfondita ricerca & emerso come i sogni siano un modo importante per
elaborare le emozioni negative, oltre ad essere un importantissimo veicolo di creativita. Per Lego Dreamzz sono state rivo-
luzionate anche le istruzioni per la costruzione: le illustrazioni in stile fumetto e le missioni da completare invitano i bambini
a entrare nella storia e danno loro la liberta di sperimentare attivamente. Infatti, circa '80% della costruzione iniziale di un
Lego Dreamzzz si completa seguendo le istruzioni. Per il 20% finale, invece, la scelta di come procedere & interamente
nelle mani dei piccoli costruttori. Una modalita di montaggio che porra i bambini di fronte a degli esempi pratici di problem
solving, sfidandoli a superare i limiti della loro creativita. “I bambini sono sognatori e sperimentatori naturali, ma man mano
che crescono, le pressioni della societa iniziano a limitare la loro immaginazione’, ha commentato la dottoressa Shelby Har-
ris, psicologa ed esperta di sonno comportamentale, che ha lavorato con il Gruppo Lego alla ricerca. "Di fronte a una vita
quotidiana sempre piu stressante, € importante incoraggiare il gioco libero e la creativita. Ed e fantastico vedere contenuti
come Lego Dreamzzz, che mostrano ai bambini come i soggetti dei nostri sogni possono essere utilizzati nel mondo reale
per aiutarli a raggiungere il loro pieno potenziale creativo”

TG TuttoGiocattoli - n° 4/5 - aprile/maggio 2023 | 3

Disney
cida un

taglio

La major si appresta a licenziare 4mila dipendenti, tra cui molti nomi storici.
Colpite distribuzione, marketing e pubbliche relazioni. Lasciati a casa anche
alcuni vicepresidenti che hanno fatto la storia del colosso di Hollywood.

erremoto in Disney. La societa californiana

sarebbe sul punto di tagliare 4mila dipen-

denti in tutto il conglomerato, con I'obietti-

vo di risparmiare fino a 5,5 miliardi di dol-

lari. Secondo quanto riportato dal sito Usa

Deadline, autorevole insider nel mondo dell’enter-

tainment, la major avrebbe deciso di sacrificare alcune

funzioni nel marketing, nelle pubbliche relazioni, nella

distribuzione, oltre all'ufficio legale e ai dipartimenti

che si occupano della storia di 20th Century Fox e della

stessa Disney. Le prime linee della produzione cine-
matografica sarebbero invece risparmiate dai tagli.

Secondo Deadline, i licenziati hanno ricevuto un

preavviso di 60 giorni, ma dovranno lavorare per tut-

ta la durata del loro rapporto con una settimana di

indennita di licenziamento. In occasione di analoghi

provvedimenti, la retribuzione veniva invece versata al

momento del preavviso. Detto questo, dato che molte
delle persone colpite sono dipendenti del sindacato,
la loro liquidazione € determinata dal contratto col-
lettivo e dagli anni di servizio. Disney intende offrire
ai licenziati la massima flessibilita possibile durante il
periodo di 60 giorni, in modo che possano cercare un
altro impiego.

Dopo la pubblicazione delle indiscrezioni, sono
emersi altri particolari, a partire dalla riduzione del
personale di Disney Tv Animation, oltre alla rinuncia
a diverse posizioni dirigenziali, tra cui Khaki Jones,
attualmente senior vice president. Se ne vanno anche
Kim Harbin, stimato dirigente della comunicazione
che ha lavorato alla Disney per 25 anni, e Tom Con-
nor, vicepresidente del marketing creativo. Per quanto
riguarda le pubbliche relazioni, oltre ad Harbin, se ne
vanno altri due veterani di tutto rispetto: Patti McTea-

gue, svp Disney Branded Television Publicity e figura
fissa della televisione Disney per bambini e famiglie
da oltre vent’anni, compreso un lungo mandato pres-
so Disney Channels Worldwide; e Lisa Schreibfeder,
director, communications e pr di Disney+, il massimo
dirigente pubblicitario dello streamer, che lavora in
Disney da 22 anni.

Lo stesso team di marketing di Disney+ ¢ stato col-
pito: Trevor Kelley, vicepresidente del marketing, Chris
Bettes, vicepresidente del marketing globale, Angie
Poston, vicepresidente della strategia di marketing e
Natalie Benson, direttrice del marketing digitale. Per
quanto riguarda la produzione, il licenziamento ha ri-
guardato Ryan Aguirre, direttore esecutivo della pub-
blicita presso i Disney Television Studios. Altri tagli sa-
rebbero in arrivo nelle prossime settimane, e c’é chi si
chiede se allora sara toccata anche Pixar...
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And the winner is...

La cerimonia di premiazione dei Gioco per Sempre Awards si € svolta nella serata
di domenica 16 aprile, in conclusione della prima giornata di Toys Milano e Bay-B.
Undici i premi assegnati da una giuria composta da buyer, retailer ed esperti

del settore, piu tre riconoscimenti speciali,

nche quest’anno Toys Milano (Allianz MiCo, 16-

17 aprile) ha ospitato i premi del giocattolo. I Toys

Awards, tradizionalmente organizzati dalla nostra

testata TG TuttoGiocattoli, quest’anno hanno preso

il nome di Gioco per Sempre Awards, grazie al lavo-
ro sinergico con Assogiocattoli, nell’ambito del consolidamen-
to del progetto ‘Gioco per Sempre’ come brand ombrello delle
iniziative dell’associazione nazionale di categoria. Il nome &
cambiato, ma I'obiettivo resta il medesimo: premiare tutte quel-
le aziende che si sono distinte per i loro prodotti, riuscendo a
intercettare le ultime tendenze in materia di giochi e giocattoli.
Ad assegnare i riconoscimenti, nella serata di gala del 16 aprile,
presentata da ‘tata’ Francesca Valla, un panel di esperti compo-
sto da buyer, retailer ed esperti del settore, che hanno espresso
le loro preferenze e stabilito i vincitori di ognuna delle 11 cate-
gorie in gara, e di ciascuno dei tre premi speciali.

Particolarita dei Toys Awards e infatti proprio la giuria: a vo-
tare e chi il mercato lo vive e lo costruisce ogni giorno. Grande
distribuzione, catene specializzate, operatori del normal tra-
de compongono un panel di esperti del settore, che meglio di
chiunque altro sono in grado di valutare i prodotti e le iniziative
che piu meritano di essere premiate. Ed & proprio a loro che
e stato chiesto di far parte della giuria, facendo leva sulle loro
competenze, sulla loro esperienza professionale e sul loro oc-
chio di ‘addetti ai lavori’.

Gioco per Sempre Kids Award:
a votare sono i bambini

| riconoscimenti per le aziende del giocattolo non si fermano ai
Gioco per Sempre Awards assegnati dagli esperti del settore.
Dopo il successo dello scorso autunno, che ha visto trionfare il bi-
liardino di Villa Giocattoli, da lunedi 17 aprile a domenica 14 maggio

sono tornati a votare i bambini. Per quattro settimane genitori e figli
hanno avuto il tempo per eleggere il gioco dell'anno, il loro preferito
in assoluto attraverso un semplice meccanismo di votazione sul
sito ufficiale dei Gioco per Sempre Awards. | pit fortunati hanno
potuto anche vincere il giocattolo votato grazie a un istant win set-
timanale. Il vincitore verra poi svelato in occasione della Giornata
Mondiale del Gioco prevista per domenica 28 maggio.

L'elenco completo dei vincitori

Personaggi d'azione, collezionabili e playset
“Funko Pop!”

Funko

Belle arti e creativita

“Il mio fantastico atelier CreArt Unicorni”
Ravensburger

Costruzioni

“Starter Pack Avventure di Peach”
Lego

Bambole, collezionabili e playset
“Cry Babies First Emotions Dreamy”
Imc Toys

Giochi da tavolo e puzzle

“Cubo di Rubik 3x3"

Spin Master

Giochi per l'infanzia

“Hit The Color”

Dal Negro

Giochi pre-scolari

“Montessori Pen - Scuola di scrittura”
Liscianigiochi

Da sinistra: Claudio Borella, Francesca Valla,

Gianfranco Ranieri, Marco Capone e Maurizio Cutrino

Giochi elettronici, educativi e scientifici
“Tamagotchi Original”

Bandai

Giochi da esterno e sportivi

“AquaPlay Mountain Lake"

Simba Toys

Peluche

“Ty Beanie Bellies”

Binney & Smith

Veicoli

“Radiocomandi Team Sonic Racing - Sonic e Shadow”
Carrera Toys

= PREMI SPECIALI

Giochi Made in Italy

“La bottega delle parole”

Ludattica

Giochi sostenibili

"Elefante africano femmina”

Schleich

Giochi inclusivi

“Hand Sign Numbers 1-10 (Plan Toys)"
Ama Gioconaturalmente
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Bambole, collezionabili e playset
Ritira il premio Luca Di Puorto, Imc Toys

Giochi da tavolo e puzzle
Ritira il premio Edgardo Di Meo, Spin Master

Costruzioni
Ritira il premio Marco Capone, Lego

Giochi elettronici, educativi e scientifici
Ritira il premio Gianluca Ferrara, Bandai

Giochi per I'infanzia
Ritira il premio Paolo Lovo, Dal Negro

Giochi pre-scolari
Ritira il premio Giovanna Caserta, Liscianigiochi

Giochi da esterno e sportivi Peluche Veicoli

Personaggi d’azione, collezionabili e playset

Linda Sabattini - Girotondo Giocattoli Ritira il premio Gianluca Alberti, Funko

Lorenzo Guerra - Ex Studente Design For Kids & Toys

Aldo Lupo - Toys City 1
Alessandra Bindi - Sereno Galantino

Ritira il premio Michele Basili, Simba Toys Ritira il premio Marco Rosetti, Binney & Smith Ritira il premio Stefano Galli, Carrera Toys

Alice Valgiusti - Alice's Land

Andrea Dugoni - L'Aquilone Giocattoli

Ambra Ghidoni - Studente Design For Kids & Toys
Andrea Santambrogio - Viridea

Angelo Frigerio - Tespi Mediagroup

Annalisa Pozzoli - Giornalista

Annamaria Brunello - Bazar Milanese Giocattoli
Bernardo Corbellini - Internotrentatre

Cesare Mugnai - Toys Valdichiana

Claudio Basile - Egsg

Daniela Toto - Biribago Giocattoli

Dario Pellicani - Toy store Valenza

Fabio Oddone - Rocco Giocattoli

Federico Lo Bracco - Giocattoli Lo Bracco
Ferruccio Gianfaldoni - Gianfaldoni Giocattoli
Franca Valli - L'Isola che non c'e

Francesca Valla - Consulente, insegnante e scrittrice

Lorenzo Mangili - Studente Design For Kids & Toys
Luca Bedulli - Giocheria M.I.G. 3

Luca Bernacchi - Vivere Giocando

Marco Aldeghi - Giocheria Aldeghi

Marco Bellei - Balilla

Paolo Lucci - Lucci & Partners

Patrizia Altomare - La tana del Bianconiglio
Raffaello Benetti - Promos

Roberto Galati - Figli di Pietro Rodeschini
Roberto Saccenti - Toyland Store

Rosalba Capurro - Cartoleria Capurro
Salvatore Abbruzzese - Abbruzzese Giocattoli
Silvia Beghi - Stupeficium

Simona Rossi - Mondadori

Sirio Merenda - Gruppo Poli

Tiziana Fabiano - Wondertoys

Tonino Gorgo - Giochiamo

Giochi inclusivi

Giochi sostenibili

Belle arti e creativita
Ritira il premio Maurizio Rossello, Ravensburger

Giochi Made in Italy
Ritira il premio Alessandra Lisciani, Ludattica

Franco Cappiello - Icaro Giocattoli Prima Infanzia Valentino Ingallinesi - Toys In

Vittorio Ferraglia - Fer Toys

Ritira il premio Paolo Lazzarin, Schleich

Giuseppe Cangianiello - Mondial Toys Ritira il premio Silvia Panizzi, Ama Gioconaturalmente
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REPORTAGE

TOYS MILANO 2023:

L’EDIZIONE PIU GRANDE
DI SEMPRE

235 brand. Oltre 3.800 buyer e retailer presenti.

Una superficie che e arrivata a superare i 12mila metri quadrati.
Questi i numeri della fiera B2B dedicata al mondo del giocattolo,
della puericultura, della cartoleria, del carnevale,
delle festivita e del party, andata in scena
il 16 e 17 aprile a Fieramilanocity.

a cura di
Annalisa Pozzoli, Alice Nicoli
e Manuela Pavan
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| Italtrike

Stefano Gandolfi

’

Il team di Italtrike

“Il mercato € un po' fermo. Per la seconda parte dell'anno
vedo una situazione leggermente difficile, perché stanno
venendo al pettine tanti nodi. Questioni legate alla cri-
si energetica, e le sue ripercussioni sulle famiglie e sulle
aziende. Il clima generale & di incertezza. Quello della so-
stenibilita € un problema che dobbiamo affrontare, per-
ché il sistema di consumo attuale, che ha funzionato negli
ultimi 40 anni, anche nel giocattolo, non & piu sostenibile.
Llaumento continuo dei consumi, del Pil, non ¢ realistico.
La crescita infinita non esiste, perché le risorse sono fi-
nite. Quindi occorre pensare sin da subito a un diverso
modo di approcciare i consumi. Il giocattolo usa e getta
ormai non ha piu senso. La ricerca del benessere come
accumulo di beni materiali sta giungendo al termine, le
persone dovranno abituarsi a uno stile di vita diverso. Gia
oggi le persone tendono a investire maggiormente sullo
stare insieme, sulle esperienze da condividere, rispetto
alle cose materiali. Sono cambiamenti epocali, che non
possono e non devono essere presi sottogamba’

I Schleich

Paolo Lazzarin

Da sinistra: Paolo Lazzarin e Andrea Vellucci

"Rispetto ai due anni precedenti, mi aspetto una cre-
scita importante di Schleich, per svariati motivi. Il
primo ¢ il risolversi della situazione relativa alle ca-
renze di merci. Altro elemento positivo, stiamo com-
pletando la nostra copertura distributiva, andando a
raggiungere tanti clienti nuovi. E poi avremo il lan-
cio della nuova linea su licenza di Harry Potter, i cui
prodotti arriveranno a settembre. Siamo in linea con
il piano di crescita, ma l'incremento importante me
lo aspetto nella seconda parte dell'anno. Stiamo poi
presentando una campagna di incentivi sulle scato-
le: il nostro obiettivo & quello di ribilanciare i pesi tra
animali venduti singolarmente e playset: per questi
ultimi proporremmo degli incentivi a chi scegliera di
tenerli a scaffale. Anche se non vedo un anno sem-
plice, ci sono tutti gli elementi per una crescita si-
gnificativa®

I Funlab

Andrea Mantovani

Da sinistra: Alison Smith, Andrea Mantovani e Donatella Girardini

“Durante la fiera abbiamo raccolto feedback contrastanti,
ma ci sembra che in media tutti inquadrino ad oggi una si-
tuazione di mercato piuttosto stagnante, desiderosa di no-
vita e innovazione. Nonostante le materie prime e i prezzi
siano cresciuti molto, e questo comporti un'insoddisfazio-
ne generale, il mercato dei container si & fortunatamente
ridimensionato, dando l'opportunita di evitare pericolosi,
elevatissimi rincari. Per quanto ci riguarda, I'anno & iniziato
in modo molto positivo e riteniamo che - proprio grazie
a novita e proposte alternative - potremo ottenere sod-
disfazioni per questa fine d'anno. Noi lavoriamo proprio
per affiancare in tutto e per tutto il cliente, con soluzioni
di prodotto e di esposizione che supportino il sell-out e le
vendite. Vogliamo posizionarci come veri partner dei no-
stri clienti, per superare insieme i periodi ‘down’ tipici del
nostro mercato, guardando cosi con ottimismo e proattivi-
ta alla fine dell'anno, conquistando un'importante crescita’

stata I'’edizione piu grande di sempre per Toys Milano, la fiera B2B
dedicata ai mondi del giocattolo, della puericultura, della cartoleria,
del carnevale, delle festivita e del party. Se le aziende presenti hanno
visto un incremento del 14%, anche i visitatori hanno seguito que-
sto trend di crescita, con 3.830 buyer, retailer, agenti di commercio e
opinion leader da tutta Europa, Italia in primis, +25% rispetto all’anno scorso.
Nel 2023 la superficie dedicata ai 235 brand in esposizione & arrivata a su-
perare 12mila metri quadrati. E visto il sold out avvenuto con largo anticipo
rispetto alla data di apertura della fiera, che si somma alla crescita esponen-
ziale della manifestazione nel corso degli anni, la prospettiva e di far crescere
ulteriormente le opportunita di business, ampliando nel 2024 I'area fino a rag-
giungere i 18mila metri quadrati.

Toys Milano & Bay-B é stata anche I'occasione per annunciare I'adesione di Asso-
giocattoli al progetto di charity Golden Links: i legami sono d’oro, I'iniziativa solidale
di Intesa Sanpaolo realizzata in collaborazione con Caritas Italiana che promuove la
distribuzione di beni di prima necessita, giocattoli compresi, a famiglie e persone in
condizione di poverta. Il primo gesto concreto I'hanno compiuto i quasi 160 espositori
che, al termine dell’evento, hanno donato parte dei prodotti in mostra. Toys Milano
& Bay-B e poi proseguita con 'appuntamento digitale: chi per ragioni logistiche o di
tempo non e riuscito a partecipare all’edizione in presenza, ha potuto contare sull’edi-
zione del tutto online Toysmilano.plus: per il quarto anno di fila, la piattaforma — attiva
dall’8 al 19 maggio — ha presentato contenuti speciali, presentazioni, interviste esclu-
sive e approfondimenti tratti anche dall’evento live. In attesa della prossima edizione
‘fisica), per cui sono gia state annunciate le date: domenica 12 e lunedi 13 maggio 2024.

CreativaMente

Emanuele Pessi

Dulcop I

Fabrizio Frisoni

| Joy Toy I

Alexandra Plaickner
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Al di la dei numeri sicuramente positivi, qual & il bilancio per
questa edizione di Toys Milano appena conclusa?
Considero il 2023 un anno molto importante, che rappresen-
ta un vero e proprio giro di boa per la nostra manifestazione.
Dopo i primi anni, l'internazionalita acquisita grazie all'edizione
digitale e, successivamente, I'entusiasmo scaturito dal post-
pandemia, posso affermare che questa e stata I'edizione che ha
coronato sei anni di sforzi. Le aziende hanno letteralmente saturato gli spazi espositivi,
e i buyer internazionali hanno riconosciuto in Toys Milano un nuovo e importante ap-
puntamento per il loro business.

Quali sono state le cose che ti sono piaciute di piu di questa edizione?

Il rafforzamento del nostro format e il gradimento da parte dei brand e dei visitatori
presenti continuano a essere un volano importantissimo, che ci riempie il cuore di
soddisfazione. | numeri di affluenza sono stati importanti, hanno aggiunto un ulteriore
25% rispetto allo scorso anno. E stanno aumentando anche i compratori internazionali.
Quali sono invece gli aspetti, se ce ne sono, che avete intenzione di modificare o
implementare per il 2024?

Una recente survey condotta post-evento in presenza, ha dimostrato un gradimento
generale di oltre il 94%, sia per gli aspetti organizzativi che per quelli commerciali.
Questo perd ci porta a continuare ad alzare l'asticella e cercare di offrire un ‘prodot-
to’ capace di mantenere vive le aspettative e di non deluderle. Nel 2024 faremo un
ulteriore passo in avanti. Nessuno stravolgimento, per carita. Ci trasferiremo pero in
un padiglione piu grande - in totale passeremo a 18mila metri quadrati di superficie
- sempre nel quartiere cittadino di Fieramilanocity. Questo consentira di aumentare
l'offerta espositiva, ma anche la possibilita per le singole aziende di aumentare gli spazi
e portare pill prodotti.

Che riscontri avete avuto dagli espositori e dai buyer?

Come dicevo, i feedback sono davvero gratificanti, non ho mai visto nel corso della mia
carriera una tale convergenza di pensiero. Un ulteriore successo che ci permettera di
continuare con forza il percorso intrapreso nel 2016...

Orario: 9.30 - 18.30 \
Opening time: 9.30 am - 6.30 pm ‘

Da sinistra: Angelika Kastlunger e Alexandra Plaickner

Da sinistra: Andrea Melotti e Fabrizio Frisoni

“In fiera abbiamo trovato meno gente rispetto all'anno
scorso. Si crea qualche contatto, perdo Norimberga, per il
tipo di prodotto che trattiamo, ma soprattutto per i mer-
cati in cui operiamo, & per noi molto piu efficace. Per la
seconda parte del 2023 ci aspettiamo un riscontro posi-
tivo, penso che andra meglio rispetto all'anno scorso, an-
che perché nel 2022 avevamo sofferto molto per i rincari
legati ai trasporti e alle importazioni, che hanno ridotto la
marginalita. Quest'anno andra sicuramente meglio. E poi
speriamo di continuare a crescere”.

Nice

"La nostra azienda opera nel segmento outdoor: anche
se i nostri prodotti - le bolle di sapone - stanno diven-
tando sempre meno stagionali, la parte grossa del sell-in
finisce verso luglio. Poi le vendite continuano sino a di-
cembre, ma sono comunqgue marginali rispetto a quanto
& stato fatto prima. In generale, anche parlando con i no-
stri agenti, il mercato sta rispondendo bene. Abbiamo in-
trodotto grafiche e licenze nuove, che ci stanno aiutando:
la novita paga sempre. La varieta dell'assortimento viene
rinfrescata di anno in anno: ogni stagione abbiamo qual-
cosa di nuovo da proporre, che & uno stimolo per noi, per
i clienti e per i consumatori. Al momento il trend & questo,
e pensiamo di chiudere l'anno in positivo”

"Per la seconda parte del 2023 abbiamo delle buone
prospettive di crescita. Nel corso dell'anno solitamente
abbiamo due momenti di pubblicazione, a marzo e a set-
tembre. Devo dire che i prodotti inseriti a marzo stanno
piacendo, quindi confidiamo che anche quelli di settem-
bre riescano ad attirare |'attenzione... e poi speriamo in
qualche sorpresa dell'ultimo minuto. Siamo ottimisti. La
partecipazione a Toys Milano e stata molto positiva: a
questa edizione abbiamo partecipato in forze, e questo ci
ha dato l'occasione di avere piu tempo per chiacchierare,
curiosare in giro, consolidare i rapporti’

Asmodee
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Venturelli

Roberto Mercandelli

“| presupposti non sono per niente positivi, per come la
vedo io. | clienti affermano di avere molte scorte di ma-
gazzino, ma il consumatore ormi spende i propri soldi in
altro modo. Questo Natale & andato cosi cosi, pensavo
meglio. Da parte nostra gli investimenti vengono fatti a
prescindere, continuiamo a proporre novita di prodotto
senza mai fermarci. Perché senza prodotti nuovi, & inevi-
tabile perdere terreno. Speriamo bene”

I Villa Giocattoli

Elisabetta Villa

“Per il Natale 2023 ci aspettiamo di mantenere quanto-
meno i risultati del primo trimestre, e anche dell'anno pre-
cedente, che & andato molto bene. | noli sono diminuiti,
speriamo in una diminuzione anche delle materie prime
per chi produce in Italia come noi, cosi da ottenere dei ri-
sultati ancora migliori, non solo in termini di quantita ven-
dute, ma anche di un miglior posizionamento di prezzo. Lo
scorso anno con il nostro calcetto abbiamo vinto il Gioco
per Sempre Kids Award organizzato da Assogiocattoli,
che ci ha dato una buona visibilita. Essendo un'azienda
sul territorio brianzolo, tanti giornali si sono interessati a
noi. Avevamo candidato un prodotto che per noi & un vero
bestseller, e questa scelta ci ha premiati’

I Faba

Rocco Giocattoli

Marco D'Alessandris

Q0CCO GIOCATTOL!
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“La situazione di mercato difficile, dovuta all'inflazione
che non si arresta, ci mostra un panorama in cui le fa-
miglie continueranno a essere sempre piu attente sia ai
costi che alle spese. In questo contesto economico ci
aspettiamo che le vendite del Natale rimangano pres-
soché stabili rispetto al 2022. Non mancheranno di cer-
to le novita sia per il target bambini, sia per i kidults, in
particolare per le due principali linee di Rocco Giocattoli:
Giocord e Yas!Games. In termini di vendite, l'obiettivo e
proprio quello di cavalcare il risultato positivo raggiunto
lo scorso anno con i giochi in scatola, cercando di con-
tenere il pit possibile i prezzi di vendita al pubblico per
renderli accessibili alla maggioranza delle famiglie.

I Mandelli

Luca Doni

"La nostra & un'azienda molto concentrata sulla prima
parte dell'anno. | nuovi prodotti e le distribuzioni presen-
tati in occasione di Toys Milano 2023 hanno ottenuto ot-
timi riscontri: questo ci proietta nella seconda parte del
2023 con grande ottimismo. In vista della seconda parte
dell'anno, & indispensabile fornire ai negozi fisici ‘tradizio-
nali" il massimo supporto. Sara un Natale in cui I'online
guadagnera vendite a scapito del normal trade. Quest'ul-
timo, pero, di contro, beneficera di un'ulteriore contrazio-
ne delle vendite nella Grande distribuzione organizzata”

I Db-Line

Franco Cicchello

“Il comparto kidult sta crescendo in maniera vertiginosa.
Speriamo che continui cosi, perché anche qui a Toys Mila-
no abbiamo visto tanta attenzione verso un tipo di prodot-
to che pud allargare la fascia d'eta di chi frequenta i negozi
di giocattoli. | bambini restano ‘piccoli’ per un tempo sem-
pre piu ridotto. Quindi il messaggio che vogliamo trasmet-
tere al retail & il seguente: cercate di far capire loro, mentre
crescono, che anche quando saranno teenager avranno
dei motivi validi per entrare nei vostri punti vendita. Nel
frattempo, occorre rendere piu interessante 'ambiente per
i fratelli pit grandi e per i genitori. Tre mesi fa abbiamo
lanciato la Mystery Box: si tratta di una scatola venduta
a 29,99 euro al pubblico, che al suo interno ha sempre un
Funko Pop!, una maglietta, un portachiavi, un Dvd o un
Blu-ray e tanti altri prodotti a sorpresa’.

Simba Toys Italia

Stefano Colombo

V7T —

SIMBA TOYS |

“Siamo consapevoli delle incognite e dell'incertezza che
caratterizzera il mercato nella seconda parte dell'anno,
tuttavia siamo convinti di avere pronta la giusta strate-
gia. Il Natale 2022 ci ha insegnato che il cliente finale
ha abbassato la soglia di spesa, e pensiamo che questa
tendenza sara confermata anche per il prossimo Natale.
Il catalogo di Simba Toys ltalia presentera molte novita
importanti sotto il profilo dell'innovazione, e soprattutto
avra un posizionamento prezzo ragionevole e coerente
con le ultime tendenze di mercato’
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| Crea

Massimo Murabito

Sabrina Lodovichi e Massimo Murabito

“Anche quest’anno, come azienda registreremo sicura-
mente una crescita. Che si e gia concretizzata nel primo
semestre e che si rafforzera nel secondo. Siamo fiducio-
si, nonostante il momento complicato che il mercato si
sta trovando ad affrontare. Per il Natale, in particolare,
potenzieremo la gamma di Lego con un‘apertura verso
Harry Potter e tutta la linea della Dc. Ma non solo. Infatti,
lavoreremo sempre di pitl anche sulla linea in stile kawaii
e, in generale, abbiamo in cantiere diverse novita"

| FTG

Mario Giuliano

Da sinistra: Mario Giuliano e Luigi Pentella

“Il nostro obiettivo, per i prossimi mesi, & quello di andare
a migliorare la nostra azienda in termini di rendimento e
qualita. E il nostro modus operandi. Riconosciamo che
il momento storico non e dei migliori, lo scorso Natale
non & andata troppo bene, ma oggettivamente non puo
essere sempre cosi. Abbiamo fiducia verso il futuro per-
ché comungue vediamo che con i nostri prodotti riuscia-
mo a dire la nostra. Per il Natale, in particolare, puntiamo
sull'ampliare la gamma dei cavalcabili perché sono state
le referenze che hanno riscosso maggior successo an-
che in questi giorni di fiera. Siamo gia a buon punto con
le prevendite”

——

Giochi Uniti

JIVLr wiviss
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Da sinistra: Emanuele Pirinei, Stefano De Carolis e Luigi Ricciardi

“Il 2023 deve essere un anno di riscossa per il settore del
gioco di societa. Lavoriamo ogni giorno affinché le per-
sone si riuniscano attorno al tavolo per condividere mo-
menti di gioco. Siamo certi che il Natale sara il momento
perfetto perché questo si verifichi”

TG TuttoGiocattoli - n° 4/5 - aprile/maggio 2023

I Claudio Reig I Edicart

Donatella Papetta

“Siamo positivi quando pensiamo alla seconda parte del
2023, perché abbiamo delle nuove licenze che ci sembra-
no interessanti e che stanno ottenendo buoni riscontri. In
particolare, Sonic, Dragon Ball e Barbie, che con l'imminen-
te uscita del film sta ottenendo ulteriore visibilita. Abbiamo
poi sviluppato anche delle novita a livello di prodotto con
microfoni e altoparlanti di nuova generazione, con forme
moderne e caratteristiche tecniche che i ragazzi e i bambini
ben conoscono e apprezzano. Insomma, siamo fiduciosi"

I Sassi Editore

sassijunnior.com i i}\

Annamaria Cagnola

Il team

"Nonostante il 2022 sia stato un buon anno, ora speria-
mo di andare ancora meglio. Siamo molto fiduciosi, so-
prattutto per quanto riguarda il Natale, periodo in cui i
genitori non badano a spese. Come azienda nasciamo
principalmente come editori e quindi per noi il periodo
di novembre-dicembre e quello pit dinamico, in termini
di vendite e di uscite dei prodotti di punta. Lintenzione &
quella di proseguire nella crescita che abbiamo registra-
to dopo il Covid"

I Carrera

Stefano Galli

"Gli obiettivi principali per Carrera e Revell sono legati alla
categoria radiocomandi. Con Carrera intendiamo conso-
lidare la crescita degli ultimi anni e stiamo nuovamente
presentando diverse novita interessanti, affiancando alle
nostre categorie storiche alcune new entry nel mondo
Sonic e Cat Caterpillar, oltre al refresh di altre linee (prin-
cipalmente Full Function e Digital Proportional). Il cata-
logo piste offre anche nel 2023 tante novita per gli ap-
passionati. Con riferimento a Revell, la distribuzione sul
mercato italiano non e ancora ai livelli a cui puntiamo, ma
stiamo lavorando a medio termine per crescere ed esse-
re sempre piu presenti, senza dimenticare che nella cate-
goria RC il brand e leader in Centro-Europa. Come sap-
piamo, i primi quarter sono e sono stati difficilissimi per
industria e retail. Il consumatore sta cercando di gestire
al meglio I'inflazione a doppia cifra. Tuttavia sono convin-
to che il mercato tornera a rispondere positivamente. In
generale, sono felice per gli ottimi numeri di Toys Milano,
che confermano continuita e vivacita intorno al settore’
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l Magikbike

Gianluca Savina

A e

“Il mercato, in questo periodo, sta vivendo un momento di
forte evoluzione. Ci sono stati diversi scossoni che hanno
minato la disponibilita delle famiglie e il comparto ne ha
risentito. Fortunatamente, perd, e difficile che una famiglia
rinunci a fare un regalo al proprio figlio o alla propria figlia
e quindi noi prevediamo che nella seconda parte dell'an-
no ci sia una ripresa. Soprattutto in vista del Natale, perio-
do che sicuramente dara respiro a tutto il settore”

l Re.el toys

Pierpaolo Melli

“Abbiamo portato parecchie novita qui in fiera, e proprio
per questo motivo sono fiducioso per quanto riguarda
la seconda parte dell'anno. Abbiamo investito su licenze
e prodotti a stampi nostri ed esteso la gamma di auto
con licenza ufficiale. | primi mesi del 2023 sono stati ab-
bastanza difficili e complicati, e ancora oggi ci portiamo
dietro delle difficolta dall'anno passato. Ma credo che, se
le varie bollette che tutti noi paghiamo tornassero a li-
velli accettabili, pian piano il business riprenderebbe a
crescere in maniera pil decisa rispetto a quanto sta av-

venendo adesso”
fas
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I New Ray

Alan Dondoni

“La fiducia, nonostante il settore stia soffrendo, non va
mai persa. Cosi come la positivita e l'ottimismo. Nel se-
condo semestre del 2023 l'incognita sara capire se le
aziende piccole come la nostra subiranno ancora l'eco
delle grandi aziende che sfruttano maggiormente la pub-
blicita. Il vantaggio che abbiamo in questo momento &
il poter disporre di merce a magazzino. Se il cliente ha
quindi necessita, riusciamo a servirlo immediatamente.
Le aspettative, anche se pud sembrare in contrasto con
guanto ho detto prima, non sono altissime, soprattutto a
causa degli ultimi anni di tensioni geopolitiche interna-
zionali che il mondo si sta trovando a vivere. In ogni caso,
non bisogna mai perdere la fiducia nel futuro”

I De.car2

I Lm Cards

Max Chiari

“Il 2023 per noi & partito molto bene. Percepiamo ottimi-
smo da parte dei clienti, soddisfazione per i nostri brand,
e quindi prevediamo una crescita del nostro fatturato
e del numero di ordini. Per il Natale avremo il catalogo
dell'azienda Moses, dedicato ai prodotti per le festivita,
e poi anche due marchi che abbiamo acquisito recen-
temente e che sono piaciuti molto: Compact Toys, spe-
cializzato in giochi per la spiaggia, e i prodotti creativi di
Okto, provenienti direttamente dall'Ucraina. Siamo estre-
mamente contenti del feedback dei clienti’

I Prometeica

v

Eleonora Lizzul e Federico Corradini

I Plush Compan

T T 73

Plush E‘Empany

""\ S ey = - 7
i & l\‘}:‘ . A *%‘){%

Da sinistra: Nicola Ferrandi e Fabrizio Bortolini

I Binney & Smith

Marco Rosetti

_ ,('.'

"Il Natale 2023 dovrebbe confermare alcuni trend gia evi-
denziati nella scorsa stagione: vendite a ridosso delle fe-
ste, consumatori molto attenti alle promozioni, selezione
accurata per i prodotti dai prezzi impegnativi. Grazie perod
sia all'incremento del budget in comunicazione, sia alle
novita presentate, restiamo moderatamente positivi sulle
nostre prospettive”
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l Sbabam/Cicaboom

Emanuele Fedeli

Da sinistra: Raffaele Cosenza ed Emanuele Colombo

“Come Gruppo oggi giochiamo su un tavolo internaziona-
le, e certamente ['ltalia non brilla, quantomeno per noi, per
prestazioni positive in alcuni canali tradizionali. Siamo co-
munque sempre e costantemente in crescita da anni an-
che sul mercato locale, g, rispetto a una partenza dell'anno
un po’ in sordina, siamo molto fiduciosi per il terzo e quarto
trimestre. Tra l'altro questo periodo potrebbe segnare I'in-
gresso ufficiale del gruppo Sbabam/Cicaboom nel mondo
del giocattolo tradizionale, a dispetto della nostra attuale e
storica vocazione verso altre tipologie di prodotto”

l Officine Fa

——

Hicine rn

Giochi Tarandus

Michele Renna

“Abbiamo presentato in fiera un prodotto che uscira tra
un mese, un nuovo gioco di carte sul padel, che ¢ sta-
to pensato per riportare i bambini a giocare in manie-
ra diversa, tornando un po' al passato. Abbiamo poi in
cantiere un piano editoriale sui social per far conoscere i
prodotti della nostra startup. Stiamo lavorando per il Na-
tale 2023, e abbiamo in programma anche due/tre giochi
novita per il 2024. Il nostro obiettivo €, e restera, quello di
portare i bambini e le famiglie a ritrovarsi, a riunirsi intor-
no a un tavolo, a stare insieme. Questo & il nostro scopo
principale, a cui poi abbinare anche una parte educativa
su tematiche importanti come il rispetto dell’'ambiente, lo
spreco alimentare e altri argomenti di attualita”

I Bruder

Marco Fulgosi

Sema

Anna Altamura

“Nel primo trimestre abbiamo riscontrato una domanda
positiva e attualmente abbiamo un'eccellente disponibilita
di prodotto. Inoltre, stiamo lavorando per costruire un so-
lido livello di stock in vista della seconda parte dell'anno.
Potrebbe essere un anno molto buono nel raggiungimento
di un lead time ottimale di consegna, un parametro che ab-
biamo inseguito negli ultimi tre o quattro anni'

I Buzz Italia

Federica Borello

Il team

“La seconda parte dell'anno speriamo possa essere il
naturale seguito di Toys Milano 2023, un'occasione pri-
vilegiata per lanciare ben cinque marchi nuovi del pa-
norama giocattolo e presentare le novita dei nostri mar-
chi bestseller di sempre. Insieme alle tende gioco e alle
nuove fantasie di 3 Sprouts, novita a tutto tondo per la
parte mamma con le Mommy Bag di Childhome e la par-
te pappa di Béaba, abbiamo avuto la grande opportuni-
ta di lanciare dal vivo Clixo, Connetix, Ette Tete, Trybike
e Once Kids. Sicuramente i giochi magnetici hanno ri-
SCOSSO un enorme successo, presentarli ai visitatori dello
stand ci ha permesso di mostrarne la tridimensionalita e
I'utilizzo. Molti clienti hanno potuto giocare con le tessere
magnetiche, palline e tubi di Connetix, creare compo-
sizioni fantasiose e libere con Clixo, ammirare la nuova
bici- triciclo due in uno di TryBike e divertirsi a comporre
oggetti con il nuovo ecologico set di costruzioni Once
Kids. Stiamo invece attendendo il nuovo catalogo giochi
educativi multifunzionali del nostro amatissimo e storico
marchio Done by Deer, specializzato nella parte pappa e
giochi morbidi, da decenni garanzia di altissima qualita e
attenzione ai particolari. Anche quest'anno Babbo Natale
avra il suo da fare con i giochi e gli accessori Buzz Italia!"

Intertek

Il team

| Virca

Lodovico Caravati

“Il nostro € un prodotto che vendiamo tutto I'anno, con-
tinuativo. Avendo delle basi interessanti da cui partire,
sviluppate nei primi mesi del 2023, per la seconda parte
dell'anno ci aspettiamo che ci siano dei buoni riscontri
sia nella vendita diretta nei punti vendita, sia nell'inseri-
mento delle referenze in alcune realta del giocattolo dove
non siamo ancora presenti. Siamo poi un'azienda molto
attiva in termini di novita. Nel corso dell'anno facciamo
quattro presentazioni volte a introdurre nuovi prodotti nel
nostro portfolio. Le prossime le lanceremo nel mese di
giugno, quando punteremo sui biglietti di auguri dedicati
ai 100 anni della Disney”

| Kreativa Group

I Borgonovo

Maurizio Borgonovo

“I1 2020 e il 2021 sono stati due anni terribili. Poi nel 2022
si & recuperato cio che si era perso. Lanno scorso il setto-
re ha ripreso in modo deciso e, dal nostro punto di vista, &
cresciuto. Non e facile prevedere come andra la stagione
finale dell'anno, perché gli ordini li stiamo raccogliendo
adesso. Pero, secondo me, potremmo fare bene e forse
persino meglio rispetto all'anno scorso"
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| Ludattica

Mario Barracca

Il team

“La nostra prima parte dell'anno & stata caratterizzata dal
lancio e dal successo della linea dedicata al progetto Lu-
dattica per Agenda 2030. Anni fa I'Onu ha definito in 17
punti un programma per migliorare la vita del pianeta e
di tutti i suoi abitanti. Noi di Ludattica per primi abbiamo
portato nel mondo del giocattolo un'intera collezione di
libri gioco dedicata ai piu piccoli sui grandi temi della so-
stenibilita. Toys Milano & stata l'occasione per avere dai
nostri clienti la conferma della valenza del nostro lavoro e
delle nostre idee esclusive. Per il Natale lanceremo, oltre a
nuove interessanti proposte, una linea di giochi dedicata
al progetto Agenda 2030, dal quale ci aspettiamo un'ulte-
riore conferma di successo. Oggi Ludattica si & ormai af-
fermata come una fucina di nuove idee, progetti e prodotti
di grande qualita, quindi non possiamo che aspettarci una
stagione natalizia in crescita per il nostro brand"

Peg Perego
" —
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Da oltre 70 anni Peg Perego realizza con passione, in Ita-
lia, prodotti per la prima infanzia e giocattoli a batteria ri-
caricabile e a pedali. Elevati standard qualitativi aziendali
conquistano la fiducia e la collaborazione di prestigiosi
partners come Ducati, John Deere, Polaris.. Nel 2023, la
gamma si arricchisce di nuovi prodotti, come Taurus, il pri-
mo grande Utility Truck di Peg Perego, un camion robusto
e super accessoriato per affrontare le sfide piu ardue e le
avventure piu emozionanti. Anche la linea John Deere si
amplia con il nuovo trattore a due posti Dual Force. Infine,
la linea Ducati si impreziosisce con la nuova livrea ispirata
alla moto campione del mondo. Tre modelli tra cui sceglie-
re per i piccoli piloti, gia a partire dal primo anno di eta.

Il Pianeta delle Idee

T B

Sergio Bogino

I Lucky Duck Games

Valeria Bottiglieri

Da sinistra: Chiara Musi e Valeria Bottiglieri

“Lucky Duck Games & un'azienda polacca che ha branch
in Polonia, negli Stati Uniti e in Francia. Lanno scorso a
guesti paesi si € aggiunta anche ['ltalia. Il nostro catalogo
spazia dal gioco family, fino ad arrivare a un giocatore piu
specializzato, alla ricerca di titoli che vadano incontro ai
suoi interessi. Abbiamo dei prodotti di nostra creazione,
studio e sviluppo, e promuoviamo i giochi Digital Hybrid,
in cui lo strumento digitale viene messo al servizio delle
meccaniche di gioco classico, attraverso un‘app dedica-
ta a ciascun titolo. A questo si aggiunge tutto il lavoro di
localizzazione, che avviene in coordinamento con gli altri
Paesi. Il nostro catalogo 2023 include gia una decina di
prodotti, selezionati insieme al team internazionale. Que-
sta di Toys Milano ¢ la nostra prima apparizione ufficiale
nel settore giocattolo: I'obiettivo & quello di una crescita
progressiva, anche nella presenza nei vari canali”

| Dal Negro

Paolo Lovo

"Dopo una prima parte dell'anno che ci ha visti protago-
nisti di un risultato positivo in termini di vendite, stiamo
riscontrando dai nostri clienti un po’ di timore nell'affron-
tare gli ordini relativi al canvass del prossimo Natale. Sicu-
ramente inflazione, aumento dei tassi d'interesse e dimi-
nuzione della pedonalita nei punti vendita stanno creando
oggi un po’ d'incertezza anche nel nostro settore. Siamo
comunque fiduciosi che passato il periodo post pasquale,
che storicamente ha sempre visto un rallentamento delle
vendite, anche il mercato del toy avra una ripresa, sia per
I'imminente periodo estivo, sia in prospettiva del prossimo
Natale. Ci aspettiamo ancora pilu attenzione da parte dei
consumatori nell'acquisto, privilegiando si la qualita, ma
facendo ancora piu attenzione al prezzo, penalizzando le
battute alte o anche medio-alte. Dal Negro ha presentato
un canvass ancora una volta incentrato sulla collabora-
zione con i nostri oltre 1.500 clienti che abbiamo in Italia:
proponiamo un catalogo Toys con i nostri giochi classici
sempre protagonisti e alcune piacevoli novita, ma anche
con la linea Infant & Preschool sempre piu apprezzata. |l
premio come Miglior gioco per l'infanzia 2023 ai Gioco per
Sempre Awards che abbiamo vinto ne & unevidente testi-
monianza. In piU, le nuove importanti condizioni commer-
ciali che mettiamo a disposizione dei nostri clienti per la
seconda parte dell'anno saranno sicuramente apprezzate’

I Cranio Creations

Il team

I Borella

Claudio Borella

“Non abbiamo ancora smaltito le conseguenze dell'incen-
dio al nostro magazzino dell'anno scorso, e il mercato non
ci sta aiutando. | consumatori sono molto prudenti. Alla
fine dell'anno scorso i numeri poi sono tornati ad essere
positivi. Il vero problema & che con gli acquisti si arriva
sempre piu a ridosso del Natale. Vendere un po’ prima
risulta sempre piu difficile, e tutta la catena produttiva e
distributiva ne risente. Secondo me a Natale 2023 ci sara
ancora tanta incertezza, e sara cosi finché la situazione
economica non si sara stabilizzata”

Segue
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| Bigjigs Toys

lvano Zambet

Da sinistra: lvano Zambet, Fabio Magro e Ilenia Zambet

“Dal punto di vista delle vendite la situazione ¢ altalenante.
Per quanto ci riguarda, stiamo andando meglio dell'anno
scorso, che gia non era stato male. C'e tanta incertezza.
Tutto quello che & ecologico e naturale viene richiesto in
maniera sempre pill continua. Infatti, a poco a poco, tutte
le aziende del nostro settore, e non solo, si stanno impe-
gnando in questo senso, perché c'e piu richiesta. Rappre-
sentiamo un'azienda inglese che produce di giochi intera-
mente in legno. In un secondo momento si sono aggiunti
a catalogo anche prodotti in silicone e in latta, materiali
piu sostenibili rispetto alla plastica. Bigjigs € stata sempre
molto attenta anche alle linee Montessori, perché i suoi
fondatori erano insegnanti. Quindi facciamo giochi mon-
tessoriani da sempre, e non solo perché oggi va di moda...!

Giovanni Montini ed Elsa Ribouchon

I Dino Bikes

Roberto Leone

—=rs

“Arriviamo da un anno complicato in cui, bene o male, tutti
gli operatori del settore erano saturi di prodotto. Abbiamo
assistito quindi a un rallentamento della domanda, ma si
spera che questanno, nel secondo semestre, il trend sia
pil positivo. Noi comungque siamo fiduciosi. La primavera
e iniziata abbastanza bene. Abbiamo presentato i prodotti
di Cars, Disney Princess e Snow Queen. E poi Sonic, una
nuova licenza che sta dando grandi soddisfazioni”

I Imc Toys

Luca Di Puorto

r €69
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“Siamo fiduciosi. Nei consumi i bambini si stanno orien-
tando tanto anche verso le esperienze. Questo sta toglien-
do risorse al mercato del giocattolo, penalizzando i toys,
specialmente nelle grandi citta. E sempre pil spesso ac-
cade che siano i bambini stessi a chiedere come regalo
un'esperienza al posto del giocattolo. Spero che il mercato
si chiuda in maniera piu positiva rispetto all'anno scorso,
nonostante il grosso problema determinato dall'abbassa-
mento generale dei prezzi. Il calo demografico sta impat-
tando in maniera significativa sul mercato del bambino,
e anche strumenti di comunicazione come la televisione
non offrono pit quell'elemento di traino che garantivano
sino a non molto tempo fa. Come Imc Toys stiamo puntan-
do molto sui contenuti, rivedendo il peso tra la Tv e gli altri
canali, al fine di raggiungere piu efficacemente i bambini’

Red Glove

Simona Lombardo

"Per la seconda parte dell'anno ci stiamo preparando con
tanti progetti nuovi. Visto che lI'anno scorso abbiamo per-
cepito una forte voglia di uscire da parte degli italiani - e
in generale abbiamo riscontrato una minore tendenza a
giocare seduti a un tavolo - per il 2023 abbiamo pensato a
un qualcosa di completamente diverso. Abbiamo provato
a ripensare il gioco da tavolo come attivita che pud essere
svolta anche in vacanza, o all'aria aperta. A giugno uscira
Detecteam, un gioco di carte investigativo adatto a tutta la
famiglia. Per Natale, invece, pubblicheremo un party game
tipo trivia, intitolato Smart 10, la cui caratteristica principale
e la portabilita, che gli permette di essere giocato in qual-
siasi situazione e contesto”

I Rubie’s

Barbara Bergonzoni

“In questo momento stiamo raccogliendo gli ordini di Hal-
loween, e le prospettive sono molto, molto buone. Questo
grazie soprattutto alla popolarita di Mercoledi, la serie in
onda su Netflix, che ha portato con sé una domanda in-
credibile di costumi. Le ultime feste di Halloween e Carne-
vale hanno creato importanti occasioni: i negozianti che
non le hanno gestite bene adesso sono tornati sui loro
passi, mentre chi ha scommesso su questo tipo di prodotti
si & accorto che ci sono ulteriori opportunita di crescita,
per cui continua a investire. Puntare sul Carnevale signi-
fica avere in negozio un buon assortimento di costumi
e accessori, perché se si sceglie di tenere a scaffale una
quantita limitata di articoli, il consumatore finale perde in-
teresse e si rivolge ai punti vendita con maggiore scelta”
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Toynamics

Alessandra Calabro

Da sinistra: Sara Turconi e Alessandra Calabro

“La prima parte dell'anno € andata piuttosto bene, pero
sicuramente c'@ ancora un po’ di timore e si procede
con il freno tirato. Prima si riusciva a fare previsioni
pit ampie su quello che sarebbe stato il futuro, ora
bisogna navigare a vista, e di mese in mese valutare
attivita e promozioni, seguendo le esigenze dei clienti.
Si procede un po’ a rilento. Abbiamo delle alte aspetta-
tive sulla nuova linea di giocattoli in sughero a marchio
Cork, completamente ecosostenibili, a impatto zero”

Proludis

Giulia Tamagni

“E difficile prevedere cid che succedera nella seconda par-
te dell'anno. Dal nostro punto di vista siamo un'azienda in
crescita, e quello che ci aspettiamo e di proseguire con
guesto trend. La situazione generale di mercato & molto
confusa, anche in termini di prospettive. L'esperienza di
Proludis & fino ad ora positiva, distribuiamo soprattutto ai
negozi specializzati. Ultimamente si fa un po’ fatica, per-
ché c'e piu cautela negli acquisti, ma tutto sommato ce
la stiamo cavando bene. Per la seconda parte dell'anno
speriamo di eguagliare le performance dello scorso anno,
se non di crescere’!

I Epoch

Matteo Dalla Villa

“Il 2023 & un anno enigmatico. | clienti si lamentano, ma i
dati parlano di un mercato flat, in linea con I'anno scorso,
pur essendoci ancora grosse difficolta a livello economico,
tra bollette e costo della vita, sfiducia nel futuro e nasci-
te in forte decremento. Nonostante tutto questo, si vende
come l'anno precedente. Per la seconda parte dellanno
mi aspetto che non ci sia il rallentamento di ottobre e no-
vembre che si e verificato lo scorso anno. Penso che oggi
le persone abbiano capito meglio come gestire le proprie
spese, e questo andra a favore di una maggiore pianifica-
zione. Mi aspetto pil fiducia da parte del consumatore”

| Mitama
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| Officina dei Giochi
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I Ama - Gioconaturalmente

Silvia Panizzi
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"LLa seconda parte dellanno &, secondo me, imprevedibi-
le. Dopo un 2021 esplosivo, in cui le vendite sono andate
benissimo, Il 2022 & stato inevitabilmente in decremento
per il mercato nel suo complesso, anche se sono soddi-
sfatta dei risultati ottenuti dalla nostra azienda. Per quan-
to riguarda il 2023, non posso assolutamente dire che sia
partito male. Vediamo ora se il trend positivo dei primi tre
mesi si confermera anche nella restante parte dell'anno.
Sono fiduciosa’

I Spin Master

Edgardo Di Meo

"Personalmente, ritengo che questo 2023 sia un po' spe-
culare rispetto all'anno scorso, quando avevamo avuto |
primi 8-9 mesi in crescita e poi un quarto trimestre piut-
tosto difficile. Credo che quest'anno sara il contrario, con
una prima parte dell'anno pil faticosa, e un recupero mol-
to forte sul finale. Noi come azienda stiamo andando bene,
stiamo performando meglio del mercato, quindi abbiamo
grosse aspettative sul Natale: abbiamo in programma di-
versi nuovi lanci importanti, senza dimenticare l'uscita del
film dei Paw Patrol al cinema’

I GoG - Gate on Games
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Lidia Barion e Stefano De Blasi

| Magic Box

Luca De Carlo

Francesca Pisanu

“Le prospettive per la seconda parte dell'anno sono
positive, perché avremo il lancio televisivo a settem-
bre della nuova serie Guardians of Kazoom, oltre ad
alcuni prodotti a tema Dinosauri, sempre in Tv da ot-
tobre a dicembre. Il Natale lo vediamo sempre come
un periodo importante, anche se credo che ci sara un
riposizionamento dei prezzi di vendita”

Segue
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l VTech

Maurizio Pardi

“Non facciamo giocattoli, ma prodotti per bambini. A ca-
talogo abbiamo due tipi di articoli: quelli per l'infanzia e
la youth electronics, una categoria molto importante nel
resto del mondo che in Italia non esiste. Macchine foto-
grafiche digitali, prodotti audio.. sono difficili da reperire, e
il consumatore italiano si ritrova ad acquistarli via Internet.
Noi stiamo creando, all'interno del negozi, la possibilita di
un traffico che non esisteva, di persone che vogliono rega-
lare ai bambini di 6-7 anni dei dispositivi elettronici”

l Juratoys

l Dv Games/Ghenos Games

Anna Genovese

“Visto come sta andando questo inizio danno, il 2023
potrebbe concludersi meglio rispetto al 2022. Forse non
raggiungeremo i livelli del 2021, in cui avevamo assistito
a un vero e proprio boom, ma siamo fiduciosi’

Goliath

Paola Gravati

“Quest'anno lanceremo Domino Express, rivisitazione
del classico gioco del domino, arricchito da un sacco di
effetti speciali. Il truck lascia direttamente le tessere nella
posizione giusta, rendendo piu semplice la creazione dei
percorsi anche ai bambini piu piccoli. Un grosso focus
riguardera i giochi da tavolo, in cui ci impegneremo a
consolidare la nostra posizione. Oltretutto torneremo a
distribuire Non svegliare papa, che si andra ad aggiunge-
re a Otto il Maialotto, Ciccio Pasticcio e Gastone Testone.
A livello di kidult abbiamo molte novita. Abbiamo iniziato
a presidiare la categoria con Shit Happens, che € andato
molto bene. Adesso la line-up € molto ricca e sono previ-
ste diverse nuove uscite"

I Selegiochi

lvana Scandroglio

wnuanood is Magical!

Il team di Selegiochi. A destra Harald Woltering

“Anche in funzione dei feedback che abbiamo ricevuto

dai clienti che sono venuti in fiera, ci aspettiamo una se-
conda parte dellanno positiva. Abbiamo ricevuto dei ri-

scontri veramente molto interessanti su tutti i brand che

abbiamo portato, e abbiamo anche avuto l'opportunita di
incontrare nuovi clienti. La scelta di dedicare a ogni brand
uno spazio piccolo ma ben caratterizzato, & stato d'aiuto
nella presentazione ai clienti. In particolare, abbiamo fatto

si che ci fossero delle persone in piu, a darci supporto per

quanto riguarda sia l'esposizione delle carte BioVival, sia
per le costruzioni di Oppi. In questo modo, siamo riusciti
a valorizzare ancora di piu i brand che abbiamo a porta-

foglio. Accompagnando il cliente, abbiamo avuto modo di

mostrargli una parte consistente del catalogo, cercando
di dargli il sapore e la storia che c'& dietro a ogni brand"

Ambosstoys Epoqa

BOSSTOYS

a
Massimiliano Marinelli

I Ugears

Sabrina e Pablo Melidoni

“Operiamo in ltalia attraverso una serie di rappresentanti
che si occupano delle diverse aree. Creiamo kit per re-
alizzare modelli meccanici da assemblare senza colla,
fatti in legno ricavato da fonti sostenibili, che si muovono
attraverso elastici, ingranaggi, manovelle e forza di gra-
vita. Il nostro canale di vendita & principalmente 'online,
ma partecipiamo alle fiere piu importanti per promuo-
vere il marchio presso il cliente finale. Siamo presenti al
momento in un numero limitato di negozi, che stiamo
cercando di ampliare, anche in virtl della nostra parte-
cipazione a Toys Milano. Stiamo lavorando molto bene
anche sulle licenze, abbiamo un team di progettazione
molto forte, composto da ingegneri meccanici, che stu-
diano ogni costruzione nel minimo dettaglio. Il nostro
target principale & quello dei collezionisti, dai 35 anni in
su, anche se abbiamo dei prodotti pil tarati sul bambino,
pill semplici da costruire, ma anch'esse con funzione di
movimento"

I Sabbiarelli

Nadia Vallenari

Il team

“LLe buone vendite registrate nella prima parte di quest'an-
no ci fanno ben sperare rispetto ai prossimi mesi. Le Bag
Sabbiarelli, i kit con le bustine al prezzo super vantaggio-
so di 7,90 euro, stanno piacendo molto a negozi e utenti
finali. Per noi e stato importante trovare un modo di far
arrivare il prodotto a tutti a un prezzo molto accessibile,
perché una volta provato, poi si passa ai kit con le penne
dosatrici. Per far conoscere il gioco riprenderemo anche
a organizzare, con il supporto dei negozi, laboratori di
sand painting. Far provare il gioco resta il modo migliore
di far vedere ai genitori quanto i bambini si appassionino
ai Sabbiarelli, e sperimentare in prima persona il piacere
di giochi manuali e creativi. La possibilita di recuperare
la sabbia, la vocazione eco-friendly del nostro gioco e il
100% Made in ltaly restano poi tratti distintivi che ci ca-
ratterizzano e ci distinguono da altri prodotti, che posso-
no sembrare simili al nostro, ma che non hanno la stes-
sa qualita. Per Natale abbiamo in lavorazione un nuova
edizione del kit tanto amato ‘Pianeta Cuccioli; che usci-
ra in coppia con ‘Pianeta Cuccioli 2, e una box speciale
dedicata ai ragazzi piu grandi e agli adulti, con disegni
doodle di animali e mandala. Per noi sara un modo per
ampliare il target, ma anche per seguire i bambini che
sono cresciuti colorando con i Sabbiarelli, realizzando
per loro disegni pil adatti alla loro eta. Stiamo lavorando
bene sui social coinvolgendo creator e micro-influencer,
per aiutare sempre di piU a creare awareness intorno al
nostro gioco. Linsieme di queste azioni ci spinge a esser
ulteriormente ottimisti e prevedere un Natale con vendite
in crescita’

Fine
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Attraverso il gioco i bambini
non solo esprimono se stessi,
ma nutrono quelle competenze
che saranno loro necessarie
nel corso di tutta la vita.
Scrivere, contare, disegnare,
risolvere problemi, immaginare,
creare, esprimere emozioni
sono tutte capacita che possono
essere incoraggiate dall'attivita
ludica, da soli o in gruppo.

Nelle pagine seguenti, alcuni

dei prodotti piu interessanti

per incoraggiare piccoli (e grandi)
a mettere alla prova le proprie
capacita... e a svilupparne di nuove.
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Da pagina 20 a pagina 27

A cura di Annalisa Pozzoli, Manuela Pavan e Margherita Bonalumi [
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Giochi Uniti
Plagio

- PLAGIOE

Un gioco da tavolo per appassionati di creativita e per-
suasione. Bastano un foglio e una penna per potersi di-
vertire con questo titolo che mette alla prova la fantasia
e la capacita di persuadere dei giocatori. L'obiettivo e
guadagnare il maggior numero di punti possibile, ten-
tando di plagiare la frase scelta dal conduttore per ogni
turno e di farsi votare dagli altri giocatori. A ogni turno, il
conduttore prende una carta e sceglie una delle tre frasi
stampate. Successivamente, annuncia l'autore e il nome
dell'opera, nonché la prima parte della frase estrapolata.
Gli altri giocatori dovranno quindi completare la frase in
modo credibile e con poche parole, cercando di convin-
cere gli avversari della propria versione. Una volta che
tutti i giocatori avranno scritto la propria versione della
frase, il conduttore raccogliera tutti i foglietti, li mischiera
bene e li leggera ad alta voce insieme alla vera versione
della frase, nell'ordine che preferisce. A questo punto, i
giocatori dovranno cercare di individuare la frase corretta
e, per ogni voto ricevuto, guadagnare un punto. Plagio
& un gioco divertente e creativo, in cui € fondamentale
l'immaginazione. Eta: 10+.

[ D |
Lunii
Audiolibri interattivi
Disney
'Prnduﬂn
S 1o fabbrica

dele storie

E tunte dlire da
scaricare sul
luniistore” .

| bambini swlgcw
elementi che
rranna le loro
storie:
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Grazie all'accordo di licenza tra The Walt Disney Com-
pany e Lunii, I'azienda produttrice dell'innovativo dispo-
sitivo la Fabbrica delle Storie, le iconiche vicende dei
personaggi de La Sirenetta e Aladdin diventano prota-
goniste di due nuovi audiolibri interattivi: ‘Scappa da Ur-
sula! e 'Scappa da Jafar!! | bambini potranno nuotare in
soccorso della principessa Ariel, figlia di re Tritone, che
per scoprire il mondo degli umani in superficie finisce per
farsiingannare da Ursula, la terribile Strega del mare. Op-
pure potranno salire a bordo del tappeto volante insieme
ad Aladdin e alla principessa Jasmine, per affrontare il
Gran Visir e perfido stregone Jafar impedendogli di di-
ventare il nuovo sultano di Agrabah. | personaggi Disney
accompagnano i bambini in un'esperienza immersiva,
tanto coinvolgente che saranno proprio loro a guidare le
sorti dei personaggi. Potranno infatti usufruire dell'audio-
libro interattivo in due modi: come un racconto, sceglien-
do i capitoli da ascoltare, o come un gioco, risolvendo
gli enigmi e ostacolando con astuzia e coraggio i piani
di Ursula e Jafar. Un'esperienza unica e coinvolgente,
della durata di circa 1 ora per ciascun audiolibro, capace
di stimolare I'immaginazione, aumentare la memoria e il
vocabolario e sviluppare il pensiero creativo dei bambini.

Dv Games
Speed Colors

N — e i

.

un cloco Dl .
EAWAN MORIN 4

Con Speed Colors, pennarelli e disegni diventano un
gioco da fare in compagnia: per vincere serviranno
precisione, rapidita e un pizzico di memoria. | giocatori
devono memorizzare i colori della figura e poi colora-
re I'immagine nel modo piu corretto e rapido possibile,
tenendo traccia dei punti vittoria sul proprio serpente
segnapunti. Con questo gioco i bambini sviluppano la
memoria, le abilita manuali e il colpo d'occhio. Grazie al
‘magico’ tappo-cancellino, le carte si puliscono in pochi
secondi e pud iniziare un‘altra partita. Due le varianti di
gioco disponibili: una per i bambini piu piccoli, e l'altra
per pittori esperti. Dai 5 anni in su.

Zanclem
Tavolino Gioco

Tavolino da gioco per bambini portatile che include un
set di accessori composto da presa Usb, pastelli per co-
lorare, cinque pastelli cancellabili e che non macchiano,
quattro fogli da disegno e tante tasche dove inserire pu-
pazzetti e giochi. Il tavolino ha una struttura robusta con
due ali laterali che lo rendono solido e ideale come ap-
poggio per colorare, giocare e intrattenersi rimanendo
comunqgue morbido e maneggevole. E anche dotato di
una cinghia di bloccaggio che si adatta a qualsiasi tipo
di seggiolino per auto. Eta: 3+.

Schleich
| PUFFi

| Puffi, da sempre sinonimo di creativita e colleziona-
bilita, si preparano a commemorare il loro 65esimo
anniversario nel 2023. Per 'occasione quest'anno e
stato introdotto il tema della sostenibilita: Schleich
ha realizzato il puffo con pianeta blu che vuole sen-
sibilizzare i bambini su questo tema.

Simba Toys
Smoby Flower Market
Il Laboratorio dei Fiori

Questo playset permette di creare tanti fiori in tessuto
quante volte lo si desideri. Il gioco si compone di una
macchina per creare i fiori, semplice e veloce da utiliz-
zare: basta scegliere i propri petali e inserirli nella pressa
insieme a peduncolo e pistillo. Utilizzando la pressa sara
possibile creare il proprio fiore, assemblarlo sullo stelo, e
infine esporre le creazioni o realizzare tanti bouquet co-
lorati. All'interno del playset si trovano 104 accessori e
il libretto illustrativo con le istruzioni per creare passo a
passo i propri fiori preferiti. Oltre ai petali forniti all'inter-
no del set, e possibile ritagliare le sagome presenti sulla
confezione, con le quali sara facile disegnare e creare
nuovi petali a partire da vecchie stoffe. Un'idea in piu per
insegnare ai bambini I'importanza del riciclo creativo per
dare nuova vita agli oggetti pit impensati. Eta: 3+.

Multiprint
Travel set

Pratica valigetta che permette di avere sempre a por-
tata di mano tutto il necessario per dare sfogo alla
propria creativita. La valigetta in plastica con doppio
manico e chiusura contiene: cinque timbri in legno na-
turale e gomma con manico ergonomico, un inchiostro
blu lavabile, 10 matitine colorate, un piccolo album per
colorare e timbrare, e 60 adesivi puzzle per decorare la
propria valigetta. Eta: 3+,

Asmodee
Linea Brainbox

BrainBox & un divertente gioco di osservazione e me-
moria, con 8 milioni di copie vendute nel mondo. Il gio-
co mette alla prova l'attenzione ai dettagli; tutte le ri-
sposte sono sulle carte, ma si hanno a disposizione solo
10 secondi per studiarle. | giochi BrainBox stimolano
menti pit e meno giovani in un entusiasmante viaggio
alla scoperta di nuovi mondi, e migliorano la capacita di
osservazione e la memoria. Giocando, i bambini impa-
rano a conoscere il mondo che li circonda, sviluppando
capacita mnemoniche e di osservazione.

Segue

T

3D ACTIVITY SET

DI[COLORARE!,
y \\ Scopri il nuovo
e innovativo concetto
di coloring: le pagine
da colorare diventano
3D! Tematiche
accattivanti e setricchi
di contenuto per un
nuovo divertimento
creativo.

3D ACTTY 5y

BCANIE
ELLIES

Sono arrivatii Beanie Bellies.
Teneri e sofficiamicida collezionare!

crayola.it ﬁ °

VINCITORI

Gioco
per
sempre.

TY BEANIE BELLIES

Miglior Peluche
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Fulgosi

Marble Competition
Fischertechnik

oF! S s
PMF;:bIe competition

Marble Competition consente di creare entusiasmanti
piste per le biglie. Il kit di costruzione permette di realiz-
zare tre modelli completamente diversi, e include tratti ad
alta velocita larghi e flessibili e ampie curve a 180 gradi
per audaci manovre di sorpasso. Una volta che la pista
€ costruita, il divertimento inizia con gare entusiasmanti.
Le biglie sono di diversi colori, una per giocatore, cosi
da poterle seguire facilmente attraverso il percorso. Ma
attenzione a festeggiare troppo presto: i blocchi stradali
regolabili possono rallentare o arrestare le biglie, mante-
nendo la gara emozionante fino alla fine. Ognuna delle
tre piste presenta diverse modalita di corsa e sistemi di
lancio. Come tutti i set di costruzioni Fischertechnik, an-
che questo pud essere combinato con altri. In aggiunta
alle istruzioni di montaggio, include tante informazioni,
sfide e soluzioni. Eta: 8+.

Green Energy
Fischertechnik

ROFI
Ereen Energy

La protezione del clima e dell'ambiente sono valori chia-
ve nel mondo di oggi. Per conoscere la generazione
dell'elettricita da fonti naturali e come immagazzinarla e
utilizzarla, i bambini possono costruire modelli attraverso
il set Green energy, che si muovono sfruttando il ven-
to, l'acqua o I'energia solare, per imparare la tecnologia
applicata ma in modo divertente. Questo kit puod essere
integrato con l'espansione ‘H2 Fuel Cell Car! Eta: 9+.

Bigjigs Toys
Tavolino multiattivita

Mandelli
Pasta modellabile Hey Clay

Tra le novita del catalogo 2023 di Sport1 di Mandel-
li, brilla la distribuzione in esclusiva per ['ltalia di Hey
Clay, con i suoi personaggi di pasta modellabile. Sim-
patici e colorati animali della fattoria e del mare, buffi
mostriciattoli e alieni sono pronti ad invadere le case
mettendo alla prova le abilita creative di tutta la fami-
glia. Grazie all'app dedicata, modellare sara molto faci-
le: eseguendo semplici azioni e creando forme sempre
nuove si imparera gradualmente a scolpire dei veri e
propri capolavori.

Quercetti
Four Pegs

Four Pegs & un gioco di strategia, per bambini e adulti,
interamente realizzato in Italia. Nel kit &€ contenuta una
griglia dotata di piedini da montare e smontare con
facilita e 42 doppi chiodini in due colori. A sfidarsi nella
gara d'astuzia saranno due giocatori: vincera chi per
primo allineera quattro chiodini del medesimo colore
in orizzontale, verticale o diagonale. Four Pegs & un
passatempo che allena la concentrazione e il pensiero
strategico. Eta consigliata: 4+.

Mga Entertainment
Miniverse

Mini-giocattoli per realizzare riproduzioni con tanti in-
gredienti e accessori, tutti da collezionare. Seguendo la
scheda della ricetta, si crea e impiatta il mini-cibo usando
la resina inclusa tra gli ingredienti, poi si espone la cre-
azione alla luce del sole. Una volta asciutto & pronto per
essere esposto nella sua sfera che funge anche da di-
splay. Ogni sfera contiene ingredienti unici per preparare
riproduzioni in miniatura dei propri cibi preferiti. Succhi di
frutta, bevande al caffg, cereali, panini, ciambelle e mace-
donia di frutta, frappé, pancake, waffle, toast alla france-
se, semifreddi, budino alla banana, crostate, cheesecake,
toast e tanto altro tutto da replicare per dare sfogo alla
propria creativita.

[ I
Imc Toys
o Vip Hair Academy

B~

Le Vip Hair Academy sono delle bambole fashion che
coniugano moda e creativita. Oltre ad avere outfit trendy
e irriverenti, i loro capelli sono extra lunghi: 30 cm tutti da
acconciare nei modi piu originali con gli accessori inclusi
in ogni confezione. Inoltre, ognuna include un accessorio
speciale per pettinare e decorare i capelli: intrecciatore,
applicatore di perline o di glitter, color change o colo-
ra-capelli. Con queste fashion dolls i bambini potranno
scatenare la loro fantasia, sviluppare la loro manualita e
creare dei look unici.

Borella
Scratch - Conta gli Animali

Magna-Tiles Dino World XL

Questo tavolino, in legno certificato Fsc, & ricchissimo
di attivita: un ingranaggio da ruotare, chiodini colorati
da battere, formine da avvitare e un labirinto con ele-
menti da condurre associando correttamente numero
e colore. Il tavolino multiattivita sviluppa la coordina-
zione, la manualita fine e le capacita logiche. Viene for-
nito gia montato. E facile da riporre a fine gioco, grazie
alle gambe pieghevoli.

E un dato di fatto: i bambini sono attratti dal magne-
tismo. Questa confezione contiene 50 mattoncini ma-
gnetici in plastica che possono essere utilizzati per
comporre le figure suggerite nella confezione, o per
costruzioni completamente inventate dalla propria
fantasia. Il set include sei figurine di dinosauri e mat-
toncini dal formato XL. Eta: 3+.

Quattro serie di animali da scoprire: il bambino dovra a
contare quanti polli, maiali, anatre, galli e pecore vede
nella foto. Un gioco magnetico divertente ed educati-
Vo, per esercitarsi a riconoscere gli animali e imparare
a contare. Eta: 4+,
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i i Do The Right Thing
g 2 In questo gioco il bambi-

4= no deve incastrare le quattro
tessere che formano ciascun
puzzle, al fine di completare le
diverse scene di vita quotidia-
na. Ogni combinazione riporta
il comportamento corretto per
aiutare il pianeta e quello sba-
gliato, con sprechi ed eccessi.
Eta: 3+.

DA Ltr i
s 5 -

CreativaMente
Creagami

[ -

Creagami & un kit per creare origami modu-
lari. Questa centenaria arte giapponese, che
consiste nel piegare fogli di carta al fine di
creare delle colorate sculture, stimola lo svi-
luppo della creativita e viene spesso utiliz-
zata per rilassarsi. La piegatura ripetitiva dei
singoli cartoncini & un ottimo allenamento
per lo sviluppo della concentrazione e della
motricita fine. Le numerose sculture che si
possono costruire, colorate e creative, sono
un complemento d'arredo perfetto per ogni
angolo della casa. Il kit comprende schede
di vari colori, ognuna con 24 cartoncini pre-
tagliati e con le guide di piega, con i quali
si potranno realizzare i moduli necessari a
creare una scultura 3D.

DinUovo

Un gioco da tavolo in cui bisogna conqui-
stare le uova, cercando di immaginare a
quale dinosauro corrispondano. Dopo la
loro schiusa, si fanno ‘combattere’ i propri
dinosauri con quelli degli altri giocatori,
mettendo in campo le rispettive abilita:
intelligenza, comportamento, corporatu-
ra, agilita e armi. In caso di pareggio sara
I'abilita del giocatore nel rispondere alla
domanda a determinare I'esito della sfi-
da. Vince chi rimane da solo con uno o
piu dei propri dinosauri. DinUovo vanta la
consulenza scientifica di uno dei piu im-
portanti paleontologi al mondo, Cristiano
Dal Sasso, insieme a 25 illustrazioni di di-
nosauri, scientificamente fedeli alla loro

anatomia. Eta: 6+.
Segue

23

Dal Negro

Tiny House

30 tessere e tre diverse proposte di gioco per divertirsi da soli o in
compagnia. Un gioco con cui costruire la casa ideale, creando am-
bienti diversi o trovando giusti equilibri e corrette composizioni. La
scatola contiene le tessere illustrate appartenenti a quattro ambien-
ti presenti in una casa piu sei tessere bianche. Con queste tessere
& possibile dare vita alla propria costruzione utilizzando gli incastri,
cercando il giusto equilibrio e la corretta composizione, creando
configurazioni diverse ogni volta che si gioca. Questo gioco aiuta
a sviluppare concetti logici legati all'insiemistica attraverso attivita
di individuazione, classificazione e di unione e separazione. Lattivi-
ta di costruzione aiuta inoltre a sviluppare abilita manuali attraverso
I'utilizzo degli incastri, della sovrapposizione e dell'accostamento di
tessere. Il completamento delle tessere bianche in dotazione serve
a sviluppare attivita di osservazione, di disegno e di composizione.
Eta: 4+.

A

a8
ATTIVITA - CREATIVITA - GIOCHI

LUDO ERGO SUM

WWW.CREATIVAMENTE.EU
DIREZIONECOMMERCIALE@CREATIVAMENTE.EU
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ToDo Talent Cardboard
my Fab Farm

my Fab Farm

PUZZLE

2 GICO
1OCO IN CARTONE ECOLOGIC
a2, G FRIENCLY CARDBOARD TO

Una volta costruita e colorata, questa fattoria si trasforma
nello splendido scenario dove vivono simpatici animali e
personaggi. Il gioco educativo coinvolge e piace ai bam-
bini: stimola la creativita e il desiderio di esplorare nuovi
mondi, dove fantasia, creativita e apprendimento sono
gli ingredienti magici del divertimento. Tutti i giochi ToDo
Talent Cardboard sono completi di tavolozza con colori
acquerellabili, naturali e sicuri, stampati in offset a secco
su un resistente e pratico foglio di carta patinata. Eta: 5+.

Staedtler
Linea Noris Junior

Noris junior & una delle linee di prodotti Staedtler
progettate per crescere insieme ai bambini, suppor-
tandoli nei loro progressi e nello sviluppo individua-
le. Il set Noris junior 2+ 'fingerpainting and crafting’
(set pittura a dita e crafting) offre attivita ludiche ed
educative per i bambini della prima infanzia. | colori
sono brillanti, resistenti alla luce, facilmente misce-
labili e si asciugano rapidamente. Inoltre, i colori a
dita sono dermatologicamente testati. Grazie alla
pratica confezione a valigetta, realizzata con almeno
I'80% di materiale riciclato, questo set & il compa-
gno di viaggio ideale e pu0 essere portato ovunque.
Eta: 2+.

Fila
Dido Modella con Appi

Dido dedica alle api il gioco che insegna ai bambini per-
ché sono importanti, cosa fanno e come preservarle. La
scatolina esagonale ricorda le cellette delle api, la forma
salva-spazio per eccellenza, e contiene 150 grammi di
pasta per giocare e tutti gli attrezzi per modellarla. Sotto
il coperchio tante informazioni sulle api e anche una bu-
stina di semini di fiori autoctoni italiani da piantare per
diffondere la cultura della biodiversita anche tra i piu pic-
coli. La base della scatolina si apre a petalo e diventa una
tovaglietta interattiva. Loriginale espositore ad alveare
contiene otto scatoline.

Cicaboom
LetraBots - Gabri

Carioca
Glitter Creator Box

Un albo dedicato a tutti coloro che, per sostenere de-
gli apprendimenti efficaci, hanno intuito quanto sia ne-
cessario lasciare libera la mente da regole e restrizioni.
| LetraBots sono letterine che si trasformano in robot,
e che vivono e sperimentano incredibili avventure. La
trasformazione & la chiave di lettura per questo oggetto
educante, che comporta una manipolazione diretta, una
tecnica sperimentata in vari ambiti. Gabri vuole essere
l'inizio di un'esperienza in grado di rompere gli schemi e
di sostenere l'intelligenza divergente.

Ugears
Mini-Biplano

Un giocattolo divertente e un attraente oggetto deco-
rativo da posizionare sullo scaffale. Ugears ha optato
per un design aperto, rendendo la fusoliera del Biplano
leggera e trasparente, rivelando il funzionamento in-
terno del modello. Il modello in legno ha un'elica gire-
vole ed e alimentato da un motore elastico: basta tirare
indietro il modello lungo una superficie per avvolgerlo,
quindi rilasciarlo e guardarlo andare. Non sono neces-
sari colla o strumenti speciali per assemblare questo
kit fai-da-te, basta togliere i pezzi pretagliati dalle loro
tavole di legno composito e incastrarli insieme. Il livel-
lo di assemblaggio & 'Facile' (8+), con 84 componenti
e circa un'ora di montaggio.

Una scatola regalo piena di prodotti Carioca Glitter e 26
stencil differenti per divertirsi con la creativita. La scatola
contiene 13 colori glitter tra cui due bottigliette di colle
glitterate, tre pennarelli Carioca Glitter Markers, sei va-
setti di porporina glitter e due paste da modellare colo-
rate e super brillanti. La confezione, inoltre, & totalmente
personalizzabile e riutilizzabile per conservare tutti i ri-
cordi piu creativi. Consigliato per bambini e bambine a
partire da 6 anni di eta.

Globo
Crea Bijoux in Pasta da Modellare

Pasta da modellare per creare gioielli unici ed essere sem-
pre alla moda. | piccoli creatori possono decidere il design
del gioiello, scegliendo tra le piastre intercambiali disponi-
bili e dando forma alla propria immaginazione. Dalla pres-
sa a cuore si vedranno nascere splendide pepite, per con-
fezionare i propri gioielli. Le parure cosi create possono poi
essere custodite nel pratico portagioie con specchiera e
cassetto apribile. La confezione include quattro panetti di
morbida pasta da 56 grami ciascuno. Eta: 3+.

Clixo Rainbow Pack

-

Con le sue ingegnose forme piatte da trasformare in
infiniti oggetti 3D, la confezione Rainbow Pack firmata
Clixo e perfetta per sviluppare le abilita scientifiche, spa-
ziali e tattili di tutti i bambini, favorendo la creativita, la
pazienza e anche il gioco di gruppo. Infatti, ogni gioco
Clixo € l'ideale per incoraggiare i bambini a divertirsi e a
giocare insieme (indipendentemente da genere, cultura,
etnia, abilita motorie o disabilita), oltre che per migliorare
e stimolare lo sviluppo cognitivo e neurologico. Date le
sue dimensioni contenute, pud essere portato sempre
con sé. Le tessere sono in materiale riciclabile, mentre
il packaging e realizzato in carta e cartone riciclato della
giusta dimensione per adattarsi al contenuto. Eta: 4+,

Connetix Pastel Ball Run Pack

Il set da 106 pezzi Pastel Ball Run del marchio au-
straliano Connetix accompagnera i pil piccoli in ore
e gioco creativo, per immaginare, pensare, costruire
e divertirsi. Il gioco € composto da tessere magneti-
che dalle diverse forme e dimensioni, dalle dolci to-
nalita pastello, pronte per realizzare tutto cio che le
menti dei bambini vorranno rendere reale. Un gioco
interminabile da combinare con tutti gli altri set del
marchio. Tutti i giochi Connetix sono realizzati con
materiali 100% non tossici, quindi sicuri nelle mani
dei piu piccoli. Eta: 3+.
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Rocco Giocattoli
E se Fossi?

Si ruota la clessidra e si fanno a ciascun
giocatore domande a cui si possa rispon-
dere solo si oppure no. Ognuno deve poi
indovinare ‘che cos’'ha in testa! Quando si
pensa di aver capito, si puo chiedere: "E se
fossi...?" Vince il primo giocatore che rima-
ne senza gettoni. Un gioco divertente che
stimola la curiosita, I'attenzione e lI'ingegno
dei bambini. Disponibile anche nella ver-
sione E se fossi? Mimo, in cui gli altri gio-
catori dovranno mimare l'azione sulla car-
ta, rigorosamente senza parlare. Eta: 7+.

[
Faber-Castell

Acquarelli Connector

collezione Unicorno

La collezione Faber-Castell Unicorno ag-
giunge un tocco di magia a ogni disegno:
ispirandosi ai brillanti disegni degli unicorni,
Faber-Castell ha aggiunto alla scatola degli
acquarelli Connector un tubo di vernice glitter
arcobaleno. | piccoli artisti possono utilizzare
la vernice scintillante colorata per decorare, ad
esempio, la coda o la criniera della loro creatu-
ra mitica e, naturalmente, aggiungere un tocco
di brillantezza a qualsiasi altro scenario. A tale
scopo, l'edizione limitata contiene dodici colo-
ri standard luminosi e ad alta resa nelle col-
laudate pastiglie singole collegabili e un tubo
con glitter arcobaleno. | colori possono essere
facilmente miscelati nella tavolozza integrata
nel coperchio. Un regalo extra: ogni scatola di
colori Connector viene fornita con un foglio di
adesivi unicorno. Eta: 3+.

Cranio Creations
La montagna incantata

Ai piedi della Montagna Incantata vive il sag-
gio Mago Baldovino. | magici fuochi fatui del-
la Foresta e gli Apprendisti della vicina Scuo-
la di Magia sono venuti a conoscenza di un
complotto: quattro Streghe malvagie hanno
deciso di rubare a Baldovino il suo magico
bastone adornato da un leggendario cristallo.
Gli apprendisti devono impedirlo a qualun-

que costo... Eta consigliata: 5+ Segue

Clementoni

Il Mio Primo Mappamondo Fashion Designer

Il Mio Primo Mappamondo & un
globo interattivo parlante della
linea Sapientino di Clementoni,
pensato per rendere la geogra-
fia un gioco divertente a misu-
ra dei piu piccoli. Il globo deve
essere ‘costruito’ assemblando i
diversi continenti da ricomporre
sul planisfero. In questo modo
permette di scoprire 14 animali,
riconoscerli e associarli ai sin-
goli Paesi. Giocando, i bambini
impareranno i nomi, gli habitat
degli animali e tante curiosita. Il
gioco ¢ realizzato in plastica ri-
ciclata. Dai 3 ai 6 anni

Dalla linea Idea di Clementoni
nasce un gioco fashion per le
giovani designer che vogliono
vivere l'esperienza di un vero e
proprio Ufficio Stile. Il kit di gio-
co & dotato di un piano lumi-
noso che permette di ricalcare
i modellini e gli outfit inclusi in
modo semplice e autonomo. Oltre
200 combinazioni possibili per creare bellissime
collezioni uomo e donna. La base di gioco & richiudibile trasfor-
mandosi in un book di moda. Il kit contiene inoltre una penna a
china per realizzare i propri bozzetti come delle vere fashion de-
signer. La confezione include una cartellina rigida porta-modelli
da vera stylist, per portare con sé i bozzetti realizzati. Dai 7 anni.

VERTIMENTO
VIAGGIA

olobo

liberi di giocare
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Goliath

Trova la parola

Scarabocchio

Ghenos Games
Imagine

Trova la parola & un gioco per tutta la famiglia. Edu-
cativo e divertente, ha come obiettivo quello di trovare
la parola nascosta all'interno del tabellone il piu rapi-
damente possibile, e posizionare le proprie pedine co-
lorate su di essa. Occorre agire velocemente: gli altri
giocatori possono rimuovere le pedine gia posizionate,
se trovano parole con delle lettere in comune. Vince il
giocatore che ha trovato il maggior numero di parole.
Eta consigliata: 7+.

Mattel
Scrabble Junior Disney

Una versione del gioco da tavolo dedicata ai piu pic-
coli. La particolarita di questa versione & il doppio
lato del piano di gioco: uno, Parole e Immagini, grazie
al quale i bambini piu piccoli imparano a sillabare con
l'aiuto dei personaggi Disney; l'altro, invece, Colori e
Numeri, con cui i bambini pit grandi possono giocare
a una versione semplificata del classico Scrabble. Dai
6 anni di eta.

Un tabellone, delle carte, un taccuino e un paio di
occhiali con tre lenti di distorsione ottica facile, media
e difficile. Il resto? Puro divertimento. Occorre indos-
sare gli occhiali e cercare di fare indovinare alla pro-
pria squadra cio che si sta disegnando. L'obiettivo del
gioco € essere i primi ad arrivare sull'ultima casella
del tabellone. Dai 7 anni in su.

Geomag Magicube Recycled
Blocks & Cards 16 pezzi

Il sistema originale Magicube si espande ed evolve gra-
zie all'aggiunta di tre nuove forme: mezzo cubo, quarto
di cerchio e mezza sfera, tutti ovviamente magnetici.
Le possibilita di costruzione crescono senza limiti e la
fantasia vola ancora piu lontano. Personaggi, animali,
architetture: sara una sorpresa scoprire quante cose si
possono inventare. La grande novita di questa confe-
zione e che le forme magnetiche si accompagnano a
carte colorate in dimensione reale, che guidano il bam-
bino in un'esperienza divertente ed educativa. Indicato
dai 2 ai 5 anni.

Ludattica

La bottega delle parole

Un gioco per i bambini dai 4 anni in su, che propone diverse
attivita utili allapprendimento della scrittura. Grazie all'alfabe-
to mobile e alle schede illustrate & possibile iniziare a com-
porre le prime parole. Le lettere in legno sono degli stencil
che permettono di creare tante scritte e di esercitare cosi la
manualita. Inoltre, il quaderno operativo propone diverse atti-
vita di pregrafismo. Nella confezione sono presenti 18 schede
illustrate, 55 lettere in legno, la matita e il quaderno operativo.

Magic Collage

Lattivita del collage viene riprogettata appositamente
per i bambini pil piccoli, a partire dai 3 anni di eta: il
bambino decora gli otto animali appallottolando la car-
ta velina e incollando le palline colorate sulle immagi-
ni, senza l'uso di colla. Infatti, & sufficiente inumidire la
carta con la spugnetta in dotazione e magicamente le
palline si attaccheranno sulle illustrazioni. Un originale
kit di gioco che stimola manipolazione e creativita.

Scopo di Imagine ¢ far indovinare l'enigma componen-
do tra loro le carte trasparenti, sovrapponendole tra loro
e animandole... l'unico limite e la fantasia. Un party game
divertente e stimolante, anche per gruppi numerosi di gio-
catori, dalle regole semplici, che stimola il ragionamento e
la velocita di pensiero in maniera divertente. Eta: 12+,

Geomag

Geomag Mechanics Motion
Recycled Flywheels 96 pezzi

Geomag ha riprodotto il cuscinetto a sfera inventato
da Leonardo Da Vinci e lo ha introdotto nella sua li-
nea di costruzioni magnetiche Classic creando una
piattaforma di gioco totalmente nuova. Posizionando
i modelli Geomag sopra i cuscinetti a sfera, si sfrutta
la forza di repulsione dei magneti per trasferire ma-
gicamente il movimento senza contatto. Dai 7 anni
in su.

Funlab
Pala Eolica Green Science
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Questa turbina eolica funzionante cattura I'energia del ven-
to e la trasforma in luce. Questo kit insegnera ai bambini
come una pala eolica riesce a generare energia usando il
vento. Semplice da montare, insegna principi fisici fonda-
mentali e soprattutto avvicina i piccoli alla comprensione
delle energie rinnovabili. Istruzioni dettagliate in italiano.
Eta: 5+.
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Spin Master
Scarabeo a 2 giocatori

Il gioco di parole per antonomasia torna in una veste piu
compatta pensata per due giocatori, che potranno sfi-
darsi anche in viaggio. La regola & semplice: vince chi
totalizza per primo 150 punti formando vocaboli di senso
compiuto sulla griglia di parole. Per rendere il gioco an-
cora piu stimolante e istruttivo, Scarabeo contiene anche
le lettere dell'alfabeto internazionale, per duelli all'ultima
parola ancora pil moderni e ‘international’ Eta: 8+.

Rubik’s Cubo 3x3

Il rompicapo pit famoso al mondo e icona degli anni 80, il
cubo di Rubik, in una versione composta da tre file e nove
quadrati su ciascun lato, stampati e senza adesivi, con i tra-
dizionali colori: rosso, bianco, arancione, bly, giallo e verde.
E la dimensione perfetta per giocare a casa, in aereo o in
macchina e, grazie al nuovo meccanismo, i movimenti sono
pit dinamici e scorrevoli. Un gioco adatto a tutte le eta, che
aiuta a esercitare 'abilita matematica, la conoscenza dello
spazio e la conservazione delle informazioni, rendendolo
un regalo perfetto per bambini e adulti. Eta: 8+.

Ods
Set Bigiotteria Peperilla

La valigetta firmata Peperilla € un kit per dare libero sfo-
go alla creativita. Questo set ricco di ciondoli e perline ¢ il
regalo ideale per chi ama creare braccialetti e collane. In-
clude anche un comodo piedistallo per esporre le proprie
creazioni e conservarle come veri gioielli preziosi.

Tappeto Travel Colora,
Scrivi e Cancella Bing

Il Tappeto Bing Travel, Colora, Scrivi e Cancella ¢ l'alle-
ato perfetto per intrattenere i bambini ovunque. Grazie
alla comoda maniglia € facilmente trasportabile. La tasca
interna permette di custodire pennarelli e cancellino, in
modo da non perdere mai nulla. | pennarelli sono cancel-
labili con acqua.
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Selegiochi

Oppi Piks 44 pezzii

Arcobaleno Lalaboom

Un gioco di costruzioni che permette di creare strutture
originali utilizzando assicelle di legno naturale e piccoli
coni in silicone atossico. Il legno proviene da foreste ge-
stite in maniera responsabile. La confezione contiene:
tre coni in silicone, 11 tavolette in legno, un sacchetto di
cotone per riporre i pezzi e il libretto delle istruzioni con
vari esempi di costruzioni. Eta: da 3 anni.

Sabbiarelli
Kit Planet Pets 2
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Un kit di colorazione con la sabbia che include sei
penne ricaricabili, due spellicolini per rimuovere la
carta e 10 disegni pretagliati su carta adesiva raffigu-
ranti coppie di animali, genitore e cucciolo. | soggetti
rappresentati sono: i fenicotteri, i leoni, i panda i pesci
e i cavallini. Una volta colorati con la sabbia, i disegni
possono essere usati come cartoline per accompa-
gnhare un messaggio, o come quadretti da appendere
nella cameretta, senza ulteriori trattamenti, perché la
sabbia rimane perfettamente incollata ai disegni.

Archi colorati realizzati in colori assortiti, come un
vero e proprio arcobaleno. Grazie alle diverse con-
sistenze, manipolando e giocando con i cinque ar-
chi e le quattro sfere, il bambino potra sviluppare le
capacita motorie di coordinamento occhio-mano, la
manualita fine, la creativita e I'approccio alla proget-
tualita. Eta: 18-36 mesi.

Scuola di spettacolo
con il Teatrino

SCUOLA USPETTRCOLD i pecenele @
TEATRINe | %

C'era una volta un topolino, ma anche una rana, una
lepre e un bue. Le pil belle favole classiche rivivono
attraverso personaggi e scenografie sempre nuove.
I bambino sviluppa molte competenze chiave, come
drammatizzare, animare i personaggi, riconoscere
espressioni ed emozioni, imparare a recitare e svi-
luppare la fantasia. Intelligenze coinvolte: corporeo-
cinestetica, personale e linguistica. Eta: 3-6 anni.

Lisciani

Lavagnona
Cresce con te

LavAGNA
"

[
LEGNO

Una maxi lavagna da terra con altezza regolabile che si
adatta alla crescita del bambino. Realizzata in legno di
alta qualita, si compone di due lati: lavagna tradizionale
con gessetti, e lavagna magnetica con lettere in legno
e penna scrivi e cancella. In piu, € incluso un ricco kit di
giochi educativi. Eta: 3-6 anni.

Princess Projector
Drawing School

Un proiettore che puo essere personalizzato con tanti
adesivi a tema principesse, e che permettera a ogni
bambino di realizzare varie attivita creative con tutte
le principesse Disney e i loro amici. Ognuno dei quat-
tro dischetti contiene otto personaggi, per un totale
di ben 32 figure da disegnare e colorare. La confezio-
ne include il proiettore magico personalizzato Disney
Princess, le immagini con due livelli di difficolta, ade-

sivi e strass, e otto pennarelli. Eta: 5+. Fine
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Servizio clienti:
Esselunga
la sa lunga

Sul suo profilo Facebook I'insegna spicca per proattivita e disponibilita.
Interagendo con i consumatori e rispondendo alle domande che le vengono fatte.

Anche quelle piu bizzarre.

ssistenza al cliente, servizio al cliente

o customer service: diversi i modi per

chiamare il supporto offerto da un’a-

zienda o un punto vendita prima, du-

rante e dopo 'acquisto di un prodotto o
un servizio. Anche se, probabilmente, € la dicitura
‘customer care’ quella che, al giorno d’oggi, riesce
meglio a veicolare il significato e le mansioni in
carico a questo reparto. ‘Care’ in inglese non vuol
dire solamente ‘assistenza’, ma anche ‘cura’ e ‘at-
tenzione’. Ecco allora la differenza fondamentale
che distingue un’azienda che fa semplice custo-
mer service e una che, invece, si dedica al custo-
mer care: ’attenzione e la cura con cui ci si rivolge
al cliente, lo si aiuta a risolvere un problema e lo
si fa sentire considerato, anche quando scortesia e
arroganza prendono il sopravvento.

Se prima ci si limitava a un supporto puramente
telefonico, oggi 'ampissima diffusione dei social
network richiede necessariamente un’assistenza
tempestiva e risolutiva anche online. Non parlia-

L'inserto di TG TuttoGiocattoli dedicato alla prima infanzia

BEREPORTAGE
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NUNA PROTAGONISTA
DI A CASA OVUNQUE ’23

Anche quest’anno, in occasione del
Fuorisalone di Milano (17-23 aprile), Nuna
e tornata negli spazi di A Casa Ovunque
'23, in via Savona 35. Per questa edizio-
ne dell’esposizione, intitolata ‘MetaVero.
MetaVerso’, il brand olandese noto per la
sua attenzione alla sicurezza, alla qualita e
al design dei suoi prodotti, insieme a Sfera
MediaGroup, con la testata Style Piccoli, e
The Playful Living, ha dato vita a un raccon-
to visivo ed esperienziale del ‘Design di tutti i
giorni’. Attraverso sei ambienti ibridi, € stato
possibile toccare con mano i progetti piu in-
novativi per rendere piu funzionale e sicura
la vita quotidiana. Tra questi, alcuni bestsel-
ler Nuna, come il seggiolino auto per neonati
Pipa Urbn, pensato per la mobilita urbana,
caratterizzato da una particolare attenzione
alla sicurezza, design accattivante, materiali
certificati e facilita d’uso. Pipa Urbn & legge-
rissimo: pesa solo 3,3 kg e si installa con un
innovativo sistema Isofix integrato nel seg-
giolino che non necessita di base esterna.

In concomitanza con Toys Milano,
il 16 e 17 aprile a Fieramilanocity
si & tenuta I'ultima edizione di Bay-B.
Vero e proprio evento nell’evento,

ha chiamato a raccolta buyer e retailer
che operano nel mondo della puericultura.
Un settore che, secondo i dati GfK,

ha chiuso il 2022 con una crescita del 3,5%.

mo solamente di chat e assistenti virtuali, ma an-
che di commenti ‘botta e risposta’ presenti sotto
post e pubblicazioni su pagine aziendali.

Emblematico, in questo senso, & il caso di Esse-
lunga. Il retailer € molto attento a fornire risposte
puntuali e adeguate sul proprio profilo Facebook.
Anche quando i requisiti per una sana e civile con-
versazione scarseggiano o emergono critiche e la-
mentele. Vediamo qualche esempio.

Rincari e qualita: gli ‘hot topic’

I commenti sotto i post Facebook di Esselunga
sono davvero tanti. In alcuni casi superano quo-
ta mille, soprattutto se la pubblicazione riguarda i
premi in palio con le promozioni. Chiaro che una
risposta non viene data a tutti, ma risulta comun-
que evidente il grande impegno da parte della ca-
tena per mostrarsi il pitt possibile reattiva e per
spiegare, laddove fosse necessario, le motivazioni
che si celano dietro determinate scelte. In molti
casi si tratta di repliche standard e istituzionali,
ma di fronte a domande pitt specifiche non man-
cano risposte personalizzate. Nota di merito: ogni
cliente viene chiamato con il proprio nome, segno
che Esselunga vuole stabilire una connessione
personale e personalizzata con ogni utente.

Immancabili sono i commenti riguardanti I'in-
cremento dei prezzi “ormai arrivati alle stelle, au-
mentati a dismisura e senza contegno”, scrivono
alcuni utenti. “Esselunga € da sempre impegnata a
offrire convenienza per tutti i prodotti in assorti-
mento, cerchiamo infatti di contrastare e dilazio-

che puo differire da quella dei supermercati. Que-
sta differenza puo dipendere dal fatto che in de-
terminate aree, specifici punti vendita applichino
politiche di prezzo legate a dinamiche locali”, ri-
sponde la catena.

Pet, trend, sostenibilita

Parallelamente vengono affrontate altre questio-
ni pitt generiche, come I'impossibilita di farsi ac-
compagnare dal proprio animale domestico a fare
la spesa fra le corsie del supermercato e I'ipotesi,
proposta da un cliente, di creare in negozio un’a-
rea cani in cui far sostare i propri amici. Quella de-
gli animali e, in realta, una scelta che ogni catena
0 esercente pu0o compiere in autonomia, a patto
che gli amici a quattro zampe vengano tenuti a de-
bita distanza da referenze alimentari. Per quanto

zare i propri consumatori, ha avviato una campa-
gna social con indicazioni e pillole informative su
come smaltire correttamente le diverse tipologie
di packaging. Proprio sotto uno di questi post,
un commento invita la catena a “utilizzare meno
plastica per gli imballaggi. Nei vostri supermer-
cati trovo sempre una quantita spropositata di
frutta e verdura gia imballata in orribili vaschette
di plastica con una bella pellicola (ovviamente di
plastica). Perché non usare i sacchetti biodegrada-
bili per tutta la merce?”. Non tarda ad arrivare il
commento del retailer che, in molti casi, adempie,
tramite le proprie risposte, a una missione educa-
tiva. “Ci preme precisare che la progettazione di
nuovi packaging deve assicurare la protezione e la
corretta conservazione delle referenze, soprattut-
to quando si tratta di alimenti”, si legge. “In molti

mPRIMO PIANO
Africa014Gen,
alla scoperta
del continente
del futuro

In scena a Padova, il 7 e 8 giugno,
la prima edizione dell’evento
specializzato nel mondo del bambino.

mZOOM

INSIEME

contro l’inverno
demografico

W NEWS

AL FUORISALONE 2023
LE NOVITA DI GIORDANI
E THAT’S LOVE

STOKKE: UN PROGETTO
PER LE FAMIGLIE

AL MUSEO DELLE
CULTURE DI MILANO

nare nel tempo i rincari che noi stessi registriamo  riguarda questo preciso argomento, Esselunga ha casiimateriali plastici sono, ad oggi, quelli che of- A pagina 33
fllla fonte”, r.eplic.a I'insegna ai commentatori che adottato una politica chiara e “ha scelto di limita- frono le migliori prestazioni tecniche e funzionali.

amentano rincarl. re 'accesso dei cani alla sola area antistante alla Essendo consapevoli delle criticita che la gestione

La questione prezzi si conferma fra le piu men- vendita”. della plastica Ilrr.))lresenta, dove possibile agbbiamo ALICE CAMPELLO

zionate e chiacchierate dai clienti. “Perché se vado  La sostenibilita & un altro importante tema gia introdotto diverse soluzioni che prevedono TESTIMONIAL

in un negozio Esselunga il caffe costa 6,06 euro chiacchierato online e a cui i clienti prestano at- ['utilizzo di carta, cartoncini e bioplastiche com-

e se lo compro uguale online costa 7,19 euro?”, tenzione. Dal 1° gennaio, ad esempio, & scattato postabili [...] Valutiamo costantemente possibili DI MAXI-COSI

chiede un utente. “L'estensione geografica del sito  ufficialmente 1'obbligo di etichettatura ambien- alternative che saranno gradualmente implemen- A oagina 35 A pagina 35

Esselunga A Casa comporta una politica di prezzi

tale degli imballaggi ed Esselunga, per sensibiliz-

tare nei negozi”.
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REPORTAGE BAY-B

MICUNA
Frédérich Fargue

Pilar Garcia Carbonell e Frédérich Fargue

“Le attuali tendenze nei mobili per l'infanzia sono molto orientate
all'uso di legni naturali, come il faggio o anche il rovere. |
consumatori sono alla ricerca di prodotti dall'aspetto sano, e
mobili eco-responsabili. Per quanto riguarda l'andamento delle
vendite, ogni previsione sarebbe azzardata, vista la sempre piu
delicata congiuntura economica. E evidente che 'aumento del
costo della vita, l'inflazione e le recenti incertezze economiche
stanno pesando sul morale delle famiglie. Cio ha un impatto
negativo sui consumi e non ci sono segnali a breve termine di
un'inversione di tendenza. Spetta quindi ai produttori essere
sufficientemente ingegnosi da offrire prodotti che tengano conto
della sensibilita ambientale dei consumatori, rispettando i loro
vincoli di bilancio”

AZIAMOR
Giansalvo Chitarra
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“Le previsioni per la seconda meta del 2023, per noi, sono
positive. In questi ultimi due anni abbiamo progettato una linea
di articoli di un brand da tempo scomparso dal mercato, Mibb,
con cui abbiamo ampliato il nostro portfolio. E siamo ottimisti
perché e un marchio molto conosciuto, non solo in Italia ma
anche in Europa. Siamo infatti gia attivi in Albania e Grecia, e
abbiamo dei partner che probabilmente attiveremo in Spagna.
Lobiettivo, per la fine dell'anno, sara quello di cercare di far
espandere il brand in queste aree geografiche. Crediamo che
Mibb possa suscitare dell'interesse, anche vista la sua storicita
nel settore dell'infanzia. Abbiamo gia avuto notevoli riscontri e
quindi ci aspettiamo una crescita, nonostante la flessione di nati
che dal 2008 sta rendendo complicato agire”

BACIUZZI
Marianna Quadrello

le calze in fibra di bambo
bamboo fiber socks

“Siamo parecchio fiduciosi su quanto potra avvenire nel nostro
settore durante la seconda parte del 2023. Abbiamo lanciato,
in occasione della fiera, una linea di calze in fibra di bambu che
sta funzionando molto bene. In particolare, le referenze sono
disponibili sia nella versione normale sia in quella antiscivolo
e sono morbide, traspirabili, ipoallergeniche, molto calde in
inverno mentre d'estate non trattengono 'umidita del sudore.
Abbiamo gia ricevuto ottimi riscontri per la gamma e quindi
siamo molto fiduciosi. E poi abbiamo altre idee, nuove fantasie
da proporre e anche taglie piu grandi che possono andare
bene per i ragazzini”

SOPHIE LA GIRAFE
Lola Hicks

o
Quandg Viena
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“Abbiamo ricominciato a operare in Italia non molto tempo fa,
e siamo venuti a Toys Milano per rinsaldare i nostri rapporti
commerciali con i grandi gruppi - come Fao Schwarz - ma
anche con i piccoli retailer specializzati. Questa rappresenta
un‘opportunita unica per incontrare buyer e retailer, parlare
dei nostri prodotti, mostrarli, spiegare le iniziative di visibilita
che possiamo studiare insieme per l'esposizione in negozio.
Se Spielwarenmesse ha rappresentato un'importante vetrina,
& qui a Toys Milano che in molti hanno colto I'occasione per
concretizzare il loro interesse in ordini effettivi di prodotto”

LORELLI

TINY LOVE/MAXI COSI
Francesca Borri

“Siamo fiduciosi per la seconda parte dell'anno. Abbiamo da
poco lanciato un nuovo prodotto: il primo seggiolino auto per
neonati che scorre al di fuori dell'autovettura. Questa referenza
sara commercializzata a partire da giugno 2023. Per la fine
dell'anno abbiamo quindi delle grandi aspettative che speriamo
vengano soddisfatte”

BESAFE
Valeria Penuti

Seandinavian

Martin Moe e Valeria Penuti

“Nella prima parte di quest'anno abbiamo lavorato bene. Per il
mercato italiano il 2023 & iniziato un po' pit lento rispetto ad altri
paesi europei, in cui assistiamo a una maggiore continuita. Ma
siamo comunque soddisfatti. I momento € per noi favorevole,
perché abbiamo presentato un nuovo seggiolino, che sta
accogliendo I'apprezzamento dei consumatori e, di conseguenza,
sta generando la richiesta sui rivenditori. BeSafe, azienda
norvegese, e specializzata in seggiolini in direzione opposta al
senso di marcia, e questo nuovo modello puo essere utilizzato
fino ai 7 anni di eta, 0 125 cm di altezza. Oltre alla ricerca e sviluppo
sulle caratteristiche tecniche del seggiolino, oggi c'e€ anche un
forte interesse sui materiali, che per noi significa poter offrire
seggiolini pili leggeri, pit facili da maneggiare, ma estremamente
piu sicuri e performanti, allungandone la deperibilita, in modo da
avere un minore impatto sull'ambiente. Sicuramente abbiamo
bisogno di creare una maggiore brand awareness in ltalia, ma le
prospettive sono buone’
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Antony Zambrano

REPORTAGE BAY-B
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Da sinistra: Giacomo Rossetti e Rocco Lillo

Negli ultimi mesi, dopo l'acquisizione da parte di Neulabs, la
piattaforma in Italia che acquista, crea e sviluppa brand direct-to-
consumer alivellointernazionale, Babycarhaallargatoil suoraggio
d'azione su scala europea arrivando a vendere i prodotti non solo
in Italia, ma anche in Francia, Spagna, Germania e Austria. Inoltre,
e stato sviluppato un nuovo sito, con un processo di acquisto
semplificato, per guidare gli utenti e indirizzarli nella scelta dei
prodotti. Nel 2023 il portafoglio dell'azienda comprende circa 120
veicoli, a due e quattro ruote. Ideali per bambini dagli 1 ai 7 anni,
sono riproduzioni accattivanti e precise dei modelli guidati dagli
adulti, in diverse varieta di colore e con targhe personalizzabili.
Chiuso l'accordo per commercializzare la Ferrari 488, il sogno
di grandi e piccini, e la sportiva Bentley Bacalar, per le due ruote
sara protagonista la Aprilia RSV4: queste le novita assolute per il
mercato italiano. Entrano a far parte del catalogo prodotti BabyCar
anche la Dodge Police, fedele riproduzione dell'auto della polizia
americana, la Audi RS e-Tron GT, e i nuovi modelli Bmw X6M e
Audi Q5 pensati per avere 2 posti e giocare anche in compagnia.

CAM
Monica Rho

“Indubbiamente la situazione, gia da qualche anno, & molto
complessa. Il Covid ha cambiato sia I'approccio del consumatore
verso l'acquisto sia quello delle aziende verso il mercato. Nei
primi mesi del 2023 il nostro fatturato & in crescita, e quindi siamo
fiduciosi e crediamo che si proseguira con questa tendenza.
Dall'altra parte, pero, non sottovalutiamo il problema della natalita
e le difficolta legate alle tensioni politiche estere e alle guerre,
che certamente stanno fermando lo sviluppo del business. Poi
dobbiamo fare i conti anche con la diversa mentalita e il diverso
approccio da parte delle nuove generazioni verso la famiglia.
Detto questo, continuiamo ad andare avanti e a investire in
prodotti. Per settembre ci saranno delle novita che speriamo
ci possano aiutare ad affrontare ancora meglio il mercato: un
sistema modulare nuovo, un seggiolino auto innovativo e altre
novita a complemento della gamma"”

MIMUSELINA
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Da sinistra: Annaclaudia Cherubin e Francesca Bolazzi

La piattaforma che acquista, crea e sviluppa brand diirect-to-
consumer alivellointernazionale Neulabs ha acquisitoil suo primo
marchio spagnolo, Mimuselina, specializzato nella realizzazione
di prodotti per la puericultura. Tutti gli articoli sono realizzati a
mano in Spagna, con cotone di alta qualita e con una grande
passione. Oggi Mimuselina offre oltre al suo prodotto di punta, le
mussole, anche fasciatoi, copertine, riduttori per culle, nécessaire
e molto altro; gli oltre 150 articoli a catalogo sono attualmente
disponibili sul sito spagnolo e sui principali marketplace per la
clientela italiana e internazionale. L'azienda sta lavorando per
potenziare la presenza retail, online e offline, e prevede entro fine
anno ancheillancio D2C sul mercato italiano, con una piattaforma
multilingua per vendere in tutta Europa. Questo modello ibrido e
multicanale consentira a Mimuselina di combinare la sua visione
aziendale innovativa con l'alta qualita e artigianalita dei prodotti.

TATAWAY

BABYLOVE2000

“Secondo me il mercato della puericultura, nella seconda parte
del 2023, si trovera a vivere in un periodo di relativa calma. La
situazione economica & stagnante, le nascite sono sempre
meno, e questo fa pensare che non ci saranno sviluppi troppo
positivi nell'immediato. Penso che la situazione restera tranquilla.
Non ci saranno grandi scossoni, né in senso buono né in senso
negativo, ma comunque speriamo di mantenere le nostre solite
posizioni nel comparto’!

BAMBOOM

DIIDO
Edoardo Tessari

“Nel primo trimestre abbiamo registrato un incremento del
5-6%. Per quanto riguarda, invece, il secondo, il terzo e il quarto
quarter, abbiamo previsioni di continuita in termini di crescita.
Ci sono degli obiettivi da raggiungere in termini di vendite, e le
stesse case madri ci impongono volumi da realizzare nel corso
di tutto l'anno. Lo scenario generale non lascia sperare per
il meglio: il mercato € in contrazione in termini di utenza, ma
per quanto riguarda la market share e la conquista degli spazi
nei punti vendita fisici, potremmo avere un segno positivo. Le
aspettative sono di crescita, siamo ottimisti e non potremmo
essere altrimenti’!

Segue
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NUBY
Davide Ruffo

“Per quanto ci riguarda, soprattutto in vista del Natale 2023,
abbiamo previsto I'inserimento di nuove linee nell'ambito nursery
e del giocattolo per la prima infanzia. E quindi, sicuramente, la
seconda parte dellanno sara pil interessante rispetto alla prima.
Siamo un'azienda storica. In ltalia il nostro prodotto & riconosciuto
da sempre per l'alta qualita, e quindi in questi mesi manteniamo
un approccio molto positivo, visto che lanceremo tante novita
interessanti”
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IDEA GIOCONDA
Silvio Serraino

IDEA GIOCONDA l’

S
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“Siamo sempre fiduciosi. Dobbiamo esserlo per forza, altrimenti
non faremmo questo lavoro. Abbiamo in programma tantissime
novita, che abbiamo presentato a gennaio, tra cui un nuovo
marchio di giochi educativi tedesco. E abbiamo in serbo anche
altre innovazioni da lanciare insieme ad aziende internazionali con
le quali stiamo stringendo accordi in esclusiva. Siamo una piccola
azienda, ma cresciamo costantemente, e quindi pensiamo positivo’

PICCI
Diletta Martigli

“Siamo fiduciosi. La partecipazione a questa fiera da buone
speranze e l'anno in corso e partito in maniera ottima. Speriamo
quindi di proseguire con questo trend. Molte sono le novita che
presentiamo qui a Milano, che sono una sorta di anticipazione
di quello che lanceremo poi con l'uscita del catalogo di luglio.
Abbiamo articoli stagionali, come i sacchi termici o i copri-
passeggino, ma abbiamo anche valorizzato la gamma realizzata
interamente con materiali naturali, ecosostenibili e green. Con
l'obiettivo finale che resta quello di dare priorita all'utilizzo di
materie che tutelino la salute del bambino, ponendo particolare
attenzione ai piccoli che hanno sensibilita specifiche. La salute
del bambino, infatti, & sempre stata uno dei nostri focus sul
prodotto”

NUVITA
Marco Viale

nuvita

ECOSISTEM,
" MATERNO A

“In fiera abbiamo presentato diverse novita, e il primo riscontro
che hanno mostrato i nostri clienti ci & sembrato positivo. Nella
nostra gamma, ad esempio, abbiamo introdotto una linea di
prodotti che abbiamo definito ‘back to school, ma che in realta
va bene per tutto I'anno e che comprende zaini, borracce e lunch
box per bambini che vanno dai 2 ai 5 anni. Abbiamo poi la nuova
linea di 'sacchi nanna, con e senza piedi, realizzati con tessuti
morbidi in cotone biologico e interni in Pet riciclato e riciclabile
con logiche che vanno verso la sostenibilita. New entry e anche
il nuovo ecosistema di allattamento che riguarda tutta una serie
di prodotti legati al tiralatte. Anche grazie a queste innovazioni
siamo fiduciosi, e crediamo che durante la seconda parte
dellanno le cose miglioreranno notevolmente”

MOULIN ROTY
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MINILAND
Silvia Larrea

“In questo momento sta ottenendo molto successo tutto il
nostro portfolio relativo alle bambole e alla linea Miniland
Dolls, che impieghiamo per insegnare ai bambini i valori
della diversita, della tolleranza e del rispetto. Buoni risultati i
abbiamo registrati anche con la gamma che unisce il mondo
della puericultura e del giocattolo: prodotti 0-3 anni ideali
sia per negozi di giocattoli sia per quelli di puericultura e gli
specializzati, come librerie e ludoteche. Forti di questi dati
siamo quindi molto fiduciosi e speriamo in una crescita’

JANE GROUP
Marcel Vila

JANE GROUP

&

“Il mercato, in questo momento, sta affrontando un periodo
difficile. Le nascite non aumentano e questo, nonostante
abbia portato a una specializzazione maggiore dei prodotti e
a una massimizzazione della loro utilita, diventa un problema
generale per tutti gli operatori. Tutto e diventato una sfida.
Sicuramente nel prossimo periodo punteremo sulla sicurezza
auto, che e il settore pili interessante in termini di evoluzione”

LIF DISTRIBUTION
Guglielmo Marra

1 r‘-"

Nella foto, da sinistra: Salvatore Marra, Guglielmo Marra e Gennaro Guida

“Siamo in crescita. Abbiamo quasi raggiunto l'obiettivo
dell'anno scorso, avendo ancora un buon margine per
arrivare alla fine dell'anno. La fiera ci ha aiutato a stringere
nuovi contatti, e questo servira a far si che entro la fine
dell'anno riusciremo ad ottenere dei risultati pit positivi’

INNOGIO

“Stilare dei bilanci sulla seconda meta del 2023 & ancora un po'
difficile. La previsione & pero positiva, perché notiamo la volonta
da parte dei clienti di vedere novita sul mercato. Essendo noi
un brand nuovo, abbiamo tante referenze inedite da mostrare e
tante evoluzioni della nostra linea da raccontare. La prospettiva
€ quindi pili tendente al positivo”

FOPPAPEDRETTI
" »

BNEWS

AL FUORISALONE 2023 LE NOVITA
DI GIORDANI E THAT’S LOVE

Giordani e That’s Love, marchi distribuiti in esclusiva da Prg Retail Group, hanno parteci-
pato al Fuorisalone di Milano (17-24 aprile), all’interno degli spazi di A Casa Ovunque '23,
I'evento di Sfera MediaGroup, la divisione infanzia di Rcs MediaGroup, e The Playful Living.
Giordani, marchio attivo dal 1875, ha portato all’attenzione dei visitatori i suoi must have e
un’importante novita, il trio City Life Style. Leggero e funzionale, accompagna il bambino
dalla nascita fino ai 22 kg di peso (4 anni circa). Si parte dalla navicella, ampia e conforte-
vole, omologata per il trasporto in auto. E dotata di uno schienalino regolabile e di un fondo
con sistema di areazione per il benessere del bambino. Il seggiolino auto, completo di base
I-Size (il modo piu sicuro per I'aggancio in auto) & omologato in base alla nuova normativa
europea l-size (40-85 cm). Ultimo step del trio, il passeggino. Con maniglione regolabile in
altezza, garantisce una chiusura facile e compatta, sia con la seduta fronte mamma che
fronte strada. Ampio spazio anche per That’s Love. Il marchio che
unisce design e funzionalita in una gamma completa dedi-
cata ad allattamento e suzione, igiene e benessere, pap-

pa ed elettrici, ha presentato al Fuorisalone una novita
a licenza Disney. Al centro I'amatissimo
Winnie The Pooh che veste nei co-
lori e nella grafica tanti prodotti de-
dicati alla cura dei piu piccoli. Da
tutto I'occorrente per il momento
delle pappe — piattini, bicchieri,
cucchiai, tazze con beccuccio,
thermos — passando per gli ac-
cessori indispensabili nella routi-
ne in bagno — come il set spazzo-
la e pettine e il beauty case.

STOKKE: UN PROGETTO PER LE FAMIGLIE
AL MUSEO DELLE CULTURE DI MILANO

Per celebrare I’iconico
design della sedia evolu-
tiva Tripp Trapp, Stokke
ha realizzato un progetto
dedicato alle famiglie di
0ggi, per il secondo anno
presso e in collaborazione
con il Museo delle Cultu-
re di Milano. In occasione
della Milan Design Week
(17-23 aprile), 'azienda ha
organizzato un talk show
in cui la giornalista France-

sca Barra ha discusso, insieme ad alcuni ospiti, dei nuovi modelli educativi. A seguire,
un laboratorio realizzato dal team educational del Mudec dedicato ad adulti e ragazzi,
per scoprire qual € la loro visione sul futuro e come vorrebbero essere guidati in que-
sto percorso, partendo dai 14 obiettivi del’agenda 2030 del’Onu. E sempre al futuro
guarda la Stokke Tripp Trapp, che per tutta la settimana del Fuorisalone di Milano era
esposta in versione maxi al Mudec per annunciare la collaborazione con Seletti e Desi-
gnByGemini. | due designer made in Italy firmeranno due limited edition della ‘sedia per
vita’ Tripp Trapp, ambassador Stokke nel mondo che ¢ valsa il Compasso D’Oro 2022
alla Carriera al suo inventore Peter Opsvik ed ¢ stata esposta nei piu importanti musei
internazionali come il Lacma a Los Angeles ed il MOMA di New York. Le interpretazioni
della “Tripp Trapp del futuro’ di Elena e Giulia Sella del duo creativo DesignByGemini,
e di Stefano Seletti, vedranno la luce nell’ultimo trimestre di quest’anno e verranno
presentate in pezzi unici con eventi charity correlati al progetto.
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Africa014Gen, alla scoperta
del continente del futuro

Di scena a Padova, il 7 e 8 giugno, la prima edizione dell’evento specializzato nel mondo del bambino.
E interamente dedicato a un territorio che offre inaspettate opportunita di business.

> Bikisthon
/ Atrade hub since 1919 Médil‘l it

lla Fiera di Padova, il 7 € 8 giugno 2023, si terra
la prima edizione di Africa014Gen, una manife-
stazione specializzata nel mondo del bambino,
riservata a una selezione di aziende italiane.

Non si tratta di una fiera nel senso stretto del
termine, ma di due giorni di incontri B2B con buyer prove-
nienti da diversi paesi africani. Il progetto prevede il coinvol-
gimento di aziende italiane specializzate in abiti premaman e
accessori, abbigliamento e calzature baby, giocattoli, arredo
e complementi. E poi, ancora: seggiolini auto, carrozzine e
passeggini; prodotti per l'allattamento e per le prime pap-
pe, farmacia e parafarmacia, intrattenimento e tempo libero.
Le nazioni selezionate per questa edizione sono An-
gola, Congo, Costa d’Avorio, Egitto, Etiopia, Ghana,
Kenya, Marocco, Mozambico, Nigeria, Rwanda, Sene-
gal, Sudafrica e Tanzania, ossia quelle a piu alta cresci-
ta demografica e con le prospettive migliori di ricchez-
za di una classe media che, sempre di piu, per i propri
figli vuole prodotti di qualita ed ecologicamente sostenibili.
Ma perché proprio I’Africa € protagonista di questo evento?
Innanzitutto, perché ¢ il continente a piu alto tasso di natalita al
mondo. Secondo il World Population Prospects dell’Onu, piu
della meta della crescita della popolazione mondiale da oggi al
2050 avverra in Africa. Se oggi gli africani sono 1,1 miliardi, si
stima che nel 2050 saranno 2,4 miliardi, un raddoppio in meno
ditrent’anni. Le proiezioniindicano che nel 2050 la Nigeria sara
pit popolosa degli Stati Uniti e, guardando ancora un po’ piu
in la, nel 2100 superera anche il numero di abitanti della Cina,
con oltre 4 miliardi di persone. Entro la fine del secolo le popo-
lazioni di Uganda e Tanzania potrebbero superare ciascuna i
200 milioni di abitanti, mentre il Kenya i 160 milioni. L’'Uganda,

la cui attuale popolazione € di circa 30 milioni di persone, avra
il pit alto tasso di crescita a livello mondiale, mentre gli abitan-
ti della Tanzania potrebbero quintuplicare, fino a 200 milioni.
Tuttavia, non si tratta unicamente di una questione demografi-
ca. L Africa € un continente che si sta sviluppando anche alivello
economico, in modo spesso disordinato e con marcate disu-
guaglianze, dove la classe media sta crescendo a ritmi frenetici,
einteressataaiprodottioccidentali e viaggia sempre pit spesso.
Per un’azienda italiana, pero, oggi & difficile entrare nel
mercato africano. In generale, mancano eventi specia-
lizzati sul bambino, e tendenzialmente le fiere locali non
sono quasi mai visitate da buyer provenienti da paesi limi-
trofi, perché partecipare & spesso complesso e oneroso.
Quindi, la prima edizione di Africa014Gen vedra la presenza a
Padova di oltre una quarantina di marchi italiani specializzati
in puericultura e in prodotti per
bambini, che incontreranno cir-
ca 70 buyer africani della Gran-
de e media distribuzione, oltre
a retailer specializzati. Inoltre,
in previsione dell’ampliamento
del’evento ad altri continenti
e aree geografiche, ci sara an-
che una selezione di buyer da
Brasile, Cina, Colombia, Corea,
India, Indonesia, Malesia, Mes-
sico, Tailandia, Vietham e Stati
Uniti. Espositori e buyer (questi
ultimi selezionati e invitati a cura
degli organizzatori), dopo aver
inserito il proprio profilo su una

AFRICA
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PADOVA HALL

piattaforma dedicata, potranno selezionare dli interlocuto-
ri di interesse e fissare degli appuntamenti, per creare una
agenda di incontri gia un paio di settimane prima dell’evento.
“Cina, India, Paesi del Golfo Persico, Turchia, Giappone — per
citarne alcuni — investono gia pesantemente sul continen-
te africano”, sottolineano gli organizzatori di Africa014Gen.
“Questo contribuisce in modo sostanziale alla crescita eco-
nomica dei paesi africani, e nel contempo apre delle op-
portunita commerciali senza pari, che come ltalia possiamo
e dobbiamo sfruttare. La presenza e la crescita continua di
una nuova classe media e di un conseguente nuovo merca-
to dei consumi africano sembrano essere completamente
sfuggiti @ molte delle nostre imprese. Se non vogliamo la-
sciare quel mercato in mano alla Cina e ad altri paesi asiati-
ci, € ora di cominciare a farci vedere. Il momento & adesso”.

ZOOM

Insieme contro
'inverno demografico

A Roma, I'11 e 12 maggio, gli Stati Generali della Natalita.

Un evento in cui politica, cultura e aziende si incontrano per discutere
le misure sociali e welfare da adottare per supportare le famiglie.

Con un obiettivo ambizioso: 500mila nascite annue entro il 2033.

‘ ‘ L'ltalia sta scomparendo”. A scriver-
lo non & un qualsiasi aspirante No-
stradamus dei nostri tempi, ma Elon

Musk, su Twitter, rispondendo a un
utente che evidenziava il calo di na-

scite nel nostro Paese sottolineato dagli ultimi
dati Istat. Il numero uno di Tesla e Space X
aveva gia espresso la sua preoccupazione in
merito poco piu di un anno fa, quando aveva
affermato che “Il collasso della popolazione
e la maggiore minaccia alla civilizzazione”.
Non servono le parole di un guru della tec-
nologia per comprendere quanto questo
corrisponda al vero. Bastano i numeri: lo
scorso anno in ltalia sono nati solo 392.598
bambini, a fronte di un numero di morti pari
a 713.499 persone. In pratica, non ci sono
piu 320.901 italiani, 'equivalente di una cit-
ta come Bari. Due anni fa, in un silenzio an-
cora piu assordante, complice il Covid, il
saldo morti/nati era stato di circa 350mila.
Avevamo perso una citta come Firenze.
E da questo dato che hanno preso il via gli
Stati Generali della Natalita (SGdN), che si
sono svolti I'11 e 12 maggio a Roma. La terza
edizione del forum, ospitato dall’Auditorium
della Conciliazione, ha visto la presenza di
protagonisti illustri, come Papa Francesco e
il presidente del Consiglio Giorgia Meloni, ol-
tre alla ministra per la Famiglia, la natalita e
le pari opportunita Eugenia Roccella, il mi-
nistro dell’'lstruzione e del merito Giuseppe
Valditara, il ministro del’lEconomia e delle
finanze Giancarlo Giorgetti, il ministro delle
Imprese e made in Italy Adolfo Urso. Nutri-
ta e trasversale anche la partecipazione da
parte dei partiti politici, con gli interventi di
Elena Bonetti (italia Viva), Giuseppe Conte
(Movimento 5 Stelle), Mara Carfagna (Azio-
ne), Francesco Lollobrigida (Fratelli d’ltalia),
Matteo Salvini (Lega), Elly Schlein (Partito
Democratico) e Antonio Tajani (Forza ltalia).
Partendo da un’accurata analisi dei dati Istat,
scopo dell’evento era di raccontare, in una
sintesi chiara e puntuale, le criticita da risol-
vere urgentemente, mediante il confronto
con tutti gli attori del Sistema paese: dalle
istituzioni alle aziende, dalle banche ai me-

dia, fino ad arrivare al mondo della cultura e
dello spettacolo. Con un obiettivo comune a
tutti, concreto per quanto ambizioso: far ri-
partire la crescita demografica, per raggiun-
gere quota 500mila nascite entro il 2033.

“Stiamo vivendo un’emergenza che impone
di adottare punti di osservazione diversi, ca-
paci di tenere conto dei molteplici attori e fat-
tori in gioco, per intervenire con una strategia
di crescita condivisa e strutturale”, ha com-
mentato Alberto Rivolta, ceo di Prénatal, che
ha partecipato all’incontro ‘Immaginare un
mondo senza bambini’ all’interno degli SGAN.
“Per questo e cruciale affrontare il problema
a monte e partire dall’evidenza per cui a non
nascere sono i genitori, prima ancora dei
bambini. In questo contesto, il nostro gruppo
e pronto a fare la propria parte con rinnova-
ta responsabilita, partendo da un bagaglio di
esperienza unico, basato sulla relazione diret-
ta e quotidiana con le famiglie, e costruita in
60 anni su tutto il territorio. Nel 2022, solo in
Italia, abbiamo servito piu di 6 milioni di clien-
ti e garantito un reddito sicuro alle oltre mille
persone impiegate nei nostri negozi, molte
delle quali sono in primis genitori: oggi piu che
mai, Prénatal si sente investita direttamente
di un ruolo attivo, non procrastinabile, nell’in-
teresse del Paese e del suo stesso futuro”.

Per il secondo anno di fila, Assogiocattoli &
stata partner dell’evento, confermando il suo
impegno in prima linea, con la Divisione Prima
Infanzia. Nonostante I'inverno demografico
del Paese, i dati del mercato del giocattolo
evidenziati da Circana (ex Npd) sono inco-
raggianti. “Pur notando che nel nostro settore
¢ la prima infanzia a fare da traino, leggiamo
con sempre pil crescente preoccupazione i
dati demografici”, ha commentato Gianfran-
co Ranieri, presidente dell’associazione. “Non
possiamo far altro che continuare a supporta-
re questa manifestazione e rinnovare il nostro
sostegno a favore delle politiche di welfare
portate avanti dal Governo a tutela dei bambi-
ni, presente e futuro della societa odierna. Mi-
gliorare il quadro normativo, fiscale, lavorativo
e sociale per incentivare le nuove generazio-
ni a procreare e assolutamente necessario”.

Maxi-Cosi, brand specializzato nelle soluzioni di trasporto
sicure per neonati € bambini, ha scelto come testimonial
I'imprenditrice e modella Alice Campello, volto noto dei so-
cial nonché mamma di quattro bimbi. Linfluencer, che ha
gia utilizzato i prodotti Maxi-Cosi per tutti i suoi figli, ha scel-

. toperl'ultima arrivata, la piccola Bella, il trio Maxi-Cosi Leo-
na Luxe, passeggino versatile e flessibile ideale per le uscite
quotidiane in citta. Il design compatto e leggero e il comfort
della seduta rendono Maxi-Cosi Leona Luxe il perfetto alle-
ato di ogni genitore. Inoltre, la possibilita di combinarlo con
navicella e seggiolino auto fa si che il passeggino sia specifi-
catamente appropriato per tutte le tipologie di spostamento

ALICE CAMPELLO TESTIMONIAL DI MAXI-COSI

con un neonato, dalla passeggiata ai viaggi in macchina. In
particolare, il trio Maxi-Cosi Leona si presta perfettamente
al nuovo ovetto Maxi-Cosi Pebble 360 Pro. Agganciato sul-
la base FamilyFix 360 Pro, caratterizzata dalla rivoluzionaria
tecnologia SlideTech, Pebble 360 Pro ruota e scorre verso
il genitore fuori dalla vettura per offrire pit spazio per far sa-
lire e scendere il bambino dall’auto. Lovetto € la soluzione
ideale per garantire comfort al bebé sia come seggiolino
in auto che come complemento del passeggino e, grazie
al’innovativa tecnologia Maxi-Cosi SlideTech, consente di
evitare mal di schiena, colpi alla testa e fatica al genitore
durante I'utilizzo quotidiano in macchina.



195 miLano P

per aver contribuito
3.830 a rendere UNICA
G RAZI E questa edizione di

Toys Milano e Bay-B

sempre a fieramilanocity
il 12 e 13 maggio 2024

i=) RIVIVILE EMOZIONI ?ﬁ i

INTERNAZIONALE A/s_s__o__G’\O?AC\
/-_\___,,

In questa sezione trovate foto, video e altri contenuti
DEL GIOCATTOLO

che hanno animato l'edizione del 2023






