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NEWS

A sostegno 
del gioco. 
Per sempre
Dalle attività di sensibilizzazione dei 
consumatori, sino alle operazioni in favore del 
retail tradizionale. Il 2022 è stato un anno ricco di 
iniziative per Assogiocattoli. La parola a Maurizio 
Cutrino, direttore generale.
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Per molti retailer italiani, le vendite durante le feste appena 
trascorse sono state al di sotto delle aspettative. Da una parte, 

si è assistito a un ritorno completo alla normalità, con tanta voglia 
di andare per negozi e di scegliere di persona i regali. 

Dall’altra il caro vita, l’incertezza e la riduzione
del potere d'acquisto hanno messo il freno al portafoglio.
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in fi la per 6 
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un gioco a tavola

Let's play!
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Alla fi era 
dell’Est
Si è tenuta, dal 9 al 12 gennaio, 
la 49esima edizione della Hktdc Hong Kong 
Toys & Games Fair. Nelle stesse date, anche la 
Baby Products Fair, e la International Stationery 
& School Supplies Fair, per il mondo 
della cartoleria.
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Il mercato dei board game è destinato a 
crescere nei prossimi anni, sino a sfi orare 
i 31 miliardi di dollari entro il 2028. 
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A
inizio 2023 il mondo del giocattolo è tor-
nato a incontrarsi a Hong Kong. Primo 
appuntamento dell’anno per il settore, la 
Hong Kong Toys & Games Fair rappresen-
ta un appuntamento cruciale non solo per 

l’Estremo Oriente, ma anche per distributori e impor-
tatori, nonché per tutte quelle aziende occidentali che 
hanno uffici commerciali in Cina o che sono interessate 
a conoscere più da vicino nuove opportunità di busi-
ness.

Organizzata dall’Hong Kong Trade Development 
Council (Hktdc), la 49esima edizione della Hong Kong 
Toys & Games Fair si è svolta secondo il nuovissimo 
modello Exhibition+ che integra online e off line. La 
fiera fisica si è tenuta dal 9 al 12 gennaio 2023 presso 
l’Hong Kong Convention and Exhibition Centre, men-
tre la sezione digitale è stata online dal 9 al 19 gennaio. 
Il tema di questa edizione è stato ‘Play To Bond – Fa-
mily and Beyond’ e ha visto la partecipazione di un’am-
pia varietà di prodotti, dai giocattoli tradizionali a quelli 
hi-tech, dai brand più famosi alle realtà emergenti.

In simultanea con la Hong Kong Toys & Games Fair si 
sono tenute anche la Hktdc Hong Kong Baby Products 
Fair, dedicata ai prodotti per la prima infanzia, e la 
Hong Kong International Stationery & School Supplies 
Fair, destinata al mondo della cartoleria e organizzata 
da Hktdc insieme a Messe Frankfurt. In particolare, la 
14esima edizione della Hktdc Hong Kong Baby Pro-
ducts Fair ha presentato un’ampia gamma di prodotti 
per i più piccoli, tra cui passeggini e accessori per neo-
nati, biancheria e mobili, articoli per la cura della per-
sona e per il bagno, abbigliamento, calzature e prodotti 
per la maternità, fornendo una piattaforma di approv-
vigionamento one-stop per gli acquirenti.

In tutto, alle fiere di Hong Kong erano 17 i paesi parte-
cipanti. 120 i marchi internazionali presenti nella Brand 
Name Gallery, tra cui Eastcolight, Hape, Ming the Mini-
bus, Winfun e Marcus & Marcus. La zona Smart-Tech 
Toys, invece, presentava giocattoli e giochi che incor-

porano tecnologie innovative, come l’intelligenza arti-
ficiale (AI) e la realtà aumentata (AR). Kidult World ha 
riunito i prodotti per adulti: tutti quegli articoli che ri-
svegliano i ricordi d’infanzia. Quest’anno, inoltre, più 
di 100 espositori hanno presentato giocattoli ecologici, 
contrassegnati da una speciale etichetta Green Toys 
che aiuta gli acquirenti a identificarli.

La fiera ha sfruttato il nuovo modello ibrido Exhibi-
tion+ di Hktdc, che comprende quattro elementi espo-
sitivi chiave: la fiera fisica, la piattaforma intelligente di 
corrispondenza commerciale Click2Match, i seminari 
da online a offline nell’ambito dell’Intelligence Hub e 
la piattaforma di approvvigionamento hktdc.com, pen-
sata per fornire servizi 24 ore su 24 e aumentare così la 
flessibilità e l’efficacia della promozione aziendale so-
prattutto per le piccole e medie imprese. Durante il pe-
riodo della fiera, poi, sono stati organizzati una serie di 
seminari, forum per gli acquirenti, lancio di prodotti ed 
eventi di networking, con l’obiettivo di creare una piat-
taforma per gli operatori del settore, e consentire loro 
di stabilire connessioni commerciali, condividendo le 
proprie conoscenze del mercato.

La partecipazione internazionale alla Hktdc Hong 
Kong Toys & Games Fair è stata facilitata dall’ulteriore 
allentamento delle misure di quarantena per i viaggia-
tori in entrata. La recente revoca del cosiddetto ‘codice 
ambra’, che manteneva una sorta di quarantena ‘light’ 
per chi arriva dall’estero, permette oggi a coloro che 
atterrano all’aeroporto internazionale di Hong Kong di 
muoversi liberamente per la città. “Grazie alla possibili-
tà di spostarsi tra Hong Kong e Cina Continentale senza 
necessità di quarantena a partire dall’8 gennaio, i viaggi 
d’affari stanno gradualmente tornando alla normalità”, 
ha dichiarato Sophia Chong, vicedirettore esecutivo di 
Hktdc. “L’evento è stato supportato dal programma 
Cantonese Business Go Global del Dipartimento del 
Commercio della provincia del Guangdong, che da solo 
ha prodotto oltre 120 espositori e più di mille rappre-
sentanti delle imprese operanti nel territorio”.

EVENTI

Alla fi era dell’Est
Si è tenuta, dal 9 al 12 
gennaio, la 49esima 
edizione della Hktdc 
Hong Kong Toys & 
Games Fair.
Nelle stesse date, 
anche la Baby Products 
Fair, dedicata alla 
prima infanzia, e la 
International Stationery 
& School Supplies Fair, 
per il mondo della 
cartoleria.
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Spin Master acquisisce il marchio Hexbug
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PRIMO PIANO

"
nel 2021 il mercato italiano del giocattolo aveva 
realizzato un fatturato di circa 1 miliardo e mez-
zo di euro, tra normal trade e digitale. Dopo un 
primo semestre a +16% rispetto al 2020, l’anno 
si era chiuso con un +9%. Ed è proprio da qui 

che dobbiamo partire per tracciare un primo bilancio 
del 2022”. A parlare è Maurizio Cutrino, direttore di As-
sogiocattoli, che TG TuttoGiocattoli ha intervistato per 
commentare insieme l’anno appena concluso e per fare il 
punto sulle tante attività portate avanti dall’associazione 
e dai suoi soci per valorizzare il settore. 

Il primo semestre 2022, secondo Npd, ha portato
 un +1,7% a valore, mentre il volume è sceso a
 -6,5%. Come si spiega questa discrepanza? 

Gli acquisti si sono ridotti, si è puntato di più alla qualità 
rispetto alla quantità. Questa tendenza viene conferma-
ta anche dal Black Friday, che quest’anno è stato decisa-
mente sottotono. Segno che le famiglie cercano sì le oc-
casioni di risparmio, ma si stanno spingendo sempre più 
verso acquisti last minute. Le ultime ore prima del Natale 
stanno diventando sempre più decisive. Il 2022 è stato un 
anno importante, di uscita dalla pandemia. La nostra spe-
ranza è quella di arrivare a un pareggio. Un dato che, con-
siderato tutto (l’inflazione, l’inverno demografico...), non 
è da disprezzare, anzi. Anche perché nel resto d’Europa la 
situazione non è certo migliore...

Sono tante le attività che avete messo in campo
 nell’ultimo anno a sostegno del settore...

Tra queste mi piace ricordare l’iniziativa Gioco per 
Sempre, che abbiamo lanciato oltre un anno fa ormai, 
con il suo Manifesto collaborativo a cui hanno parteci-
pato più di 3mila persone. L’obiettivo di Gioco per Sem-
pre non è solo la destagionalizzazione, ma soprattutto 
ricordare che il gioco ha un valore essenziale per le fa-
miglie. In questo modo vogliamo dare una nuova visibi-
lità al mondo del giocattolo classico e tradizionale, che 
sino alla pandemia era in sofferenza perché ‘soffocato’ 
dalle mille attività in cui grandi e piccoli sono impegnati 
ogni giorno. Il lockdown ha avuto se non altro il merito 
di far riscoprire alle famiglie il valore del tempo trascor-
so insieme. E, a proposito di pandemia, è giusto ricor-
dare il grande obiettivo che abbiamo raggiunto come 
associazione, unici in Europa. Nel 2021, ‘nell’Italia dei 
colori’, i negozi specializzati hanno potuto continuare 
a vendere liberamente superando i divieti di apertura, 
perché i giocattoli sono stati riconosciuti dal nostro Go-
verno come beni di prima necessità.

Sempre in favore del normal trade, avete 
 organizzato la campagna Promossi per Gioco...

In questo caso ci siamo collegati alla Giornata Mondia-
le del Gioco per promuovere l’acquisto nei negozi fisici. 
Abbiamo chiesto alle famiglie di andare nei punti vendita 
aderenti all’iniziativa: per ogni prodotto comprato è stato 
dato ai bambini un foglio con la spiegazione del progetto 
e lo spazio per disegnare il giocattolo che desideravano. I 
vincitori hanno poi potuto ricevere il loro giocattolo pre-

A sostegno del gioco. 
Per sempre
Dalle attività di 
sensibilizzazione dei 
consumatori, sino alle 
operazioni in favore 
del retail tradizionale. 
Il 2022 è stato un anno 
ricco di iniziative per 
Assogiocattoli. La parola 
a Maurizio Cutrino, 
direttore generale.
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ferito in regalo. Non solo: Nel 2022 abbiamo proseguito 
con la campagna #IoComproInNegozio (che supporta 
e promuove l’acquisto nei negozi), lanciata nel 2020. 
E poi ci sono stati i Play Days, che hanno celebrato la 
Convenzione Onu sui Diritti dell’infanzia e dell’adole-
scenza: chi ha acquistato un giocattolo in uno degli ol-
tre 300 punti vendita aderenti all’iniziativa, ha parteci-
pato a un’estrazione per vedersi assegnare un buono da 
500 euro da spendere nello stesso negozio dove è stato 
effettuato l’acquisto. La stessa cifra è poi stata devoluta 
in beneficienza con un voucher da Assogiocattoli alla 
Fondazione Abio Italia per il bambino in ospedale.

C’è stato poi il Gioco per Sempre Award. 
 Qual è il bilancio della prima edizione?

Per la prima volta abbiamo pensato di chiedere di-
rettamente ai bambini di votare il loro gioco preferito 
nell’anno 2022. I partecipanti sono stati oltre 5mila, che 
hanno espresso, su una selezione proposta da Assogio-
cattoli, la loro preferenza. A vincere è stato un prodotto 
made in Italy, del tutto intergenerazionale: il calcetto di 
Villa Giocattoli. Lato B2B, nel 2023 a Toys Milano con-
tinueranno a esserci i Toys Awards, organizzati da TG 
TuttoGiocattoli. E, nel corso dell’anno, verranno an-
nunciate altre sorprese...

Il 2022 è stato un anno importante per l’associazione
 soprattutto per la ripartenza di Toys Milano.

Sì, poter organizzare una fiera in presenza ha segnato 
un grande ritorno alla normalità per tutto il settore. La 
gioia di ritrovarsi è stata tangibile per tutti coloro che 
hanno popolato le corsie dei padiglioni di Fieramila-
nocity. Toys Milano tornerà anche nel 2023, il 16 e 17 
aprile. Il format sarà lo stesso, con alcune novità. A feb-
braio, ad esempio, apriremo una sezione del nostro sito 
che chiameremo Toys Milano Preview, all’interno della 
quale sarà possibile vedere in anteprima alcune novità 
di prodotto. Anche per quest’anno manterremo Toys 
Milano Plus: dopo l’evento fisico partiremo con l’edi-
zione digitale, pensata come ulteriore strumento di la-
voro per i visitatori, ma anche per dare l’opportunità a 
chi non ha potuto partecipare di raggiungere la manife-
stazione. Lo scorso anno abbiamo rilevato che quasi il 
70% dei buyer che hanno avuto accesso a Toys Milano 

Plus erano esteri (provenienti 36 paesi). A dimostrazio-
ne che si tratta di una piattaforma sinergica e non sosti-
tutiva, che ha trovato la sua ragione d’essere.

Le vostre iniziative non si sono fermate nemmeno  
 sotto Natale...

Con il caro energia, si era diffuso lo spauracchio di 
quanto le illuminazioni natalizie potessero creare dei 
costi aggiuntivi non più sostenibili. Per questo motivo 
abbiamo messo a punto una campagna informativa 
della durata di circa un mese, che ha analizzato i costi 
effettivi delle luminarie. Ebbene, abbiamo scoperto – e 
comunicato – che una catena luminosa con almeno 50 
Led tenuta accesa per un mese, otto ore al giorno, ha 
un consumo totale di soli 60 centesimi. Un’altra cam-
pagna social ha riguardato invece il settore pirotecnico, 
per garantire un’informazione chiara sulla sicurezza 
del prodotto, nonché sul suo utilizzo corretto e rispet-
toso. Anche quest’anno, infine, siamo stati protagonisti 
del Giocattolo Sospeso: un’iniziativa con Regione Lom-
bardia che ha portato alla raccolta di oltre 1.500 giochi 
e giocattoli.

Cosa bolle in pentola per il 2023?
Oltre al ritorno di Toys Milano, proseguiremo con il 

programma Gioco Per Sempre. Riproporremo i Play 
Days, che si sdoppieranno, nella Giornata Mondiale del 
Gioco e nella Giornata internazionale dei diritti dell’in-
fanzia e dell’adolescenza. Vogliamo poi rinnovare l’ap-
puntamento con l’Award dedicato ai bambini. Prose-
guiremo con il Giocattolo Sospeso, coinvolgendo altri 
comuni e città, per portare l’esperienza nel resto d’Ita-
lia. Ci piacerebbe riuscire ad approdare anche a Napoli, 
vera patria del concetto di ‘sospeso’. E poi annuncere-
mo un’altra novità, di cui parleremo più avanti...

Sono previste nuove collaborazioni?
Ci sono tanti amici che si stanno avvicinando a Gioco 

per Sempre, che presto festeggerà i suoi primi tre anni 
di vita. Rudy Zerbi sarà ancora presente come testimo-
nial e ambassador. A lui si affiancheranno figure più 
‘tecniche’ e orientate sul mondo del bambino. Stiamo 
ancora definendo il programma per il 2023, nel segno 
della continuità con le iniziative che hanno funzionato 
negli ultimi anni.

Maurizio Cutrino

©2022 Mattel.
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"
Giocattoli del mondo, per anni siamo sta-
ti soggetti a stereotipi. Ci è stato detto che 
siamo stati creati solo per giocare insieme 
ai maschietti, o solo con le femminucce. Mi 
hanno detto che posso stare solo con Lola, e 

non con Miguel. Anche se siamo fatti in plastica, anche 
noi abbiamo un cuore. Quindi è arrivato il momento 
di dire basta. Di rivendicare il nostro diritto di giocare 
con il 100% dei bambini e delle bambine. A parlare, dal 
centro di un palco proprio come farebbe un politico 
in campagna elettorale, è una bambolina animata in 
stop motion, che coglie l’occasione per proclamare uno 
sciopero, il 12 dicembre, per eliminare il sessismo e gli 
stereotipi di genere. “Uno sciopero storico che inviti il 
mondo, insegnanti, mamme, papà, ragazzi e ragazze a 
fermarsi e a riflettere. Come? Smettendo di giocare con 
noi quel giorno. Perché un giocattolo che può stare solo 
con il 50% dei bambini è un giocattolo infelice”.

La provocazione fa parte di una campagna di comu-
nicazione promossa dal Governo spagnolo per l’inizia-
tiva ‘Il gioco non ha genere’. Già, perché in Spagna è 
entrato in vigore a inizio dicembre il nuovo codice de-
ontologico per la promozione dei giochi per l’infanzia. 
Articolato in 64 punti, definisce nel dettaglio le condot-
te da adottare nella comunicazione per i più piccoli. E 
tra gli aspetti principali affrontati dal provvedimento 

c’è l’eliminazione dei ruoli tradizionali di genere e la 
promozione di un linguaggio inclusivo negli spot pub-
blicitari. Vengono così vietati messaggi in cui si indica-
no – esplicitamente o implicitamente – corrispondenze 
tra giocattolo e un sesso specifico, così come la scelta 
di abbinare il classico rosa alle bambine e l’azzurro ai 
maschietti.

L’accordo tra l’associazione di categoria Aefj (Aso-
ciación española de fabricantes de juguetes), le agen-
zie pubblicitarie e il Governo spagnolo è stato siglato 
lo scorso aprile. E ora che la legge è entrata in vigore, 
si esprime innanzitutto in una serie di divieti. Vietato 
attribuire nelle pubblicità connotazioni che possono 
sessualizzare l’immagine dei minorenni. Vietata l’as-
sociazione esclusiva di giochi di ruolo che comportano 
accudimento, lavoro domestico o bellezza esclusiva-
mente alle bambine. Vietato associare solo ai bambini 
di sesso maschile giochi che simulino i ruoli di pilota 
di auto e moto, di poliziotto, di militare e simili. E, nel 
caso in cui il messaggio pubblicitario dovesse violare le 
nuove linee guida, dovrà essere rimosso.

La norma, voluta in primis dal ministro spagnolo del-
le Imprese Alberto Garzón, è stata emanata al fine “di 
evitare che i bambini, soprattutto quelli nella fascia 0-7 
anni, crescano riproducendo ruoli imposti”. Nel nuovo 
codice di autoregolamentazione pubblicitario sono sta-

te anche incluse raccomandazioni a sostegno dell’inte-
grazione nelle pubblicità di bambini di altre etnie, così 
come di bambini diversamente abili.

“Le discriminazioni e gli stereotipi di genere si for-
mano già in età precoce ed è corretto che già nei primi 
anni di vita dei bambini si intervenga”, ha dichiarato 
Marianna Ghirlanda, presidente di Iaa Italy – Interna-
tional Advertising Association, l’associazione dei pub-
blicitari internazionali. “Ma un codice di condotta an-
drebbe adottato anche per tutta la filiera produttiva dei 
giocattoli. Perché se è giusto che i giocattoli negli spot 
siano presentati come gender free, è altrettanto giusto 
che i prodotti stessi siano realizzati nello stesso modo”.

Non tutti sono d’accordo. Bene promuovere l’ugua-
glianza, ma anche a costo della libertà di espressione? 
“Questa norma mi sembra estrema, e persino contropro-
ducente in rapporto all’obiettivo che si prefiggerebbe”, 
commenta il pubblicitario Cesare Casiraghi. “L’inclusio-
ne è un tema molto importante. Tirarlo per i capelli sino 
a ‘normare’ se io pubblicitario o azienda possa o meno 
utilizzare il rosa o l’azzurro o una voce femminile o ma-
schile nello spot, lo banalizza o lo forza a sovrastrutture 
innaturali perché preordinate, peraltro da un legislatore. 
Domandiamoci fino a che punto, in nome dell’inclusione 
o equità di genere, arriveremo a spingerci...”.  

                                                                       Annalisa Pozzoli

ATTUALITÀ

Niente più rosa per le 
femminucce e azzurro 
per i maschietti. 
Da dicembre è in vigore 
nel Paese iberico il nuovo 
codice deontologico 
per eliminare il sessismo 
dalle pubblicità 
dei giocattoli. 
Una scelta che fa discutere 
anche in Italia...

La Spagna 
contro gli 
stereotipi 
di genere

Iva al 5% sui prodotti per la prima infanzia. Il commento di Assogiocattoli
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Q
uello dell’azienda di famiglia, che viene 
portata avanti di generazione in generazio-
ne, è un tema piuttosto ricorrente nel mon-
do del giocattolo. Ma ciò che rende speciale 
la storia di Bruder è stata la sua capacità 

di avere successo anche al di fuori dei confini nazionali, 
grazie a una produzione da sempre orientata alla qualità. 
TG TuttoGiocattoli ne ha parlato con Paul Heinz Bruder, 
attuale ceo della società, che ha ripercorso le tappe che 
hanno segnato la crescita da piccola realtà locale a società 
ampiamente riconosciuta a livello internazionale.

Parliamo della storia di Bruder: dove e quando è nata?
La ‘Bruder story’ inizia nel 1926 con mio nonno, Paul 

Bruder che, durante la crisi economica degli Anni '20, 
cerca un nuovo impiego e inizia a produrre parti in ot-
tone per trombe giocattolo. Questa sua attività di su-
bappaltatore per l'industria dei giocattoli situata nella 
regione di Fürth, in Germania, gli consente di sostenere 
la famiglia. Poi, all'inizio degli Anni '50, mio padre Heinz, 
abile attrezzista, entra in azienda. Qualche anno dopo 
viene acquistata la prima macchina per lo stampaggio a 
iniezione di materie plastiche. Da quel momento, le pri-
me occasioni di esportazione arrivano rapidamente, ad 
esempio dall’Inghilterra, e l’azienda inizia a crescere.

E poi?
A quel punto vengono acquistate ulteriori macchine per 

lo stampaggio a iniezione. I primi clienti di questi piccoli 
giocattoli sono note aziende dolciarie. Ma è alla Fiera del 
Giocattolo di Norimberga del 1975 che Bruder presenta per 
la prima volta i suoi giocattoli di plastica a un pubblico in-
ternazionale con il proprio nome. Io sono entrato in azien-
da nel 1987: proprio in questo periodo, tra le altre cose, ab-
biamo sviluppato l'attuale strategia dei modellini di veicoli 
in scala 1:16. Oggi Bruder impiega oltre 500 persone e sia-
mo presenti con i nostri giocattoli in quasi tutto il mondo.

Come si è ampliata l'offerta di Bruder nel corso degli
anni? Come è strutturata oggi?
Con l'ulteriore sviluppo dei nostri modellini, a partire 

dagli Anni '80 sono emersi inizialmente quattro mondi 
tematici: veicoli da costruzione, di emergenza, commer-
ciali e agricoli. Questi prodotti della cosiddetta serie Profi 
hanno avuto molto successo già dagli Anni '90 in poi. Più 
di recente, con lo sviluppo dei personaggi nel 2011, e la 
conseguente espansione delle possibilità di gioco, si sono 
aggiunti i temi legati al tempo libero e alla silvicultura. Da 
quel momento in poi, la gamma bworld ha aggiunto tutta 
una serie di personaggi dall'aspetto realistico e set a tema. 
E ogni anno ampliamo e perfezioniamo la nostra linea di 
giocattoli per portare sempre maggior divertimento nelle 
camerette dei bambini.

In quali paesi del mondo opera Bruder? Quali sono i più
importanti in termini di vendite?
Bruder esporta in oltre 60 paesi. Oltre alla regione che 

comprende Germania, Austria e Svizzera, gli altri mercati 

Alta qualità made in Europe
Un viaggio dalle origini dell’azienda sino ai giorni nostri, che vedono una 
distribuzione in oltre 60 paesi di tutto il mondo. Con un elemento costante: 
la cura per il dettaglio e la crescente attenzione alla sostenibilità. 
Intervista al ceo Paul Heinz Bruder.

principali nell’Unione europea sono la Francia, l’Italia e il 
Benelux. Molto forti sono gli Stati Uniti e il Canada. E, in 
Asia, il Giappone e la Corea del Sud.

Quando è approdata Bruder in Italia?
Bruder ha iniziato la sua collaborazione con Fulgosi alla 

fine degli Anni '90. Da circa 25 anni, quindi, lavoriamo in-
sieme con grande successo. Il mercato italiano è cresciuto 
gradualmente e costantemente grazie alla fiducia recipro-
ca e grazie alla capillare presenza di Fulgosi, che ha saputo 
valorizzare al meglio il nostro marchio.

Quali sono i vostri prodotti di punta oggi?
I nostri bestseller appartengono tradizionalmente 

alle categorie dei veicoli da costruzione e di emergen-
za. Tuttavia, tutti i set che rientrano nel settore agricolo 
sono molto apprezzati.

Quali sono i segni distintivi dei vostri prodotti?
Bruder Spielwaren sviluppa modellini e accessori con 

grande cura per il gioco e la funzionalità. Prestiamo par-
ticolare attenzione nel garantire che il realismo visivo dei 
modelli originali sia mantenuto e che ad esso siano ab-
binate funzioni di gioco appropriate. Inoltre, utilizziamo 
solo materie plastiche tecniche di alta qualità.

Paul Heinz Bruder
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Cosa sta facendo Bruder in termini di sostenibilità?
A questo proposito, vorrei elencare cinque punti che sono 

particolarmente importanti per noi. Il primo: i giocattoli 
Bruder sono tutti made in Ue, il che significa che soddisfa-
no i più elevati standard di materiali e test. Produciamo nei 
nostri stabilimenti di Fürth-Burgfarrnbach (Germania) e 
Pilsen (Repubblica Ceca). Secondo punto: un sistema com-
pleto di gestione dell'energia controlla l'intero processo di 
produzione della nostra azienda, certificata Iso 50 001. Di 
conseguenza, i potenziali risparmi energetici possono es-
sere facilmente identificati e implementati rapidamente. E 
poi, terzo punto, c’è il discorso relativo al materiale che uti-
lizziamo: la plastica.

Ce ne può parlare nel dettaglio?
La plastica è un materiale riciclabile. Noi di Bruder 

Spielwaren operiamo sempre secondo questo principio. 
Tutti i materiali utilizzati soddisfano o superano le norma-
tive chimiche dello standard sui giocattoli per l'Europa e il 
Nord America. Circa il 98% degli scarti di produzione può 
essere direttamente riciclato e reimmesso nel ciclo pro-
duttivo. In questo modo la catena del valore è pienamen-
te sfruttata, e le materie prime sono utilizzate nel miglior 
modo possibile. Per questo, quando selezioniamo i fornito-
ri, ci affidiamo a partner europei di lunga data. Questo ha 
ripercussioni tangibili anche sulla durata dei prodotti, che 
è il nostro quarto caposaldo. Bruder da sempre si concentra 
su un lungo ciclo di vita dei suoi giocattoli. E un assortimen-
to di oltre 800 kit di parti di ricambio per la gamma attuale 
consente di riordinare facilmente le parti perse o danneg-
giate presso il servizio clienti. In questo modo, i veicoli ven-
gono spesso giocati da più generazioni di bambini.

E per quanto riguarda il packaging?
Quinto e ultimo pilastro della nostra strategia volta alla 

sostenibilità è proprio l’imballaggio. Per evitare inutili spre-
chi, le scatole di cartone degli articoli Bruder sono grandi lo 
stretto indispensabile. La carta e il cartone ondulato pro-
vengono da una gestione forestale sostenibile e da fornitori 
certificati Fsc. Bruder utilizza anche carta riciclata, che per 
l'imballaggio ammonta a circa il 90%. Infine, utilizziamo 
solo inchiostri a base d'acqua, privi di oli minerali.

Come è andato per voi il 2022, in Italia e nel mondo?
Nonostante le difficili condizioni politiche ed economi-

che, la domanda globale di prodotti Bruder fortunatamen-
te è stata positiva anche quest'anno. In particolare, siamo 
felici che il nostro portafoglio prodotti sia stato ancora una 
volta ben accolto dai clienti italiani. L'Italia è uno dei mer-
cati dei giocattoli in più rapida crescita in Europa.

Che cosa si aspetta per il 2023?
A causa dell'inflazione, è difficile stimare quali saranno i 

budget destinati al consumo, soprattutto per le famiglie. La 
situazione attuale porta con sé forti incertezze, rendendo 
difficile qualsiasi tipo di previsione. Tuttavia, siamo fiducio-
si per il 2023. Il primo momento clou dell'anno è già in arri-
vo a febbraio, e non vediamo l'ora di accogliere nuovamen-
te clienti e partner alla fiera del giocattolo di Norimberga.

9TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023
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CREATIVAMENTE / www.creativamente.eu

N
ata nel 2002, CreativaMente si occupa del-
la progettazione, produzione e commer-
cializzazione soprattutto di giochi in sca-
tola, con l’obiettivo di coinvolgere grandi 
e piccoli in momenti di divertimento e 

opportunità di apprendimento. La sua filosofia si riassu-
me nel manifesto ‘Ludo ergo sum’ (Gioco dunque esi-
sto): per CreativaMente il gioco è infatti un vero e pro-
prio strumento di crescita personale e di socializzazione, 
in grado di migliorare non solo le capacità individuali 
ma anche quelle interpersonali. Da ormai più di 20 anni, 
quindi, sviluppa giochi adatti a diverse fasce di età e de-
dicati ai più diversi campi del sapere. Dalla matematica 
alla storia, dall’inglese alla geografia, dalla storia dell’ar-
te alle scienze fino alla grammatica, le lingue straniere 
e lo yoga: i giochi CreativaMente permettono di vivere 
momenti divertenti in compagnia e allo stesso tempo di 
imparare e scoprire nuove cose. Non fanno eccezione i 
Creagami, un prodotto progettato nel 2018, e presentato 
ufficialmente in occasione di Spielwarenmesse 2019. Ce 
ne parla Emanuele Pessi, titolare della società.

Può spiegare in breve, per chi ancora non lo sapesse,
che cosa sono i Creagami?
Si tratta di una linea di giochi basati sulla tecnica 

dell'origami modulare. In pratica si usano più fogli di 
carta, allo scopo di realizzare una struttura più grande 
e complessa di quella che sarebbe possibile fare uti-
lizzando tecniche di origami a foglio singolo. Ogni fo-
glio di carta viene piegato in un modulo e poi i moduli 
vengono assemblati in una figura composita piatta o 
tridimensionale utilizzando speciali ‘alette’ e ‘tasche’ 
formate durante il processo di piegatura. Queste con-
nessioni creano una tensione tra i fogli e un'adesione 
tali da tenere insieme il modello senza l'uso di colla o 
altri materiali. 

Quali sono le origini di questa particolare tecnica?
La prima testimonianza storica di un modello di ori-

gami modulare si trova in un libro giapponese di Hayato 
Ohoka, pubblicato nel 1734. Da allora, migliaia di hob-
bisti di tutto il mondo ne hanno realizzato molte scul-

Piccoli origami crescono
Un solo modulo, infinite possibilità creative. Nati nel 2018, i Creagami sono subito 
partiti alla conquista del mondo, grazie a una distribuzione capillare. 
Oggi la gamma comprende 32 referenze, divise per categorie e grado di difficoltà.

Emanuele Pessi
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ture di carta. Naturalmente, da allora e fino al 2018 non 
c'era altro modo che partire da fogli di carta colorata A4 
da 80-100 grammi, da piegare cinque volte e poi tagliare 
per preparare tutti i moduli con cui realizzare la propria 
scultura.

Come avete sviluppato poi l’idea iniziale?
Nel 2018, partendo da moduli caratterizzati da linee 

guida per aiutare la piegatura, abbiamo inventato un 
modo per rendere questa tecnica accessibile al grande 
pubblico, progettando cioè un foglio contenente 24 mo-
duli pretagliati. Questo foglio ottimizzato, che misura 
20 x 18 cm, è stato registrato come disegno o modello 
comunitario. A partire da questo elemento, Creativa-
Mente ha progettato una grande famiglia di prodotti, 
denominata Creagami, composta da una scatola con-
tenente tutto il necessario per realizzare una specifica 
scultura: i fogli di carta colorata ed eventuali accessori, 
come occhi o altri dettagli.

Com’è stata l’accoglienza da parte dei punti vendita 
e dei consumatori finali?
Decisamente buona. I Creagami sono stati presen-

tati al grande pubblico nel gennaio 2019 alla Spielwa-
renmesse di Norimberga e, due settimane dopo, alla 
Toy Fair di New York. I primi prodotti sono stati messi 
in vendita nell'aprile 2019. E nel 2020 erano già presenti 
in Italia, Francia, Germania, Regno Unito, Spagna, Po-
lonia, Repubblica Ceca, Austria, Norvegia, Finlandia, 
Svezia, Portogallo, Irlanda, Belgio, Estonia, Paesi Bassi, 
Romania, Svizzera, Ungheria, Danimarca, Serbia, Slo-
vacchia, Lussemburgo, Stati Uniti, Canada, Australia, 
Nuova Zelanda e Mauritius. 

Come si compone oggi la linea?
La gamma di prodotti Creagami è in continua evolu-

zione, e a oggi comprende ben 32 prodotti divisi in sei 
famiglie. I Creagami standard sono divisi in Mini (100-
150 moduli), Small (250-300), Medium (450-500) e Large 
(600-700 pezzi). A questi si aggiungono i Creagami Kids 
per i più piccoli (con moduli di dimensioni più grandi) 
e i Creagami Art per i più esperti (con soggetti quali la 
Torre di Pisa e la Torre Eiffel). Insomma, ce n’è proprio 
per tutti i gusti... e per ogni livello di abilità e pazienza!

lonia, Repubblica Ceca, Austria, Norvegia, Finlandia, 
Svezia, Portogallo, Irlanda, Belgio, Estonia, Paesi Bassi, 

Piega il cartoncino Realizza il modulo Incastrali tra loro www.creativamente.eu

PER TUTTIPER I PIÙ PICCOLI PER GLI ESPERTI

Creagami è un kit per creare origami 
modulari. Il kit comprende schede di vari 
colori, composte da 24 cartoncini pre-
tagliati e con le guide di piega, con i quali 
potrai realizzare i moduli necessari a creare 
la tua scultura 3D. 
Scopri tutti i soggetti disponibili!

Norimberga 1 - 5 Feb 2023
Padiglione H10.0, Stand D-33

Visita il sito

Norimberga 1 - 5 Feb 2023
Padiglione H10.0, Stand 

Visita il sito

Scopri tutti i CREAGAMI
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D
imian opera sul mercato internazionale 
del giocattoli. Nel corso della sua attività 
ha continuato incessantemente a lancia-
re nuovi prodotti, specialmente nell’am-
bito dei giochi per bambine. Oggi la sua 

gamma offre un’ampia selezione di bambole destinate 
a tutte le età e che spaziano in ogni fascia di prezzo. 
Ognuna di loro presenta caratteristiche diverse, come 
ad esempio le bambole localizzate per ciascun mercato, 
che parlano in oltre 30 lingue. A loro corredo, Dimian 
produce anche tutta una serie di carrozzine e passeggi-
ni di diverse dimensioni, forme e stili, per soddisfare le 
esigenze di tutti i suoi clienti.

Nonostante le bambole e tutto ciò che gravita loro at-
torno costituisca il cuore dell’offerta dell’azienda, il por-
tafoglio di Dimian si è recentemente ampliato con una 
gamma di peluche interattivi, che ha rappresentato uno 
dei suoi maggiori successi recenti. Il prodotto di punta 
in questo caso è l’unicorno Luna. Un peluche con fun-
zioni dalla criniera spazzolabile, che è in grado di rac-
contare fiabe muovendo occhi e bocca, e il cui unicorno 
si illumina. Per le dolls, invece, top seller è Molly Balleri-
na, una bambola di 40 cm dai lunghi capelli biondi rac-
colti in uno chignon, in grado di pronunciare fino a 200 
parole diverse. Premendole la mano, si possono ascol-
tare otto melodie suonate al pianoforte, E, per lanciarsi 
nelle danze, oltre un paio di scarpette da ballo a misura 
di bambina, la confezione include anche un libretto che 
illustra alcuni semplici passi di danza classica. Molly 
Ballerina viene riproposta ogni anno con campagne Tv 
e social in diversi paesi del mondo.

DIMIAN / www.dimian.com

Bambole esclusive 
con un tocco di italianità
L’azienda affronta il 2023 con un restyling delle sue 
linee principali, all’insegna del colore. 
E con un interessante progetto rivolto ai punti vendita.

La grande novità Dimian per il 2023 sarà invece un 
restyling totale della linea delle bambole, che vedrà la 
rimozione del total pink in favore di un arcobaleno di 
colori, ripresi in tutti i vestiti delle large dolls, rendendoli 
ancora più vivaci e sgargianti.

“La nostra gamma di large dolls ora si tinge dei colo-
ri più attuali”, racconta Eleonora Gardosi, international 
sales director di Dimian. “Il brand Bambolina è famosis-
simo in molti paesi: è sempre bello portare un tocco di 
italianità nel mondo. Oltre a questo, quest’anno lance-
remo una nuova linea di bambole Reborn, che verranno 
supportate da un’iniziativa marketing molto interessan-
te. Ossia quella di creare una vera e propria esperienza 
da ‘centro d’adozione’ all’interno dei punti vendita”.

In aggiunta a tutto questo, Dimian lavorerà per attua-
lizzare gli outfit di tutte le bambole, in concomitanza con 
un refresh del logo di Bambolina e della sua style guide.

“Per quanto riguarda invece i peluche”, prosegue Ele-
onora Gardosi, “abbiamo creato una meravigliosa linea 
di animali gattonanti interattivi con un punto prezzo 
davvero interessante, e dei soggetti che fanno le caprio-
le: un vero must have per ogni bambino”.

Per quanto riguarda il mercato italiano, Dimian lavora 
a stretto contatto con Vip e influencer. “Lo scorso anno 
abbiamo creato un gioco da tavolo inspirato ad alcune 
delle località del turismo di lusso più famose, da Forte 
dei Marmi a Capri”, conclude Eleonora. “Naturalmente 
si tratta di board game di nicchia, in edizione limitata. 
Ma la nostra volontà è quella di creare una brand aware-
ness sempre più forte in Italia, anche in veste di produt-
tore di giochi di società di alto livello”.
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A Touch of Italian Fashion on each of our Dolls 
Come to visit us 

Hall 1, booth D-04
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Non solo Cry Babies e Vip Pets. Dal 2023 le attività dell’azienda 
si amplieranno anche al target maschile. Intervista con Luca di Puorto, 
marketing manager della filiale italiana della società.

N
onostante una contingenza economica 
difficile per tutto il settore del giocatto-
lo, nel 2022 Imc Toys si è resa protago-
nista di numerosi lanci di prodotto, tutti 
supportati da un’estesa campagna di 

comunicazione e tanti contenuti multimediali, grazie 
al supporto della piattaforma Kitoons. E da quest’anno, 
accanto Cry Babies, Vip Pets e Bloopies, arrivano nuove 
referenze dedicate al target maschile, con una linea di 
collezionabili tutta da scoprire. Ce ne parla il marketing 
manager Luca Di Puorto. 

Come si è chiuso il 2022 per Imc Toys?
Il 2022 è stato un anno molto difficile per il settore del 

giocattolo in generale, e anche per Imc Toys, soprattutto a 
partire dalla seconda metà dell’anno. Le prime proiezio-
ni ci dicono che chiuderemo l’anno in leggera flessione, 
così come del resto il mercato del giocattolo, nonostante 
il generale aumento dei prezzi. Tuttavia, siamo riusciti a 
mantenere invariata la nostra posizione nel ranking dei 
Top Manufacturer del mercato del giocattolo italiano e 
a restare al primo posto nelle categorie principali in cui 
siamo presenti, quali Special Feature Nurturing Dolls e 
Playset and Collectibles Dolls. Allo stesso modo, i nostri 
brand principali, quali Cry Babies o Cry Babies Magic 
Tears, si sono mantenuti in posizioni di leadership nel-
le categorie di riferimento. Meno bene i nuovi lanci, che 
hanno sofferto un po’ per i prezzi rincarati, e un po’ per 
la saturazione generale degli scaffali, eccezion fatta per le 
BFF – la prima linea di Fashion Dolls della società, che si 
sono rivelate un’ottima scommessa.

Quali sono state le maggiori sfide che vi siete trovati 
ad affrontare durante questo anno appena concluso?
Il 2022 è stato un anno caratterizzato, lato industria, da 

aumenti dei costi che hanno portato molti prodotti fuori 
prezzo. Lato consumatori, c’è stata una forte incertezza 
dovuta allo scenario socio-economico globale e al calo 
costante delle nascite. Infine, lato media, non si può non 
citare la crisi ormai consolidata della comunicazione tra-
dizionale, che vede sempre meno spettatori davanti alla 
Tv. Come Imc Toys abbiamo cercato di reagire aumen-
tando la pressione promozionale, a scapito dei margini, 
e spingendo moltissimo sulla comunicazione diversifica-
ta attraverso soprattutto YouTube, influencer e il nostro 
network Kitoons. Abbiamo comunque conseguito, come 
anticipato, ottimi risultati nelle nostre categorie princi-
pali, bambole e collezionabili, mentre abbiamo sofferto 
in quelle categorie dove l’aumento dei costi è stato altissi-
mo, come giochi in scatola e peluche con funzioni.

Qualilanci del 2022 vi hanno dato le maggiori 
soddisfazioni?
Le BFF sicuramente si sono rivelate il miglior lancio 

dell’anno, forti della notorietà del brand delle Cry Babies 
da cui traevano origine. Si sono posizionate già nel primo 
mese come la prima Fashion Doll del mercato e hanno 
mantenuto ottimi risultati fino alla chiusura dell’anno, 
posizionandosi nella Top 5 delle bambole alla moda più 
vendute in Italia. A seguire, dobbiamo dire che anche la 
Cry Babies Ella, ad esempio, è stato un buon prodotto 
della primavera-estate 2022.

Quali sono le prospettive per il 2023?
Per il 2023 ripartiremo proprio dalle criticità dell’an-

IMC TOYS  / www.imctoys.com/it

“Sempre al passo con i tempi”

no appena conclusosi, con un restyling profondo della 
nostra offerta allo scopo di essere più competitivi, pur 
mantenendo un livello di appeal da top player del-
le categorie in cui siamo presenti. Rinnoveremo 
quindi molti dei nostri marchi 
per renderli più appetibi-
li per i nostri consumatori. 
Ad esempio, effettueremo 
riposizionamenti di prezzo 
che interesseranno la nostra 
linea principale, Cry Babies, così 
come la sua versione colleziona-
bile, Cry Babies Magic 
Tears, e ancora le Blo-
opies, le bambole per 
il bagnetto. Inoltre, 
estenderemo alcuni 
brand, sia introdu-
cendo nuovi prodotti in punti prezzo in fasce 
più basse e accessibili, sia in nuove categorie con 
target diverso e complementare. Sarà questo il 
caso di Cry Babies e Vip Pets. Infine, faremo degli 
‘aggiustamenti’ di prodotto volti sempre a incontrare le 
esigenze dei consumatori, come nel caso delle Cry Ba-
bies Magic Tears che non saranno più ‘blind’, permet-
tendo quindi all’acquirente di scegliere il personaggio 
desiderato. Ma il 2023 è anche l’anno in cui Imc volge-
rà lo sguardo al maschile, con nuove linee pensate per i 
maschietti, entrando finalmente in un segmento ancora 
piuttosto sconosciuto all’azienda.

Qualche anticipazione sui prodotti in uscita?
Il primo, lanciato a cavallo tra l’anno vecchio e quello 

nuovo, sono le Cry Babies Little Changers, il primo vero 
passo di Imc verso l’ecosostenibilità, con una linea di 
personaggini collezionabili ispirati agli elementi natu-
rali, realizzati con materiali vegetali e con pack riciclato. 
Questi piccoli Little Changers si faranno portatori, at-
traverso dei mini-episodi su Kitoons e in Tv, di insegna-
menti volti a migliorare il pianeta partendo proprio dai 
loro piccoli amici e dai piccoli gesti quotidiani. Sempre 
legato al brand Cry Babies, il secondo spin-off: My First 
Cry Babies, la prima linea infant di Imc. Inoltre, come 
detto prima, avremo le nuove Cry Babies a un prezzo 
più basso e con nuove tematiche e funzionalità, così 
come nuove linee nella versione collezionabile delle 
Cry Babies Magic Tears, ispirate tutte agli sviluppi che 
vedremo nei nuovi episodi della serie animata omoni-
ma. E ancora, sotto il brand Vip Pets avremo da giugno 
2023 una nuova linea di Fashion Dolls, le Vip Girls: nuo-
ve bambole alla moda, con accessori super fashion e 
soprattutto capelli lunghissimi, come le cagnoline che 
hanno reso famoso il brand in Italia, portandolo ai pri-
mi posti tra le bambole collezionabili.

E per i maschietti?
A marzo 2023 arrivano i Metazells, una linea collezio-

nabile divertente e moderna, ambientata nel Metaverso. 
Qui gli oltre 80 personaggi che la compongono vivono av-
vincenti avventure, capitanati da Bone, un ragazzino che 
viene catapultato da un gioco in un mondo virtuale fan-
tastico, Zelltia, in cui giocherà, combatterà e vivrà mille 
vicissitudini con Wrockers e Woodies, due popoli nemici, 
alla ricerca della preziosa energia Zells. I bambini potran-
no seguire le avventure in Tv e sul canale youtube Kitoons 
Heroes, ma potranno anche giocare a Metazells in prima 
persona su Roblox. Sempre per i maschietti, arrivano i 

Bloopies Bath Squad, dinosauri con nuove funzioni di 
gioco per un bagnetto divertente. Infine, per i Games 
sono in arrivo nuovi giochi molto interessanti, con alle 
spalle un comprovato successo all’estero.

Cosa ci può dire sulle attività marketing 
per il nuovo anno?
Le tante novità per il 2023 saranno tutte sostenute da 

importanti piani di marketing nello stile Imc Toys: tanta 
Tv e tante campagne digital, social e influencer, volte a 
sostenere i lanci e a raggiungere il target nei modi più 
vari. Ci saranno anche nuove serie animate per costrui-
re uno storytelling di brand avvincente, in onda sia in Tv 
sia su Kitoons, il canale YouTube aziendale, ora anche 
piattaforma Ott, con numeri molto interessanti. Infine, 
saremo presenti a eventi e fiere, per portare i brand a 
contatto con i clienti e, soprattutto, con i bambini. A 
tutto questo, si aggiunge un nuovo canale, quello dei 
videogiochi e del Metaverso, in cui l’azienda si sta muo-
vendo per restare sempre al passo coi tempi e con le esi-
genze del target, nello stile avanguardista e innovativo 
che la contraddistingue. 

Luca Di Puorto

si amplieranno anche al target maschile. Intervista con Luca di Puorto, 

nostra offerta allo scopo di essere più competitivi, pur 
mantenendo un livello di appeal da top player del-
le categorie in cui siamo presenti. Rinnoveremo 
quindi molti dei nostri marchi 
per renderli più appetibi-
li per i nostri consumatori. 
Ad esempio, effettueremo 
riposizionamenti di prezzo 
che interesseranno la nostra 
linea principale, Cry Babies, così 
come la sua versione colleziona-
bile, Cry Babies Magic 
Tears, e ancora le Blo-
opies, le bambole per 

cendo nuovi prodotti in punti prezzo in fasce 
più basse e accessibili, sia in nuove categorie con 
target diverso e complementare. Sarà questo il 
caso di Cry Babies e Vip Pets. Infine, faremo degli 
‘aggiustamenti’ di prodotto volti sempre a incontrare le 
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Il 2022 si è chiuso con una crescita del 30% in Italia. 
E il nuovo anno si fa portatore di alcune novità. Prima tra tutte, 
il ritorno di Non Svegliare Papà nel portafoglio prodotti. 
Intervista con Paola Gravati, marketing manager Italy della società.

GOLIATH  / www.goliathgames.it/

“Leader negli 
action games”

Paola Gravati

F
ondata nel 1980, Goliath è un’azienda glo-
bale a conduzione familiare, produttrice 
e distributrice internazionale di un'am-
pia gamma di prodotti. Qualche esempio: 
Wahu, Rummikub, Sequence, Phlat Ball, 

Tri-Ominos, Wordsearch, Pop the Pig, Doggie Doo, 
Gooey Looey, Catch the Fox e tanti altri. “La società ha 
continuato a vedere una crescita sostanziale, con le ac-
quisizioni di Pressman Toy, Jax, Tucker Toys, Endless 
Games negli Stati Uniti; Crown & Andrews, Britz ‘n Pie-
ces, Wahu e Colorific in Australia; Modelco in Francia 
ed Elephanta in Nuova Zelanda; oltre a Vivid in Inghil-
terra”, racconta Paola Gravati, marketing manager Italy 
della società. “Globalmente Goliath è leader di mercato 
nei giochi promossi dalla Tv, ed è attiva in molte altre 
categorie di giocattoli, come puzzle, arts & crafts, outdo-
or activity. I prodotti Goliath sono venduti in più di 75 
paesi in tutto il mondo e la società ha uffici in Olanda, 
Belgio, Francia, Spagna, Portogallo, Italia, Germania, 
Polonia, Hong Kong, Australia, Nuova Zelanda, Stati 
Uniti e Canada”. 

Quando è arrivata in Italia?
La filiale italiana è stata aperta a gennaio 2019. Questo 

vuol dire che entriamo ora nel quarto anno di attività, 
e abbiamo registrato un trend medio di crescita annua 
del 30%. Siamo un team molto unito e motivato, e siamo 
ormai considerati tra le aziende con il portafoglio pro-
dotti più performante del mercato. 

Quali sono i vostri prodotti di punta?
Attualmente siamo presenti in quattro categorie: Gio-

chi da tavolo, Veicoli, Outdoor e Art & Craft. Per ognu-

no di questi segmenti abbiamo molteplici prodotti che 
hanno avuto un buon riscontro dal mercato, garanten-
do delle ottime rotazioni sugli scaffali dei nostri clien-
ti. In particolare, nella categoria Action Games, Otto il 
Maialotto registra ottime performance da più di 10 anni. 
Nella categoria Veicoli l’ineguagliabile assortimento 
Bburago è praticamente leader nel segmento die-cast a 
licenza. Se parliamo di Outdoor, Phlatball e Zoomball 
Hydro ci hanno regalato le migliori soddisfazioni. An-
che NexCube è uno dei nostri asset più importanti, che 
ha immediatamente avuto successo grazie alle ottime 
prestazioni del prodotto, che stimola i bambini ad ap-
procciarsi al mondo dello speedcubing.

Come si è chiuso il 2022 
per Goliath?
Con un bell’incremento del 30% a livello di sell-in e 

di sell-out. Il 2022 è stato un altro anno complicato: il 
mercato ha registrato un calo sia in termini economici 
che di volumi, registrando però un aumento dei prezzi 
che, per quanto tutti i player del nostro settore abbiano 
cercato di limitare, ha comunque avuto un impatto sui 
consumatori. Noi lo abbiamo affrontato offrendo un as-
sortimento di successo, con la certezza di un supporto 
marketing mirato e con un’attenta valutazione dei volu-
mi di vendita.Siamo una delle poche aziende del settore 
che ha registrato una crescita a doppia cifra, che ha an-
cora tanto da offrire in termini di assortimento.

Quali sono i prodotti che vi hanno regalato 
le maggiori soddisfazioni in Italia?
Oltre a tutta la linea Bburago, siamo stati i precursori 

nel segmento party games con il successo di Shit Hap-
pens, Il gioco della sfiga, che invece a noi ha portato 
tanta fortuna! Oggi questa categoria si sta popolando di 
un’offerta di prodotti divertenti destinati a un target ki-
dult e, avendola noi presidiata da qualche anno, abbia-
mo già consolidato successi con altri prodotti come OK 
Boomer!, Cena con Delitto, Sparane 5 e Picto Rush. Sia-
mo particolarmente legati anche a PhlatBall, in quanto 
è stato il nostro primo lancio nel 2019, e ogni anno si 
riconferma un successo. Tra i nostri best seller abbiamo 
inoltre: Otto il Maialotto, Ciccio Pasticcio, Gastone il Te-
stone, NexCube, The Floor is Lava e Animagic.

Da tempo vi state concentrando nel segmento 
dei giochi da tavolo e negli action game: quali 
sono le principali novità per il 2023?
Quest’anno, visto l’enorme successo del 2022, conso-

lideremo definitivamente la nostra leadership nel seg-
mento Skill & Acton Games (una categoria da sempre 
sovraffollata, che però negli ultimi anni ha avuto la sua 
evoluzione concentrando le vendite solo su alcuni titoli 
performanti), in quanto tornerà nel nostro portafoglio 
prodotti Non Svegliare Papà, un best seller finora gestito 
in distribuzione, ma di proprietà di Goliath. Arriveremo 
così ad avere in assortimento quattro giochi che da anni 
riscuotono un successo incredibile: Otto il Maialotto, 
Non Svegliar Papà, Ciccio Pasticcio e Gastone Testone. 
I nostri investimenti marketing verranno destinati in 
gran parte a questi titoli per dare continuità al nostro 
trend di crescita.

Quali sono i vostri obiettivi per l’anno appena 
iniziato?
Anche per quest’anno gli obiettivi sono importanti. 

Prevediamo un altro incremento del 30%, che avverrà 
in maniera fisiologica e naturale, grazie all’inarrestabile 
successo del nostro portafoglio prodotti che si arricchi-
rà di novità interessanti. Una su tutte è Domino Express, 
un successo consolidato negli anni da Goliath nel mon-
do, da quest’anno disponibile anche in Italia con un’in-
tensa campagna Tv.
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C
lasse 1932, Sostene Migliorati è l'impren-
ditore che, passo dopo passo, ha portato 
l’omonima azienda a crescere e a farsi co-
noscere in tutto il mondo. Presidente del 
Gruppo Migliorati, è anche l’inventore di 

tutti i brevetti depositati e il fautore di tutti i successi 
più importanti conseguiti nel tempo. Insieme a lui, TG 
TuttoGiocattoli ha ripercorso la storia di questa realtà al 
100% italiana, dalla sua nascita sino a oggi.

Si sta avvicinando per voi il 90esimo anniversario: 
può raccontarci in breve la storia dell’azienda?
Quando è nata?
La Migliorati è nata quasi per caso. Mio padre, infatti, 

pensava di lavorare in un altro settore. Poi, purtroppo, 
una disgrazia ha bruciato i suoi sogni, e per non restare 
fermo ha comprato una licenza per commercializzare i 
giocattoli. Così è diventato un piccolo grossista, appas-
sionandosi e cercando di capire come sviluppare il lavoro 
e aumentare il fatturato. Per riuscirci ebbe un’idea ge-
niale. Bisogna pensare che a quel tempo lo scenario era 
molto diverso da quello di oggi: i giocattoli si vendevano 
nei negozi delle città oppure dagli ambulanti, e i grossisti 
affermati avevano dei magazzini capienti per servirli en-
trambi. Mio padre era un piccolo grossista e seguì le orme 
del vecchio proprietario della licenza, facendo da trait 
d’union fra il fornitore precedente e i vecchi clienti. Dopo 
aver analizzato la situazione e le diverse problematiche, 
ebbe l’idea di modificare il rapporto grossista-ambulante.

In che modo?
Gli ambulanti del tempo frequentavano i mercati pro-

prio come ora, con la differenza che oggi possono portare 
sulle piazze quantità notevoli di prodotti, dati i mezzi a 
disposizione. Una volta, invece, usavano i carretti, e per 
questo molto spesso restavano senza alcuni articoli, per-
ché le scorte si esaurivano. L’idea geniale fu quella di por-
tare sulle piazze gli articoli più venduti: per farlo, mio pa-
dre acquistò un furgone Fiat 509, lo modificò per renderlo 
adatto allo scopo e, data la velocità del mezzo, cominciò 
ad andare più volte al giorno a rifornire i clienti. Per dare 
il giusto valore a questa idea, è importante ricordare che 
allora gli ambulanti per rifornirsi dovevano recarsi dai 
grossisti ogni settimana, e magari mettersi in coda. Que-
sta idea non portò dei vantaggi solo ai venditori, ma anche 
a mio padre, che vide aumentare il numero dei clienti e 
crescere il fatturato. Nonostante tutto, per le ditte impor-
tanti quella di mio padre restava una piccola realtà. A quei 
tempi la Migliorati Giocattoli ancora non esisteva.

Quando c’è stato il punto di svolta?
Le grandi ditte, oltre a esigere i soldi in contanti, razio-

navano gli ordini. Fu proprio l’incomprensione con que-
ste realtà che fece dire a mio padre: “Ma cosa gha olarà 
a fa sto caalì?” (“Ma cosa ci vorrà a fare i cavallini?”). Da 
quel momento iniziò la fase di studio per un processo di 

MIGLIORATI / www.miglioratigiocattoli.it

“I nostri primi 90 anni”
Un viaggio attraverso le tappe che hanno scritto la storia della famosa azienda 
specializzata in bambole. Una realtà italiana al 100%, raccontata dalle origini 
sino ai giorni nostri dal suo presidente, Sostene Migliorati.

produzione, prendendo contatti con tecnici e operai già 
esperti. A quei tempi la maggior parte degli incontri av-
veniva in un’osteria per le merende, che oggi è diventata 
uno dei ristoranti più quotati d’Italia. Proprio a quei ta-
voli è nata la Migliorati Pierino.

Come avveniva la produzione?
Allora per realizzare i cavalli e le bambole non erano ne-

cessari particolari tecnologie: si usava il gesso per fare gli 
stampi, mentre carta e colla erano i principali materiali. 
Logicamente, poi, erano necessari vernici e pennelli per 
la finitura. Le scatole erano in cartone naturale senza al-
cuna stampa, e per il trasporto si usavano casse in legno 
inchiodate a mano. Diverso era il discorso per i giocattoli 
in legno, per i quali servivano bindelle, torni e pialle. Per 
questi prodotti mio padre si appoggiò inizialmente a fale-
gnamerie esterne. Per illustrare i primi prodotti, fece un 
catalogo dove si vedevano piccoli cavalli da trainare e altri 
sui dondoli. Poi trombette, palline con l’elastico, pagliac-
cetti ‘batti piatti’, eccetera.

Com’è cambiata la distribuzione nel corso 
degli anni?
Gradualmente la Migliorati aumentò la produzione. 

Per far aumentare anche le vendite, mio padre cercò dei 
rappresentanti per presidiare le diverse regioni d’Italia. In 
questo modo, pian pano, abbiamo raggiunto il massimo 
della copertura del mercato nazionale e internazionale. 
Nel frattempo nacquero i primi grandi magazzini Upim-
Standa e poi Coin: abbiamo avuto la soddisfazione di es-
sere fornitori importanti di tutti, con tanto di riconosci-
menti ufficiali presenti ancora in azienda.

Come vede l’attuale situazione di mercato?
Oggi il mercato è stravolto. Della vecchia impostazio-

ne non esiste più nulla, si sono moltiplicate le grandi su-
perfici e si è aggiunto l’online. Anche i vecchi fabbricanti 
sono quasi tutti spariti o producono altrove. Anche noi, 
pur producendo alcune linee in Italia, contraddistinte dal 
logo ‘Made in Italy’, siamo stati costretti ad avvalerci di 
una collaborazione esterna.

Quando è iniziata l’internazionalizzazione 
del marchio? Come va in brand all’estero?
Le esportazioni verso altri Paesi sono cominciate più 

di sessant’anni fa, quando abbiamo avuto la fortuna di 
conoscere un ex console italiano in Venezuela, e quasi 
senza accorgerci siamo diventati i più forti esportato-
ri in quel paese. Poi il nostro nome e i nostri prodotti 
si sono affermati e abbiamo esportato in quasi tutti i 
paesi sudamericani, e anche negli Stati Uniti. Per farci 
conoscere in Europa abbiamo partecipato a molte fiere 
nazionali e internazionali: Milano, Norimberga, Parigi, 
Bruxelles, Valencia e New York. Anche in questi paesi, 
con importanze di fatturato diverse, possiamo dire di 
aver avuto delle soddisfazioni. Più di un terzo del nostro 
turnover è sviluppato all’estero.

Come si è evoluta la produzione nel tempo?
L’evoluzione della produzione è stata graduale ma tota-

le. Siamo passati dagli stampi in gesso a quelli attuali mol-
to sofisticati. Volendo descrivere per sommi capi come è 
avvenuta, dobbiamo partire dal gesso e al colaggio con la 
cosiddetta papi marche, per poi passare alle presse a vo-
lano con stampi in ghisa, e sino al 1950 la tecnologia non 
è andata molto oltre. In seguito, è arrivato lo stampaggio a 
iniezione, con stampi in acciaio o in fusione, poi lo stam-
paggio a soffiaggio, o estrusione, con stampi più semplici 
ma sempre difficoltosi. E infine lo stampaggio rotazionale 
con un materiale che noi chiamiamo Plastisol, ma che in 
effetti è del Pvc in emulsione con tutti gli altri componen-
ti per formare la mescola finale, che viene impiegata per 
fare tanti articoli, tra cui anche alcuni tipi di bambole, per 
non dire la maggior parte. Logicamente le bambole non 
sono solo stampate, debbono essere completate, e anche 
per questo si sono studiate macchine per l’inserimento 
degli occhi, altre per la verniciatura e il riempimento dei 
corpi, e tante altre ancora che non sto ad elencare.

Qual è il bilancio di questi primi 90 anni di attività?
Il bilancio dei primi novant’anni non possiamo giudi-

carlo negativo, ma i cambiamenti degli ultimi venticinque 

anni hanno modificato molte cose. Senz’altro avremmo 
preferito continuare a produrre bambole come prima, ma 
siamo ancora qui, e per la sessantesima volta partecipe-
remo alla Fiera di Norimberga come ‘bambolai’ italiani.

Come si è chiuso il 2022 per Migliorati? Che cosa vi
 aspettate dal nuovo anno?
Considerando gli eventi negativi che hanno colpito il 

mondo intero negli ultimi anni, non possiamo lamentar-
ci. Il 2023 viene considerato un anno difficile, per tutti i 
motivi che ben conosciamo. Proprio per questo abbia-
mo improntato una politica di vendita che, agevolando i 
nostri clienti con prezzi particolari e promozioni a tema, 
vada a premiare il consumatore finale.

Sostene Migliorati

���������������
����
����� ��� 
����� ������������������� ��� ������������	����
����� ��� ������ ���� ��������������� ��� ���	� ���� �������
���	�� ���� ����� ���� 	������ ­��������� ��� ���� �����������
������������������������������������������������������������
������������������ ��������� ��������������������������
������������������������������������������������������
	�������������������������������� �������������	�������
�����������������������������������������������������
�����������������������������������������������������������
����	���������������������������������������������­�������
	���������	��������������������������������������������
���������������������������������������������������������
����������������������������������������������������������
��������������������������������������	��	�������������������
������������������������������¡�����������¡��



20 TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

2
022: l’anno della ripartenza. Che per Sab-
biarelli ha portato buoni risultati, anche sul 
fronte dell’ampliamento dei numero dei 
rivenditori autorizzati. “I negozi hanno ap-
prezzato i nuovi prodotti, sempre più eco-

sostenibili e inclusivi, e a misura di famiglia”, ha rac-
contato a TG TuttoGiocattoli Nadia Vallenari, direttrice 
generale Sabbiarelli. “Abbiamo infatti lavorato in diver-
se direzioni, per cercare di ampliare la gamma, così da 
avere idee regalo creative dal costo contenuto e soluzio-
ni invece più di grande formato, per regali importanti o 
attività di gruppo. Per quanto riguarda i riscontri diretti 
da parte delle famiglie, registriamo recensioni molto 
positive, perché i nostri giochi coniugano creatività e 
aspetti educativi, con in aggiunta la garanzia di qualità 
del 100% Made in Italy”.

Quali sono stati i prodotti che hanno venduto di più 
 nell’anno appena trascorso?

I nostri best seller sono stati il kit Il mondo degli Uni-
corni 5+ con otto colori, il Basket Multicolor con le 12 
penne di sabbia scintillante e il kit Principesse a sei co-
lori. Ma anche le Box e le Bag Sabbiarelli, novità del 2022, 
stanno registrando un gradimento molto positivo, sia da 
parte della rete vendita che dagli utenti finali. In generale 
dobbiamo dire che tutta la gamma dei giochi Sabbiarelli 
gode di buona salute. Molti dei nostri disegni sono speci-
fici per determinate festività, quindi chiaramente nell’ul-
timo trimestre registriamo picchi di vendita per i soggetti 
natalizi, mentre all’inizio dell’anno c’è attenzione per i 
temi del Carnevale prima e della Pasqua poi.

Avete organizzato attività presso i punti vendita?
Diamo sempre la possibilità ai negozi di ricevere mate-

riali per organizzare laboratori durante il corso dell’anno, 
fornendo loro in omaggio la pubblicità geolocalizzata sui 
social. In particolare quest’anno, per il lancio del kit Giu-
lio Coniglio e la Nuvola Olga, abbiamo organizzato un 
unico evento esteso su tutto il territorio, coinvolgendo 
più negozi. È stata un’attività promossa in poco tempo, 
i negozi sono stati però meravigliosi nell’organizzarsi, 
hanno partecipato con entusiasmo alla nostra iniziativa. 
E alla fine siamo riusciti a realizzare, in un solo weekend, 
oltre 15 laboratori. Con grande successo di partecipazio-
ni da parte dei bambini e vendite per i negozi.

Avete attivato nuove collaborazioni?
Nel 2022 abbiamo realizzato due kit co-brandizzati, 

uno in collaborazione con la Famiglia GBR, molto popo-
lare su YouTube, e uno con l’illustratrice Nicoletta Costa, 
autrice di centinaia di libri per bambini, creatrice dei 
personaggi Giulio Coniglio e Nuvola Olga. Il kit Famiglia 
GBR è adatto per giochi in famiglia, invece il kit di Giulio 
e Olga è perfetto per i bambini che iniziano a giocare con 
i Sabbiarelli, esercitando la loro manualità fine, perché 
racchiude disegni di diversi formati, con un numero con-
tenuto di dettagli. Nel 2022 abbiamo anche realizzato un 

SABBIARELLI / www.sabbiarelli.it

“Sempre più creativi, 
sostenibili e inclusivi”
Nuove linee di prodotto e collaborazioni inedite. Con uno sguardo all’Europa, 
che nel 2023 diventerà ancora più centrale nella distribuzione. 
Intervista con la direttrice generale Nadia Vallenari.

album dedicato al tema dell’inclusività, realizzato con il 
patrocinio gratuito di Famiglie Sma, l’associazione di ge-
nitori che dal 2001 aiuta le famiglie dei bambini con atro-
fia muscolare spinale. L’album di disegni Tutti i colori del 
mondo” racconta una società in cui bambini diversi tra 
loro (in piedi o sulla sedia a rotelle, con la pelle chiara o 
scura, con gli occhiali o senza…) giocano e interagiscono 
nella vita di tutti i giorni. Un racconto che vuole contri-
buire a rafforzare la fotografia di una realtà in cui ci deve 
sempre essere posto per tutti. Con questo progetto, per 
ogni album venduto Sabbiarelli devolve 1 euro a Famiglie 
Sma per aiutare i progetti dell’associazione, affinché in 
futuro la Sma faccia sempre meno paura.

Come procede il vostro percorso di internazionaliz- 
 zazione?

Abbiamo deciso di espanderci in Europa proprio poco 
prima dell’arrivo del Covid, e questo non ha certo facilita-
to la possibilità di coltivare contatti internazionali. Dicia-
mo che, oltre alla difficoltà di incontrarsi, sono stati anni 
in cui tutti si muovevano con timore quando si trattava di 
acquisire nuovi giochi. Però, anche avvalendoci dell’aiu-
to di un'agenzia specializzata, abbiamo lavorato per farci 
conoscere all’estero e ora abbiamo alcuni piccoli distri-
butori in diversi paesi europei. Abbiamo inoltre notato 
che all’estero sono arrivati nuovi competitor negli ultimi 
tempi, e se da una parte questo ci preoccupa, dall’altro 
ci conferma che la tipologia di gioco su cui è centrata la 
nostra attività continua a essere interessante e con possi-
bilità di crescita.

E il vostro percorso verso prodotti sempre più green?
Ormai la sostenibilità per noi è il filtro attraverso cui 

passa ogni scelta produttiva. Quando dobbiamo pensa-
re a un nuovo gioco, la prima cosa che facciamo è con-
frontarci con il nostro fornitore di packaging per sceglie-
re la soluzione più ecologica, e limitiamo la plastica agli 

elementi riutilizzabili, come gli spellicolini e le penne, 
sempre ricaricabili. Nel 2022 abbiamo lanciato le Box 
Sabbiarelli, i Kit fai da te di sand-painting eco-friendly 
e personalizzabili, che fanno del riuso e dell’ottimizza-
zione degli elementi il loro punto di forza. Questo nostro 
gioco è al momento anche in gara per Ki-life, il premio ri-
volto alle aziende che hanno lanciato prodotti attenti alla 
sostenibilità, sia ambientale che sociale e del territorio.

Quali sono le prospettive per il 2023?
Cercheremo di portare avanti il progetto di amplia-

mento all’estero. Approfitteremo della fiera del giocatto-
lo a Norimberga per consolidare i contatti con i rivendi-
tori esteri e per incontrare di persona alcuni distributori 
del Nord Europa che si sono dimostrati interessati al no-
stro gioco. La distribuzione in questi paesi si colloca per-
fettamente nel nostro piano di crescita, perché i valori 
su cui si fonda la nostra azienda e su cui basiamo le no-
stre scelte produttive sono perfettamente in linea con 
la filosofia scandinava del gioco naturale, ecologico e di 
qualità. Per quanto riguarda il fronte italiano, puntiamo 
ad aumentare il numero di negozi rivenditori autorizza-
ti, facendo leva sull’opportunità di organizzare insieme 
eventi e laboratori creativi per far provare ai bambini la 
magia del colorare con la sabbia. Sappiamo infatti che il 
nostro gioco, una volta provato, fa innamorare i bambini 
e sorprende i genitori. Stiamo valutando di organizzare i 
Sabbiarelli Days, coinvolgendo i negozi nella realizzazio-
ne di laboratori in date condivise, per rafforzare l’impatto 
dell’evento sul territorio in termini di notorietà e visibili-
tà. Ma è ancora un progetto work in progress.

Quali sono le principali novità di prodotto che 
 possiamo aspettarci dal nuovo anno?

Gli unicorni restano uno dei soggetti più amati dai 
bambini di tutte le età. Per questo inauguriamo il 2023 
con un kit a tema unicorni con disegni adatti alla fascia 
d’età 3+, che va a completare la gamma, affiancandosi 
al kit best seller Il mondo degli Unicorni, pensato per i 
bambini 5+. Novità di questo kit è l’inserimento del fuc-
sia nella gamma colori, che rende i disegni di impatto 
ancora maggiore. Stiamo poi lavorando a una raccolta di 
disegni ispirati al mondo magico, mentre per i colori da-
remo seguito all’esperimento di fine 2022, proponendo la 
combo con tre penne di sabbia, che permette agli uten-
ti di comprare anche i colori speciali. Invece, sul fronte 
del target, stiamo valutando di aprirci a un pubblico più 
ampio. Stiamo pensando di creare dei kit con disegni che 
possano piacere a ragazzi più grandi, per arrivare a pro-
dotti per gli adulti. Magari centrando la comunicazione 
sul sand painting come momento per rilassarsi attraver-
so la pittura materica, riprendendo un po’ la tradizione 
dei mandala che nascono proprio come figure disegnate 
con la sabbia. Un ritorno alle origini che pensiamo possa 
contribuire a far crescere la passione e l’amore per i Sab-
biarelli, valorizzando la loro capacità di far diventare tutti 
degli artisti.

Nadia Vallenari
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E
ra la fine del 1959 quando Angelo Venturelli, 
allora operaio, si dilettava per hobby a crea-
re animali in peluche nella cantina di casa. 
Preparava i modelli su carta, li ritagliava sul 
tessuto a pelo, li faceva cucire alla moglie 

Rita (all'epoca sarta) e li imbottiva con paglia o sughero. 
Il tutto rigorosamente a mano. Da allora, decise che il suo 
destino sarebbe stato quello di diventare un vero e pro-
prio artigiano della lavorazione di giocattoli di peluche.

Oggi Venturelli è un’azienda italiana specializzata 
esclusivamente nella progettazione, realizzazione, pro-
duzione e distribuzione di giocattoli in peluche. Le sue 
creazioni sono l'essenza di una produzione organizzata 
e controllata, svolta solo con l'impiego di personale sele-
zionato ed altamente specializzato, al fine di mantenere 
un'inconfondibile stile artigianale.

VENTURELLI / www.lelly.eu

La rivoluzione green 
dei peluche
Prodotti e filiere ecosostenibili. E parte degli utili reinvestiti in progetti 
a favore dell'ambiente, in collaborazione con la start-up Ogyre. 
La missione dell’azienda, oggi più che mai, è educare le nuove 
generazioni al rispetto del delicato equilibrio tra uomo e natura.
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Ma i tempi attuali non sono avari di sfide da affrontare, 
e la nuova sensibilità comune sui temi dell’ecologia e del 
riciclo hanno portato Venturelli a rimodulare le proprie 
scelte strategiche. Ecco quindi che, già da alcuni anni, l’a-
zienda ha scelto di puntare sempre più su prodotti e filiere 
eco-sostenibili e di reinvestire parte degli utili derivanti in 
progetti a favore dell'ambiente.

“Una decisione, questa, in linea con l’importanza che 
abbiamo sempre posto nell’etica sociale, nella correttezza 
commerciale, nella sicurezza del prodotto e di tutte le sue 
fasi realizzative”, spiega Marcello Parma, direttore vendi-
te. “Abbiamo subito raccolto la sfida che la nostra società 
ci impone: una rivoluzione green che abbia anche uno 
scopo educativo nei confronti delle nuove generazioni”.

Nasce così il progetto Play Eco! Play Green!, che ha pre-
so vita in una linea di prodotti 100% ecosostenibili e certi-
ficati Grs. Il Grs, o Global Recycled Standard, è uno stan-
dard internazionale volontario di prodotto che stabilisce 
i requisiti per la certificazione di terza parte del contenu-
to riciclato, della catena di custodia, della gestione degli 
aspetti sociali e ambientali, e delle restrizioni sull’utiliz-
zo di prodotti chimici. L’obiettivo è quello di ridurre e/o 
eliminare i danni causati dalla loro produzione. I nuovi 
peluche Play Eco! Play Green!, interamente realizzati con 
materiali ecosostenibili, derivanti dal riciclo delle bottiglie 
di plastica, non solo sono morbidissimi e divertenti, ma 
aiutano a ripulire l’ambiente e il mare dalle plastiche, ol-
tre a educare i più piccoli a una virtuosa economia circo-
lare. Così, se un peluche di 10 cm è frutto del riciclo di 10 
bottiglie in Pet, per uno da 25 ne servono 14, e 16 per un 
soggetto grande 30 cm.

“Da oltre 60 anni i tratti distintivi della nostra produ-
zione sono stati la creatività ed un approccio attento non 
solo al lato estetico del prodotto, ma anche allo sviluppo 
cognitivo del suo fruitore”, prosegue Parma. “Siamo for-
temente convinti di quanto sia importante lanciare un 
messaggio coerente: se sui nostri espositori plastic free 
trovano posto la foca, lo squalo, la tartaruga marina, l’or-
ca, il pinguino, il delfino ed altre specie ancora, la nostra 
sfida allora è quella di mettere in campo scelte produtti-
ve sostenibili, essenziali per favorire il mantenimento di 
quell’equilibrio delicato tra ambiente, natura ed azione 
dell’uomo. Queste sono le basi per contribuire attivamen-

te alla creazione di consapevolezza delle generazioni fu-
ture sui temi cruciali come quello della difesa e dell’atten-
zione verso il pianeta”.

Ma l’impegno per l’ambiente di Venturelli non finisce 
qui. L’azienda, infatti, reinveste parte dei proventi a so-
stegno delle attività di una start-up, Ogyre, che si adopera 
nella pulizia dei mari dalle plastiche, coinvolgendo e fi-
nanziando gruppi di pescatori. La maggior parte dei rifiuti 
presenti nel mare non sono biodegradabili: il loro desti-
no è quello di rimanere nei fondali per sempre, e questa 
rappresenta una delle più gradi emergenze ambientali dei 
nostri tempi. “Grazie a Ogyre”, conclude Marcello Parma, 
“i pescatori brasiliani, indonesiani e italiani ogni giorno re-
cuperano chilogrammi di rifiuti dispersi nel mare, dando il 
loro contributo concreto nella protezione dell'ambiente".
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Scopri tutti i fantastici prodotti della linea
“Play Eco! Play Green!” sul sito www.lelly.com

QUANTE BOTTIGLIE SERVONO 
PER REALIZZARE

UN PELUCHE
“PLAY ECO! PLAY GREEN!”?

OGYRE PER LELLY
INSIEME PER RECUPERARE

RIFIUTI DAL MARE

LA MAGGIOR PARTE DEI RIFIUTI
PRESENTI NEL MARE

NON SONO BIODEGRADABILI.
RIMANGONO NEI FONDALI PER SEMPRE...

DIAMOGLI UNA NUOVA VITA!

X10= 
un peluche di 18cm.

X14= 
un peluche di 25cm.

X16= 
un peluche di 30cm.
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Inquadra il QR CODE per seguire in tempo reale
l’aggiornamento delle quantità di rifiuti marini recuperati

Finalmente

è tornato il nostro

storico orso JOHNNY

in versione 

ECOLOGICA
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è tornato il nostro

storico orso JOHNNY

in versione 

ECOLOGICA

giocare rispettando l’ambiente
per un mondo ecosostenibile

This product contains 100% GRS certified recycled polyester

Certified by Intertek 144493-GRS

I nuovi
animali
Pasquali disponibili
in tanti colori e misure

Bottigliarecuperata,
bottigliariciclata!!!

ci trovi
a norimberga

hall n.1
booth f-28



Per molti retailer italiani, le vendite durante le feste appena trascorse sono state al di sotto delle aspettative. Da una parte, si è assistito a 
un ritorno completo alla normalità, con tanta voglia di andare per negozi e di scegliere di persona i regali.  
Dall’altra il caro vita, l’incertezza e la riduzione del potere di acquisto hanno messo il freno al portafoglio. 

Pochi acquisti, più mirati e con un budget ben definito. 

44 buyer, in fila per 6 
col resto di 2
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GRANDE INCHIESTA NATALE 2022

A cura di Eleonora Davi

LA ROSA GIOCATTOLI
Varese
Gianfranca Dalla Rosa
“Nel complesso direi che il Natale 
2022 non è andato male. Più 
o meno ha mantenuto i numeri 
dell’anno precedente. Abbiamo 
lavorato molto bene a novem-
bre, mentre a dicembre abbia-
mo registrato un leggero calo. 
Probabilmente, la disponibilità 
dei siti e-commerce ha fatto sì 
che il negozio tradizionale venisse 
un pochino accantonato sotto il 
periodo natalizio. Sicuramente, 
però, abbiamo venduto un po’ di 
tutto”.
Top seller Natale: 
Nessuno in particolare

DANESI PRIMA INFANZIA
Solaro (MI)
Fabrizio Danesi
“Purtroppo questo non è stato un 
Natale come gli anni passati: c’è 
stata meno affluenza in negozio 
anche di domenica, che solita-
mente è un giorno molto movi-
mentato. Considerando il solo 
settore toys, lo scontrino medio 
si aggirava attorno ai 35-40 euro, 
al di sotto dell’anno precedente. I 
giocattoli in generale sono andati 
bene, a risentirne in modo parti-
colare, però, il settore infanzia”.
Top seller Natale: 
Giocattoli in generale

TOY BROS INC
Mortara (PV)
Vittorio Padovan
“Per il nostro punto vendita il 
Natale 2022 non è stato dei più 
rosei. Abbiamo registrato un calo, 
anche se tutto sommato è andata 
meno peggio di quanto temessi-
mo visto l’andamento di ottobre 
e novembre. Lo scontrino medio, 
infatti, era ben lontano dagli 
standard natalizi con un valore 
che si aggirava attorno ai 40 o 50 
euro. Sicuramente si è mantenuto 
alto l’interesse per il mondo Lego, 
ma anche questa categoria ha 
subito un rallentamento, soprat-
tutto per la linea Friends dedicata 
alle bambine. Proprio per questo 
segmento non ho notato prodotti 
che hanno generato un interesse 
particolare anzi, al contrario, ho 
riscontrato una flessione per il 
settore fashion doll”. 
Top seller Natale: 
Macchina delle bugie

ORSO LUDO
Parma
Simone Serrao
“Posso confermare che il periodo 
natalizio quest’anno è andato 
bene. Non avevo grandissime 
aspettative, invece è stato in linea 
con il 2021, per noi uno fra i mi-
gliori anni, confermando anche 
gli stessi volumi. Per quanto 
riguarda i prodotti, a Natale i più 
venduti sono stati i giochi da 
tavolo, nostro core business, 
insieme ai giochi educativi e di 
logica. La linea Smart Games, ad 
esempio, che comprende giochi 
di logica da fare in solitaria, 
ha riscosso enorme successo 
realizzando numeri notevoli”.
Top seller Natale: 
Giochi da tavolo, giochi 
educativi, linea 
Smart Games.

ORLANDI GIOCATTOLI
Formia (LT)
Giovanni Orlandi
“Fino al 24 dicembre abbiamo 
lavorato in maniera tranquilla, 
con i valori allineati al 2021. Dal 
27 dicembre, invece, abbiamo 
registrato un picco che non ci 
aspettavamo e che si è protratto 
fino al 6 gennaio. In particolare, 
abbiamo avuto un incremento del 
7% circa. Non sappiamo spiegar-
ci la motivazione di questo cam-
biamento. Probabilmente, l’aver 
promosso iniziative legate a buoni 
acquisto per invogliare i clienti a 
ritornare nel punto vendita hanno 
dato i loro frutti. Infatti, abbiamo 
notato un aumento del numero di 
scontrini. In percentuale, parliamo 
del +30%, con una spesa media 
che si aggirava attorno ai 25 
euro. Abbiamo venduto un po’ di 
tutto in modo omogeneo. Anche 
se i personaggi più richiesti sono 
stati Sonic e Stitch. Quest’ultimo 
è stata una vera sorpresa, non 
ci aspettavamo un così elevato 
numero di vendite legate a questo 
personaggio”.
Top seller Natale: 
Prodotti brandizzati Stitch 
(Lilo & Stitch) e Sonic.

CAMBIELLI CASA
Casalpusterlengo (LO)
Antonio Cambielli
“Il Natale 2022 è stato parti-
colarmente avvincente proprio 
per la sua difficoltà: dopo un 
novembre altalenante, dicembre 
si è confermato pieno di interes-
se dandoci buone performance 
fin da subito. Infatti, il mese si 
è chiuso in linea con le nostre 
aspettative nonostante lo scon-
trino medio si sia abbassato 
leggermente attestandosi ap-
pena sotto il valore dello scorso 
anno. Grande successo hanno 
riscosso le carte Pokémon in 
tutti i formati, trascinando action 
figure, giochi in scatola e pelu-
ches. Il prodotto che ci ha tro-
vato impreparati per la sua forte 
richiesta è stato Dixit, andato 
sold out prima di Natale”.
Top seller Natale: 
Carte Pokémon, prodotti
brandizzati Pokémon, Dixit

BRIOSI GIOCATTOLI
Milano
Roberto Casali
“Il Natale 2022 è andato legger-
mente meglio rispetto al Natale 
precedente. Hanno venduto bene 
i giochi per bambini inferiori ai due 
anni, i Lego e le carte Pokémon. 
Diciamo che la spesa media si 
aggirava attorno ai 30-40 euro. 
Ho avuto tanta richiesta per la 
casa delle bambole di Gabby e, 
onestamente, non me lo aspet-
tavo. Probabilmente non c’erano 
molti pezzi in giro e c’è stata una 
corsa folle a chi riusciva ad ac-
caparrarsela per primo. In molti, 
infatti, mi hanno contattato per 
chiedermi se fosse disponibile in 
negozio”. 
Top seller Natale: 
Carte Pokémon, Lego, 
giochi per bambini 0-3

EXCALIBUR GAMES
Milano
Alberto Ferraresi
“Stiamo ancora tirando le somme, 
ma tutto sommato posso dire 
che il Natale 2022 è andato bene. 
Rispetto all’anno precedente, 
infatti, abbiamo registrato un 
fatturato in aumento del 10%. 
I giochi da tavolo sono andati 
molto bene, in particolare 
Kodama, Exploding Kittens e 
Dixit che sono stati i più richiesti”. 
Top seller Natale: 
Kodama, Exploding 
Kittens, Dixit

ALICE’S LAND
Rivoli (TO)
Alice Valgiusti
“Quest’anno il Natale direi che è 
andato bene. Rispetto al 2021 
i valori sono calati del 2%, ma 
devo dire che ci siamo difesi 
bene. Parlando del valore dello 
scontrino, quest’anno abbiamo 
realizzato tante battute di cassa 
ma basse, attorno ai 20-30 euro. 
Ho notato che in molti si metteva-
no in ‘società’ per fare magari un 
regalo più costoso e di una certa 
importanza. Più nello specifico, 
abbiamo venduto molto i giocat-
toli in legno. Lo stile Montesso-
riano sta prendendo sempre più 
piede e molti preferiscono orien-
tare le loro scelte di acquisto su 
questa tipologia di prodotti: giochi 
didattici, che stimolano l’attività 
manuale, esperimenti, creatività o 
anche giochi di logica”.
Top seller Natale: 
Giocattoli in legno

ELYSIUM
Bergamo
Fabio Nicoli
“Nonostante l'anno abbia registra-
to complessivamente un leggero 
calo, il mese di dicembre 2022 
è stato superiore allo scorso, 
che già era stato soddisfacen-
te. Tra i prodotti che abbiamo 
venduto maggiormente spic-
cano Dixit, Exploding Kittens e 
Dungeons&Dragons. HeroQuest 
e The Thing, invece, sono tra gli 
articoli che hanno riscosso un 
successo inaspettato”.
Top seller Natale: 
Dixit, Exploding Kittens e 
Dungeons&Dragons

G DI GIOCHI
Inveruno (MI)
Marco Bruno
“Quest’anno il periodo natalizio 
non è andato benissimo, ma tutto 
sommato, guardando l’anno in 
generale, ci siamo difesi perden-
do ‘soltanto’ due punti percen-
tuali rispetto al 2021, a parità 
di negozi (quest’anno abbiamo 
aperto due nuovi punti vendita). 
Questo Natale è stato caratteriz-
zato dalla scarsità di ‘fenomeni’, 
perciò le vendite sono state abba-
stanza omogenee. Gli articoli più 
richiesti comunque sono stati la 
casa di Gabby, le linee Paw Patrol 
e CreArt. Lo scontrino medio si è 
alzato per via degli aumenti che 
ci sono stati sui listini: parliamo di 
circa 38 euro a battuta durante le 
feste natalizie. Sicuramente, in un 
periodo nel quale la gente è molto 
attenta al prezzo, non mi sarei 
aspettato di vendere tutti quei 
Canta tu a 300 euro”.
Top selle Natale: 
La casa di Gabby, le linee 
Paw Patrol e CreArt

IL FAGIOLO MAGICO
Torino
Sara Davoli
“Direi che quest’anno il Natale è 
andato meglio di quanto ci aspet-
tassimo. Abbiamo infatti realizzato 
un +7% di fatturato rispetto al 
2021. Sicuramente lo scontrino 
medio, attorno ai 70-80 euro ha 
aiutato, data la meno affluenza 
che abbiamo registrato nel nostro 
punto vendita. Ad andare per 
la maggiore sono stati i prodotti 
per neonati 0-12 mesi. Mentre 
guardando ai giocattoli, i set per 
bambini comprensivi di tavolino 
e sedie hanno riscosso enorme 
successo”. 
Top selle Natale: 
Set tavolino 
e sedie per bambini

TOYLAND
Parma
Roberto Saccenti
“Per il nostro punto vendita 
questo è stato un Natale in calo. 
Lo avevamo messo in previsione 
visto l’andamento durante tutto 
l’anno. Il prezzo medio per uno 
scontrino si aggirava attorno ai 26 
euro. Nonostante un andamento 
sottotono, non sono mancati i 
best seller. Abbiamo infatti vendu-
to molto bene i giochi da tavolo e 
prima infanzia. Sicuramente non 
ci aspettavamo che la macchina 
delle bugie e Otto il maialotto 
riscuotessero tutto questo suc-
cesso”.
Top seller Natale: 
Giochi da tavolo e 
prima infanzia

TOYLANDIA GIOCATTOLI
Marsala (TP)
Giovanni Licari
“Il Natale 2022 non è andato 
così male per il nostro punto 
vendita. Infatti, siamo riusciti a 
chiudere l’anno a pari con il 2021 
nonostante lo scontrino medio si 
aggirasse attorno ai 20-25 euro 
a persona. Tra i prodotti preferiti 
dai nostri clienti troviamo sicura-
mente i giochi di società”.
Top seller Natale: 
Giochi di società GIOCHERIA MAGENTA

Magenta (MI)
Davide Colombo
“Nonostante le incertezze del 
contesto attuale e l'inflazione 
sempre più crescente, posso dire 
che quest’anno il Natale non è 
andato male. Certo, si è registrato 
un calo del 10% rispetto all’anno 
precedente, ma tutto sommato è 
andato bene. Fortunatamente si è 
venduto un po’ di tutto, con uno 
scontrino medio che si aggirava 
attorno ai 20 euro. Non mi aspet-
tavo che tornasse alla ribalta il 
calderone Magic Mixies di Giochi 
Preziosi, che abbiamo venduto 
tre volte tanto rispetto all’anno 
scorso”.
Top seller Natale: 
Un po’ di tutto

GIOCHERIA ALDEGHI
Marco Aldeghi
Casatenovo (LC)
“Non ci lamentiamo, un altro anno 
è passato e per fortuna è stato in 
linea con il precedente. Questo 
Natale, tra bollette, caro benzina 
e tutta la serie di aumenti che 
stanno impattando sulla nostra 
quotidianità, abbiamo registrato 
uno scontrino medio del valore di 
40 euro. Abbiamo venduto bene 
i giochi in scatola e Lego, ma 
anche le bambole hanno perfor-
mato bene. La maggior richiesta 
l’abbiamo ricevuta per la casa 
delle bambole di Gabby by Spin 
Master”.
Top seller Natale: 
Lego, giochi in scatola,
bambole, la casa 
delle bambole di Gabby

LA BACCHETTA MAGICA
Chiavari (GE)
Francesco Lertora
“A livello di vendite, quest’anno il 
Natale è stato in linea con il 2021. 
Lo scontrino medio era legger-
mente più basso, ma abbiamo 
registrato un numero di battute 
maggiore, specialmente nell’ul-
tima settimana di dicembre. In 
generale, si è venduto molto bene 
Lego e tutto ciò che era legato 
al mondo Pokémon. Quest’anno 
non c’è stata richiesta partico-
lare di articoli legati alle serie tv 
per bambini. Abbiamo venduto 
bene i giochi creativi, che hanno 
registrato ottime performance, 
e anche le carte Pokémon sono 
andate per la maggiore”.
Top seller Natale: 
Lego, Pokémon

TOY STORE
Valenza (AL)
Dario Pellicani
“Dato un novembre poco perfor-
mante e le basse aspettative, direi 
che il Natale è andato abbastanza 
bene, in linea con l’anno prece-
dente. A livello di fatturato abbia-
mo perso un pò durante l’anno, 
ma siamo riusciti a recuperare 
nel mese di dicembre. Tantissimi 
clienti, con costanza e continuità, 
hanno richiesto le carte colle-
zionabili Pokémon. Per fortuna 
abbiamo sempre avuto il prodotto 
disponibile. Per noi è stata una 
sorpresa perché nella nostra zona 
non si era mai evoluta così tanto 
la vendita di questo prodotto. 
Posso dire che in linea di massi-
ma i clienti hanno le idee molto 
chiare su cosa vogliono acqui-
stare. Non comprano alla cieca, 
ma fanno richieste specifiche e 
spesso hanno ben chiaro anche 
la cifra che vogliono spendere. 
Capita che si presentino addirit-
tura con una foto del prodotto e 
che ne conoscano già le caratte-
ristiche. Sicuramente il mercato 
online la fa da padrone dato che 
ha dei prezzi molto competitivi, 
soprattutto per alcune catego-
rie di giochi. Ma noi sappiamo 
difenderci e abbiamo comunque 
registrato un buon traffico nel 
nostro store”. 
Top seller Natale: 
Carte collezionabili Pokémon

BARBANZÈ
Brescia
Nicola Albarelli
“Premettendo che ho rilevato il 
negozio a gennaio 2020 e che 
quindi questo è stato il mio primo 
Natale ‘senza Covid’, direi che 
non posso lamentarmi. Infatti, 
abbiamo fatto circa un +15% 
rispetto a dicembre 2021, con 
uno scontrino medio che si 
aggirava attorno ai 50 euro. A 
Brescia la festa più importan-
te per i bambini, anche più del 
Natale, è Santa Lucia che cade 
ogni 13 dicembre. Per noi quindi il 
mese si divide sempre in due. Du-
rante la prima metà di dicembre 
vendiamo soprattutto giochi per 
bambini fino ai nove anni circa. 
In particolare, ad andare per la 
maggiore sono i giochi in legno 
di Plan Toys che ho introdotto 
in maniera importante quando 
sono subentrato alla precedente 
gestione. Quest’anno, poi, sono 
andate a ruba le nuove macchine 
fotografiche per bambini che ho 
potuto testare in esclusiva per 
l’Italia avendo conosciuto in fiera 
a Parigi il produttore. Il brand si 
chiama Hoppstar e verrà lancia-
to sul mercato Italiano dopo la 
Spielwarenmesse di Norimberga 
(febbraio 2023). Nella seconda 
metà del mese, invece, il target di 
età si alza e sono le idee regalo a 
farla da padrone: il nostro punto 
vendita ha sempre avuto una 
buona parte di clientela adulta 
che ritorna ogni anno. Per i più 
grandi vendiamo da sempre mol-
to bene le lava lamp originali di 
Mathmos e i mappamondi rotanti 
di Mova Globe”. 
Top seller Natale: 
Giochi in legno di Plan Toys, 
lava lamp Mathmos, mappamondi 
rotanti Mova Globe, macchine 
fotografiche per bambini 
Hoppstar

TOFY TOYS
Milano
Moira Cavera
“Direi che quest’anno il Natale è 
andato abbastanza bene, per lo 
meno in linea con il precedente. 
Il nostro negozio si trova a Milano 
vicino Corso Vercelli dove hanno 
aperto da poco uno store di 
1.800 mq con due piani dedicati 
alle vendite. Avevamo paura che 
questo ci avrebbe penalizzato, 
invece ci siamo difesi bene. Trat-
tiamo tantissimi giochi in legno 
che stanno prendendo sempre 
più piede tra i giovani consuma-
tori. Ad andare per la maggiore 
soprattutto case delle bambole, 
cucine, mercatini e teatrini.
Ma ha riscosso un discreto suc-
cesso anche un articolo di tutt’
altro genere: il Canta Tu karaoke 
di Giochi Preziosi”.
Top seller Natale: 
Giochi in legno

VALTORTA È 
Carate Brianza (MB)
Enrica Valtorta
“Questo Natale è stato il peggiore 
di tutti. Solitamente già ad ottobre 
riceviamo le prime prenotazioni, 
quest’anno invece sono partite 
dopo la prima metà di novembre 
e il clou del lavoro lo abbiamo 
avuto dopo la festa dell'Imma-
colata (8 dicembre). È stato un 
Natale difficile, con una battuta di 
scontrino più bassa, ma come si 
suol dire ‘siamo caduti in piedi’. 
Un certo cambiamento lo abbia-
mo notato anche nel compor-
tamento dei nostri clienti: se un 
tempo compravano tutto, o quasi 
tutto ciò che era presente nella 
letterina o nella lista dei regali, 
quest’anno facevano più acqui-
sti mirati. Sceglievano in modo 
ponderato, scartando magari i 
prodotti più costosi. Abbiamo 
venduto in modo particolare le 
carte Pokémon, i dinosauri e le 
bambole reborn. Ampio spazio 
è stato dato anche a prodotti 
continuativi firmati Giocheria e ov-
viamente Lego, che non tramonta 
mai. Insomma, facendo i conti alla 
fine dell’anno ci siamo salvati, ma 
è stato davvero difficile. Sicura-
mente i rincari hanno giocato un 
ruolo fondamentale. Possiamo 
solo sperare in una ripresa”.
Top seller Natale: 
Carte Pokémon, dinosauri, 
bambole reborn, Lego

STUPEFICIUM
Bra (CN)
Silvia e Diego Carena
“Il Natale 2022 è andato bene 
anche se leggermente sottoto-
no rispetto al 2021, anno in cui 
abbiamo avuto un incremento 
notevole e oltre ogni aspettativa. 
Siamo comunque molto soddi-
sfatti degli obiettivi raggiunti. Il 
clima di sfiducia di fine anno non 
ha sicuramente aiutato le vendite, 
mentre lo scorso anno la voglia 
di uscire e di tornare a una vita 
normale ha invece contribuito a 
un atteggiamento più positivo 
dei clienti. Il prezzo medio dello 
scontrino è sempre in linea con 
gli altri anni, anche se quest'anno 
abbiamo notato la tendenza ad 
acquistare più articoli di medio 
prezzoa pochi articoli ma di alto 
valore. I giochi maggiormente ap-
prezzati nel nostro negozio sono 
quelli in legno, in particolare per le 
fasce d'età dai 12 mesi ai 5 anni. 
Per gli otto anni in su, 
invece, sono maggiormente 
richiesti giochi di società
o attività creative 
e scientifiche”.
Top seller Natale: 
Giochi in legno, giochi 
di società, attività creative 
e scientifiche

IL GUFO CON GLI OCCHIALI
Aprilia (RM)
Loredana Vaccaro
“Dicembre 2022 ha registrato una 
contrazione del fatturato rispetto 
allo stesso periodo dello scorso 
anno di una percentuale superiore 
al 10%. Abbiamo subito perce-
pito un andamento delle vendite 
anomalo, molto lento e compli-
cato da prevedere, per tutta la 
prima metà del mese. La situa-
zione si è sbloccata nell'ultimo 
weekend di dicembre, ma a quel 
punto sapevamo che sarebbe 
stato difficile recuperare i risultati 
dell’anno precedente. La sele-
zione dei nostri giochi non segue 
brand o articoli pubblicizzati per 
cui in linea generale non c'è una 
tipologia in particolare che si 
muove più di altre. Quello che 
possiamo sicuramente affermare 
è che la fascia 0-3 anni è quella 
più richiesta in assoluto”.
Top seller Natale: 
Un po’ di tutto

GIOCATTOLI LO BRACCO
Malegno (BS)
Federico Lo Bracco
“Dopo un inizio molto lento, le 
vendite si sono riprese. Questo ci 
ha permesso di ottenere un risul-
tato positivo rispetto allo scorso 
anno e di recuperare il dato 
negativo della prima parte del 
2022. Abbiamo avuto un calo del 
prezzo medio dello scontrino, ma 
questo è stato compensato da un 
aumento in negozio della clien-
tela. Tra i prodotti che abbiamo 
venduto di più, costruzioni, giochi 
di società e fashion doll. Anche se 
gli articoli più richiesti sono stati 
sicuramente Gabby Dollhouse, il 
Laptop di Clementoni e Zingo di 
Ravensburger”. 
Top seller Natale: 
Costruzioni, giochi di 
società, fashion doll

LE IDEE DI SAM
Milano
Diego Defendi
“Quest’anno non è stato un gran 
Natale. L’affluenza è stata bassa 
e anche il valore dello scontrino 
è stato minore rispetto al Natale 
precedente. Probabilmente il caro 
vita ha influito negativamente 
sugli acquisti, che si sono rivelati 
minori e più mirati. In generale 
abbiamo venduto pochi prodotti 
pubblicizzati. Bene, invece, tutto 
quello che riguardava il mondo 
Pokémon”.
Top seller Natale: 
Prodotti brandizzati 
Pokémon

LA TANA DEL BIANCONIGLIO
Martellago (VE)
Patrizia Altomare
“Questo Natale per noi è andato 
molto bene. Sicuramente a fare 
la differenza è il nostro modo di 
lavorare: abbiamo una scelta 
molto curata di prodotti e faccia-
mo il possibile affinché il servizio 
e l’attenzione per il cliente siano 
sempre al massimo. La nostra 
offerta è molto ampia e spazia dai 
libri ai giochi da tavolo e coinvolge 
ogni fascia di età, dagli zero ai 99 
anni. Prodotti esclusivi, scelti con 
cura dopo un’attenta selezione di 
aziende precise, serie e attente 
alla qualità”.
Top seller Natale: 
Di tutto in generale

MATIOL GIOCATTOLI
Milano
Matteo Calligaro
“Il Natale 2022 è andato bene. Ri-
spetto al 2021 abbiamo registrato 
un incremento del 15%, con uno 
scontrino medio che si aggirava 
attorno ai 45 euro. Gli articoli in 
assoluto più richiesti e venduti 
sono stati tutti quelli brandizzati 
Pokémon: carte, gadget, giochi 
in scatola, box da collezione. Ma 
sono andati molto bene anche i 
giochi di società, i super classici, i 
Lego e i giochi in legno”.
Top seller Natale: 
Giochi di società, Lego, 
giochi in legno, prodotti 
brandizzati Pokémon

GIOCANDOLO
Schio (VI)
Pierluigi Lanaro
“Il Natale 2022 più o meno ha 
confermato lo stesso andamento 
del 2021. La particolarità che 
abbiamo notato è che è man-
cata la richiesta di tante licenze. 
C’è stato un ritorno al giocattolo 
tradizionale. Al di là dei Lego che 
la fanno da padrone, sono andati 
bene i giochi di società e i giochi 
creativi. Per i più piccoli, invece, 
Chicco e Clementoni sono stati i 
brand più gettonati”.  
Top seller Natale: 
Lego, giochi di società, 
giochi di creatività

GIOCARPENSANDO
Chivasso (TO)
Giovanni Campanini
“Considerando che abbiamo due 
negozi, uno a Chivasso e uno a 
Torino, possiamo ritenerci abba-
stanza soddisfatti nonostante un 
anno difficile che ha visto un pò
di recessione sulle vendite. 
L’andamento, infatti, è stato pres-
soché sulla falsa riga del 2021. 
Nota positiva, lo scontrino medio 
che si è attestato attorno ai 45 
euro, valore superiore rispetto 
all’anno scorso (probabilmente ha 
influito l’aumento dei prezzi, non 
credo che le persone abbiano 
speso di più volontariamente). 
Quest’anno abbiamo venduto 
moltissimo pò spiazzati verso la 
fine perché avevamo poco pro-
dotto in casa. Essendo specializ-
zati in giochi educativi e creativi lo 
avevamo messo in conto, ma per 
come avevamo equilibrato gli ac-
quisti siamo stati presi in contro-
piede. La nostra forza comunque 
è l’ampia scelta dei prodotti”. 
Top seller Natale: 
Giochi creativi

THE FOX GIOCATTOLI
Lanciano (CH)
Alessandro Marziali
“Quest’anno il Natale ha segnato 
un ulteriore ribasso nelle vendi-
te: le persone hanno ‘paura’ di 
spendere e tendono a comprare 
solamente regali strettamente 
necessari. Infatti, questo Natale 
lo scontrino medio è stato basso, 
attorno ai 50 euro. Abbiamo 
venduto un po’ di tutto, ma ad 
andare per la maggiore sono stati 
i prodotti brandizzati Pokémon 
e Sonic. In particolare, abbia-
mo registrato un’impennata di 
richieste mai vista prima per gli 
articoli firmati Gabby Dollhouse. 
Probabilmente, questo successo 
è dovuto al fatto che le quantità 
di prodotto in circolazione erano 
ridotte”.
Top seller Natale: 
Prodotti brandizzati Pokémon e 
Sonic, articoli firmati 
Gabby Dollhouse

L’ARCOBALENO
Piazzano di Atessa (CH)
Antonio Antichi
“Il Natale alla fine si dimostra 
sempre generoso nei confronti 
dei bambini, ma in questo caso 
anche degli adulti, perché in 
entrambi i casi si sono concessi 
un regalo per distrarsi da tutto 
quello che sta succedendo nel 
mondo. Questo sicuramente ci fa 
ben sperare per il futuro in termini 
di acquisti. Un brand che con-
tinua sempre in pianta stabile a 
confermarsi rimane Lego, che nel 
suo catalogo ha mantenuto molte 
licenze per adulti e, soprattutto, 
ha garantito una vasta scelta 
per tutte le tasche e per tutte le 
tipologie di costruttori, anche i 
più piccoli. A farla da padrone per 
tutto il periodo natalizio sono stati 
anche i grandi giochi di società 
e i puzzle. Sicuramente il prezzo 
medio è calato rispetto all'anno 
scorso anche per motivi dovuti ad 
aumenti di spese fisse come luce 
e gas, ma in linea di massima una 
spesa standard, considerando 
prodotti di fascia elevata e di fa-
scia minima, è rimasta sui 40-50 
euro a bambino. Non sono man-
cati i regali secondari, che però 
non hanno superato la soglia dei 
10 euro. Questo Natale ha visto 
un grande ritorno: il Canta Tu, che 
ha suscitato la richiesta non solo 
da parte dei bambini ma anche 
di ragazzi o adulti, nonostante il 
pezzo poco accessibile. Ma alla 
fine diciamolo: a chi non piace 
cantare?”.
Top seller Natale:
Lego, giochi di società, 
puzzle

triste neutra contenta

legenda

QUAGLIA GIOCATTOLI
Savona
Silvia e Anna Quaglia
“Nonostante una partenza lenta 
e un’affluenza in negozio minore 
rispetto all’anno precedente, alla 
fine siamo riuscite a chiudere 
l’anno in linea con il 2021. Questo 
Natale ha vinto la tradizione: le 
bambole, i Lego e in generale i 
prodotti prima infanzia sono state 
le referenze più vendute”. 
Top seller Natale: 
Bambole, prodotti 
prima infanzia, Lego
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KALEIDOS
Limbiate (MB)
Gabriella Rossetti
“Tutto sommato, quest’anno il 
Natale è andato bene. I libri per 
bambini sono stati tra i regali più 
richiesti, ma abbiamo venduto 
bene anche i giochi prima infanzia 
e i party games. Sicuramente il 
budget era contenuto. I prodotti 
con un valore più alto, infatti, 
non erano così gettonati. I clienti 
hanno preferito concentrarsi su 
regali meno costosi ma con un 
alto valore aggiunto”. 
Top seller Natale:
Libri, party games, 
giochi prima infanzia

PALMITESSA GIOCATTOLI
Monopoli (BA)
Saverio Palmitessa
“Natale è andato al di sotto delle 
aspettative. Sicuramente una 
delle cause principali è stata 
l’aumento dei prezzi genera-
lizzato. Il budget si è ridotto e 
infatti abbiamo potuto notare una 
certa diminuzione degli acquisti, 
soprattutto per quei prodotti con 
una fascia di prezzo alta, oltre a 
una particolare attenzione sul tipo 
di acquisto. Anche la richiesta 
di licenze multinazionali è un 
pochino calata, mentre c’è stato 
un ritorno al giocattolo generico: 
costruzioni, bambole, supereroi 
e macchinine telecomandate. La 
casa delle bambole di Gabby ha 
riscosso un discreto successo, 
così come il gioco da tavolo Cic-
cio Pasticcio”.
Top seller Natale:
Costruzioni, bambole, 
supereroi e macchinine 
telecomandate, la casa 
delle bambole di Gabby, 
Ciccio Pasticcio

HOBBY CENTRO
Pisa
Antonio Luca Possenti
“Per quel che mi riguarda, il 2022 
è stato in generale un buon anno. 
Finalmente abbiamo assistito a 
un ritorno completo alla normalità 
con tanta voglia da parte delle 
persone di andare per negozi e di 
scegliere dal vivo i regali. Hanno 
funzionato bene le promozioni 
in store, la nostra distribuzione 
del catalogo e l'assortimento 
ampio con particolare attenzione 
ai prodotti classici. Sono andati 
molto bene i prodotti brandiz-
zati Pokémon, ma per il resto le 
grandi aziende hanno fatto fatica 
a generare richieste. Un articolo 
che ci ha stupito e che tutt’ora 
sta generando una forte richiesta 
è la penna 3D della ITN Giraffa. 
Ne abbiamo vendute davvero 
tantissime”.
Top seller Natale:
La penna 3D della ITN 
Giraffa, Pokémon

FORTURA GIOCATTOLI
Milano
Paolo Scaccabarozzi
“Quest’anno il Natale è stato 
poco buono con noi: poche ven-
dite, poca affl uenza in negozio, 
scontrino medio-basso. La causa 
potremmo attribuirla a molteplici 
fattori. Probabilmente tra i motivi 
principali il commercio online 
che sempre più sta penalizzando 
gli store fi sici, soprattutto per la 
competitività dei prezzi. Per non 
parlare del fattore infl azione e 
rincari. Nonostante un Natale non 
proprio roseo, abbiamo soddisfat-
to tutte le richieste. Ad andare per 
la maggiore, in particolare, i giochi 
classici ma anche Godzilla”.
Top seller Natale: 
Giochi classici, Godzilla

LA CICOGNA
Imola (BO)
Mauro Mingazzini
“Il Natale 2022 è stato in linea 
con quello precedente, anche se 
l’affl usso maggiore di clienti si è 
concentrato solo nell’ultima set-
timana di dicembre. Lo scontrino 
medio è salito leggermente e 
abbiamo potuto notare un ritorno 
al giocattolo tradizionale che l’ha 
fatta da padrone, soprattutto per 
quanto riguarda giochi di società 
e giochi creativi. In forte calo, 
invece, il prodotto pubblicizzato”. 
Top seller Natale:
Giochi tradizionali, 
giochi di società, 
giochi creativi

L’ISOLA CHE NON C’È
Como
Franca Valli
“Rispetto agli anni passati 
quest’anno si è mosso tutto 
davvero molto tardi, però alla fi ne 
il risultato lo abbiamo portato a 
casa. Speravamo in qualcosa di 
più, ma vista la situazione direi 
che essere riusciti a rimanere in 
linea con il 2021 è stato un buon 
traguardo. Abbiamo venduto 
molto bene i prodotti prima in-
fanzia e in generale i giochi fi no ai 
14 anni. Non trattiamo giocattoli 
commerciali, ma puntiamo di più 
sui prodotti particolari e di nicchia 
come la linea danese Maileg, la 
belga Lilliputiens o la PlanToys”. 
Top seller Natale:
Prodotti prima infanzia 
in generale

SERENO GIOCATTOLI
Biella
Alessandra Bindi
“Anche quest’anno, come gli 
ultimi del resto, abbiamo assistito 
a una escalation verso il basso. 
Rispetto al 2021 abbiamo chiuso 
con un -7%. Non abbiamo 
ricevuto grande richiesta 
di merce in particolare, abbiamo 
venduto un po’ di tutto. Dicia-
mo che fra i prodotti che non mi 
aspettavo andassero così tanto 
ci sono il cubo di Rubik, Sophie 
la giraffa e le macchinine 
di Cars”.
Top seller Natale:
Cubo di Rubik, Sophie 
la giraffa, Cars

TAKA TUKA
Ravenna
Michele Fenati
“Il Natale è andato abbastanza 
bene. Ha seguito più o meno l’an-
damento dello scorso anno anche 
se con qualche punto percentuale 
in meno. Il clou del lavoro, infatti, 
si è concentrato negli ultimi 15-20 
giorni. Per quanto riguarda i pro-
dotti, abbiamo venduto un po’ di 
tutto. Ad andare per la maggiore i 
giochi creativi, costruzioni, puzzle, 
e giochi da tavolo. Ovviamente, di 
questi ultimi, solamente quelli con 
una fascia di prezzo contenuta, 
ossia attorno ai 30 o 40 euro. I 
giochi di società di un certo livello 
e con un valore maggiore, pur-
troppo, non vengono considerati. 
Questo perché la concorrenza di 
prezzo tra online e store fi sico è 
davvero elevata. Il problema grave 
è quando i produttori diventano 
i principali concorrenti, dimo-
strando poca sensibilità verso i 
negozi specializzati. Bisognereb-
be cercare di cambiare politica. 
Perché se un party game io lo 
vendo a 40 euro e poco dopo 
su Amazon o sul sito stesso del 
produttore viene venduto a un 
prezzo ribassato anche del 20%, 
si crea un confl itto di interessi non 
di poco conto. Bisogna ridare il 
giusto valore ai prodotti”.
Top seller Natale:
Un po’ di tutto in generale: 
giochi di società, costruzioni,
puzzle, giochi creativi

IL MONDO DEI GIOCATTOLI
Riva del Garda (TN)
Vittorio Ferraglia
“Questo Natale per noi è andato 
molto bene. Il nostro punto ven-
dita si trova in una zona turistica 
e questo ha favorito non poco gli 
affari. Abbiamo avuto infatti una 
buona affl uenza in negozio, con 
una battuta di scontrino attorno 
ai 30-40 euro. Quest’anno ad 
andare per la maggiore sono stati 
i giochi in scatola, oltre alle carte 
Pokémon e ai Funko Pop”. 
Top seller Natale:
Giochi in scatola, 
carte Pokémon, Funko Pop

MASTRO GEPPETTO
Rimini
Corrado Berti
“Sicuramente questo non è 
stato un Natale brillante. Abbia-
mo infatti registrato una perdita 
di fatturato del 10% rispetto 
al 2021. Purtroppo c’è stata 
meno affl uenza rispetto agli anni 
passati e anche il budget era 
molto contenuto. Se un tempo le 
famiglie spendevano anche 300 
o 400 euro e compravano anche 
dieci regali tutti insieme, oggi non 
possono permetterselo più. se va 
bene, arrivano a spendere 150 
euro. In linea di massima siamo 
riusciti a vendere un po’ di tutto, 
con giochi educativi e costruzioni 
che sono andati per la maggio-
re. Ma è stato davvero un anno 
complicato”. 
Top seller Natale: 
Giochi educativi, costruzioni

LIBRI & GIOCHI
Besana in Brianza (MB)
Maria Teresa Nardi
“Anche questo Natale è anda-
to. Non benissimo, ma non mi 
lamento. Per lo meno è stato in 
linea con i risultati ottenuti nel 
2021. Noi siamo una libreria per 
bambini specializzata sulla fascia 
13-14 anni, ma devo dire che lo 
scaffale che ha visto maggiore 
affl uenza è stato quello dedicato 
alla fascia 0-6 anni. È bello vedere 
come le persone siano sempre 
più alla ricerca di libri oltre che di 
giocattoli di qualità. Spesso, infat-
ti, abbinavano al libro un giochino, 
ma mai scontato. C’è stata tanta 
richiesta per i giochi da tavolo ma 
anche per i giochi didattici in gra-
do di orientare il bambino verso 
l’acquisizione di nuove compe-
tenze e conoscenze”. 
Top seller Natale:
Giochi da tavolo, 
giochi didattici, libri

GIANFALDONI
Pisa
Ferruccio Gianfaldoni
“Durante la prima settimana 
di dicembre eravamo allineati 
con i dati del 2021, mentre per 
i successivi 10 giorni abbiamo 
avuto un calo delle vendite. Verso 
il 17 dicembre c’è stata una forte 
ripresa che nonostante tutto ci 
ha fatto chiudere il mese con un 
-10% rispetto all’anno preceden-
te. Per quanto riguarda le vendite, 
come al solito al primo posto 
troviamo i prodotti Lego, con la 
linea dedicata a Harry Potter che 
è andata per la maggiore. Molto 
bene anche i prodotti Pokémon. 
L’articolo più richiesto, invece, e 
forse proprio perché introvabile, è 
stato la casa di Gabby di Spin-
master”.
Top seller Natale:
Lego (linea Harry Potter),
 Pokémon
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ALL’ARIA APERTA!ALL’ARIA APERTA!

Chiuse da azionare per 
decidere gli spostamenti

delle barche!

Cascate e sottopassaggi,
deviazioni, soste, il gioco 

non finisce mai!

I set possono essere 
collegati tra loro per creare 

fantastici percorsi!

MODULARE

ACCESSORI INCLUSI

Manovelle e pompe per 
imparare i movimenti 

dell’acqua!

EDUCATIVO
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Liscianigiochi: Federico Iacovoni 
è il nuovo chief operating offi  cer
Liscianigiochi annuncia l’in-
gresso di Federico Iacovoni 
(nella foto) in qualità di chief 
operating officer. Il nuovo coo 
lavorerà a stretto contatto con 
tutti i reparti dell’azienda, con 
l’obiettivo di coordinarne e ot-
timizzarne le attività proget-
tuali e operative. Teramano 
d’origine, Federico Iacovoni, 
dopo la laurea in economia 
presso l’Università Bocconi 
di Milano e successivi corsi 
di specializzazione, anche 
presso la Columbia University di New York, ha lavo-
rato in diverse aziende italiane e multinazionali, sia 
in Italia che all’estero, giungendo a ricoprire posizio-
ni apicali in ambito sales, marketing e general mana-
gement. Il nuovo coo avrà come principale obiettivo 
quello di sviluppare il mercato internazionale di Li-
scianigiochi, garantendo il posizionamento e la brand 
equity dell’azienda.
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Let's play!

L
e festività natalizie portano con sé maggior 
tempo trascorso in famiglia. E durante que-
sti momenti insieme, dopo pranzi o cenoni, 
spesso riappare sul tavolo qualche gioco di 
società. La passione per i board game coin-

volge ormai grandi e piccoli. Soprattutto dopo che i pe-
riodi di lockdown del passato recente hanno dimostrato 
anche ai più scettici come del tempo passato giocando 
insieme possa far bene all’umore e alle relazioni inter-
personali.

Tante belle parole che vedono anche una corrispon-
denza nei freddi numeri: la società di ricerca Skyquest ha 
valutato il mercato globale dei giochi da tavolo in circa 
13,75 miliardi di dollari nel 2021. Non solo: prevede che 
raggiungerà un valore di 30,93 miliardi di dollari entro 
il 2028, con un tasso annuo di crescita composto del 
13,70% nel periodo di previsione (2022-2028). Per Npd, 
le vendite di giochi e puzzle sono aumentate del 23% nel 
2021 (rispetto al 2019), contribuendo in maniera signifi-
cativa all’aumento dell’intero settore del giocattolo.

Per quanto riguarda i ricavi, sono gli Stati Uniti a pos-
sedere la fetta più grande della torta: la previsione da qui 
al 2028 è di una crescita annua del 10%. Bene anche l’Eu-
ropa, con un aumento stimato nel 6%, guidato soprat-
tutto da Germania, Francia e Regno Unito. Ma è l’area 
Asia-Pacifico quella in più rapida crescita, soprattutto 
se si parla di Cina, India e Giappone, dove un maggior 
reddito e una popolazione relativamente giovane stiamo 
spingendo la vendita dei giochi di società.

Questo aumento di popolarità non è solo figlio della 
pandemia, ma anche di una maturazione del segmento, 
che sta via via andando sempre più incontro ai gusti e 
agli interessi dei consumatori con prodotti sempre più 
diversificati. Nel corso degli anni, il mercato dei giochi 

Aggiungi un 
gioco a tavola

da tavolo si è evoluto da semplici passatempi a competi-
zioni strategiche con un alto livello di complessità. E uno 
dei trend più popolari oggi è quello dei giochi cooperati-
vi, in cui i partecipanti lavorano insieme per raggiungere 
un obiettivo comune.

Secondo gli analisti, a cambiare è proprio il tipo di pro-
dotto acquistato: se negli scorsi due anni si è fatto incet-
ta dei grandi classici, ora il consumatore sta affinando i 
propri gusti, orientandosi su titoli più originali, tra cui – 
questa è un’altra grande tendenza del momento – party 
game con contenuti più maturi, decisamente non adatti 
ai bambini.

Un grosso ruolo è poi giocato dall’elemento innova-
zione. I giochi da tavolo più originali spesso muovono 
i primi passi sulle piattaforme di crowdfunding, che 
consentono di raccogliere denaro per lo sviluppo di un 
determinato concept senza fare affidamento (almeno, 
non nella fase iniziale) sui principali editori. E poi, una 
volta pubblicato il gioco, capita spesso che l’esperien-
za ludica non si fermi al tavolo, ma vada a coinvolgere 
anche un’app, o la versione digitale del titolo stesso, che 
permette di mettersi in contatto con compagni di gioco 
potenzialmente da tutto il mondo.

Ultima menzione per il discorso licenze, che di fre-
quente vengono usate per rinfrescare un classico, ma 
che possono dare vita anche a nuovi prodotti, sulla scia 
di un particolare contenuto popolare al momento, come 
le serie Tv. Le grandi piattaforme stanno infatti lenta-
mente ma inesorabilmente entrando nel settore dei gio-
chi da tavolo online, e in qualche caso si spingono an-
che ne board game off line. Stranger Things, La Casa di 
Carta, Game of Thrones sono tutti esempi di successo di 
questo trend, che negli anni a venire potrebbe prendere 
sempre più piede.

Il mercato dei board game è destinato a crescere nei 
prossimi anni, sino a sfi orare i 31 miliardi di dollari 
entro il 2028. I più popolari sono soprattutto i titoli 
cooperativi, quelli per adulti e quelli che richiamano 
le grandi licenze del momento.

FOCUS ON

LE NEWS

Toys in Italia: calo dell’1,8% a 
valore. Ma crescono licenze, giochi 
da tavolo e action fi gures
Un dato leggermente negativo per il settore del gio-
cattolo in Italia. Secondo gli ultimi dati Npd, il 2022 si 
chiude infatti con un calo dell’1,8% a valore, e un ral-
lentamento ancora più pronunciato a volume (come 
riportato da Mld Entertainment). Il prezzo medio è di 
15,82 euro, +4,9% rispetto al 2021. In questo scenario 
complessivo, vanno però evidenziate delle eccezioni. 
Sei supercategorie registrano dei trend positivi, come 
Games & puzzles, Action figures & accessories e tut-
ti i prodotti legati alla prima infanzia e al pre-school: 
questi ultimi, in particolare, registrano il fatturato più 
rilevante dell’anno. Protagonisti indiscussi del 2022 i 
prodotti a licenza, da Barbie a Pokémon, che crescono 
del 3% e arrivano a pesare circa un terzo del giro d’affari 
complessivo del mercato (27%). Trend ormai indiscus-
so e in crescita costante è quello della sostenibilità, un 
tema caro tanto ai consumatori quanto ai produttori: 
durante l’ultimo anno, infatti, nel toys market circa il 
4% del fatturato è stato generato da prodotti in mate-
riale riciclato, sostenibile o organico.

Natale 2022: cresce lo shopping 
online, aumentano i resi
Salesforce, azienda specializzata nel customer rela-
tionship management, ha pubblicato i dati relativi allo 
shopping online durante le festività natalizie del 2022. 
Ad essere analizzati sono stati gli acquisti di novembre 
e dicembre di oltre 1,5 miliardi di consumatori sui siti 
e-commerce realizzati con soluzioni Salesforce Custo-
mer 360. Se le vendite online di novembre sono state 
inferiori a quelle del 2021 e del 2020, le promozioni del-
la Cyber Week e le offerte ‘Buy Online and Pick Up In 
Store’ hanno contribuito all’ottima performance dei 
retailer nel 2022. Nel corso del periodo preso in esame, 
i consumatori hanno speso complessivamente 1,14 
trilioni di dollari online a livello globale. In generale, 
Salesforce ha rilevato come i retailer abbiano propo-
sto offerte migliori rispetto alle festività 2021, con uno 
sconto medio del 21% (contro il 19% dell’anno prece-
dente). Anche il valore dei resi durante le festività ha 
raggiunto livelli rilevanti: è stato di 1,39 miliardi, pari al 
13% degli ordini totali fatti durante il periodo. L’impen-
nata ha avuto luogo nei sei giorni successivi al Natale, 
con il 16% degli ordini restituiti in quella settimana, un 
aumento del 5% rispetto allo scorso anno.
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BEAUTY & STYLE
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CARRERA REVELL
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MECHANICS MOTION FLYWHEELS CLASSIC GLITTER 22PCS MAGICUBE PEPPA PIG COLORS

���� ������ 
�������� ����������
� ��������� ������� �� ������ ��� ���
�������� ����������� ����������� ���
	�������� ����� ����������� �������
���� ������ ��������� ��� ������ 	���
����������
����������������������
���������� ���������������������
���� �����		����� ��� ����������� �� ���
���	��������� ������ �	������ �����
��� ��������� ��� ������ ������� ����
���������������

������ ����	�������� 
��
������
�������� ������������ ��� ���������
��������� ���� ������� ���� ��� �¬��
	����� �� 	��������� ���������� ����
����������������������������������
�����������������������������������
��������� ������� ��� �������� �����
������� �
��	����������� ������
�����������������
����������������
���������������������������	���	���
�������

��� ������ 
��
������ 
������
����
��������³��	���������������
�������	������
���������������������
	��	���� ��� 	�����	��� ������ ������
��� ��	�������� ���� �������� 	���
����������������������� ��������
������ ������ ���������� 	������
������ ��� �	����������� ��� ������
����������������

��� ����������	�����������������
���� �������� ��� 	�������� ����� ���
��������� ��		�������� ��� �������
�����	��� ����������������������
����������������������������������
������������������������	�������
������� ����� ���	��� �����������
�����	�������������������	�����������
��	�����������������	��������������
��������������������
�������������
�����������

��������������������
�����������
�������� ������� 	��� ����������� ��
�����������������������	��������
��������		��������������
��������
��		�� ���� ������� ��� ��� 	�����
	�����������������������������������
��������� ��� �������� ��� �������
��������� �� ���������������� ����
����������������������������������
������ 
��������� �� ����������� ���
	�����������������������

JAKKS PACIFIC
MARIO KART 24V 
RIDE-ON RACER

­�	��������£�	���
�����
������
�������¥��������������������������
��������������������	�������������
����� ���� £�	��� 
����� ����� ����
��������������������«��������������
��� ������� �� ���� ������ �� ������
��������	�����������������������
���������	������������������������
�����������������������������������
��� £�	��� 
������ ��������� �����
��� �� �������� ������������ ��� ������
	���������� ����� ������ ����
��	���
�����������������	����

2.5” DEATH EGG PLAYSET W/ 
SONIC

���������������������	������������
	�������������
������	������������
���	���������������������­���������
���������	������������£�������������
���������������������	�������������
������������������������	��������
�������£�����

MACCHINA ESPRESSO DISNEY 
PRINCESS STYLE COLLECTION 

����
���
������	��������������
���� ������ ������ ������� �����
������ ��� ����
���� ��� ���������
��� ������� ������ 	��	���� �����
�������������
�������������������
�������������	����������������
��	��������������������������������
����
������������������������

BAMBOLA 46 CM ISPIRATA A 
MINNIE DISNEY ILY 4EVER

����«���������	����������µ������
������� ��� �� ���� ������ ��� ����
����� ����������� ��	������ �����
������	����� �������� ���	���
��� ��� ��	�� ���������� �� ������
����� ��	����������� 	��� ������ ���
��������� ��	��������	��������
��� ����� ­������ 
������� ����� ��
���	���������� �� �� ����� �����
��� ��������� ��� ����� �	����� �� ���
���
����� ������� ������ ������
��� ��� ������� ��� ������� ���� ���
������� ������ ��� ����� ��� ����
���� ��������� ����� ���� «�� ����
�� ��	������ ��� ���� 	�����������
	���������� 
������� ª�� ��	�����
�������� �� ���
�� ������ �������
��������������������	��������
���
���� �������� ���� ���
���� �� ����
�����������������������	��������
����������	�������������������
����		�������

������� ���� �� ��� �������������
���������������������������������
���� ����� ���� ���� ������������
�� ¥����� �������� ����� ��������
��� ������ ��� 	�������� ��� ��������
������������������ ������������
����� ������� ���� ������� ������
�����������������������������������
	����� ��� ��������������� ������
��������� �������� ������ ��� ������
��������� ����������������������
���������������������������

D100 3" MINI TODDLER DOLL 
ASSORTMENT

ADVENTERRA
OBSERVATION PUZZLE 

GREEN CITY

�������	������������ �����������
�����	����������� ���������������
������ ����������� �� ���	�����
��� ��� 	����� �� ��� ���������� �������
����� ������������������� ���������
��� ����������� ������ ������������
���	�������� ��������������	������
���������������������		�����������
������ �������� ��
����� ��� �������
�������	���	������������������
������������������������������������
���	������������ �������������
��
������������������	��������������

MISSION OCEAN

��� ������ ����������� ��� ������
���������� ���� ��
�� ¤�����
������	�� 	��� ��������������� ��
�������� ��� 	�������� ��������
����������� ������ �������� ���
�������������� �� �������� ��� ����
��������	��������� ���������������
��������	��� ����	������ �� ��������
�
�� ������������ ���� ��� ������
	���������� ������ ����� �� ����
����������� ���������������������
���������������������

RECYCLE RALLY

����������������������������������
������ ������ 	��� ������������ ���
�������� ������� 	��������� ���
�������� ��	�������� ���� ���������
��� ���������� ¤����� �� �����		����
��� ��	������ ��� ����������� ������
��		�����������������	��������
������������ ������� ��	����� ��������
���		�������� ����	�����������
�������������������������

POLAR ADVENTURE

����������
������������������
����� ��� 	�������� ���� �������
������ ����������� ����������
������������������ ��� 	������
��� ��� ����� ������ �������� 	�������
��	����������������������������
	��������������������������������
����������������	��������	��	����
	��������������� ��������� ���
	�����������������	���	���������
����������������

MYECO HOUSE

������������������	��������������
���
���������� �����������������
�������������	������������	������
����������� ���� ������� ������
���� �������� ��������� ����� �����
������� ���	���������� ����������
�
�� ������� ��� ������ �������
�������� ����������������� �������
������� �� ������������ �����������
��� ����� 	������ ��� ������� ������
���������
��� ������ ������ �����
��		���������� ���	����������
���������������������������������

BESTWAY
MONSTER KNOCKOUT BOP BAG

���
������������������	�����
����������������	�������������
��������������	�������������������
�������� 	��� ������� ��� ������ ���
�������������������	�����������
�����	��������������	������������
���
�� ����������� �� ����	�����
��������������������������������
��� ������� ����
������� ��� �����
�		��������������������������
���� ��� 	��� ��� 	��������� ��������
���
���������������������������
������������ ����� �� �������� 	���
����� ������������ �� 	��������
�������� ���������� ��� ����������
������������������������

�����

��� ������ ������ ��� ������ ����
������������ ��������� ����� �����

����������	����������������
	����� ��� �³�� ������ �� �¦� ������
��������� ¤���� 	���� ���������
���� ª���� ������ ������� �����
������ ���	����� ��� ¬¬� �������
������������ª�����������������

MARVEL MISSION ARENA 
(CICABOOM)

SBABAM

������ �������� ��� ��������� ��
����������� ������� ������� 	���
��������	�������������¢��������
���������������������������	���
���������������	�����

MAMMY SURPISE PENGUIN

��� ��������������� ���� £�������
£������ 	��	���� ª����� ������
��		������¢� ��� �������� 	�����
������� ���		������ ������ 	���
	�����������������������	�����
����������

HELLO KITTY CAPPUCCINO

���� �������� ������������� ���
«�����������������������������
������������
������������������
�������������������������

TOMMY

DIMIAN

���� �������� ������������� ���
«���������������� ��������� ����
������������
������������������
�������������������������

GIRLZ

���� �������� ���� ���	�� ����
���������� �� ������� ��� ��������
�������������
���������
�������
�����������������������������������
�����¢� ���� ���������� �
�� ��� 	���
����������� ��� 	��	���� ����� 	���
������������������	��	����������
����	����������� �������¬��	��
�����������������

BAMBOLINA GOOD NIGHT

DJECO
LITTLE CIRCUIT

��� ������ ��� 	�������� ������� ���
	�����������	��� ��	���	��������������
���������������������������	�����
	������ ������ ������ ���� ���� ­���
������� ����������� ��� �	������� ����
	��������� �
�� ��������� 	��� 	�����
������������©�������������������
���������	�������������������������
�����������������������������	������
�����������������������	��������
������	����������������������������
���������¬���������������������

JUMBO DISET
I 3 PORCELLINI MEMO & LOTTO 

(GOULA)

���������	�����������������������
������ ��� ������������� ��� ����������
	��� ������ ���������� ��� �������

����¸���������

HEADU

��� ������ ������ ��������������
���
��������	��� ��	���	��������
�
�������������������������	���
����� ������ ��� 	��������� �������
�������� �� ���� ������ �������� ���
������ ���������� �� �����������
	��� �����		���� ��� ������������
��� ��������� �������� ���� ������
����������	������� ��� ������������
�	������� ����� �� ����������� 	���
���������

LABIRINTI E TRABOCCHETTI

����������� ����� ���	��������� ���
��������������������������������
��
�����������������
�����������	�����
������ ���������������
������ ���
���������������������������������
������������������������
��������

I MISTERI DELL’ANTICO EGITTO

JOY TOY

���������	����������������������
����������������������������	���
��������	�������������	���������
����� ������ �������� ��� �������
������������
������������	����

��������������¢� ��������������
������
����������������

LAMPADA LED GABBY’S 
DOLLHOUSE

PLUSHI

�� ������ ����
�� �������� ����
��
������� ����� �� ����
�� ��������
�������� ������ ��� ��	������ ���
������ ��� ������� �������� 	����
�
����������������
��

������ ���� �		���������� ��� �������
�����������������
�������������¬��
�������� ��� ������ ��� ������� �����
��������������		����������� ���
��������������������������������
���������������������������������
���������

TAZZA DUNGEONS & DRAGONS

­���������������������	��������
��������	���
������������������
�	�������� ��������� 	��� ��	������
���������������������

PORTAGIOIE CON ACCESSORI 
DI BARBIE



BANDAI
BAMBOLA CAMBIA COLORE 

MIRACULOUS
DELUXE STYLING 
HEAD LADYBUG

DRAGON STARS BATTLE PACK  SS 
BLUE GOKU VS GOLDEN FRIEZA

TAMAGOTCHI ORIGINAL

�������� 
��������� ��� ��� ���
�
�����������������­����������
����� ���������������������������
���������������������	�����������
	�����������������������������
�������������������	�����

���	�������������
�������
����
���������������¢���������
��
��� ������������ ��� 	������� ����
�	���
�������	������������
�����
�����������������������������	���
��	��������������������� ����������
����������� ��������� ��������� ��
������������������������������

��� ���������� 	��� �	���� ������
����� ��� ������� ����� 	����
��� ����� ��� ������� ������ ����
���� ������ ����� £�	��� £������
����� ��� ������� ������� ���
���������� ������� ����������� ���
�¦� ��� ���� ������ ���������� ��
���������������

��������������������
����������
��� ������������� ������ ­���� �³���
­��
��������������������	�����
���	������� ��������������	����
���������������	��	�������������
���	��������������������������
�����
�����������������������������������
���������������������������������
��������	�������������������

42 TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023 43TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

ANTEPRIMA SPIELWARENMESSE 2023                         

VENTURELLI
CHRISTAL GATTO PERSIANO 

������� 	����
�� ��� 	����� ������
������
����		��������������������
����� ������ �
�� ����������� ���
��������� ����� ���	����� ���
����
��� ���	������������ ������ ���
�������� ������� ������� 	��������
�� ��� ��������� �
�� ��������� 	���
���������� ���� 	��� ��� ��������
����������
��	������	����������
���������

PADDY BARBONCINO

­��
�� ������� 	����
�� �� 	���
��� ������ ������ 
�� ��		��� ���
��������� ���� ������ ��	�������
	������� ���
�� ��	�������� �� ���
�������� ������� 	������ 	��� ���
�����������	�����������	�����
�������
��

TIGRE

������� ������ ��� 	����� ������ ���
���� ����� ��� ��� ­������ �������
	��� ������������ ��� ��������
����	�������� ������ ����������
���������� �	����� �������� ��� ����
���������������������	�������
��������� ��� �������	��� ���������
���� ��� ������� ��	���������� ���
	����
�� ������ ��	��	����� ���
�������������������������������
����������������

ORSO PANDA 

­��
�� ��� ������ ��� 	����� ����
��� ������ ����� ��� ��� ­������ ���
�� ������ ������� ����� ��������
������ �������� �
�� ����
�����
�������������� ������� 	����
��
��		��������� ���� 	��� ��� ������
���������
��	��� ����	���������
�������� ��� ������ 	�������� ���
����������������������������

SCIMPANZÈ CON BABY

��� 	����� ������ ������ ����� ���
��� ­����¢� ������� ������ �
��
��������������������������������
��� ���� ������ ����������� ��� ���
��������

DAL NEGRO
LET'S GROW

�������������������������������
	������� ������� 	��� ������
���� ���
��������������������������������
������������

MEMO ANIMALS
WATCH OUT THE SPIDER

��� ������� ��������� �
�� ����
�������� ���� ���������� ����������
���������� ��� ���������� ��� 
����
­������� ��������� ��� ��������
�����������������������������¬�
���	���������������	�����������
��������� ��� �������������������
��������������������	�����������
���������	�������������������
��������������������

MASTRO’S TOOLBOX

������� ��������� ������ �������
��� ���� ���������� �����������
��� ������������ ��� 	�������� �� ���
��	��������������		�������������
����
�� �
�� ��� �������� ���������
	��� ������������ �������� ��������
��������������������������������
������ ��������� �� ������������ ��
�������������������������������
��� ����� ������ ��������� �� �������
���������

CATCH THE FISH 

����������� ��� ���������������
������ ��� 	����� �� ���� ��������
���� �������� �	������ ��� 	�����
	����������������������������
�������� ������������ �������
	��� ��� �����		�� ��� �������� ���
��	��������� �������������� ���
�
����������������������������
����� ��� �������������� ���� ������
����������������������

BUILD & WALK MAXI

��������� ��� ������ ��� ����������
���	����� ��� �¬� �������� ����
��� 	��� ����������� ��� ���������
��������������� ��� ������ ������
�����	�����	���������������������
������������������	����������
���
������������

BICICLETTA 4” BARBIE

������ ��� ������������� �������
���� ����	�������� �� ����������
������� �� ��� ��������� �
�� ����
	����������������������� ��� ���
����� ���
���� ����� ��������� ���
����� ��� ������ ������ �����������
��������������������������������
��� ��������� ����������� ���� 	���
������������
��������������������
���	������� ��� ����� �������� 	���
�����������������������������
������ �� ������������ ���� ���������
�����������

DENVER

����

ITALTRIKE

��������������	�������	���������
������������«�������	����������	������
�����		���������������		���������
��������������	����������������������
����������������������������������
����		���������������������������
�����������	���	�������������������
������ �� ����� ���� ������ ���������� ���
����������������
������������
�����������������������������������
����������������������������������
��	�������	������������� ��� ���� �����
������� ����������� �������	��������
��� �������� ��� ���������� ��������
�������	�������������������������
������������������	�����������	����
���������������������

DINOEOLO2

����������������������������������
����������������������¢��������������
��� ��������� ������������ 	������
����� �������� �� 	�����	�� ���������
������ ���������¢� 	���������� ��
������ ��	����������������������
��� ��� ���������� ������������ �����
	������
�� ���������� �� 	���������
������� �� �������� ������ ­� ����� �����
�� ����������� ����	�������� �� ���
���������������������������������
	����������	����������������������
���	������	��������	�����������
��� ��� ��������� ��������� 	��������� ���
	����������������	������������

SASSI EDITORE

��� ������������ ���������� ���
������� ����� �	����� �� ����
��� ����
	��������
�������������������������
���		������������ ���� ������������
��� ���������� 	��� ���	����� ������
���������� ������ �������� ���� ������
�������������� ��������������������
	���
����������������	����������±�
��������������������		�����	���
����������������������������������
���������� ��� ��������� �������������
���	�����������
�����������������
������
�����������������������������
�������� �
��	�	������ ��� ��������
��������������	������

ANIMALI DA SALVARE
I GHIACCI

MATTEL

������� ������������� ��� 	�������
�������� ������� ��������� ������
�� ������������ ��	�������� ����
�		�����������	�����������������
����¤���� �������� �� �����������
���������������� ���������������
��� ��������� ��������� �
�� �������
��� ����������� ������ �������� ���
����������� �������� �������� ����
���� ���	����� ����������� 	��� ���
������������� ������� 	��� �����
��¢����	������������������������
��������������� ������������������
��� �������� 	��� ��� �������� �� ���
�������	��� �
�� ��� ������� �� 	�����
�����������������������������������
����� ­������ ������������� �������
�������¥�����������	������

DISNEY PRINCESS ROYAL 
COLOR REVEAL

DJ NINO SALTERINO 
FISHER PRICE

������� ��� ����������� ������
������� 	��� �����	������� ��
���������������������������³����
��� ������ �°� ����� £��������� ��
�������������������������������
���� ������ �� ������� ���������������
������� �� 	������� ������� �� ����
��������� ������ �	������¢� �� ���
���������������������������������
������������������������

£���	�����������������������������
����� ��� �� �� �� ������ ­		������� ���
���
���������� ������� �����������
���������� �������� �� �����		����
��	�����������������	�����������
�������� �� ��������������� ���� ���
����������� ���£������£��������£���
���� �� ���������� £��	��� �� £�����
§�
�����������������������������¢�
	������������� ������������ �������
�������������¨�������������
�������
£������������������������ ������
�����	����������������������������
������������������������������������
����������� ����������� ��� ������ ����
����	�������������	���������������
��������������������	������	�������
�����		���������	����������������������
����������

MEGA BLOKS SENSORY

���� ������ �������� ���������
��������������������������������
��������������������������������
��
	��������� ��� �������� ������� ���
�
�����	���	������¢�������������«�
����������������� �������������	���
���������������������������������
�������	������������������������������
���������������������������	��������
����������� ­��
�� ���� ����������
����� 	��� �������� ��� �����������
�����������������������	����
��

MY FIRST BARBIE

LISCIANI

���� ���	���� 	�������� ������
�������
������������ ��� �������
��� ������ ����� ��������������¤��
���� ������ ��������� 	��� ��	������
������������ ���	������� �����������
��������������	�������������������
�������

MY LAMP BARBIE PRINT CAM

���� ����������� ����������� 	���
�������������	���������������������
������������
����������������������
	���������������������������������
����������������������������������
����������������� ���	������������
�������������������������������������
�������� ��� ����� ����	���� 	���
����� ������� ��������� �� 	�����
���������� ���� �������� �� ���������
�������

������ ��	�������� ��� ����� ���
������ �	������������ ���� ���
���� ��	������� ��� 	������ �� ������
­��������������������������������
���
�� ��� ������� ��� ����������
���	���������������������������
	���	��	������ �� ������ ��������
���������������������������������
�������������	���
���������������
	�������������������������

BOTANICA SCUOLA DI SCRITTURA 
MONTESSORI PEN

��� ����� 	�������� ��� �		������
������	�����	��������������������
����������������������������������
�����
����������������������������
	��� �� �������� �
�� ��� �		�������
��������������������	�������� �����
��� �		������������� ��	�������
�����������������	�������������
������������������������	�����
��������������������������������
���
��������������������	�����
����������� ���� ������ �	�������
�������� �
�� ����������� ��� ����
������ 	�������������� ������ �����
�������	���������� ������ ������
������ ����� ���������� ���
��
����� ����������� ������������� ���
����������	�¢������������������������
����������������	���	����������
���������������������������������
���	����������������������	�����
��	�������������������������������
�������������������	�����������������
��������� ��� 	������������ ������ ���
�������� ����� �������������������
������������������	��������������
�����
��
�������������������������
�����	������������������
��������

RUBIE’S
MAPELUCHE KIDROBOT

�����
�� ��� ����� ��������� ������
����������� ���������� ���
�������
������� �������� �
�� ��	��������
������������� ��������	���	�	��
�����������������

LINEA FLASH

����
����������� �����	����������
���������� ��	������������������
������ �������� 	�������� ����
����������� ���	����� ��� 	���
������	���������������������������
	������

GREEN COLLECTION

��������� ��������������� ��� ���
������ ������ ���� ������ �������
�������� ��� ������������������� ����
��� ��� ��������	��� ��	������������
�������¢����������
����������
���
��£���������� �������� £��
	�����������
���ª������������

����������
�����	����������
������� 	�����	����� �� �����������
��������� 
�� ����� ������� ������
��������� �� �������� ���� ������ ��
�������������������������������
������ ��	������ ���� 	��� ª�����
������
��	�������������

COLLEZIONE COSTUMI 
BAMBINA NON A LICENZA
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