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A sostegno Alla fiera
del gioco. dell’Est

Per sempre
Si e tenuta, dal 9 al 12 gennaio,

Dalle attivita di sensibilizzazione dei la 49esima edizione della Hktdc Hong Kong
consumatori, sino alle operazioni in favore del Toys & Games Fair. Nelle stesse date, anche la
retail tradizionale. I1 2022 & stato un annoriccodi | Baby Products Fair, e la International Stationery
iniziative per Assogiocattoli. La parola a Maurizio | & School Supplies Fair, per il mondo

Cutrino, direttore generale. della cartoleria.
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Per molti retailer italiani, le vendite durante le feste appena
trascorse sono state al di sotto delle aspettative. Da una parte,
si € assistito a un ritorno completo alla normalita, con tanta voglia
di andare per negozi e di scegliere di persona i regali.
Dall’altra il caro vita, I'incertezza e la riduzione
del potere d'acquisto hanno messo il freno al portafoglio.
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DALLE BAMBOLE Al COLLEZIONABILI.
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Alla fiera dell’Est

Si é tenuta, dal 9 al 12
gennaio, la 49esima
edizione della Hktdc
Hong Kong Toys &
Games Fair.

Nelle stesse date,
anche la Baby Products
Fair, dedicata alla
prima infanzia, e la

International Stationery

& School Supplies Fair,
per il mondo della
cartoleria.
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inizio 2023 il mondo del giocattolo & tor-

nato a incontrarsi a Hong Kong. Primo

appuntamento dell’anno per il settore, la

Hong Kong Toys & Games Fair rappresen-

ta un appuntamento cruciale non solo per
I'Estremo Oriente, ma anche per distributori e impor-
tatori, nonché per tutte quelle aziende occidentali che
hanno uffici commerciali in Cina o che sono interessate
a conoscere pilt da vicino nuove opportunita di busi-
ness.

Organizzata dalllHong Kong Trade Development
Council (Hktdc), la 49esima edizione della Hong Kong
Toys & Games Fair si & svolta secondo il nuovissimo
modello Exhibition+ che integra online e off line. La
fiera fisica si e tenuta dal 9 al 12 gennaio 2023 presso
I'Hong Kong Convention and Exhibition Centre, men-
tre la sezione digitale e stata online dal 9 al 19 gennaio.
Il tema di questa edizione ¢ stato ‘Play To Bond - Fa-
mily and Beyond’ e ha visto la partecipazione di un’am-
piavarieta di prodotti, dai giocattoli tradizionali a quelli
hi-tech, dai brand piti famosi alle realta emergenti.

In simultanea con la Hong Kong Toys & Games Fair si
sono tenute anche la Hktdc Hong Kong Baby Products
Fair, dedicata ai prodotti per la prima infanzia, e la
Hong Kong International Stationery & School Supplies
Fair, destinata al mondo della cartoleria e organizzata
da Hktdc insieme a Messe Frankfurt. In particolare, la
14esima edizione della Hktdc Hong Kong Baby Pro-
ducts Fair ha presentato un’ampia gamma di prodotti
per i piu piccoli, tra cui passeggini e accessori per neo-
nati, biancheria e mobili, articoli per la cura della per-
sona e per il bagno, abbigliamento, calzature e prodotti
per la maternita, fornendo una piattaforma di approv-
vigionamento one-stop per gli acquirenti.

In tutto, alle fiere di Hong Kong erano 17 i paesi parte-
cipanti. 120 i marchiinternazionali presenti nella Brand
Name Gallery, tra cui Eastcolight, Hape, Ming the Mini-
bus, Winfun e Marcus & Marcus. La zona Smart-Tech
Toys, invece, presentava giocattoli e giochi che incor-

porano tecnologie innovative, come l'intelligenza arti-
ficiale (AD) e la realta aumentata (AR). Kidult World ha
riunito i prodotti per adulti: tutti quegli articoli che ri-
svegliano i ricordi d’'infanzia. Quest’anno, inoltre, piu
di 100 espositori hanno presentato giocattoli ecologici,
contrassegnati da una speciale etichetta Green Toys
che aiuta gli acquirenti a identificarli.

La fiera ha sfruttato il nuovo modello ibrido Exhibi-
tion+ di Hktdc, che comprende quattro elementi espo-
sitivi chiave: la fiera fisica, la piattaforma intelligente di
corrispondenza commerciale Click2Match, i seminari
da online a offline nell’ambito dell'Intelligence Hub e
la piattaforma di approvvigionamento hktdc.com, pen-
sata per fornire servizi 24 ore su 24 e aumentare cosi la
flessibilita e I'efficacia della promozione aziendale so-
prattutto per le piccole e medie imprese. Durante il pe-
riodo della fiera, poi, sono stati organizzati una serie di
seminari, forum per gli acquirenti, lancio di prodotti ed
eventi di networking, con I'obiettivo di creare una piat-
taforma per gli operatori del settore, e consentire loro
di stabilire connessioni commerciali, condividendo le
proprie conoscenze del mercato.

La partecipazione internazionale alla Hktdc Hong
Kong Toys & Games Fair ¢ stata facilitata dall’ulteriore
allentamento delle misure di quarantena per i viaggia-
tori in entrata. La recente revoca del cosiddetto ‘codice
ambra’, che manteneva una sorta di quarantena ‘light’
per chi arriva dall’estero, permette oggi a coloro che
atterrano all’aeroporto internazionale di Hong Kong di
muoversi liberamente per la citta. “Grazie alla possibili-
ta di spostarsi tra Hong Kong e Cina Continentale senza
necessita di quarantena a partire dall’8 gennaio, i viaggi
d’affari stanno gradualmente tornando alla normalita”,
ha dichiarato Sophia Chong, vicedirettore esecutivo di
Hktdc. “L’evento e stato supportato dal programma
Cantonese Business Go Global del Dipartimento del
Commercio della provincia del Guangdong, che da solo
ha prodotto oltre 120 espositori e piu di mille rappre-
sentanti delle imprese operanti nel territorio”.

Spin Master acquisisce il marchio Hexbug

Spin Master ha raggiunto un accordo per acquisire il marchio di giocattoli Hexbug dall'azienda di giocattoli
Innovation First International. Comparsi sul mercato nel 2007, i prodotti Hexbug sono caratterizzati da una
tecnologia robotica che trae ispirazione dalla natura, con creature meccaniche dal comportamento realistico.
La gamma include oltre 100 referenze, che vanno dai set di costruzione sino ai robot da combattimento. “Con
questa acquisizione, puntiamo a diversificare ulteriormente il nostro portafoglio, ispirando i bambini ad avvici-
narsi a mondi nuovi’, ha commentato a margine dell'operazione Anton Rabie, co fondatore di Spin Master. La
chiusura dell'accordo & prevista entro febbraio 2023 e rappresenta la 28esima acquisizione da parte di Spin

Master dall'anno della sua fondazione, nel 1994,

IN NURNBERG
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A sostegno del gioco.
Per sempre

Dalle attivita di
sensibilizzazione dei
consumatori, sino alle
operazioni in favore

del retail tradizionale.

[1 2022 € stato un anno
ricco di iniziative per
Assogiocattoli. La parola
a Maurizio Cutrino,
direttore generale.

' ' nel 2021 il mercato italiano del giocattolo aveva

realizzato un fatturato di circa 1 miliardo e mez-

zo di euro, tra normal trade e digitale. Dopo un

primo semestre a +16% rispetto al 2020, I'anno

si era chiuso con un +9%. Ed e proprio da qui

che dobbiamo partire per tracciare un primo bilancio

del 2022”. A parlare ¢ Maurizio Cutrino, direttore di As-

sogiocattoli, che TG TuttoGiocattoli ha intervistato per

commentare insieme I’anno appena concluso e per fare il

punto sulle tante attivita portate avanti dall’associazione
e dai suoi soci per valorizzare il settore.

Il primo semestre 2022, secondo Npd, ha portato
un +1,7% a valore, mentre il volume & sceso a
-6,5%. Come si spiega questa discrepanza?

Gli acquisti si sono ridotti, si € puntato di pit1 alla qualita
rispetto alla quantita. Questa tendenza viene conferma-
ta anche dal Black Friday, che quest’anno & stato decisa-
mente sottotono. Segno che le famiglie cercano si le oc-
casioni di risparmio, ma si stanno spingendo sempre pili
verso acquisti last minute. Le ultime ore prima del Natale
stanno diventando sempre piu decisive. 11 2022 & stato un
anno importante, di uscita dalla pandemia. La nostra spe-
ranza e quella di arrivare a un pareggio. Un dato che, con-
siderato tutto ('inflazione, I'inverno demografico...), non
e da disprezzare, anzi. Anche perché nel resto d’Europa la
situazione non e certo migliore...

Sono tante le attivita che avete messo in campo

nell’'ultimo anno a sostegno del settore...

Tra queste mi piace ricordare l'iniziativa Gioco per
Sempre, che abbiamo lanciato oltre un anno fa ormai,
con il suo Manifesto collaborativo a cui hanno parteci-
pato piti di 3mila persone. L’obiettivo di Gioco per Sem-
pre non e solo la destagionalizzazione, ma soprattutto
ricordare che il gioco ha un valore essenziale per le fa-
miglie. In questo modo vogliamo dare una nuova visibi-
lita al mondo del giocattolo classico e tradizionale, che
sino alla pandemia era in sofferenza perché ‘soffocato’
dalle mille attivita in cui grandi e piccoli sono impegnati
ogni giorno. Il lockdown ha avuto se non altro il merito
di far riscoprire alle famiglie il valore del tempo trascor-
so insieme. E, a proposito di pandemia, € giusto ricor-
dare il grande obiettivo che abbiamo raggiunto come
associazione, unici in Europa. Nel 2021, ‘nell’Italia dei
colori’, i negozi specializzati hanno potuto continuare
a vendere liberamente superando i divieti di apertura,
perché i giocattoli sono stati riconosciuti dal nostro Go-
verno come beni di prima necessita.

Sempre in favore del normal trade, avete

organizzato la campagna Promossi per Gioco...

In questo caso ci siamo collegati alla Giornata Mondia-
le del Gioco per promuovere 'acquisto nei negozi fisici.
Abbiamo chiesto alle famiglie di andare nei punti vendita
aderenti all'iniziativa: per ogni prodotto comprato ¢ stato
dato ai bambini un foglio con la spiegazione del progetto
e lo spazio per disegnare il giocattolo che desideravano. I
vincitori hanno poi potuto ricevere il loro giocattolo pre-

Maurigio Cutrino

ferito in regalo. Non solo: Nel 2022 abbiamo proseguito
con la campagna #loComprolnNegozio (che supporta
e promuove l'acquisto nei negozi), lanciata nel 2020.
E poi ci sono stati i Play Days, che hanno celebrato la
Convenzione Onu sui Diritti dell'infanzia e dell’adole-
scenza: chi ha acquistato un giocattolo in uno degli ol-
tre 300 punti vendita aderenti all'iniziativa, ha parteci-
pato aun’estrazione per vedersi assegnare un buono da
500 euro da spendere nello stesso negozio dove € stato
effettuato I'acquisto. La stessa cifra e poi stata devoluta
in beneficienza con un voucher da Assogiocattoli alla
Fondazione Abio Italia per il bambino in ospedale.

C’e stato poi il Gioco per Sempre Award.

Qual e il bilancio della prima edizione?

Per la prima volta abbiamo pensato di chiedere di-
rettamente ai bambini di votare il loro gioco preferito
nell’anno 2022. I partecipanti sono stati oltre 5mila, che
hanno espresso, su una selezione proposta da Assogio-
cattoli, la loro preferenza. A vincere € stato un prodotto
made in Italy, del tutto intergenerazionale: il calcetto di
Villa Giocattoli. Lato B2B, nel 2023 a Toys Milano con-
tinueranno a esserci i Toys Awards, organizzati da TG
TuttoGiocattoli. E, nel corso dell’anno, verranno an-
nunciate altre sorprese...

112022 e stato un anno importante per I’associazione

soprattutto per la ripartenza di Toys Milano.

Si, poter organizzare una fiera in presenza ha segnato
un grande ritorno alla normalita per tutto il settore. La
gioia di ritrovarsi e stata tangibile per tutti coloro che
hanno popolato le corsie dei padiglioni di Fieramila-
nocity. Toys Milano tornera anche nel 2023, il 16 e 17
aprile. Il format sara lo stesso, con alcune novita. A feb-
braio, ad esempio, apriremo una sezione del nostro sito
che chiameremo Toys Milano Preview, all'interno della
quale sara possibile vedere in anteprima alcune novita
di prodotto. Anche per quest’anno manterremo Toys
Milano Plus: dopo 'evento fisico partiremo con 'edi-
zione digitale, pensata come ulteriore strumento di la-
voro per i visitatori, ma anche per dare I'opportunita a
chinon ha potuto partecipare di raggiungere la manife-
stazione. Lo scorso anno abbiamo rilevato che quasi il
70% dei buyer che hanno avuto accesso a Toys Milano

Plus erano esteri (provenienti 36 paesi). A dimostrazio-
ne che si tratta di una piattaforma sinergica e non sosti-
tutiva, che ha trovato la sua ragione d’essere.

Le vostre iniziative non si sono fermate nemmeno

sotto Natale...

Con il caro energia, si era diffuso lo spauracchio di
quanto le illuminazioni natalizie potessero creare dei
costi aggiuntivi non piu sostenibili. Per questo motivo
abbiamo messo a punto una campagna informativa
della durata di circa un mese, che ha analizzato i costi
effettivi delle luminarie. Ebbene, abbiamo scoperto — e
comunicato - che una catena luminosa con almeno 50
Led tenuta accesa per un mese, otto ore al giorno, ha
un consumo totale di soli 60 centesimi. Un’altra cam-
pagna social ha riguardato invece il settore pirotecnico,
per garantire un’informazione chiara sulla sicurezza
del prodotto, nonché sul suo utilizzo corretto e rispet-
toso. Anche quest’anno, infine, siamo stati protagonisti
del Giocattolo Sospeso: un’iniziativa con Regione Lom-
bardia che ha portato alla raccolta di oltre 1.500 giochi
e giocattoli.

Cosa bolle in pentola per il 20232

Oltre al ritorno di Toys Milano, proseguiremo con il
programma Gioco Per Sempre. Riproporremo i Play
Days, che si sdoppieranno, nella Giornata Mondiale del
Gioco e nella Giornata internazionale dei diritti dell'in-
fanzia e dell’adolescenza. Vogliamo poi rinnovare 1'ap-
puntamento con ’Award dedicato ai bambini. Prose-
guiremo con il Giocattolo Sospeso, coinvolgendo altri
comuni e citta, per portare I'esperienza nel resto d’Ita-
lia. Ci piacerebbe riuscire ad approdare anche a Napoli,
vera patria del concetto di ‘sospeso’. E poi annuncere-
mo un’altra novita, di cui parleremo pil avanti...

Sono previste nuove collaborazioni?

Ci sono tanti amici che si stanno avvicinando a Gioco
per Sempre, che presto festeggera i suoi primi tre anni
di vita. Rudy Zerbi sara ancora presente come testimo-
nial e ambassador. A lui si affiancheranno figure piu
‘tecniche’ e orientate sul mondo del bambino. Stiamo
ancora definendo il programma per il 2023, nel segno
della continuita con le iniziative che hanno funzionato
negli ultimi anni.

Assogiocattoli: always supporting the Italian toys market

Assogiocattoli is the Italian Association, founded in 1947, which represents the companies operating in the games, toys,
baby care, festivity and party sectors. In 2022 the association organized many initiatives to support the market. Among
these, Gioco per Sempre (‘Play Forever’) with its collaborative Manifesto, in which more than 3,000 people took part. “The
objective of Gioco per Sempre is not only seasonal adjustment, but also to remember that gaming has an essential value
for families’; Maurizio Cutrino, general manager of Assogiocattoli, says. To promote physical sales in stores, the association
launched also other activities, such as Play Days, and the campaign #loComprolnNegozio (‘| buy in physical stores’). But
the most important event of 2022 was Tthe B2B fair Toys Milano, which took place last May after a pause of two years, due
to the pandemic. Toys Milano will be back in 2023, on April 16th and 17th, followed by its digital version, Toys Milano Plus,

online from 8th to 19th of May.

©2022 Mattel.

carrera-toys.com

@carrera.official

f Jcarrera.official

Jcarreratoysoff

ial




6 | TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

ATTUALITA

La Spagna

contro gli
stereotipi
di genere

Niente piu rosa per le
femminucce e azzurro
per i maschietti.

Da dicembre ¢ in vigore
nel Paese iberico il nuovo
codice deontologico

per eliminare il sessismo

dalle pubblicita
dei giocattoli.

Una scelta che fa discutere

anche in Italia...

' Giocattoli del mondo, per anni siamo sta-
ti soggetti a stereotipi. Ci & stato detto che
siamo stati creati solo per giocare insieme
ai maschietti, o solo con le femminucce. Mi
hanno detto che posso stare solo con Lola, e
non con Miguel. Anche se siamo fatti in plastica, anche
noi abbiamo un cuore. Quindi & arrivato il momento
di dire basta. Di rivendicare il nostro diritto di giocare
con il 100% dei bambini e delle bambine. A parlare, dal
centro di un palco proprio come farebbe un politico
in campagna elettorale, € una bambolina animata in
stop motion, che coglie 'occasione per proclamare uno
sciopero, il 12 dicembre, per eliminare il sessismo e gli
stereotipi di genere. “Uno sciopero storico che inviti il
mondo, insegnanti, mamme, papa, ragazzi e ragazze a
fermarsi e a riflettere. Come? Smettendo di giocare con
noi quel giorno. Perché un giocattolo che puo stare solo
con il 50% dei bambini e un giocattolo infelice”.

La provocazione fa parte di una campagna di comu-
nicazione promossa dal Governo spagnolo per I'inizia-
tiva ‘Il gioco non ha genere’. Gia, perché in Spagna e
entrato in vigore a inizio dicembre il nuovo codice de-
ontologico per la promozione dei giochi per I'infanzia.
Articolato in 64 punti, definisce nel dettaglio le condot-
te da adottare nella comunicazione per i piu piccoli. E
tra gli aspetti principali affrontati dal provvedimento

Iva al 5% sui prodotti per la prima infanzia. Il commento di Assogiocattoli

c’e 'eliminazione dei ruoli tradizionali di genere e la
promozione di un linguaggio inclusivo negli spot pub-
blicitari. Vengono cosi vietati messaggi in cui si indica-
no - esplicitamente o implicitamente — corrispondenze
tra giocattolo e un sesso specifico, cosi come la scelta
di abbinare il classico rosa alle bambine e I'azzurro ai
maschietti.

L’accordo tra I'associazione di categoria Aefj (Aso-
ciacion espanola de fabricantes de juguetes), le agen-
zie pubblicitarie e il Governo spagnolo & stato siglato
lo scorso aprile. E ora che la legge e entrata in vigore,
si esprime innanzitutto in una serie di divieti. Vietato
attribuire nelle pubblicita connotazioni che possono
sessualizzare I'immagine dei minorenni. Vietata l'as-
sociazione esclusiva di giochi di ruolo che comportano
accudimento, lavoro domestico o bellezza esclusiva-
mente alle bambine. Vietato associare solo ai bambini
di sesso maschile giochi che simulino i ruoli di pilota
di auto e moto, di poliziotto, di militare e simili. E, nel
caso in cui il messaggio pubblicitario dovesse violare le
nuove linee guida, dovra essere rimosso.

La norma, voluta in primis dal ministro spagnolo del-
le Imprese Alberto Garzén, € stata emanata al fine “di
evitare che i bambini, soprattutto quelli nella fascia 0-7
anni, crescano riproducendo ruoli imposti”. Nel nuovo
codice di autoregolamentazione pubblicitario sono sta-

te anche incluse raccomandazioni a sostegno dell’inte-
grazione nelle pubblicita di bambini di altre etnie, cosi
come di bambini diversamente abili.

“Le discriminazioni e gli stereotipi di genere si for-
mano gia in eta precoce ed € corretto che gia nei primi
anni di vita dei bambini si intervenga”, ha dichiarato
Marianna Ghirlanda, presidente di Iaa Italy — Interna-
tional Advertising Association, ’associazione dei pub-
blicitari internazionali. “Ma un codice di condotta an-
drebbe adottato anche per tutta la filiera produttiva dei
giocattoli. Perché se e giusto che i giocattoli negli spot
siano presentati come gender free, e altrettanto giusto
che i prodotti stessi siano realizzati nello stesso modo”.

Non tutti sono d’accordo. Bene promuovere 1'ugua-
glianza, ma anche a costo della liberta di espressione?
“Questa norma mi sembra estrema, e persino contropro-
ducente in rapporto all’obiettivo che si prefiggerebbe”,
commenta il pubblicitario Cesare Casiraghi. “L’inclusio-
ne e un tema molto importante. Tirarlo per i capelli sino
a ‘normare’ se io pubblicitario o azienda possa o meno
utilizzare il rosa o 'azzurro o una voce femminile o ma-
schile nello spot, lo banalizza o lo forza a sovrastrutture
innaturali perché preordinate, peraltro da un legislatore.
Domandiamoci fino a che punto, in nome dell'inclusione
o equita di genere, arriveremo a spingerci...”.

Annalisa Pozzoli

Con l'entrata in vigore della
legge di bilancio n. 197, viene
finalmente ridotta I'lva dal 22
al 5% per i prodotti di prima
infanzia, a cominciare dai seg-
giolini per bambini da installare
negli autoveicoli. Un immediato
sostegno economico per tutta
la nazione, dalle aziende pro-

duttrici ai consumatori finali,
nonché una vera e propria con-
quista per Assogiocattoli dopo
anni di iniziative e convegni
in collaborazione con le Isti-
tuzioni e i Ministeri pertinenti,
dall'adesione agli Stati Genera-
li della Natalita alla campagna
istituzionale Gioco per Sempre,

che ha gia portato al riconosci-
mento dei giocattoli come beni
di prima necessita. “Si tratta di
un passo importante per dare
una concreta mano d'aiuto alle
famiglie italiane in questo mo-
mento particolarmente difficile”,
commenta Gianfranco Ranieri,
presidente di Assogiocatto-

li. “Siamo molto soddisfatti di
aver raggiunto con caparbieta
guesto obiettivo: ogni nucleo
familiare con bambini a carico
deve godere di una tassazione
agevolata, e quindi avere un ac-
cesso agevolato ai prodotti di
cui ha bisogno per una crescita
sana e sicura dei piu piccoli”
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BRUDER / www.bruder.de/it/

Alta qualita made in Europe

Un viaggio dalle origini dell’azienda sino ai giorni nostri, che vedono una
distribuzione in oltre 60 paesi di tutto il mondo. Con un elemento costante:
la cura per il dettaglio e la crescente attenzione alla sostenibilita.

Intervista al ceo Paul Heinz Bruder.

Paul Heing Bruder

uello dell’azienda di famiglia, che viene
portata avanti di generazione in generazio-
ne, € un tema piuttosto ricorrente nel mon-
do del giocattolo. Ma cio che rende speciale
la storia di Bruder & stata la sua capacita
di avere S@agcesso anche al di fuori dei confini nazionali,
grazie a una produzione da sempre orientata alla qualita.
TG TuttoGiocattoli ne ha parlato con Paul Heinz Bruder,
attuale ceo della societa, che ha ripercorso le tappe che
hanno segnato la crescita da piccola realta locale a societa
ampiamente riconosciuta a livello internazionale.

Parliamo della storia di Bruder: dove e quando & nata?

La ‘Bruder story’ inizia nel 1926 con mio nonno, Paul
Bruder che, durante la crisi economica degli Anni '20,
cerca un nuovo impiego e inizia a produrre parti in ot-
tone per trombe giocattolo. Questa sua attivita di su-
bappaltatore per l'industria dei giocattoli situata nella
regione di Fiirth, in Germania, gli consente di sostenere
la famiglia. Poi, all'inizio degli Anni '50, mio padre Heinz,
abile attrezzista, entra in azienda. Qualche anno dopo
viene acquistata la prima macchina per lo stampaggio a
iniezione di materie plastiche. Da quel momento, le pri-
me occasioni di esportazione arrivano rapidamente, ad
esempio dall'Inghilterra, e 'azienda inizia a crescere.

E poi?

A quel punto vengono acquistate ulteriori macchine per
lo stampaggio a iniezione. I primi clienti di questi piccoli
giocattoli sono note aziende dolciarie. Ma & alla Fiera del
Giocattolo di Norimberga del 1975 che Bruder presenta per
la prima volta i suoi giocattoli di plastica a un pubblico in-
ternazionale con il proprio nome. Io sono entrato in azien-
da nel 1987: proprio in questo periodo, tra le altre cose, ab-
biamo sviluppato I'attuale strategia dei modellini di veicoli
in scala 1:16. Oggi Bruder impiega oltre 500 persone e sia-
mo presenti con i nostri giocattoli in quasi tutto il mondo.

Come si e ampliata I'offerta di Bruder nel corso degli

anni? Come e strutturata oggi?

Con I'ulteriore sviluppo dei nostri modellini, a partire
dagli Anni '80 sono emersi inizialmente quattro mondi
tematici: veicoli da costruzione, di emergenza, commer-
ciali e agricoli. Questi prodotti della cosiddetta serie Profi
hanno avuto molto successo gia dagli Anni '90 in poi. Pit
di recente, con lo sviluppo dei personaggi nel 2011, e la
conseguente espansione delle possibilita di gioco, si sono
aggiunti i temi legati al tempo libero e alla silvicultura. Da
quel momento in poi, la gamma bworld ha aggiunto tutta
una serie di personaggi dall'aspetto realistico e set a tema.
E ogni anno ampliamo e perfezioniamo la nostra linea di
giocattoli per portare sempre maggior divertimento nelle
camerette dei bambini.

In quali paesi del mondo opera Bruder? Quali sono i piit

importanti in termini di vendite?

Bruder esporta in oltre 60 paesi. Oltre alla regione che
comprende Germania, Austria e Svizzera, gli altri mercati

principali nell'Unione europea sono la Francia, I'Italia e il
Benelux. Molto forti sono gli Stati Uniti e il Canada. E, in
Asia, il Giappone e la Corea del Sud.

Quando & approdata Bruder in Italia?

Bruder ha iniziato la sua collaborazione con Fulgosi alla
fine degli Anni '90. Da circa 25 anni, quindi, lavoriamo in-
sieme con grande successo. Il mercato italiano & cresciuto
gradualmente e costantemente grazie alla fiducia recipro-
ca e grazie alla capillare presenza di Fulgosi, che ha saputo
valorizzare al meglio il nostro marchio.

Quali sono i vostri prodotti di punta oggi?

I nostri bestseller appartengono tradizionalmente
alle categorie dei veicoli da costruzione e di emergen-
za. Tuttavia, tuttii set che rientrano nel settore agricolo
sono molto apprezzati.

Quali sono i segni distintivi dei vostri prodotti?

Bruder Spielwaren sviluppa modellini e accessori con
grande cura per il gioco e la funzionalita. Prestiamo par-
ticolare attenzione nel garantire che il realismo visivo dei
modelli originali sia mantenuto e che ad esso siano ab-
binate funzioni di gioco appropriate. Inoltre, utilizziamo
solo materie plastiche tecniche di alta qualita.

High quality, made in Europe

Born in 1926, Bruder is a family run business which deve-
lops model like toys and accessories with a focus on play
and functionality. “We take special attention to ensure that
the visual realism of the originals is maintained and that ap-
propriate play functions are available. In addition, we use
only high-quality technical plastics’, ceo Paul Heinz Bruder
says. “We export to over 60 countries. Our toys are comple-
tely ‘Made in EU, which means they meet the highest mate-
rial and testing standards. We manufacture in our own fac-
tories in Flrth-Burgfarrbach (Ger) and Pilsen (Cz)" Bruder
focuses on long-term service life and thus on a high product
life cycle. An assortment of more than 800 spare parts kits
for the current range makes it possible that lost or damaged
parts can be easily reordered from the customer service.
In Italy the company started the cooperation with Fulgosi
in the end of the 1990s. “The Italian market has grown gra-
dually and constantly thanks to the widespread presence of
Fulgosi, which has been able to enhance our brand”

Cosa sta facendo Bruder in termini di sostenibilita?

A questo proposito, vorrei elencare cinque punti che sono
particolarmente importanti per noi. Il primo: i giocattoli
Bruder sono tutti made in Ue, il che significa che soddisfa-
no i pitl elevati standard di materiali e test. Produciamo nei
nostri stabilimenti di Fiirth-Burgfarrnbach (Germania) e
Pilsen (Repubblica Ceca). Secondo punto: un sistema com-
pleto di gestione dell'energia controlla 1'intero processo di
produzione della nostra azienda, certificata Iso 50 001. Di
conseguenza, i potenziali risparmi energetici possono es-
sere facilmente identificati e implementati rapidamente. E
poi, terzo punto, c’e il discorso relativo al materiale che uti-
lizziamo: la plastica.

Ce ne puo parlare nel dettaglio?

La plastica € un materiale riciclabile. Noi di Bruder
Spielwaren operiamo sempre secondo questo principio.
Tutti i materiali utilizzati soddisfano o superano le norma-
tive chimiche dello standard sui giocattoli per I'Europa e il
Nord America. Circa il 98% degli scarti di produzione puo
essere direttamente riciclato e reimmesso nel ciclo pro-
duttivo. In questo modo la catena del valore & pienamen-
te sfruttata, e le materie prime sono utilizzate nel miglior
modo possibile. Per questo, quando selezioniamo i fornito-
1i, ci affidiamo a partner europei di lunga data. Questo ha
ripercussioni tangibili anche sulla durata dei prodotti, che
e il nostro quarto caposaldo. Bruder da sempre si concentra
su un lungo ciclo di vita dei suoi giocattoli. E un assortimen-
to di oltre 800 kit di parti di ricambio per la gamma attuale
consente di riordinare facilmente le parti perse o danneg-
giate presso il servizio clienti. In questo modo, i veicoli ven-
gono spesso giocati da pilt generazioni di bambini.

E per quanto riguarda il packaging?

Quinto e ultimo pilastro della nostra strategia volta alla
sostenibilita e proprio I'imballaggio. Per evitare inutili spre-
chi, le scatole di cartone degli articoli Bruder sono grandilo
stretto indispensabile. La carta e il cartone ondulato pro-
vengono da una gestione forestale sostenibile e da fornitori
certificati Fsc. Bruder utilizza anche carta riciclata, che per
l'imballaggio ammonta a circa il 90%. Infine, utilizziamo
solo inchiostri a base d'acqua, privi di oli minerali.

Come e andato per voi il 2022, in Italia e nel mondo?

Nonostante le difficili condizioni politiche ed economi-
che, la domanda globale di prodotti Bruder fortunatamen-
te & stata positiva anche quest'anno. In particolare, siamo
felici che il nostro portafoglio prodotti sia stato ancora una
volta ben accolto dai clienti italiani. L'Italia € uno dei mer-
cati dei giocattoli in pil1 rapida crescita in Europa.

Che cosa si aspetta per il 20232

A causa dell'inflazione, & difficile stimare quali saranno i
budget destinati al consumo, soprattutto per le famiglie. La
situazione attuale porta con sé forti incertezze, rendendo
difficile qualsiasi tipo di previsione. Tuttavia, siamo fiducio-
si per il 2023. Il primo momento clou dell'anno & gia in arri-
vo afebbraio, e non vediamo 1'ora di accogliere nuovamen-
te clienti e partner alla fiera del giocattolo di Norimberga.

toys - jouets spielwaren

just like the real thing
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Visit us at the
International Toy Fair Nuremberg Hall 6 C-31/ C-37

FULGOSI srl

Via Volterra 6 — 20146 Milano

Tel.: + 39 02 4549 1001, Fax: + 39 02 4549 0797
sales@fulgosi.it, www.fulgosi.it

® © bruderspielwaren

www.bruder.de
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Emanuele Pessi

atanel 2002, CreativaMente si occupa del-

la progettazione, produzione e commer-

cializzazione soprattutto di giochi in sca-

tola, con l'obiettivo di coinvolgere grandi

e piccoli in momenti di divertimento e
opportunita di apprendimento. La sua filosofia si riassu-
me nel manifesto ‘Ludo ergo sum’ (Gioco dunque esi-
sto): per CreativaMente il gioco e infatti un vero e pro-
prio strumento di crescita personale e di socializzazione,
in grado di migliorare non solo le capacita individuali
ma anche quelle interpersonali. Da ormai pit1 di 20 anni,
quindi, sviluppa giochi adatti a diverse fasce di eta e de-
dicati ai pit1 diversi campi del sapere. Dalla matematica
alla storia, dall'inglese alla geografia, dalla storia dell’ar-
te alle scienze fino alla grammatica, le lingue straniere
e lo yoga: i giochi CreativaMente permettono di vivere
momenti divertenti in compagnia e allo stesso tempo di
imparare e scoprire nuove cose. Non fanno eccezione i
Creagami, un prodotto progettato nel 2018, e presentato
ufficialmente in occasione di Spielwarenmesse 2019. Ce
ne parla Emanuele Pessi, titolare della societa.

Puo spiegare in breve, per chi ancora non lo sapesse,

che cosa sono i Creagami?

Si tratta di una linea di giochi basati sulla tecnica
dell'origami modulare. In pratica si usano piu fogli di
carta, allo scopo di realizzare una struttura pitt grande
e complessa di quella che sarebbe possibile fare uti-
lizzando tecniche di origami a foglio singolo. Ogni fo-
glio di carta viene piegato in un modulo e poi i moduli
vengono assemblati in una figura composita piatta o
tridimensionale utilizzando speciali ‘alette’ e ‘tasche’
formate durante il processo di piegatura. Queste con-
nessioni creano una tensione tra i fogli e un'adesione
tali da tenere insieme il modello senza 1'uso di colla o
altri materiali.

Quali sono le origini di questa particolare tecnica?

La prima testimonianza storica di un modello di ori-
gami modulare si trova in un libro giapponese di Hayato
Ohoka, pubblicato nel 1734. Da allora, migliaia di hob-
bisti di tutto il mondo ne hanno realizzato molte scul-

ture di carta. Naturalmente, da allora e fino al 2018 non
c'era altro modo che partire da fogli di carta colorata A4
da 80-100 grammi, da piegare cinque volte e poi tagliare
per preparare tutti i moduli con cui realizzare la propria
scultura.

Come avete sviluppato poi I'idea iniziale?

Nel 2018, partendo da moduli caratterizzati da linee
guida per aiutare la piegatura, abbiamo inventato un
modo per rendere questa tecnica accessibile al grande
pubblico, progettando cioe un foglio contenente 24 mo-
duli pretagliati. Questo foglio ottimizzato, che misura
20 x 18 cm, e stato registrato come disegno o modello
comunitario. A partire da questo elemento, Creativa-
Mente ha progettato una grande famiglia di prodotti,
denominata Creagami, composta da una scatola con-
tenente tutto il necessario per realizzare una specifica
scultura: i fogli di carta colorata ed eventuali accessori,
come occhi o altri dettagli.

Com’e stata I'accoglienza da parte dei punti vendita

e dei consumatori finali?

Decisamente buona. I Creagami sono stati presen-
tati al grande pubblico nel gennaio 2019 alla Spielwa-
renmesse di Norimberga e, due settimane dopo, alla
Toy Fair di New York. I primi prodotti sono stati messi
in vendita nell'aprile 2019. E nel 2020 erano gia presenti
in Italia, Francia, Germania, Regno Unito, Spagna, Po-
lonia, Repubblica Ceca, Austria, Norvegia, Finlandia,
Svezia, Portogallo, Irlanda, Belgio, Estonia, Paesi Bassi,
Romania, Svizzera, Ungheria, Danimarca, Serbia, Slo-
vacchia, Lussemburgo, Stati Uniti, Canada, Australia,
Nuova Zelanda e Mauritius.

Come si compone oggi lalinea?

La gamma di prodotti Creagami € in continua evolu-
zione, e a oggi comprende ben 32 prodotti divisi in sei
famiglie. I Creagami standard sono divisi in Mini (100-
150 moduli), Small (250-300), Medium (450-500) e Large
(600-700 pezzi). A questi si aggiungono i Creagami Kids
per i pit piccoli (con moduli di dimensioni piu grandi)
e i Creagami Art per i pil1 esperti (con soggetti quali la
Torre di Pisa e la Torre Eiffel). Insomma, ce n’e proprio
per tuttiigusti... e per ogni livello di abilita e pazienza!

Little origami grow up

Since 2002 CreativaMente designs, produces and sells board games, with the aim of making adults and children
play together, by offering fun as well as learning opportunities. Its philosophy is “Ludo ergo sum” (I play, there-
fore | am): the company considers game an effective tool for personal growth and socialization, a tool that can
help to improve both individual and interpersonal skills. In 2019 CreativaMente launched Creagami, a line of
games based on the technique of modular origami. Multiple sheets of paper are used, in order to create a larger
and more complex structure than you could do using single sheet origami techniques. The Creagami product
range is constantly evolving, and today includes 32 products divided into six families, for every level of skill and

patience.
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Piccoli origami crescono

Un solo modulo, infinite possibilita creative. Nati nel 2018, i Creagami sono subito
partiti alla conquista del mondo, grazie a una distribuzione capillare.
Oggi la gamma comprende 32 referenze, divise per categorie e grado di difficolta.

Visita il sito

spielwarenmesse®

Norimberga 1 - 5 Feb 2023
Padiglione H10.0, Stand D-33

e F ATEFTY o

Scopri tutti i CREAGAMI

Origami 3D

PERIPIU PICCOLI PERTUTTI PER GLI ESPERTI

Creagami e un kit per creare origami
modulari. Il kit comprende schede di vari
colori, composte da 24 cartoncini pre-
tagliati e con le guide di piega, con i quali
potrai realizzare i moduli necessari a creare
la tua scultura 3D. '
Scopri tutti i soggetti disponibili! Piega il cartoncino Realizza il modulo Incastrali tra loro www.creativamente.eu
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LUDO ERGO SUM
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Bambole esclusive
con un tocco di italianita

L’azienda affronta il 2023 con un restyling delle sue
linee principali, all'insegna del colore.
E con un interessante progetto rivolto ai punti vendita.

imian opera sul mercato internazionale

del giocattoli. Nel corso della sua attivita

ha continuato incessantemente a lancia-

re nuovi prodotti, specialmente nell’am-

bito dei giochi per bambine. Oggi la sua
gamma offre un’ampia selezione di bambole destinate
a tutte le eta e che spaziano in ogni fascia di prezzo.
Ognuna di loro presenta caratteristiche diverse, come
ad esempio le bambole localizzate per ciascun mercato,
che parlano in oltre 30 lingue. A loro corredo, Dimian
produce anche tutta una serie di carrozzine e passeggi-
ni di diverse dimensioni, forme e stili, per soddisfare le
esigenze di tutti i suoi clienti.

Nonostante le bambole e tutto cid che gravita loro at-
torno costituisca il cuore dell’offerta dell’azienda, il por-
tafoglio di Dimian si € recentemente ampliato con una
gamma di peluche interattivi, che ha rappresentato uno
dei suoi maggiori successi recenti. Il prodotto di punta
in questo caso € 'unicorno Luna. Un peluche con fun-
zioni dalla criniera spazzolabile, che & in grado di rac-
contare fiabe muovendo occhi e bocca, e il cui unicorno
siillumina. Perle dolls, invece, top seller € Molly Balleri-
na, una bambola di 40 cm dai lunghi capelli biondi rac-
colti in uno chignon, in grado di pronunciare fino a 200
parole diverse. Premendole la mano, si possono ascol-
tare otto melodie suonate al pianoforte, E, per lanciarsi
nelle danze, oltre un paio di scarpette da ballo a misura
di bambina, la confezione include anche un libretto che
illustra alcuni semplici passi di danza classica. Molly
Ballerina viene riproposta ogni anno con campagne Tv
e social in diversi paesi del mondo.

La grande novita Dimian per il 2023 sara invece un
restyling totale della linea delle bambole, che vedra la
rimozione del total pink in favore di un arcobaleno di
colori, ripresi in tutti i vestiti delle large dolls, rendendoli
ancora pil vivaci e sgargianti.

“La nostra gamma di large dolls ora si tinge dei colo-
ri pit attuali”, racconta Eleonora Gardosi, international
sales director di Dimian. “Il brand Bambolina & famosis-
simo in molti paesi: € sempre bello portare un tocco di
italianita nel mondo. Oltre a questo, quest’anno lance-
remo una nuova linea di bambole Reborn, che verranno
supportate da un’iniziativa marketing molto interessan-
te. Ossia quella di creare una vera e propria esperienza
da ‘centro d’adozione’ all'interno dei punti vendita”.

In aggiunta a tutto questo, Dimian lavorera per attua-
lizzare gli outfit di tutte le bambole, in concomitanza con
un refresh del logo di Bambolina e della sua style guide.

“Per quanto riguarda invece i peluche”, prosegue Ele-
onora Gardosi, “abbiamo creato una meravigliosa linea
di animali gattonanti interattivi con un punto prezzo
davvero interessante, e dei soggetti che fanno le caprio-
le: un vero must have per ogni bambino”.

Per quanto riguarda il mercato italiano, Dimian lavora
a stretto contatto con Vip e influencer. “Lo scorso anno
abbiamo creato un gioco da tavolo inspirato ad alcune
delle localita del turismo di lusso pili famose, da Forte
dei Marmi a Capri”, conclude Eleonora. “Naturalmente
si tratta di board game di nicchia, in edizione limitata.
Ma la nostra volonta e quella di creare una brand aware-
ness sempre pil forte in Italia, anche in veste di produt-
tore di giochi di societa di alto livello”.

Exclusive dolls with a touch of Italian style

Dimian operates on the international toy market. During the years, it has continued incessantly to launch new pro-
ducts, especially games for girls and outdoor items. Today its product range offers a wide selection of dolls intended
for all ages and in every price range. Dimian's portfolio has recently expanded with a range of interactive soft toys,
which has been one of his major recent successes. The star product in this case is the unicorn Luna. For the dolls, ho-
wever, the top seller is Molly Ballerina. In 2023, Dimian will renovate its doll line, removing total pink in favor multiple
colors for all the clothes of the large dolls. In addition to this, this year the company will launch a new line of reborn
dolls, which will be supported by a very interesting marketing initiative, creating a real 'adoption center' experience

within the stores.
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“Sempre al passo conitempi”

Non solo Cry Babies e Vip Pets. Dal 2023 le attivita dell'azienda
si amplieranno anche al target maschile. Intervista con Luca di Puorto,
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marketing manager della filiale italiana della societa.

Luca Di Puorto

onostante una contingenza economica

difficile per tutto il settore del giocatto-

lo, nel 2022 Imc Toys si & resa protago-

nista di numerosi lanci di prodotto, tutti

supportati da un’estesa campagna di
comunicazione e tanti contenuti multimediali, grazie
al supporto della piattaforma Kitoons. E da quest’anno,
accanto Cry Babies, Vip Pets e Bloopies, arrivano nuove
referenze dedicate al target maschile, con una linea di
collezionabili tutta da scoprire. Ce ne parla il marketing
manager Luca Di Puorto.

Come si e chiuso il 2022 per Imc Toys?

112022 e stato un anno molto difficile per il settore del
giocattoloin generale, e anche per Imc Toys, soprattutto a
partire dalla seconda meta dell’anno. Le prime proiezio-
ni ci dicono che chiuderemo I'anno in leggera flessione,
cosi come del resto il mercato del giocattolo, nonostante
il generale aumento dei prezzi. Tuttavia, siamo riusciti a
mantenere invariata la nostra posizione nel ranking dei
Top Manufacturer del mercato del giocattolo italiano e
a restare al primo posto nelle categorie principali in cui
siamo presenti, quali Special Feature Nurturing Dolls e
Playset and Collectibles Dolls. Allo stesso modo, i nostri
brand principali, quali Cry Babies o Cry Babies Magic
Tears, si sono mantenuti in posizioni di leadership nel-
le categorie di riferimento. Meno bene i nuovi lanci, che
hanno sofferto un po’ per i prezzi rincarati, e un po’ per
la saturazione generale degli scaffali, eccezion fatta per le
BFF - la prima linea di Fashion Dolls della societa, che si
sono rivelate un’ottima scommessa.

Quali sono state le maggiori sfide che vi siete trovati

ad affrontare durante questo anno appena concluso?

112022 & stato un anno caratterizzato, lato industria, da
aumenti dei costi che hanno portato molti prodotti fuori
prezzo. Lato consumatori, c’e stata una forte incertezza
dovuta allo scenario socio-economico globale e al calo
costante delle nascite. Infine, lato media, non si pud non
citare la crisi ormai consolidata della comunicazione tra-
dizionale, che vede sempre meno spettatori davanti alla
Tv. Come Imc Toys abbiamo cercato di reagire aumen-
tando la pressione promozionale, a scapito dei margini,
e spingendo moltissimo sulla comunicazione diversifica-
ta attraverso soprattutto YouTube, influencer e il nostro
network Kitoons. Abbiamo comunque conseguito, come
anticipato, ottimi risultati nelle nostre categorie princi-
pali, bambole e collezionabili, mentre abbiamo sofferto
in quelle categorie dove ’aumento dei costi & stato altissi-
mo, come giochi in scatola e peluche con funzioni.

Qualilanci del 2022 vi hanno dato le maggiori

soddisfazioni?

Le BFF sicuramente si sono rivelate il miglior lancio
dell’anno, forti della notorieta del brand delle Cry Babies
da cui traevano origine. Si sono posizionate gia nel primo
mese come la prima Fashion Doll del mercato e hanno
mantenuto ottimi risultati fino alla chiusura dell’anno,
posizionandosi nella Top 5 delle bambole alla moda pilt
vendute in Italia. A seguire, dobbiamo dire che anche la
Cry Babies Ella, ad esempio, & stato un buon prodotto
della primavera-estate 2022.

Quali sono le prospettive per il 20232

Per il 2023 ripartiremo proprio dalle criticita dell’an-

no appena conclusosi, con un restyling profondo della
nostra offerta allo scopo di essere pitt competitivi, pur
mantenendo un livello di appeal da top player del-
le categorie in cui siamo presenti. Rinnoveremo
quindi molti dei nostri marchi
per renderli pitt appetibi-
li per i nostri consumatori.
Ad esempio, effettueremo
riposizionamenti di prezzo
che interesseranno la nostra
linea principale, Cry Babies, cosl
come la sua versione colleziona-
bile, Cry Babies Magic
Tears, e ancora le Blo-
opies, le bambole per
il bagnetto. Inoltre,
estenderemo alcuni
brand, sia introdu-
cendo nuovi prodotti in punti prezzo in fasce
piu basse e accessibili, sia in nuove categorie con
target diverso e complementare. Sara questo il
caso di Cry Babies e Vip Pets. Infine, faremo degli
‘aggiustamenti’ di prodotto volti sempre a incontrare le
esigenze dei consumatori, come nel caso delle Cry Ba-
bies Magic Tears che non saranno pil ‘blind’, permet-
tendo quindi all’acquirente di scegliere il personaggio
desiderato. Ma il 2023 & anche ’anno in cui Imc volge-
ra lo sguardo al maschile, con nuove linee pensate per i
maschietti, entrando finalmente in un segmento ancora
piuttosto sconosciuto all’azienda.

Qualche anticipazione sui prodotti in uscita?

Il primo, lanciato a cavallo tra ’anno vecchio e quello
nuovo, sono le Cry Babies Little Changers, il primo vero
passo di Imc verso I'ecosostenibilita, con una linea di
personaggini collezionabili ispirati agli elementi natu-
rali, realizzati con materiali vegetali e con packriciclato.
Questi piccoli Little Changers si faranno portatori, at-
traverso dei mini-episodi su Kitoons e in Tv, di insegna-
menti volti a migliorare il pianeta partendo proprio dai
loro piccoli amici e dai piccoli gesti quotidiani. Sempre
legato al brand Cry Babies, il secondo spin-off: My First
Cry Babies, la prima linea infant di Imc. Inoltre, come
detto prima, avremo le nuove Cry Babies a un prezzo
piut basso e con nuove tematiche e funzionalita, cosi
come nuove linee nella versione collezionabile delle
Cry Babies Magic Tears, ispirate tutte agli sviluppi che
vedremo nei nuovi episodi della serie animata omoni-
ma. E ancora, sotto il brand Vip Pets avremo da giugno
2023 una nuova linea di Fashion Dolls, le Vip Girls: nuo-
ve bambole alla moda, con accessori super fashion e
soprattutto capelli lunghissimi, come le cagnoline che
hanno reso famoso il brand in Italia, portandolo ai pri-
mi posti tra le bambole collezionabili.

E per i maschietti?

A marzo 2023 arrivano i Metazells, una linea collezio-
nabile divertente e moderna, ambientata nel Metaverso.
Qui gli oltre 80 personaggi che la compongono vivono av-
vincenti avventure, capitanati da Bone, un ragazzino che
viene catapultato da un gioco in un mondo virtuale fan-
tastico, Zelltia, in cui giochera, combattera e vivra mille
vicissitudini con Wrockers e Woodies, due popoli nemici,
alla ricerca della preziosa energia Zells. I bambini potran-
no seguire le avventure in Tv e sul canale youtube Kitoons
Heroes, ma potranno anche giocare a Metazells in prima
persona su Roblox. Sempre per i maschietti, arrivano i

Bloopies Bath Squad, dinosauri con nuove funzioni di
gioco per un bagnetto divertente. Infine, per i Games
sono in arrivo nuovi giochi molto interessanti, con alle
spalle un comprovato successo all’estero.

Cosa ci puo dire sulle attivita marketing

per il nuovo anno?

Le tante novita per il 2023 saranno tutte sostenute da
importanti piani di marketing nello stile Imc Toys: tanta
Tv e tante campagne digital, social e influencer, volte a
sostenere i lanci e a raggiungere il target nei modi pi
vari. Ci saranno anche nuove serie animate per costrui-
re uno storytelling di brand avvincente, in onda siain Tv
sia su Kitoons, il canale YouTube aziendale, ora anche
piattaforma Ott, con numeri molto interessanti. Infine,
saremo presenti a eventi e fiere, per portare i brand a
contatto con i clienti e, soprattutto, con i bambini. A
tutto questo, si aggiunge un nuovo canale, quello dei
videogiochi e del Metaverso, in cuil’azienda si sta muo-
vendo per restare sempre al passo coi tempi e con le esi-
genze del target, nello stile avanguardista e innovativo
che la contraddistingue.

Always keeping up with the times

Despite a difficult economic situation for the entire toy sector, in 2022 Imc Toys launched many products, all supported by
an extensive communication campaign and lots of multimedia contents, thanks to the support of the Kitoons platform. From
2023 on, alongside Cry Babies, Vip Pets and Bloopies, there will be new products for boys, an entire line of collectibles
witing to be discovered. “In March we will launch Metazells, a fun and modern collectible line, set in the Metaverse’, Italian
marketing manager Luca Di Puorto explains. “In this virtual space, more than 80 new characters will live exciting adven-
tures, led by Bone, a boy who is catapulted from a game into the fantastic world of Zelltia. Children will be able to follow
their adventures on Tv and on the Kitoons Heroes YouTube channel, but they will also be able to play Metazells on Roblox”
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GOLIATH / www.goliathgames.it/

“Leader negli
action games”

I1 2022 si € chiuso con una crescita del 30% in Italia.
E il nuovo anno si fa portatore di alcune novita. Prima tra tutte,
il ritorno di Non Svegliare Papa nel portafoglio prodotti.
Intervista con Paola Gravati, marketing manager Italy della societa.

Paola Gravati

ondata nel 1980, Goliath & un’azienda glo-

bale a conduzione familiare, produttrice

e distributrice internazionale di un'am-

pia gamma di prodotti. Qualche esempio:

Wahu, Rummikub, Sequence, Phlat Ball,
Tri-Ominos, Wordsearch, Pop the Pig, Doggie Doo,
Gooey Looey, Catch the Fox e tanti altri. “La societa ha
continuato a vedere una crescita sostanziale, con le ac-
quisizioni di Pressman Toy, Jax, Tucker Toys, Endless
Games negli Stati Uniti; Crown & Andrews, Britz ‘n Pie-
ces, Wahu e Colorific in Australia; Modelco in Francia
ed Elephanta in Nuova Zelanda; oltre a Vivid in Inghil-
terra”, racconta Paola Gravati, marketing manager Italy
della societa. “Globalmente Goliath & leader di mercato
nei giochi promossi dalla Tv, ed & attiva in molte altre
categorie di giocattoli, come puzzle, arts & crafts, outdo-
or activity. I prodotti Goliath sono venduti in piu di 75
paesi in tutto il mondo e la societa ha uffici in Olanda,
Belgio, Francia, Spagna, Portogallo, Italia, Germania,
Polonia, Hong Kong, Australia, Nuova Zelanda, Stati
Uniti e Canada”.

Quando e arrivata in Italia?

Lafiliale italiana e stata aperta a gennaio 2019. Questo
vuol dire che entriamo ora nel quarto anno di attivita,
e abbiamo registrato un trend medio di crescita annua
del 30%. Siamo un team molto unito e motivato, e siamo
ormai considerati tra le aziende con il portafoglio pro-
dotti pit1 performante del mercato.

Quali sono i vostri prodotti di punta?

Attualmente siamo presenti in quattro categorie: Gio-
chi da tavolo, Veicoli, Outdoor e Art & Craft. Per ognu-

no di questi segmenti abbiamo molteplici prodotti che
hanno avuto un buon riscontro dal mercato, garanten-
do delle ottime rotazioni sugli scaffali dei nostri clien-
ti. In particolare, nella categoria Action Games, Otto il
Maialotto registra ottime performance da pit1 di 10 anni.
Nella categoria Veicoli 'ineguagliabile assortimento
Bburago e praticamente leader nel segmento die-cast a
licenza. Se parliamo di Outdoor, Phlatball e Zoomball
Hydro ci hanno regalato le migliori soddisfazioni. An-
che NexCube & uno dei nostri asset pitt importanti, che
ha immediatamente avuto successo grazie alle ottime
prestazioni del prodotto, che stimola i bambini ad ap-
procciarsi al mondo dello speedcubing.

Come si e chiuso il 2022

per Goliath?

Con un bell'incremento del 30% a livello di sell-in e
di sell-out. 11 2022 & stato un altro anno complicato: il
mercato ha registrato un calo sia in termini economici
che di volumi, registrando perd un aumento dei prezzi
che, per quanto tutti i player del nostro settore abbiano
cercato di limitare, ha comunque avuto un impatto sui
consumatori. Noi lo abbiamo affrontato offrendo un as-
sortimento di successo, con la certezza di un supporto
marketing mirato e con un’attenta valutazione dei volu-
mi di vendita.Siamo una delle poche aziende del settore
che ha registrato una crescita a doppia cifra, che ha an-
cora tanto da offrire in termini di assortimento.

Quali sono i prodotti che vi hanno regalato

le maggiori soddisfazioni in Italia?

Oltre a tutta la linea Bburago, siamo stati i precursori
nel segmento party games con il successo di Shit Hap-
pens, Il gioco della sfiga, che invece a noi ha portato
tanta fortuna! Oggi questa categoria si sta popolando di
un’offerta di prodotti divertenti destinati a un target ki-
dult e, avendola noi presidiata da qualche anno, abbia-
mo gia consolidato successi con altri prodotti come OK
Boomer!, Cena con Delitto, Sparane 5 e Picto Rush. Sia-
mo particolarmente legati anche a PhlatBall, in quanto
e stato il nostro primo lancio nel 2019, e ogni anno si
riconferma un successo. Tra i nostri best seller abbiamo
inoltre: Otto il Maialotto, Ciccio Pasticcio, Gastoneil Te-
stone, NexCube, The Floor is Lava e Animagic.

Da tempo vi state concentrando nel segmento

dei giochi da tavolo e negli action game: quali

sono le principali novita per il 2023?

Quest’anno, visto I’enorme successo del 2022, conso-
lideremo definitivamente la nostra leadership nel seg-
mento Skill & Acton Games (una categoria da sempre
sovraffollata, che pero negli ultimi anni ha avuto la sua
evoluzione concentrando le vendite solo su alcuni titoli
performanti), in quanto tornera nel nostro portafoglio
prodotti Non Svegliare Papa, un best seller finora gestito
in distribuzione, ma di proprieta di Goliath. Arriveremo
cosl ad avere in assortimento quattro giochi che da anni
riscuotono un successo incredibile: Otto il Maialotto,
Non Svegliar Papa, Ciccio Pasticcio e Gastone Testone.
I nostri investimenti marketing verranno destinati in
gran parte a questi titoli per dare continuita al nostro
trend di crescita.

Quali sono i vostri obiettivi per 'anno appena

iniziato?

Anche per quest’anno gli obiettivi sono importanti.
Prevediamo un altro incremento del 30%, che avverra
in maniera fisiologica e naturale, grazie all’'inarrestabile
successo del nostro portafoglio prodotti che si arricchi-
ra di novita interessanti. Una su tutte € Domino Express,
un successo consolidato negli anni da Goliath nel mon-
do, da quest’anno disponibile anche in Italia con un’in-
tensa campagna Tv.
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Leader in action games

Founded in 1980, Goliath is a global family-owned toy
and game company, manufacturer and international di-
stributor of a wide range of products. “Globally, Goliath is
a market leader in Tv-promoted games, and is active in
many other toy categories, such as puzzles, arts & crafts,
and outdoor activities’, Paola Gravati, marketing mana-
ger lItaly, says. “Goliath products are sold in more than
75 countries worldwide. This year, given the enormous
success of 2022, when we grew by 30% in sell-in and in
sell-out, we are definitively consolidating our leadership
in the Skill & Acton Games segment’
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MIGLIORATI / www.miglioratigiocattoli.it

“I nostri primi 90 anni

*9

Un viaggio attraverso le tappe che hanno scritto la storia della famosa azienda
specializzata in bambole. Una realta italiana al 100%, raccontata dalle origini
sino ai giorni nostri dal suo presidente, Sostene Migliorati.

Sostene Migliorati

lasse 1932, Sostene Migliorati e l'impren-

ditore che, passo dopo passo, ha portato

I’omonima azienda a crescere e a farsi co-

noscere in tutto il mondo. Presidente del

Gruppo Migliorati, & anche 'inventore di
tutti i brevetti depositati e il fautore di tutti i successi
pilt importanti conseguiti nel tempo. Insieme a lui, TG
TuttoGiocattoli ha ripercorso la storia di questa realta al
100% italiana, dalla sua nascita sino a oggi.

Si sta avvicinando per voi il 90esimo anniversario:
puo raccontarci in breve la storia dell’azienda?
Quando e nata?

La Migliorati € nata quasi per caso. Mio padre, infatti,
pensava di lavorare in un altro settore. Poi, purtroppo,
una disgrazia ha bruciato i suoi sogni, e per non restare
fermo ha comprato una licenza per commercializzare i
giocattoli. Cosi & diventato un piccolo grossista, appas-
sionandosi e cercando di capire come sviluppare il lavoro
e aumentare il fatturato. Per riuscirci ebbe un’idea ge-
niale. Bisogna pensare che a quel tempo lo scenario era
molto diverso da quello di oggi: i giocattoli si vendevano
nei negozi delle citta oppure dagli ambulanti, e i grossisti
affermati avevano dei magazzini capienti per servirli en-
trambi. Mio padre era un piccolo grossista e segui le orme
del vecchio proprietario della licenza, facendo da trait
d’union fra il fornitore precedente e i vecchi clienti. Dopo
aver analizzato la situazione e le diverse problematiche,
ebbe l'idea di modificare il rapporto grossista-ambulante.

In che modo?

Gli ambulanti del tempo frequentavano i mercati pro-
prio come ora, con la differenza che oggi possono portare
sulle piazze quantita notevoli di prodotti, dati i mezzi a
disposizione. Una volta, invece, usavano i carretti, e per
questo molto spesso restavano senza alcuni articoli, per-
ché le scorte si esaurivano. L'idea geniale fu quella di por-
tare sulle piazze gli articoli pili venduti: per farlo, mio pa-
dre acquisto un furgone Fiat 509, lo modifico per renderlo
adatto allo scopo e, data la velocita del mezzo, comincio
ad andare pil volte al giorno a rifornire i clienti. Per dare
il giusto valore a questa idea, € importante ricordare che
allora gli ambulanti per rifornirsi dovevano recarsi dai
grossisti ogni settimana, e magari mettersi in coda. Que-
staidea non porto dei vantaggi solo ai venditori, ma anche
a mio padre, che vide aumentare il numero dei clienti e
crescere il fatturato. Nonostante tutto, per le ditte impor-
tanti quella di mio padre restava una piccola realta. A quei
tempi la Migliorati Giocattoli ancora non esisteva.

Quando c’e stato il punto di svolta?

Le grandi ditte, oltre a esigere i soldi in contanti, razio-
navano gli ordini. Fu proprio I'incomprensione con que-
ste realta che fece dire a mio padre: “Ma cosa gha olara
a fa sto caali?” (“Ma cosa ci vorra a fare i cavallini?”). Da
quel momento inizio la fase di studio per un processo di

produzione, prendendo contatti con tecnici e operai gia
esperti. A quei tempi la maggior parte degli incontri av-
veniva in un’osteria per le merende, che oggi & diventata
uno dei ristoranti piti quotati d’Italia. Proprio a quei ta-
voli e nata la Migliorati Pierino.

Come avveniva la produzione?

Allora per realizzare i cavalli e le bambole non erano ne-
cessari particolari tecnologie: si usava il gesso per fare gli
stampi, mentre carta e colla erano i principali materiali.
Logicamente, poi, erano necessari vernici e pennelli per
la finitura. Le scatole erano in cartone naturale senza al-
cuna stampa, e per il trasporto si usavano casse in legno
inchiodate a mano. Diverso era il discorso per i giocattoli
in legno, per i quali servivano bindelle, torni e pialle. Per
questi prodotti mio padre si appoggio inizialmente a fale-
gnamerie esterne. Per illustrare i primi prodotti, fece un
catalogo dove si vedevano piccoli cavalli da trainare e altri
sui dondoli. Poi trombette, palline con 'elastico, pagliac-
cetti ‘batti piatti’, eccetera.

Com’e cambiata la distribuzione nel corso

degli anni?

Gradualmente la Migliorati aumento la produzione.
Per far aumentare anche le vendite, mio padre cerco dei
rappresentanti per presidiare le diverse regioni d’Italia. In
questo modo, pian pano, abbiamo raggiunto il massimo
della copertura del mercato nazionale e internazionale.
Nel frattempo nacquero i primi grandi magazzini Upim-
Standa e poi Coin: abbiamo avuto la soddisfazione di es-
sere fornitori importanti di tutti, con tanto di riconosci-
menti ufficiali presenti ancora in azienda.

Come vede I'attuale situazione di mercato?

Oggi il mercato e stravolto. Della vecchia impostazio-
ne non esiste pitt nulla, si sono moltiplicate le grandi su-
perfici e si & aggiunto I'online. Anche i vecchi fabbricanti
sono quasi tutti spariti o producono altrove. Anche noi,
pur producendo alcune linee in Italia, contraddistinte dal
logo ‘Made in Italy’, siamo stati costretti ad avvalerci di
una collaborazione esterna.

Quando e iniziata 'internazionalizzazione

del marchio? Come va in brand all’estero?

Le esportazioni verso altri Paesi sono cominciate piu
di sessant’anni fa, quando abbiamo avuto la fortuna di
conoscere un ex console italiano in Venezuela, e quasi
senza accorgerci siamo diventati i piu forti esportato-
ri in quel paese. Poi il nostro nome e i nostri prodotti
si sono affermati e abbiamo esportato in quasi tutti i
paesi sudamericani, e anche negli Stati Uniti. Per farci
conoscere in Europa abbiamo partecipato a molte fiere
nazionali e internazionali: Milano, Norimberga, Parigi,
Bruxelles, Valencia e New York. Anche in questi paesi,
con importanze di fatturato diverse, possiamo dire di
aver avuto delle soddisfazioni. Pit1 di un terzo del nostro
turnover e sviluppato all’estero.

Come si & evoluta la produzione nel tempo?

L’evoluzione della produzione e stata graduale ma tota-
le. Siamo passati dagli stampi in gesso a quelli attuali mol-
to sofisticati. Volendo descrivere per sommi capi come &
avvenuta, dobbiamo partire dal gesso e al colaggio con la
cosiddetta papi marche, per poi passare alle presse a vo-
lano con stampi in ghisa, e sino al 1950 la tecnologia non
€ andata molto oltre. In seguito, € arrivato lo stampaggio a
iniezione, con stampi in acciaio o in fusione, poi lo stam-
paggio a soffiaggio, o estrusione, con stampi pit1 semplici
ma sempre difficoltosi. E infine lo stampaggio rotazionale
con un materiale che noi chiamiamo Plastisol, ma che in
effetti & del Pvc in emulsione con tutti gli altri componen-
ti per formare la mescola finale, che viene impiegata per
fare tanti articoli, tra cui anche alcuni tipi di bambole, per
non dire la maggior parte. Logicamente le bambole non
sono solo stampate, debbono essere completate, e anche
per questo si sono studiate macchine per I'inserimento
degli occhi, altre per la verniciatura e il riempimento dei
corpi, e tante altre ancora che non sto ad elencare.

Qual e il bilancio di questi primi 90 anni di attivita?

1l bilancio dei primi novant’anni non possiamo giudi-
carlo negativo, ma i cambiamenti degli ultimi venticinque

“Our first 90 years”

Born in 1932, Sostene Migliorati is the manager who,
step by step, has led Migliorati to grow and become
known all over the world. President of the Migliorati
Group, he is also the inventor of all the filed patents and
the source of all the most important successes achie-
ved over time. “90 years ago my father became a small
wholesaler, but soon he tried to figure out how to de-
velop the business and increase turnover” Sostene Mi-
gliorati, president of the group tells TG TuttoGiocattoli.
“It was at that point that the company Migliorati Pierino
was born, with the aim of becoming not only a distribu-
tor, but also a manufacturer of toys. Today, more than a
third of our turnover is developed abroad. And this year,
for the sixtieth time in our history, we will participate in

w

the Nuremberg Fair as Italian ‘doll makers".

anni hanno modificato molte cose. Senz’altro aviemmo
preferito continuare a produrre bambole come prima, ma
siamo ancora qui, e per la sessantesima volta partecipe-
remo alla Fiera di Norimberga come ‘bambolai’ italiani.

Come si e chiuso il 2022 per Migliorati? Che cosa vi

aspettate dal nuovo anno?

Considerando gli eventi negativi che hanno colpito il
mondo intero negli ultimi anni, non possiamo lamentar-
ci. 11 2023 viene considerato un anno difficile, per tutti i
motivi che ben conosciamo. Proprio per questo abbia-
mo improntato una politica di vendita che, agevolando i
nostri clienti con prezzi particolari e promozioni a tema,
vada a premiare il consumatore finale.

90 YEARS
OF TOYS FOR

FIERA DI NORIMBERGA “SPIELWARENMESSE 2023” | PAD 1 | STAND D12
Via Fiume, 71 - 25020 - Pavone del Mella (BS) Italy - tel. +39 030 9959261 - info@miglioratigroup.com - www.miglioratigroup.com
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COLOR THE BABY UNICORNS
WITH SPARKLING SAND!
COLORA CON LA SABBIA

LUCCICANTE | BABY UNICORNI_£

SABBIARELLI / www.sabbiarelii it
“Sempre piu creativi,
sostenibili e inclusivi”

Nuove linee di prodotto e collaborazioni inedite. Con uno sguardo all’Europa,
che nel 2023 diventera ancora piu centrale nella distribuzione.
Intervista con la direttrice generale Nadia Vallenari.

Nadia Vallenari

022: 'anno della ripartenza. Che per Sab-

biarelli ha portato buoni risultati, anche sul

fronte dell’ampliamento dei numero dei

rivenditori autorizzati. “I negozi hanno ap-

prezzato i nuovi prodotti, sempre pill eco-
sostenibili e inclusivi, e a misura di famiglia”, ha rac-
contato a TG TuttoGiocattoli Nadia Vallenari, direttrice
generale Sabbiarelli. “Abbiamo infatti lavorato in diver-
se direzioni, per cercare di ampliare la gamma, cosi da
avere idee regalo creative dal costo contenuto e soluzio-
ni invece piu di grande formato, per regali importanti o
attivita di gruppo. Per quanto riguarda i riscontri diretti
da parte delle famiglie, registriamo recensioni molto
positive, perché i nostri giochi coniugano creativita e
aspetti educativi, con in aggiunta la garanzia di qualita
del 100% Made in Italy”.

Quali sono stati i prodotti che hanno venduto di pitt

nell’anno appena trascorso?

I nostri best seller sono stati il kit Il mondo degli Uni-
corni 5+ con otto colori, il Basket Multicolor con le 12
penne di sabbia scintillante e il kit Principesse a sei co-
lori. Ma anche le Box e le Bag Sabbiarelli, novita del 2022,
stanno registrando un gradimento molto positivo, sia da
parte della rete vendita che dagli utenti finali. In generale
dobbiamo dire che tutta la gamma dei giochi Sabbiarelli
gode di buona salute. Molti dei nostri disegni sono speci-
fici per determinate festivita, quindi chiaramente nell’ul-
timo trimestre registriamo picchi di vendita per i soggetti
natalizi, mentre all'inizio dell’anno c’¢ attenzione per i
temi del Carnevale prima e della Pasqua poi.

Avete organizzato attivita presso i punti vendita?

Diamo sempre la possibilita ai negozi di ricevere mate-
riali per organizzare laboratori durante il corso dell’anno,
fornendo loro in omaggio la pubblicita geolocalizzata sui
social. In particolare quest’anno, per il lancio del kit Giu-
lio Coniglio e la Nuvola Olga, abbiamo organizzato un
unico evento esteso su tutto il territorio, coinvolgendo
pilt negozi. E stata un’attivita promossa in poco tempo,
i negozi sono stati perd meravigliosi nell’organizzarsi,
hanno partecipato con entusiasmo alla nostra iniziativa.
E alla fine siamo riusciti a realizzare, in un solo weekend,
oltre 15 laboratori. Con grande successo di partecipazio-
ni da parte dei bambini e vendite per i negozi.

Avete attivato nuove collaborazioni?

Nel 2022 abbiamo realizzato due kit co-brandizzati,
uno in collaborazione con la Famiglia GBR, molto popo-
lare su YouTube, e uno con I'illustratrice Nicoletta Costa,
autrice di centinaia di libri per bambini, creatrice dei
personaggi Giulio Coniglio e Nuvola Olga. 11 kit Famiglia
GBR ¢ adatto per giochi in famiglia, invece il kit di Giulio
e Olga e perfetto per i bambini che iniziano a giocare con
i Sabbiarelli, esercitando la loro manualita fine, perché
racchiude disegni di diversi formati, con un numero con-
tenuto di dettagli. Nel 2022 abbiamo anche realizzato un

album dedicato al tema dell'inclusivita, realizzato con il
patrocinio gratuito di Famiglie Sma, I'associazione di ge-
nitori che dal 2001 aiuta le famiglie dei bambini con atro-
fia muscolare spinale. L’album di disegni Tutti i colori del
mondo” racconta una societa in cui bambini diversi tra
loro (in piedi o sulla sedia a rotelle, con la pelle chiara o
scura, con gli occhiali o senza...) giocano e interagiscono
nella vita di tutti i giorni. Un racconto che vuole contri-
buire a rafforzare la fotografia di una realta in cui ci deve
sempre essere posto per tutti. Con questo progetto, per
ogni album venduto Sabbiarelli devolve 1 euro a Famiglie
Sma per aiutare i progetti dell’associazione, affinché in
futuro la Sma faccia sempre meno paura.

Come procede il vostro percorso di internazionaliz-

zazione?

Abbiamo deciso di espanderci in Europa proprio poco
prima dell’arrivo del Covid, e questo non ha certo facilita-
to la possibilita di coltivare contatti internazionali. Dicia-
mo che, oltre alla difficolta di incontrarsi, sono stati anni
in cui tutti si muovevano con timore quando si trattava di
acquisire nuovi giochi. Pero, anche avvalendoci dell’aiu-
to di un'agenzia specializzata, abbiamo lavorato per farci
conoscere all’estero e ora abbiamo alcuni piccoli distri-
butori in diversi paesi europei. Abbiamo inoltre notato
che all’estero sono arrivati nuovi competitor negli ultimi
tempi, e se da una parte questo ci preoccupa, dall’altro
ci conferma che la tipologia di gioco su cui e centrata la
nostra attivita continua a essere interessante e con possi-
bilita di crescita.

E il vostro percorso verso prodotti sempre piu1 green?

Ormai la sostenibilita per noi e il filtro attraverso cui
passa ogni scelta produttiva. Quando dobbiamo pensa-
re a un nuovo gioco, la prima cosa che facciamo & con-
frontarci con il nostro fornitore di packaging per sceglie-
re la soluzione piu ecologica, e limitiamo la plastica agli

Sabbiarelli: creative, sustainable,

and inclusive

Sabbiarelli is an Italian brand of sand painting kits, which
are based on the precious Carrara marble dust. “In 2022,
Italian stores have appreciated our new products, which
are increasingly becoming eco-sustainable, inclusive, and
family-friendly", Nadia Vallenari, general manager of Sab-
biarelli, explains. “We have in fact worked trying to expand
the range, so as to have creative low cost gift ideas as well
as more large-format solutions, for group activities. Our
new collaborations include the one with Nicoletta Costa,
an ltalian author of hundreds of children’s books. As for
2023, we will focus on new themes for our kKits, such as
unicorns and the magic world, but also on internationali-
zation of our distribution, especially in Northern Europe’

elementi riutilizzabili, come gli spellicolini e le penne,
sempre ricaricabili. Nel 2022 abbiamo lanciato le Box
Sabbiarellj, i Kit fai da te di sand-painting eco-friendly
e personalizzabili, che fanno del riuso e dell’ottimizza-
zione degli elementi il loro punto di forza. Questo nostro
gioco € al momento anche in gara per Ki-life, il premio ri-
volto alle aziende che hanno lanciato prodotti attenti alla
sostenibilita, sia ambientale che sociale e del territorio.

Quali sono le prospettive per il 2023?

Cercheremo di portare avanti il progetto di amplia-
mento all’estero. Approfitteremo della fiera del giocatto-
lo a Norimberga per consolidare i contatti con i rivendi-
tori esteri e per incontrare di persona alcuni distributori
del Nord Europa che si sono dimostrati interessati al no-
stro gioco. La distribuzione in questi paesi si colloca per-
fettamente nel nostro piano di crescita, perché i valori
su cui si fonda la nostra azienda e su cui basiamo le no-
stre scelte produttive sono perfettamente in linea con
la filosofia scandinava del gioco naturale, ecologico e di
qualita. Per quanto riguarda il fronte italiano, puntiamo
ad aumentare il numero di negozi rivenditori autorizza-
ti, facendo leva sull’opportunita di organizzare insieme
eventi e laboratori creativi per far provare ai bambini la
magia del colorare con la sabbia. Sappiamo infatti che il
nostro gioco, una volta provato, fa innamorare i bambini
e sorprende i genitori. Stiamo valutando di organizzare i
Sabbiarelli Days, coinvolgendo i negozi nella realizzazio-
ne dilaboratori in date condivise, per rafforzare I'impatto
dell’evento sul territorio in termini di notorieta e visibili-
ta. Ma e ancora un progetto work in progress.

Quali sono le principali novita di prodotto che

possiamo aspettarci dal nuovo anno?

Gli unicorni restano uno dei soggetti pii amati dai
bambini di tutte le eta. Per questo inauguriamo il 2023
con un kit a tema unicorni con disegni adatti alla fascia
d’eta 3+, che va a completare la gamma, affiancandosi
al kit best seller Il mondo degli Unicorni, pensato per i
bambini 5+. Novita di questo kit & I'inserimento del fuc-
sia nella gamma colori, che rende i disegni di impatto
ancora maggiore. Stiamo poi lavorando a una raccolta di
disegni ispirati al mondo magico, mentre per i colori da-
remo seguito all’esperimento di fine 2022, proponendo la
combo con tre penne di sabbia, che permette agli uten-
ti di comprare anche i colori speciali. Invece, sul fronte
del target, stiamo valutando di aprirci a un pubblico piu
ampio. Stiamo pensando di creare dei kit con disegni che
possano piacere a ragazzi piu grandi, per arrivare a pro-
dotti per gli adulti. Magari centrando la comunicazione
sul sand painting come momento per rilassarsi attraver-
so la pittura materica, riprendendo un po’ la tradizione
dei mandala che nascono proprio come figure disegnate
con la sabbia. Un ritorno alle origini che pensiamo possa
contribuire a far crescere la passione e 'amore per i Sab-
biarelli, valorizzando la loro capacita di far diventare tutti
degli artisti.

Sabbiare

sand-it for fun

by Ferrari Granulati srl - tel. +39 045.8500068 - www.sabbiarelli.it - info@sabbiarelli.it
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La rivoluzione green
dei peluche

Prodotti e filiere ecosostenibili. E parte degli utili reinvestiti in progetti
a favore dell'ambiente, in collaborazione con la start-up Ogyre.

La missione dell’azienda, oggi piu che mai, e educare le nuove
generazioni al rispetto del delicato equilibrio tra uomo e natura.

rala fine del 1959 quando Angelo Venturelli,
allora operaio, si dilettava per hobby a crea-
re animali in peluche nella cantina di casa.
Preparava i modelli su carta, li ritagliava sul
tessuto a pelo, li faceva cucire alla moglie
Rita (all'epoca sarta) e li imbottiva con paglia o sughero.
I tutto rigorosamente a mano. Da allora, decise che il suo
destino sarebbe stato quello di diventare un vero e pro-
prio artigiano della lavorazione di giocattoli di peluche.
Oggi Venturelli ¢ un’azienda italiana specializzata
esclusivamente nella progettazione, realizzazione, pro-
duzione e distribuzione di giocattoli in peluche. Le sue
creazioni sono l'essenza di una produzione organizzata
e controllata, svolta solo con I'impiego di personale sele-
zionato ed altamente specializzato, al fine di mantenere
un'inconfondibile stile artigianale.

Ma i tempi attuali non sono avari di sfide da affrontare,
e la nuova sensibilita comune sui temi dell’ecologia e del
riciclo hanno portato Venturelli a rimodulare le proprie
scelte strategiche. Ecco quindi che, gia da alcuni anni, I'a-
zienda ha scelto di puntare sempre piti su prodotti e filiere
eco-sostenibili e di reinvestire parte degli utili derivanti in
progetti a favore dell'ambiente.

“Una decisione, questa, in linea con I'importanza che
abbiamo sempre posto nell’etica sociale, nella correttezza
commerciale, nella sicurezza del prodotto e di tutte le sue
fasi realizzative”, spiega Marcello Parma, direttore vendi-
te. “Abbiamo subito raccolto la sfida che la nostra societa
ci impone: una rivoluzione green che abbia anche uno
scopo educativo nei confronti delle nuove generazioni”.

Nasce cosi il progetto Play Eco! Play Green!, che ha pre-
so vita in una linea di prodotti 100% ecosostenibili e certi-
ficati Grs. 11 Grs, o Global Recycled Standard, & uno stan-
dard internazionale volontario di prodotto che stabilisce
i requisiti per la certificazione di terza parte del contenu-
to riciclato, della catena di custodia, della gestione degli
aspetti sociali e ambientali, e delle restrizioni sull'utiliz-
zo di prodotti chimici. L’obiettivo & quello di ridurre e/o
eliminare i danni causati dalla loro produzione. I nuovi
peluche Play Eco! Play Green!, interamente realizzati con
materiali ecosostenibili, derivanti dal riciclo delle bottiglie
di plastica, non solo sono morbidissimi e divertenti, ma
ajutano a ripulire 'ambiente e il mare dalle plastiche, ol-
tre a educare i pil1 piccoli a una virtuosa economia circo-
lare. Cosi, se un peluche di 10 cm e frutto del riciclo di 10
bottiglie in Pet, per uno da 25 ne servono 14, e 16 per un
soggetto grande 30 cm.

“Da oltre 60 anni i tratti distintivi della nostra produ-
zione sono stati la creativita ed un approccio attento non
solo al lato estetico del prodotto, ma anche allo sviluppo
cognitivo del suo fruitore”, prosegue Parma. “Siamo for-
temente convinti di quanto sia importante lanciare un
messaggio coerente: se sui nostri espositori plastic free
trovano posto la foca, lo squalo, la tartaruga marina, I'or-
ca, il pinguino, il delfino ed altre specie ancora, la nostra
sfida allora & quella di mettere in campo scelte produtti-
ve sostenibili, essenziali per favorire il mantenimento di
quell’equilibrio delicato tra ambiente, natura ed azione
dell'uomo. Queste sono le basi per contribuire attivamen-
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te alla creazione di consapevolezza delle generazioni fu-
ture sui temi cruciali come quello della difesa e dell’atten-
zione verso il pianeta”.

Ma l'impegno per I'ambiente di Venturelli non finisce
qui. L’azienda, infatti, reinveste parte dei proventi a so-
stegno delle attivita di una start-up, Ogyre, che si adopera
nella pulizia dei mari dalle plastiche, coinvolgendo e fi-
nanziando gruppi di pescatori. La maggior parte dei rifiuti
presenti nel mare non sono biodegradabili: il loro desti-
no & quello di rimanere nei fondali per sempre, e questa
rappresenta una delle pit gradi emergenze ambientali dei
nostri tempi. “Grazie a Ogyre”, conclude Marcello Parma,
“i pescatori brasiliani, indonesiani e italiani ogni giorno re-
cuperano chilogrammi di rifiuti dispersi nel mare, dando il
loro contributo concreto nella protezione dell'ambiente”.
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The green revolution of soft toys

Venturelli is an ltalian company specialized in the design,
creation, production and distribution of plush toys. Recently,
the company reformulated his strategic choices, and deci-
ded to focus on eco-sustainable products and supply chains.
This is how Play Eco Play Green! project was born, and it
came to life in a line of 100% eco-sustainable and Grs (Global
RecycledStandard) certified products. Thus, if a 10 cm soft
toy Is the result of the recycling of 10 PET bottles, for a 25 cm
one you need 14 bottles, and 16 for a 30 cm large subject.
Venturelli reinvests part of its profits to support the activities
of a start-up, Ogyre, which works to clean up the seas from
plastics, involving and financing groups of fishermen.
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GIOCARE RISPETTANDO L’'AMBIENTE
PER UN MONDO ECOSOSTENIBILE

Global Recycled
w__Standard

animali @
Pasquali disponibili
in tanti colori e misure

QUANTE BOTTIGLIE- SERVONO
PER REALIZZARE
UN PELUCHE
“PLAY ECO! PLAY GREEN!"?

LA MAGGIOR PARTE DEI RIFIUTI : i

PRESENTI NEL MARE X16=

NON SONO BIODEGRADABILI. :
RIMANGONO NEI FONDALI PER SEMPRE... UN e

OGYRE PER LELLY
INSIEME PER RECUPERARE

RIFIUTI DAL MARE

DIAMOGLI UNA NUOVA VITA! _ ; Vg

e 0D X14=

UN PELUCHE DI 25CM.

X10=

UN PELUCHE DI 18CM.
VENTURELLI '\ AMICI PER...
ANGELO v IL PELUCHE

Inquadra il QR CODE per seguire in tempo reale
I'aggiornamento delle quantita di rifiuti marini recuperati

by Venturelli

Cl TROVI
A NORIMBERGA
HALL
BOOTH

-

Scopri tutti i fantastici prodotti

i _ della linea
"Play Eco! Play Green!” sul sito www.lelly.com

pubblicita Belotti - www.pubblicitabelotti.it
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GRANDE INCHIESTA NATALE 2022

4 buyer, in fila per 6

LA ROSA GIOCATTOLI
Varese
Gianfranca Dalla Rosa

“Nel complesso direi che il Natale
2022 non e andato male. Piu

0 meno ha mantenuto i numeri
dell’anno precedente. Abbiamo
lavorato molto bene a novem-
bre, mentre a dicembre abbia-
mo registrato un leggero calo.
Probabilmente, la disponibilita
dei siti e-commerce ha fatto si
che il negozio tradizionale venisse
un pochino accantonato sotto il
periodo natalizio. Sicuramente,
pero, abbiamo venduto un po’ di
tutto”.

Top seller Natale: 5 0O
Nessuno in particolare —

TOYLAND
Parma

Roberto Saccenti

“Per il nostro punto vendita
questo & stato un Natale in calo.
Lo avevamo messo in previsione
visto 'andamento durante tutto
I'anno. Il prezzo medio per uno
scontrino si aggirava attorno ai 26
euro. Nonostante un andamento
sottotono, non sono mancati i
best seller. Abbiamo infatti vendu-
to molto bene i giochi da tavolo e
prima infanzia. Sicuramente non
ci aspettavamo che la macchina
delle bugie e Otto il maialotto
riscuotessero tutto questo suc-
cesso”.

Top seller Natale:

Giochi da tavolo e o
prima infanzia

TOYLANDIA GIOCATTOLI
Marsala (TP)

Giovanni Licari

“Il Natale 2022 non € andato
cosi male per il nostro punto
vendita. Infatti, siamo riusciti a
chiudere I'anno a pari con il 2021
nonostante lo scontrino medio si
aggirasse attorno ai 20-25 euro
a persona. Tra i prodotti preferiti
dai nostri clienti troviamo sicura-
mente i giochi di societa”.

Top seller Natale: )
Giochi di societa

DANESI PRIMA INFANZIA
Solaro (M)

Fabrizio Danesi

“Purtroppo questo non & stato un
Natale come gli anni passati: c’é
stata meno affluenza in negozio
anche di domenica, che solita-
mente € un giorno molto movi-
mentato. Considerando il solo
settore toys, lo scontrino medio
si aggirava attorno ai 35-40 euro,
al di sotto dell’anno precedente. |
giocattoli in generale sono andati
bene, a risentirne in modo parti-
colare, pero, il settore infanzia”.
Top seller Natale:

Giocattoli in generale

TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

col resto di 2

Per molti retailer italiani, le vendite durante le feste appena trascorse sono state al di sotto delle aspettative. Da una parte, si € assistito a
un ritorno completo alla normalita, con tanta voglia di andare per negozi e di scegliere di persona i regali.
Dall’altra il caro vita, I'incertezza e la riduzione del potere di acquisto hanno messo il freno al portafoglio.

Pochi acquisti, piu mirati e con un budget ben definito.

ORLANDI GIOCATTOLI
Formia (LT)

Giovanni Orlandi

“Fino al 24 dicembre abbiamo
lavorato in maniera tranquilla,

con i valori allineati al 2021. Dal
27 dicembre, invece, abbiamo
registrato un picco che non ci
aspettavamo e che si & protratto
fino al 6 gennaio. In particolare,
abbiamo avuto un incremento del
7% circa. Non sappiamo spiegar-
ci la motivazione di questo cam-
biamento. Probabilmente, I'aver
promosso iniziative legate a buoni
acquisto per invogliare i clienti a
ritornare nel punto vendita hanno
dato i loro frutti. Infatti, abbiamo
notato un aumento del numero di
scontrini. In percentuale, parliamo
del +30%, con una spesa media
che si aggirava attorno ai 25
euro. Abbiamo venduto un po’ di
tutto in modo omogeneo. Anche
se i personaggi piu richiesti sono
stati Sonic e Stitch. Quest’ultimo
e stata una vera sorpresa, non

ci aspettavamo un cosi elevato
numero di vendite legate a questo
personaggio”.

Top seller Natale:

Prodotti brandizzati Stitch (e e
(Lilo & Stitch) e Sonic. ~

ORSO LUDO

Parma

Simone Serrao

“Posso confermare che il periodo
natalizio quest’anno & andato
bene. Non avevo grandissime
aspettative, invece & stato in linea
con il 2021, per noi uno fra i mi-
gliori anni, confermando anche
gli stessi volumi. Per quanto
riguarda i prodotti, a Natale i piu
venduti sono stati i giochi da
tavolo, nostro core business,
insieme ai giochi educativi e di
logica. La linea Smart Games, ad
esempio, che comprende giochi
di logica da fare in solitaria,

ha riscosso enorme successo
realizzando numeri notevoli”.
Top seller Natale:

Giochi da tavolo, giochi
educativi, linea e o
Smart Games. el

EXCALIBUR GAMES

Milano

Alberto Ferraresi

“Stiamo ancora tirando le somme,
ma tutto sommato posso dire
che il Natale 2022 & andato bene.
Rispetto all’anno precedente,
infatti, abbiamo registrato un
fatturato in aumento del 10%.

| giochi da tavolo sono andati
molto bene, in particolare
Kodama, Exploding Kittens e
Dixit che sono stati i piu richiesti”.
Top seller Natale:

Kodama, Exploding LK)
Kittens, Dixit ~

A cura di Eleonora Davi

TOY BROS INC
Mortara (PV)
Vittorio Padovan

“Per il nostro punto vendita il
Natale 2022 non & stato dei piu
rosei. Abbiamo registrato un calo,
anche se tutto sommato € andata
meno peggio di quanto temessi-
mo visto I'andamento di ottobre
e novembre. Lo scontrino medio,
infatti, era ben lontano dagli
standard natalizi con un valore
che si aggirava attorno ai 40 o 50
euro. Sicuramente si € mantenuto
alto l'interesse per il mondo Lego,
ma anche questa categoria ha
subito un rallentamento, soprat-
tutto per la linea Friends dedicata
alle bambine. Proprio per questo
segmento non ho notato prodotti
che hanno generato un interesse
particolare anzi, al contrario, ho
riscontrato una flessione per il
settore fashion doll”.

Top seller Natale: .
Macchina delle bugie

ALICE’S LAND

Rivoli (TO)

Alice Valgiusti

“Quest’anno il Natale direi che &
andato bene. Rispetto al 2021

i valori sono calati del 2%, ma
devo dire che ci siamo difesi
bene. Parlando del valore dello
scontrino, quest’anno abbiamo
realizzato tante battute di cassa
ma basse, attorno ai 20-30 euro.
Ho notato che in molti si metteva-
no in ‘societa’ per fare magari un
regalo piu costoso e di una certa
importanza. Piu nello specifico,
abbiamo venduto molto i giocat-
toli in legno. Lo stile Montesso-
riano sta prendendo sempre piu
piede e molti preferiscono orien-
tare le loro scelte di acquisto su
questa tipologia di prodotti: giochi
didattici, che stimolano I'attivita
manuale, esperimenti, creativita o
anche giochi di logica”.

Top seller Natale:

Giocattoli in legno )

GIOCHERIA MAGENTA
Magenta (M)

Davide Colombo

“Nonostante le incertezze del
contesto attuale e l'inflazione
sempre piu crescente, posso dire
che quest’anno il Natale non e
andato male. Certo, si € registrato
un calo del 10% rispetto all’anno
precedente, ma tutto sommato &
andato bene. Fortunatamente si e
venduto un po’ di tutto, con uno
scontrino medio che si aggirava
attorno ai 20 euro. Non mi aspet-
tavo che tornasse alla ribalta il
calderone Magic Mixies di Giochi
Preziosi, che abbiamo venduto
tre volte tanto rispetto all’anno
scorso”.

Top seller Natale: L)
Un po’ di tutto -

CAMBIELLI CASA
Casalpusterlengo (LO)
Antonio Cambielli

“Il Natale 2022 ¢ stato parti-
colarmente avvincente proprio
per la sua difficolta: dopo un
novembre altalenante, dicembre
si & confermato pieno di interes-
se dandoci buone performance
fin da subito. Infatti, il mese si

e chiuso in linea con le nostre
aspettative nonostante lo scon-
trino medio si sia abbassato
leggermente attestandosi ap-
pena sotto il valore dello scorso
anno. Grande successo hanno
riscosso le carte Pokémon in
tutti i formati, trascinando action
figure, giochi in scatola e pelu-
ches. Il prodotto che ci ha tro-
vato impreparati per la sua forte
richiesta e stato Dixit, andato
sold out prima di Natale”.

Top seller Natale:

Carte Pokémon, prodotti oo
brandizzati Pokémon, Dixit

BRIOSI GIOCATTOLI
Milano

Roberto Casali

“Il Natale 2022 ¢ andato legger-
mente meglio rispetto al Natale
precedente. Hanno venduto bene
i giochi per bambini inferiori ai due
anni, i Lego e le carte Pokemon.
Diciamo che la spesa media si
aggirava attorno ai 30-40 euro.
Ho avuto tanta richiesta per la
casa delle bambole di Gabby e,
onestamente, non me lo aspet-
tavo. Probabilmente non c’erano
molti pezzi in giro e c’é stata una
corsa folle a chi riusciva ad ac-
caparrarsela per primo. In molti,
infatti, mi hanno contattato per
chiedermi se fosse disponibile in
negozio”.

Top seller Natale:

Carte Pokémon, Lego, oo
giochi per bambini 0-3

GIOCHERIA ALDEGHI

Marco Aldeghi

Casatenovo (LC)

“Non ci lamentiamo, un altro anno
€ passato e per fortuna ¢ stato in
linea con il precedente. Questo
Natale, tra bollette, caro benzina
e tutta la serie di aumenti che
stanno impattando sulla nostra
quotidianita, abbiamo registrato
uno scontrino medio del valore di
40 euro. Abbiamo venduto bene
i giochi in scatola e Lego, ma
anche le bambole hanno perfor-
mato bene. La maggior richiesta
I’abbiamo ricevuta per la casa
delle bambole di Gabby by Spin
Master”.

Top seller Natale:

Lego, giochi in scatola,

bambole, la casa o0
delle bambole di Gabby =

ELYSIUM
Bergamo
Fabio Nicoli

“Nonostante |'anno abbia registra-
to complessivamente un leggero
calo, il mese di dicembre 2022

e stato superiore allo scorso,

che gia era stato soddisfacen-

te. Tra i prodotti che abbiamo
venduto maggiormente spic-
cano Dixit, Exploding Kittens e
Dungeons&Dragons. HeroQuest
e The Thing, invece, sono tra gli
articoli che hanno riscosso un
successo inaspettato”.

Top seller Natale:

Dixit, Exploding Kittens e oo
Dungeons&Dragons ~

G DI GIOCHI

Inveruno (MI)

Marco Bruno

“Quest’anno il periodo natalizio
non & andato benissimo, ma tutto
sommato, guardando I'anno in
generale, ci siamo difesi perden-
do ‘soltanto’ due punti percen-
tuali rispetto al 2021, a parita

di negozi (quest’anno abbiamo
aperto due nuovi punti vendita).
Questo Natale ¢ stato caratteriz-
zato dalla scarsita di ‘fenomeni’,
percio le vendite sono state abba-
stanza omogenee. Gli articoli piu
richiesti comunque sono stati la
casa di Gabby, le linee Paw Patrol
e CreArt. Lo scontrino medio si &
alzato per via degli aumenti che

ci sono stati sui listini: parliamo di
circa 38 euro a battuta durante le
feste natalizie. Sicuramente, in un
periodo nel quale la gente &€ molto
attenta al prezzo, non mi sarei
aspettato di vendere tutti quei
Canta tu a 300 euro”.

Top selle Natale:
La casa di Gabby, le linee oo
Paw Patrol e CreArt el

IL FAGIOLO MAGICO
Torino

Sara Davoli

“Direi che quest’anno il Natale &
andato meglio di quanto ci aspet-
tassimo. Abbiamo infatti realizzato
un +7% di fatturato rispetto al
2021. Sicuramente lo scontrino
medio, attorno ai 70-80 euro ha
aiutato, data la meno affluenza
che abbiamo registrato nel nostro
punto vendita. Ad andare per

la maggiore sono stati i prodotti
per neonati 0-12 mesi. Mentre
guardando ai giocattoli, i set per
bambini comprensivi di tavolino

e sedie hanno riscosso enorme
successo”.

Top selle Natale:

Set tavolino o0
e sedie per bambini
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LA BACCHETTA MAGICA
Chiavari (GE)
Francesco Lertora

“A livello di vendite, quest’anno il
Natale & stato in linea con il 2021.
Lo scontrino medio era legger-
mente piu basso, ma abbiamo
registrato un numero di battute
maggiore, specialmente nell’ul-
tima settimana di dicembre. In
generale, si e venduto molto bene
Lego e tutto cid che era legato

al mondo Pokémon. Quest’anno
non c’e stata richiesta partico-
lare di articoli legati alle serie tv
per bambini. Abbiamo venduto
bene i giochi creativi, che hanno
registrato ottime performance,

e anche le carte Pokémon sono
andate per la maggiore”.

Top seller Natale: oo
Lego, Pokémon ~

LE IDEE DI SAM
Milano
Diego Defendi

“Quest’anno non & stato un gran
Natale. L'affluenza ¢ stata bassa
e anche il valore dello scontrino
e stato minore rispetto al Natale
precedente. Probabilmente il caro
vita ha influito negativamente
sugli acquisti, che si sono rivelati
minori e pit mirati. In generale
abbiamo venduto pochi prodotti
pubblicizzati. Bene, invece, tutto
quello che riguardava il mondo

Pokémon”.
Top seller Natale:

Prodotti brandizzati .
Pokémon

LA TANA DEL BIANCONIGLIO
Martellago (VE)

Patrizia Altomare

“Questo Natale per noi &€ andato
molto bene. Sicuramente a fare
la differenza ¢ il nostro modo di
lavorare: abbiamo una scelta
molto curata di prodotti e faccia-
mo il possibile affinché il servizio
e I'attenzione per il cliente siano
sempre al massimo. La nostra
offerta € molto ampia e spazia dai
libri ai giochi da tavolo e coinvolge
ogni fascia di eta, dagli zero ai 99
anni. Prodotti esclusivi, scelti con
cura dopo un’attenta selezione di
aziende precise, serie e attente
alla qualita”.

TQ? seller Natale: ()
Di tutto in generale el

GIOCARPENSANDO

Chivasso (TO)

Giovanni Campanini
“Considerando che abbiamo due

negozi, uno a Chivasso e uno a
Torino, possiamo ritenerci abba-
stanza soddisfatti nonostante un
anno difficile che ha visto un po
di recessione sulle vendite.
[’andamento, infatti, & stato pres-
soché sulla falsa riga del 2021.
Nota positiva, lo scontrino medio
che si & attestato attorno ai 45
euro, valore superiore rispetto
al’anno scorso (probabilmente ha
influito 'aumento dei prezzi, non
credo che le persone abbiano
speso di piu volontariamente).
Quest’anno abbiamo venduto
moltissimo po spiazzati verso la
fine perché avevamo poco pro-
dotto in casa. Essendo specializ-
zati in giochi educativi e creativi lo
avevamo messo in conto, ma per
come avevamo equilibrato gli ac-
quisti siamo stati presi in contro-
piede. La nostra forza comunque
e I'ampia scelta dei prodotti”.

Top seller Natale:
Giochi creativi O O

TOFY TOYS
Milano
Moira Cavera

“Direi che quest’anno il Natale &
andato abbastanza bene, per lo
meno in linea con il precedente.
Il nostro negozio si trova a Milano
vicino Corso Vercelli dove hanno
aperto da poco uno store di
1.800 mq con due piani dedicati
alle vendite. Avevamo paura che
questo ci avrebbe penalizzato,
invece ci siamo difesi bene. Trat-
tiamo tantissimi giochi in legno
che stanno prendendo sempre
piu piede tra i giovani consuma-
tori. Ad andare per la maggiore
soprattutto case delle bambole,
cucine, mercatini e teatrini.

Ma ha riscosso un discreto suc-
cesso anche un articolo di tutt’
altro genere: il Canta Tu karaoke
di Giochi Preziosi”.

Top seller Natale: oo
Giochi in legno el

THE FOX GIOCATTOLI
Lanciano (CH)

Alessandro Marziali
“Quest’anno il Natale ha segnato
un ulteriore ribasso nelle vendi-
te: le persone hanno ‘paura’ di
spendere e tendono a comprare
solamente regali strettamente
necessari. Infatti, questo Natale
lo scontrino medio € stato basso,
attorno ai 50 euro. Abbiamo
venduto un po’ di tutto, ma ad
andare per la maggiore sono stati
i prodotti brandizzati Pokémon

e Sonic. In particolare, abbia-
mo registrato un’impennata di
richieste mai vista prima per gli
articoli firmati Gabby Dollhouse.
Probabilmente, questo successo
e dovuto al fatto che le quantita
di prodotto in circolazione erano
ridotte”.

Top seller Natale:

Prodotti brandizzati Pokémon e
Sonic, articoli firmati

Gabby Dollhouse

LCARCOBALENO

Piazzano di Atessa (CH)
Antonio Antichi

“Il Natale alla fine si dimostra
sempre generoso nei confronti
dei bambini, ma in questo caso
anche degli adulti, perché in
entrambi i casi si sono concessi
un regalo per distrarsi da tutto
quello che sta succedendo nel
mondo. Questo sicuramente ci fa
ben sperare per il futuro in termini
di acquisti. Un brand che con-
tinua sempre in pianta stabile a
confermarsi rimane Lego, che nel
suo catalogo ha mantenuto molte
licenze per adulti e, soprattutto,
ha garantito una vasta scelta

per tutte le tasche e per tutte le
tipologie di costruttori, anche i
piu piccoli. A farla da padrone per
tutto il periodo natalizio sono stati
anche i grandi giochi di societa

e i puzzle. Sicuramente il prezzo
medio & calato rispetto all'anno
scorso anche per motivi dovuti ad
aumenti di spese fisse come luce
e gas, ma in linea di massima una
spesa standard, considerando
prodotti di fascia elevata e di fa-
scia minima, & rimasta sui 40-50
euro a bambino. Non sono man-
cati i regali secondari, che pero
non hanno superato la soglia dei
10 euro. Questo Natale ha visto
un grande ritorno: il Canta Tu, che
ha suscitato la richiesta non solo
da parte dei bambini ma anche

di ragazzi o adulti, nonostante il
pezzo poco accessibile. Ma alla
fine diciamolo: a chi non piace
cantare?”.

Top seller Natale:

Lego, giochi di societa, oo
puzzle el

TOY STORE
Valenza (AL)
Dario Pellicani

“Dato un novembre poco perfor-
mante e le basse aspettative, direi
che il Natale & andato abbastanza
bene, in linea con I'anno prece-
dente. A livello di fatturato abbia-
mo perso un po durante I'anno,
ma siamo riusciti a recuperare

nel mese di dicembre. Tantissimi
clienti, con costanza e continuita,
hanno richiesto le carte colle-
zionabili Pokémon. Per fortuna
abbiamo sempre avuto il prodotto
disponibile. Per noi & stata una
sorpresa perché nella nostra zona
non si era mai evoluta cosi tanto
la vendita di questo prodotto.
Posso dire che in linea di massi-
ma i clienti hanno le idee molto
chiare su cosa vogliono acqui-
stare. Non comprano alla cieca,
ma fanno richieste specifiche e
spesso hanno ben chiaro anche
la cifra che vogliono spendere.
Capita che si presentino addirit-
tura con una foto del prodotto e
che ne conoscano gia le caratte-
ristiche. Sicuramente il mercato
online la fa da padrone dato che
ha dei prezzi molto competitivi,
soprattutto per alcune catego-

rie di giochi. Ma noi sappiamo
difenderci € abbiamo comunque
registrato un buon traffico nel
nostro store”.

Top seller Natale: oo
Carte collezionabili Pokémon &

BARBANZE

Brescia

Nicola Albarelli

“Premettendo che ho rilevato il
negozio a gennaio 2020 e che
quindi questo & stato il mio primo
Natale ‘senza Covid’, direi che
non posso lamentarmi. Infatti,
abbiamo fatto circa un +15%
rispetto a dicembre 2021, con
uno scontrino medio che si
aggirava attorno ai 50 euro. A
Brescia la festa piu importan-

te per i bambini, anche piu del
Natale, & Santa Lucia che cade
ogni 13 dicembre. Per noi quindii il
mese si divide sempre in due. Du-
rante la prima meta di dicembre
vendiamo soprattutto giochi per
bambini fino ai nove anni circa.

In particolare, ad andare per la
maggiore sono i giochi in legno
di Plan Toys che ho introdotto

in maniera importante quando
sono subentrato alla precedente
gestione. Quest’anno, poi, sono
andate a ruba le nuove macchine
fotografiche per bambini che ho
potuto testare in esclusiva per
I'ltalia avendo conosciuto in fiera
a Parigi il produttore. Il brand si
chiama Hoppstar e verra lancia-
to sul mercato Italiano dopo la
Spielwarenmesse di Norimberga
(febbraio 2023). Nella seconda
meta del mese, invece, il target di
eta si alza e sono le idee regalo a
farla da padrone: il nostro punto
vendita ha sempre avuto una
buona parte di clientela adulta
che ritorna ogni anno. Per i piu
grandi vendiamo da sempre mol-
to bene le lava lamp originali di
Mathmos e i mappamondi rotanti
di Mova Globe”.

Top seller Natale:

Giochi in legno di Plan Toys,

lava lamp Mathmos, mappamondi
rotanti Mova Globe, macchine
fotografiche per bambini oo
Hoppstar et
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VALTORTA E
Carate Brianza (MB)
Enrica Valtorta

“Questo Natale e stato il peggiore
di tutti. Solitamente gia ad ottobre
riceviamo le prime prenotazioni,
quest’anno invece sono partite
dopo la prima meta di novembre
e il clou del lavoro lo abbiamo
avuto dopo la festa dell'lmma-
colata (8 dicembre). E stato un
Natale difficile, con una battuta di
scontrino piu bassa, ma come si
suol dire ‘siamo caduti in piedi’.
Un certo cambiamento lo abbia-
mo notato anche nel compor-
tamento dei nostri clienti: se un
tempo compravano tutto, o quasi
tutto cio che era presente nella
letterina o nella lista dei regali,
quest’anno facevano piu acqui-
sti mirati. Sceglievano in modo
ponderato, scartando magari i
prodotti piu costosi. Abbiamo
venduto in modo particolare le
carte Pokémon, i dinosauri e le
bambole reborn. Ampio spazio

e stato dato anche a prodotti
continuativi firmati Giocheria e ov-
viamente Lego, che non tramonta
mai. Insomma, facendo i conti alla
fine dell’anno ci siamo salvati, ma
e stato davvero difficile. Sicura-
mente i rincari hanno giocato un
ruolo fondamentale. Possiamo
solo sperare in una ripresa”.

Top seller Natale:

Carte Pokémon, dinosauri, .
bambole reborn, Lego

STUPEFICIUM
Bra (CN)
Silvia e Diego Carena

“Il Natale 2022 & andato ben€
anche se leggermente sottoto-

no rispetto al 2021, anno in cui
abbiamo avuto un incremento
notevole e oltre ogni aspettativa.
Siamo comunque molto soddi-
sfatti degli obiettivi raggiunti. Il
clima di sfiducia di fine anno non
ha sicuramente aiutato le vendite,
mentre lo scorso anno la voglia
di uscire e di tornare a una vita
normale ha invece contribuito a
un atteggiamento piu positivo

dei clienti. Il prezzo medio dello
scontrino & sempre in linea con
gli altri anni, anche se quest'anno
abbiamo notato la tendenza ad
acquistare piu articoli di medio
prezzoa pochi articoli ma di alto
valore. | giochi maggiormente ap-
prezzati nel nostro negozio sono
quelli in legno, in particolare per le
fasce d'eta dai 12 mesi ai 5 anni.
Per gli otto anni in su,

invece, sono maggiormente
richiesti giochi di societa

o attivita creative

e scientifiche”.

Top seller Natale:

Giochi in legno, giochi

di societa, attivita creative )
e scientifiche et

QUAGLIA GIOCATTOLI
Savona

Silvia e Anna Quaglia
“Nonostante una partenza lenta
e un’affluenza in negozio minore
rispetto all’anno precedente, alla
fine siamo riuscite a chiudere
'anno in linea con il 2021. Questo
Natale ha vinto la tradizione: le
bambole, i Lego e in generale i
prodotti prima infanzia sono state
le referenze piu vendute”.

Top seller Natale:

Bambole, prodotti )
prima infanzia, Lego —
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IL GUFO CON GLI OCCHIALI
Aprilia (RM)

Loredana Vaccaro

“Dicembre 2022 ha registrato una
contrazione del fatturato rispetto
allo stesso periodo dello scorso
anno di una percentuale superiore
al 10%. Abbiamo subito perce-
pito un andamento delle vendite
anomalo, molto lento e compli-
cato da prevedere, per tutta la
prima meta del mese. La situa-
zione si & sbloccata nell'ultimo
weekend di dicembre, ma a quel
punto sapevamo che sarebbe
stato difficile recuperare i risultati
dell’anno precedente. La sele-
zione dei nostri giochi non segue
brand o articoli pubblicizzati per
cui in linea generale non c'é una
tipologia in particolare che si
muove piu di altre. Quello che
possiamo sicuramente affermare
e che la fascia 0-3 anni € quella
piu richiesta in assoluto”.

Top seller Natale:
Un po’ di tutto

GIOCATTOLI LO BRACCO
Malegno (BS)

Federico Lo Bracco

“Dopo un inizio molto lento, le
vendite si sono riprese. Questo ci
ha permesso di ottenere un risul-
tato positivo rispetto allo scorso
anno e di recuperare il dato
negativo della prima parte del
2022. Abbiamo avuto un calo del
prezzo medio dello scontrino, ma
questo e stato compensato da un
aumento in negozio della clien-
tela. Tra i prodotti che abbiamo
venduto di pit, costruzioni, giochi
di societa e fashion doll. Anche se
gli articoli piu richiesti sono stati
sicuramente Gabby Dollhouse, il
Laptop di Clementoni e Zingo di

Ravensburger”.

Top seller Natale:
Costruzioni, giochi di o e
societa, fashion doll A

MATIOL GIOCATTOLI

Milano

Matteo Calligaro

“Il Natale 2022 & andato bene. Ri-
spetto al 2021 abbiamo registrato
un incremento del 15%, con uno
scontrino medio che si aggirava
attorno ai 45 euro. Gli articoli in
assoluto piu richiesti e venduti
sono stati tutti quelli brandizzati
Pokémon: carte, gadget, giochi

in scatola, box da collezione. Ma
sono andati molto bene anche i
giochi di societa, i super classici, i
Lego e i giochi in legno”.

Top seller Natale:

Giochi di societa, Lego,

giochi in legno, prodotti o o
brandizzati Pokémon A
GIOCANDOLO

Schio (VI)

Pierluigi Lanaro

“Il Natale 2022 piu 0 meno ha
confermato lo stesso andamento
del 2021. La particolarita che
abbiamo notato € che & man-
cata la richiesta di tante licenze.
C’e stato un ritorno al giocattolo
tradizionale. Al di la dei Lego che
la fanno da padrone, sono andati
bene i giochi di societa e i giochi
creativi. Per i piu piccoli, invece,
Chicco e Clementoni sono stati i
brand piu gettonati”.

Top seller Natale:

Lego, giochi di societa, PR
giochi di creativita —
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PALMITESSA GIOCATTOLI
Monopoli (BA)

Saverio Palmitessa

“Natale & andato al di sotto delle
aspettative. Sicuramente una
delle cause principali € stata
I’'aumento dei prezzi genera-
lizzato. Il budget si ¢ ridotto e
infatti abbiamo potuto notare una
certa diminuzione degli acquisti,
soprattutto per quei prodotti con
una fascia di prezzo alta, oltre a
una particolare attenzione sul tipo
di acquisto. Anche la richiesta

di licenze multinazionali & un
pochino calata, mentre ¢’ stato
un ritorno al giocattolo generico:
costruzioni, bambole, supereroi
e macchinine telecomandate. La
casa delle bambole di Gabby ha
riscosso un discreto successo,
cosi come il gioco da tavolo Cic-
cio Pasticcio”.

Top seller Natale:

Costruzioni, bambole,

supereroi e macchinine
telecomandate, la casa

delle bambole di Gabby, .
Ciccio Pasticcio

MASTRO GEPPETTO

Rimini

Corrado Berti

“Sicuramente questo non &

stato un Natale brillante. Abbia-
mo infatti registrato una perdita
di fatturato del 10% rispetto

al 2021. Purtroppo c’é stata
meno affluenza rispetto agli anni
passati e anche il budget era
molto contenuto. Se un tempo le
famiglie spendevano anche 300
0 400 euro e compravano anche
dieci regali tutti insieme, oggi non
possono permetterselo piu. se va
bene, arrivano a spendere 150
euro. In linea di massima siamo
riusciti a vendere un po’ di tutto,
con giochi educativi e costruzioni
che sono andati per la maggio-
re. Ma ¢ stato davvero un anno
complicato”.

Top seller Natale:
Giochi educativi, costruzioni
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FORTURA GIOCATTOLI

Milano

Paolo Scaccabarozzi
“Quest’anno il Natale & stato
POCO buono con noi: poche ven-
dite, poca affluenza in negozio,
scontrino medio-basso. La causa
potremmo attribuirla a molteplici
fattori. Probabilmente tra i motivi
principali il commercio online

che sempre piu sta penalizzando
gli store fisici, soprattutto per la
competitivita dei prezzi. Per non
parlare del fattore inflazione e
rincari. Nonostante un Natale non
proprio roseo, abbiamo soddisfat-
to tutte le richieste. Ad andare per
la maggiore, in particolare, i giochi
classici ma anche Godzilla”.

Top seller Natale:
Giochi classici, Godzilla

KALEIDOS

Limbiate (MB)

Gabriella Rossetti

“Tutto sommato, quest’anno il
Natale & andato bene. I libri per
bambini sono stati tra i regali piu
richiesti, ma abbiamo venduto
bene anche i giochi prima infanzia
e i party games. Sicuramente |l
budget era contenuto. | prodotti
con un valore piu alto, infatti,

non erano cosi gettonati. | clienti
hanno preferito concentrarsi su
regali meno costosi ma con un
alto valore aggiunto”.

Top seller Natale:

Libri, party games, oo
giochi prima infanzia

SERENO GIOCATTOLI

Biella

Alessandra Bindi

“Anche quest’anno, come gli
ultimi del resto, abbiamo assistito
a una escalation verso il basso.
Rispetto al 2021 abbiamo chiuso
con un -7%. Non abbiamo
ricevuto grande richiesta

di merce in particolare, abbiamo
venduto un po’ di tutto. Dicia-
mo che fra i prodotti che non mi
aspettavo andassero cosi tanto
ci sono il cubo di Rubik, Sophie
la giraffa e le macchinine

di Cars”.

Top seller Natale:

Cubo di Rubik, Sophie .
la giraffa, Cars

HOBBY CENTRO

Pisa

Antonio Luca Possenti

“Per quel che mi riguarda, il 2022
e stato in generale un buon anno.
Finalmente abbiamo assistito a
un ritorno completo alla normalita
con tanta voglia da parte delle
persone di andare per negozi € di
scegliere dal vivo i regali. Hanno
funzionato bene le promozioni

in store, la nostra distribuzione
del catalogo e I'assortimento
ampio con particolare attenzione
ai prodotti classici. Sono andati
molto bene i prodotti brandiz-
zati Pokémon, ma per il resto le
grandi aziende hanno fatto fatica
a generare richieste. Un articolo
che ci ha stupito e che tutt’ora
sta generando una forte richiesta
¢ la penna 3D della ITN Giraffa.
Ne abbiamo vendute davvero
tantissime”.

Top seller Natale:

La penna 3D della ITN oo
Giraffa, Pokémon v

IL MONDO DEI GIOCATTOLI
Riva del Garda (TN)

Vittorio Ferraglia

“Questo Natale per noi & andato
molto bene. Il nostro punto ven-
dita si trova in una zona turistica
e questo ha favorito non poco gli
affari. Abbiamo avuto infatti una
buona affluenza in negozio, con
una battuta di scontrino attorno
ai 30-40 euro. Quest’anno ad
andare per la maggiore sono stati
i giochi in scatola, oltre alle carte
Pokémon e ai Funko Pop”.

Top seller Natale:

Giochi in scatola, o o
carte Pokémon, Funko Pop "™\

LA CICOGNA

Imola (BO)

Mauro Mingazzini

“Il Natale 2022 ¢ stato in linea
con quello precedente, anche se
I'afflusso maggiore di clienti si &
concentrato solo nell’ultima set-
timana di dicembre. Lo scontrino
medio € salito leggermente e
abbiamo potuto notare un ritorno
al giocattolo tradizionale che I'ha
fatta da padrone, soprattutto per
quanto riguarda giochi di societa
e giochi creativi. In forte calo,
invece, il prodotto pubblicizzato”.
Top seller Natale:

Giochi tradizionali,

giochi di societa, o
giochi creativi —
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GIANFALDONI

Pisa

Ferruccio Gianfaldoni

“Durante la prima settimana

di dicembre eravamo allineati

con i dati del 2021, mentre per

i successivi 10 giorni abbiamo
avuto un calo delle vendite. Verso
il 17 dicembre c’e stata una forte
ripresa che nonostante tutto ci
ha fatto chiudere il mese con un
-10% rispetto al’anno preceden-
te. Per quanto riguarda le vendite,
come al solito al primo posto
troviamo i prodotti Lego, con la
linea dedicata a Harry Potter che
€ andata per la maggiore. Molto
bene anche i prodotti Pokémon.
"articolo piu richiesto, invece, e
forse proprio perché introvabile, &
stato la casa di Gabby di Spin-
master”.

Top seller Natale:

Lego (linea Harry Potter), P
Pokémon =

TAKA TUKA

Ravenna

Michele Fenati

“Il Natale & andato abbastanza
bene. Ha seguito pit 0 meno I'an-
damento dello scorso anno anche
se con qualche punto percentuale
in meno. Il clou del lavoro, infatti,
si € concentrato negli ultimi 15-20
giorni. Per quanto riguarda i pro-
dotti, abbiamo venduto un po’ di
tutto. Ad andare per la maggiore i
giochi creativi, costruzioni, puzzle,
e giochi da tavolo. Ovviamente, di
questi ultimi, solamente quelli con
una fascia di prezzo contenuta,
ossia attorno ai 30 o 40 euro. |
giochi di societa di un certo livello
€ con un valore maggiore, pur-
troppo, non vengono considerati.
Questo perché la concorrenza di
prezzo tra online e store fisico &
davvero elevata. Il problema grave
€ quando i produttori diventano

i principali concorrenti, dimo-
strando poca sensibilita verso i
negozi specializzati. Bisognereb-
be cercare di cambiare politica.
Perché se un party game io lo
vendo a 40 euro e poco dopo

su Amazon o sul sito stesso del
produttore viene venduto a un
prezzo ribassato anche del 20%,
si crea un conflitto di interessi non
di poco conto. Bisogna ridare il
giusto valore ai prodotti”.

Top seller Natale:

Un po’ di tutto in generale:

giochi di societa, costruzioni, e e
puzzle, giochi creativi —

L'ISOLA CHE NON C’E
Como

Franca Valli

“Rispetto agli anni passati
quest’anno si € mosso tutto
davvero molto tardi, pero alla fine
il risultato lo abbiamo portato a
casa. Speravamo in qualcosa di
piu, ma vista la situazione direi
che essere riusciti a rimanere in
linea con il 2021 ¢ stato un buon
traguardo. Abbiamo venduto
molto bene i prodotti prima in-
fanzia e in generale i giochi fino ai
14 anni. Non trattiamo giocattoli
commerciali, ma puntiamo di piu
sui prodotti particolari e di nicchia
come la linea danese Maileg, la
belga Lilliputiens o la PlanToys”.

Top seller Natale:

Prodotti prima infanzia oo
in generale ~
LIBRI & GIOCHI

Besana in Brianza (MB)

Maria Teresa Nardi

“Anche questo Natale & anda-

to. Non benissimo, ma non mi
lamento. Per lo meno ¢ stato in
linea con i risultati ottenuti nel
2021. Noi siamo una libreria per
bambini specializzata sulla fascia
13-14 anni, ma devo dire che lo
scaffale che ha visto maggiore
affluenza & stato quello dedicato
alla fascia 0-6 anni. E bello vedere
come le persone siano sempre
piu alla ricerca di libri oltre che di
giocattoli di qualita. Spesso, infat-
ti, abbinavano al libro un giochino,
ma mai scontato. C’e stata tanta
richiesta per i giochi da tavolo ma
anche per i giochi didattici in gra-
do di orientare il bambino verso
I'acquisizione di nuove compe-
tenze e conoscenze”.

Top seller Natale:

Giochi da tavolo, )
giochi didattici, libri —

"x

“aLA

HAGIA ,.

" .i. ] ;Y

“PER. qn; DI mvsmm

Ji

| set possono essere

collegati tra loro per creare

fantastici percorsi!

EN'I'O

o

Manovelle e pompe per
imparare | movimenti
dell‘acqual

Chiuse da azionare per
decidere gli spostamenti
delle barche!

Cascate e sottopassaggi,
deviazioni, soste, il gioco
non finisce mai!
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FOCUS ON

Aggiungi un
gioco a tavola

[l mercato dei board game e destinato a crescere nei
prossimi anni, sino a sfiorare i 31 miliardi di dollari
entro il 2028. I piu popolari sono soprattutto i titoli
cooperativi, quelli per adulti e quelli che richiamano
le grandi licenze del momento.

e festivita natalizie portano con sé maggior

tempo trascorso in famiglia. E durante que-

sti momenti insieme, dopo pranzi o cenoni,

pesso riappare sul tavolo qualche gioco di

societa. La passione per i board game coin-

volge ormai grandi e piccoli. Soprattutto dopo che i pe-

riodi di lockdown del passato recente hanno dimostrato

anche ai pill scettici come del tempo passato giocando

insieme possa far bene all'umore e alle relazioni inter-
personali.

Tante belle parole che vedono anche una corrispon-
denza nei freddi numeri: la societa diricerca Skyquest ha
valutato il mercato globale dei giochi da tavolo in circa
13,75 miliardi di dollari nel 2021. Non solo: prevede che
raggiungera un valore di 30,93 miliardi di dollari entro
il 2028, con un tasso annuo di crescita composto del
13,70% nel periodo di previsione (2022-2028). Per Npd,
le vendite di giochi e puzzle sono aumentate del 23% nel
2021 (rispetto al 2019), contribuendo in maniera signifi-
cativa all’aumento dell'intero settore del giocattolo.

Per quanto riguarda i ricavi, sono gli Stati Uniti a pos-
sedere la fetta piu1 grande della torta: la previsione da qui
al 2028 e di una crescita annua del 10%. Bene anche I'Eu-
ropa, con un aumento stimato nel 6%, guidato soprat-
tutto da Germania, Francia e Regno Unito. Ma ¢ I'area
Asia-Pacifico quella in pilu rapida crescita, soprattutto
se si parla di Cina, India e Giappone, dove un maggior
reddito e una popolazione relativamente giovane stiamo
spingendo la vendita dei giochi di societa.

Questo aumento di popolarita non & solo figlio della
pandemia, ma anche di una maturazione del segmento,
che sta via via andando sempre piu incontro ai gusti e
agli interessi dei consumatori con prodotti sempre pill
diversificati. Nel corso degli anni, il mercato dei giochi

da tavolo si & evoluto da semplici passatempi a competi-
zioni strategiche con un alto livello di complessita. E uno
dei trend pil1 popolari oggi & quello dei giochi cooperati-
vi, in cui i partecipanti lavorano insieme per raggiungere
un obiettivo comune.

Secondo gli analisti, a cambiare e proprio il tipo di pro-
dotto acquistato: se negli scorsi due anni si e fatto incet-
ta dei grandi classici, ora il consumatore sta affinando i
propri gusti, orientandosi su titoli pil1 originali, tra cui —
questa e un’altra grande tendenza del momento - party
game con contenuti pitt maturi, decisamente non adatti
ai bambini.

Un grosso ruolo ¢ poi giocato dall’elemento innova-
zione. I giochi da tavolo pil originali spesso muovono
i primi passi sulle piattaforme di crowdfunding, che
consentono di raccogliere denaro per lo sviluppo di un
determinato concept senza fare affidamento (almeno,
non nella fase iniziale) sui principali editori. E poi, una
volta pubblicato il gioco, capita spesso che I'esperien-
za ludica non si fermi al tavolo, ma vada a coinvolgere
anche un’app, o la versione digitale del titolo stesso, che
permette di mettersi in contatto con compagni di gioco
potenzialmente da tutto il mondo.

Ultima menzione per il discorso licenze, che di fre-
quente vengono usate per rinfrescare un classico, ma
che possono dare vita anche a nuovi prodotti, sulla scia
di un particolare contenuto popolare al momento, come
le serie Tv. Le grandi piattaforme stanno infatti lenta-
mente ma inesorabilmente entrando nel settore dei gio-
chi da tavolo online, e in qualche caso si spingono an-
che ne board game off line. Stranger Things, La Casa di
Carta, Game of Thrones sono tutti esempi di successo di
questo trend, che negli anni a venire potrebbe prendere
sempre piu piede.

TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

LE NEWS

Toys in Italia: calo dell'1,8% a
valore. Ma crescono licenze, giochi
da tavolo e action figures

Un dato leggermente negativo per il settore del gio-
cattolo in Italia. Secondo gli ultimi dati Npd, il 2022 si
chiude infatti con un calo dell’1,8% a valore, e un ral-
lentamento ancora pili pronunciato a volume (come
riportato da Mld Entertainment). Il prezzo medio e di
15,82 euro, +4,9% rispetto al 2021. In questo scenario
complessivo, vanno pero evidenziate delle eccezioni.
Sei supercategorie registrano dei trend positivi, come
Games & puzzles, Action figures & accessories e tut-
ti i prodotti legati alla prima infanzia e al pre-school:
questi ultimi, in particolare, registrano il fatturato pit
rilevante dell’anno. Protagonisti indiscussi del 2022 i
prodotti a licenza, da Barbie a Pokémon, che crescono
del 3% e arrivano a pesare circa un terzo del giro d’affari
complessivo del mercato (27%). Trend ormai indiscus-
so e in crescita costante e quello della sostenibilita, un
tema caro tanto ai consumatori quanto ai produttori:
durante I'ultimo anno, infatti, nel toys market circa il
4% del fatturato & stato generato da prodotti in mate-
riale riciclato, sostenibile o organico.

Liscianigiochi: Federico Iacovoni
e il nuovo chief operating officer

Liscianigiochi annuncia l'in- Wi
gresso di Federico Iacovoni
(nella foto) in qualita di chief
operating officer. Il nuovo coo
lavorera a stretto contatto con
tuttiireparti dell’azienda, con
I'obiettivo di coordinarne e ot-
timizzarne le attivita proget-
tuali e operative. Teramano
d’origine, Federico Iacovoni,
dopo la laurea in economia
presso I'Universita Bocconi
di Milano e successivi corsi
di specializzazione, anche
presso la Columbia University di New York, ha lavo-
rato in diverse aziende italiane e multinazionali, sia
in Italia che all’estero, giungendo a ricoprire posizio-
ni apicali in ambito sales, marketing e general mana-
gement. Il nuovo coo avra come principale obiettivo
quello di sviluppare il mercato internazionale di Li-
scianigiochi, garantendo il posizionamento e la brand
equity dell’azienda.

Natale 2022: cresce lo shopping
online, aumentano i resi

Salesforce, azienda specializzata nel customer rela-
tionship management, ha pubblicato i dati relativi allo
shopping online durante le festivita natalizie del 2022.
Ad essere analizzati sono stati gli acquisti di novembre
e dicembre di oltre 1,5 miliardi di consumatori sui siti
e-commerce realizzati con soluzioni Salesforce Custo-
mer 360. Se le vendite online di novembre sono state
inferiori a quelle del 2021 e del 2020, le promozioni del-
la Cyber Week e le offerte ‘Buy Online and Pick Up In
Store’ hanno contribuito all’ottima performance dei
retailer nel 2022. Nel corso del periodo preso in esame,
i consumatori hanno speso complessivamente 1,14
trilioni di dollari online a livello globale. In generale,
Salesforce ha rilevato come i retailer abbiano propo-
sto offerte migliori rispetto alle festivita 2021, con uno
sconto medio del 21% (contro il 19% dell’anno prece-
dente). Anche il valore dei resi durante le festivita ha
raggiunto livelli rilevanti: e stato di 1,39 miliardi, pari al
13% degli ordini totali fatti durante il periodo. L'impen-
nata ha avuto luogo nei sei giorni successivi al Natale,
con il 16% degli ordini restituiti in quella settimana, un
aumento del 5% rispetto allo scorso anno.
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DAI PLAYSET Al GIOCHI DA TAVOLO.

DALLE BAMBOLE Al COLLEZIONABILI.
DALLA PRIMA INFANZIA AL KIDULT.
AZIENDA PER AZIENDA, RIFLETTORI PUNTATI
SULLE PRINCIPALI NOVITA DI PRODOTTO
CHE VERRANNO PRESENTATE
ALLA FIERA DEL GIOCATTOLO DI NORIMBERGA
(1° - 5 FEBBRAIO).

da pagina 30 a pagina 43
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RAM 2500 POWER WAGON
DI SERVIZIO CON GRU

RAM 2500 POWER WAGON
POMPIERI CON LUCI E SUONI

BRUDER

MAN TGA
CAMION BETONIERA
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MB AROCS
CAMION BETONIERA

MAN TGA BILICO
CON MANITOU MLT 633

[l marchio Ram & molto apprez-
zato, e non solo nel settore del
tempo libero. Questo mezzo,
nello specifico, viene utilizzato
anche come base per tanti vei-
coli commerciali, poiché svilup-
pato come pick-up per carichi
pesanti. Il camion di servizio
Ram ¢ l'ultimo arrivato dell'as-
sortimento Bruder e viene uti-
lizzato per lavori di riparazione
e assistenza su larga scala, ad
esempio in agricoltura o nei
cantieri. A tale scopo, & dotato
di una gru di montaggio girevo-
le ed estensibile. Gli strumenti
e i pezzi di ricambio necessari
possono essere riposti nei nu-
merosi scomparti.

MY FIRST (SCOOT & RIDE)

My First € una combinazione 3
in 1 di baby walker e cavalca-
bile per i bambini. Prodotto in
materiale EPP morbido e am-
mortizzante, & riciclabile e si-
curo per i pit piccoli. Indicato
dai sei mesi in su.

CLEMENTONI

CLEMMY SENSORY ROCKET
BUCKET TOUCH

Clemmy & un modo originale per :
scoprire divertendosi e in totale :
sicurezza, attraverso un'esperien- :
za multisensoriale libera, fin dai :
primi mesi di vita. La nuova pro-
posta 2023 & un divertente raz- :
zo per i pil piccoli. Un originale :
playset con elementi morbidi per :

sperimentare la sensorialita.

[l camion dei pompieri Ram &
l'ultima aggiunta alla gamma
Bruder di veicoli di emergen-
za. Questo veicolo dei vigili del
fuoco e ideale per I'uso fuori-
strada. Con il sistema di ser-
batoi di nuova concezione pud
raggiungere fuochi di difficile
accesso. Inoltre e possibile
collegare un secondo tubo al
serbatoio d'acqua. Gli attrezzi
e gli estintori necessari posso-
no essere riposti nei numerosi
scomparti. Modulo luci e suoni
incluso. Questo modello & in-
tegrabile con il pompiere o la
caserma dei vigili del fuoco
bworld.

L'auto telecomandata Kidycar
e l'ideale per i bambini che
amano le corse e il drifting, il
tutto nell'eleganza di un'auto
dal design ispirato ai veicoli
piu iconici.

FUNKO
BITTY POP!

Questo camion ¢ basato sul noto
e collaudato Man Tga. La sua ca-
bina puo essere inclinata, offren-
do una visuale del blocco moto-
re. E possibile girare il tamburo
della betoniera utilizzando una
manovella installata sul serbato-
io dell'acqua. Il tamburo dispo-
ne di un trasportatore a spirale
e miscelatore e, proprio come
nell'originale, il tamburo si svuo-
ta invertendo la direzione di ro-
tazione. La spirale al suo interno
trasporta il carico allo scivolo di
scarico sul retro. Include due sci-
voli di scarico plug-in. Una figura
bworld puod controllare le fun-
zioni del mixer salendo le scale
collegate. Questa autobetoniera
pud essere abbinata all'auto-
carro ribaltabile ed escavatore
Liebherr e a molti altri veicoli, per
creare vasti mondi di gioco.

AMA - GIOCONATURALMENTE
KIDYCAR (KIDYWOLF)

BEAVER TUMBLE (PLANTOYS)

W

Usando il bastoncino di legno
incluso, ogni giocatore a turno
spinge fuori un tronco impeden-
do al castoro di cadere. | gioca-
tori che riescono a rimuovere il
legname dal nido del castoro

senza far cadere il castoro vinco-
no la partita. Beaver Tumble puo

- essere giocato individualmente
. oin gruppo. Questo gioco fa par-
: te della collezione 'Better aging,
: ovvero una serie di prodotti che
* sviluppa esercizi cerebrali per
© anziani, aiutandoli a trascorrere
. del tempo insieme alla loro fami-
- glia. Plantoys crede che il gioco
: non solo aiuti a promuovere lo
* sviluppo dei bambini, ma che

B contribuisca anche a rallentare il

| Bitty Pop! portano I'amato de- :
sign dei Funko Pop! a una di- :
mensione micro, con un pack :
iniziale di tre figure in vinile :
collezionabili e una figura rara :
a sorpresa. La gamma inclu- :
dera i piu famosi personaggi :
provenienti dai classici Disney :

e Warner Bros.

- deterioramento delle prestazioni
- fisiche, emotive, sociali e cogniti-
© ve negli anziani.

Potenza, durata ed efficienza
rappresentano spesso ele-
menti cruciali in una giornata
lavorativa su strade e cantieri.
Ecco perché il Mercedes-Benz
Arocs e stato sviluppato ap-
positamente per queste esi-
genze. La parte anteriore della
griglia del radiatore & proget-
tata nel tipico aspetto Arocs e
riflette la sua enorme potenza.
La cabina ha una porta apribi-
le cosi da far accedere un per-
sonaggio. Il tamburo dell'auto-
betoniera pud essere ruotato
tramite una manovella. Proprio
come l'originale, il tamburo si
svuota invertendo la direzione

di rotazione. Include due sci- :

voli di scarico plug-in.

BLOOM (PLAY & GO)

Bloom di Play & Go & un tap-
petino da gioco 3 in 1 che cre-
sce con il bambino. Quando
vengono sollevati, i suoi petali
creano una culla sicura per il
piccolo, con morbidi paracol-
pi per proteggerlo. Quando &
'in fiore; il tappetino si apre e
abbassa i paracolpi, creando
un grande e comodo tappeto
da gioco. Pud anche essere
utilizzato per conservare i gio-
cattoli preferiti dei figli, mante-
nendo tutto in un unico posto.
Bloom & leggero e facile da
spostare grazie alle sue cin-
ghie di trasporto. Realizzato in
cotone biologico al 100%, con
riempimento realizzato in Pet
riciclato.

Nel mondo tematico Bruder
delle costruzioni, il Man Tga
con rimorchio trasporta un
Manitou MIt 633. Questo im-
pressionante veicolo e fornito
di un pianale ribassato, di una
piattaforma girevole del semi-
rimorchio perfettamente fun-
zionante e ribaltabile. E inol-
tre dotato di supporti e rampe
di accesso mobili, estensibili,
orientabili e regolabili in altez-
za. Il Manitou & provvisto di un
braccio telescopico e di una
pala staccabile.

QUERCETTI

TUBO MIX & MATCH ANIMALI /
TUBO MIX & MATCH
BAMBINI E MESTIERI

: Due simpatici puzzle in una
‘ nuova e originale forma dedi-
: cata ai piu piccoli. Ruotando
- con le mani le manopole po-
: ste ai lati del cilindro, i bambini
. potranno ricomporre le figure
- di simpatici animali o divertirsi
. acrearne di nuove. La manua-
© lita del gioco favorisce la me-
© morizzazione dei bambini che
. si divertiranno a familiarizza-
. re con il mondo degli animali.
. Nell'altra versione sono propo-
- ste illustrazioni di mestieri ed
. etnie di tutto il mondo.

COLIBRI

AUDI ETRON GT 12V
CON RADIOCOMANDO

. Colibri presenta una nuova li-
© cenza internazionale di grande
- prestigio, riprodotta in una vet-
© tura per i pit piccoli dai design
. accattivante e ottimizzata nelle
: funzioni, per un prezzo al pub-
: blico inferiore ai 200 euro.

GUARDA | NOSTR! VIDEO

#ODSTOYS

iy, L
e

NON SEI VENUTO IN FIERA?
TI ASPETTIAMO IN SHOWROOM!

ODS SRL - VIA 2 GIUGNO 101 - 41037 | MIRANDOLA (MO) - ITALY
TEL 0535 27180 | FAX 0535 21623 / 418329 | E-Mail: info@ods-distribuzione.it

WWW.ODS-DISTRIBUZIONE.IT
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CRANIO

CREATIONS
ANUNNAKI: DAWN OF THE GODS

=

b — AHUMF

Il nuovo gioco di Danilo Sabia e
Simone Luciani, basato su un'in-
novativa meccanica di selezione
delle azioni, € ambientato in un
lontano passato distopico. In
esso, si dovra guidare un‘antica
e potente Casata di Anunnaki
che sta lasciando il suo pianeta
morente alla ricerca di una nuo-
va patria. | giocatori viaggeranno
nello spazio fino a raggiungere il
pianeta Gaia, che ospita la ma-
gnifica civilta di Atlantide. Reclu-
teranno seguaci, esploreranno e
combatteranno, costruiranno in-
sediamenti e svilupperanno nuo-
ve tecnologie, firmeranno accor-
di commerciali e cercheranno di
conquistare Atlantide con i suoi
enormi tesori. Tutte queste azioni
saranno innescate attraverso I'u-
so di un pentacolo mistico che,
attraverso i suoi percorsi, per-
mettera di svolgere azioni addi-
zionali e di evocare divinita che
aiuteranno i giocatori a diventare
la Casata pil potente.

CHICCO

GIOSTRINA MUSICALE
ARCOBALENO

-

. Giostrina evolutiva 3 in 1, dota- :
: ta di telecomando e di melodie :
: classiche, New Age e suoni del-
. la natura. L'innovativa proiezione
- arcobaleno a parete e a soffitto
. crea una magica atmosfera che
. accompagna i piu piccoli duran-
* te il momento della nanna. Tre le
. configurazioni, che seguono la
- crescita del bambino: Giostrina
. per culle e lettini, Proiettore da :
. comodino e Giostrina da comodi-
: no. Due le modalita di proiezione: :
: Arcobaleno statico con melodie :
. classiche, e Arcobaleno che ap-
. pare colore per colore, insieme :
- ai suoni della natura. Tutte le fun-
- zioni possono essere combinate
- come preferisce il genitore, uti-
* lizzando il pratico telecomando. :
- Include quattro morbidi pendenti
- staccabili e lavabili in lavatrice. E :
: compatibile con la maggior parte :
: dei lettini di legno, grazie al siste- :
© ma di aggancio modulare, e an- :
. che con le culle Chicco Next2Me, :
: grazie al supporto in dotazione.

BIFFI
BIMBO VERO BEVE E FA PIPI

BIMBO VERO PRIME PAROLE
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MGA ENTERTAINMENT

SFERE L.0.L. SURPRISE
SUNSHINE MAKEOVER DOLL

- Arrivano le nuove L.O.L. Sunshi-
 ne Makeover. Nove nuovi perso-
© naggi, ognuno con otto sorprese
‘e una caratteristica inaspettata.
. Se esposte ai raggi Uy, infatti,
- le bambole cambieranno colore
. per una trasformazione tutta da
: scoprire.

RAINBOW HIGH S23
CORE DOLLS

ANDRONI
GIOCATTOLI

NUOVA LINEA
IN MATERIALE BIO

L'universo di colori delle Rain-
bow High si arricchisce di sei
nuove fashion doll: cinque
studentesse e un personaggio
maschile. Ogni bambola pos-
siede uno stile unico grazie ai
suoi due outfit e ai tanti acces-
sori fashion inclusi.

MIGLIORATI
BIMBIBELLI TREMOLINO

© Androni Giocattoli presenta a
. Spielwarenmesse dei giocattoli
* realizzati in materiale costitu-
. ito da una matrice polimerica
- di origine biologica, derivata da
© materia prima rinnovabile, con la
. possibilita di ricorrere all'aggiun-
: ta di risorse rinnovabili come il
. legno. Le materie prime rinno-
- vabili (in sostituzione di quelle
. di origine fossile) da cui viene
. ricavato il biopolimero sono gli
: oli esausti da cucina e gli scarti
. di oli vegetali. La nuova gamma
: sara composta da alcuni articoli
. dell'attuale linea Green Garden,
. rivisitati in questa variante di
. materiale sostenibile. Tra questi,
- la Carriola modello Rodos con
: accessori giardino, e I'Altalena
. classica per bambini, completa
- di quattro corde di sostegno re-
: golabili in altezza, e adatta all'u-
: so outdoor cosi come a quello
© indoor.

DALNEGRO

HALL: 10.0

Una morbida bambola a cui € Bambola morbida con funzioni: : Mia Mamy € una bambola che  Se si scopre il suo pancino, Questa bambola dalle lunghe
possibile dare da bere.. e che  basta premere il suo pancino per : riproduce una mamma in dolce  Tremolino piange, starnutisce trecce & accompagnata da

STAND: G-18

poco dopo fara la pipl. sentirla pronunciare tante parole. : attesa. Il bebé sara un maschiet- e trema come un bambino tanti accessori alla moda.

© to o una femminuccia?

Vero.

Zamnoyy, \~=o

Un simpatico gruppo di zombie
sta aspettando che qualcuno li
aiuti a trasformarsi in un'impa-
vida orda. Lobiettivo e creare |l
piu forte esercito di zombi, ma
per vincere bisognera correre
dei rischi.. ZombieZ & un gioco
di carte basato sul meccanismo
del ‘push-your-luck” piu si ri-
schia, piu la ricompensa ¢ alta,
e piu la disfatta & probabile.

CODE

Scopo del gioco e riuscire a
essere il primo giocatore a
decifrare il proprio codice e a
sbarazzarsi di tutte le carte in
eccesso. Tutto questo senza
mai essere troppo sicuri di se
stessi perché, anche se la vit-
toria sembra ormai in pugno,
una carta azione dell'avver-
sario potrebbe mandare tutto
all'aria.

CREATIVAMENTE
PANTOLINO

In questo gioco di dadi per bam-
bini, i giocatori cercano di otte-
nere il maggior numero possibile
di scarpe dello stesso colore per
i loro millepiedi. In ogni round si
lanciano i dadi, che successiva-
mente possono essere scambiati
con una tessera scarpa che cor-
risponde al risultato ottenuto. Chi
alla fine ha composto il millepiedi
pil lungo vince la partita.

La capra Beppo sfreccia senza
tregua, grazie al magnete instal-
lato nel tabellone. Con abilita
e un po' di pratica si riuscira a
controllare i suoi movimenti.. ma
attenzione a non rimanere incor-
nati. Questo gioco ha vinto il Kin-
derspiel des Jahres 2007.

KARAK: REGENT

Molto prima dell'arrivo del drago,
Karak era governata da un poten-
te e crudele signore. Gli eroi piu
coraggiosi riuscirono a fermarlo,
ma non a distruggerlo. Ora & ri-
tornato per ristabilire il suo po-
tere. Karak: Regent € un'espan-
sione del gioco Le Catacombe
di Karak. Introduce quattro nuo-
vi eroi, nuove parti del labirinto,
nuovi nemici e, soprattutto, una
nuova modalita di gioco.
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DV GAMES

LA GEMMA MALEDETTA

Un gioco frenetico in cui biso-
gna aguzzare la vista e sfuggire
alle maledizioni piu stravaganti e
divertenti. Il gioco & ambientato
nel piccolo borgo di Pietralucen-
te, in cui un signore stravagan-
te, anziano e ricco ha deciso di
lasciare tutte le sue gemme in
eredita.. ai suoi concittadini. Chi
tra loro riesce a raccoglierne di
piu diventa l'abitante piu facol-
toso del paese e vince la partita.
Al via, tutti i giocatori girano a
faccia in su una carta Obiettivo
e cercano la gemma corrispon-
dente tra quelle sparpagliate sul
tavolo, usando una sola mano.
Appena un giocatore completa
il proprio obiettivo, volta la carta
Obiettivo successiva e cosi via.
Il primo giocatore a completare
tutte le proprie carte Obiettivo
afferra la gemma viola in mezzo
al tavolo e il round finisce. Chi
possiede la gemma viola, riceve
una maledizione: nel round suc-
cessivo deve affrontare la sfida
con una difficolta aggiuntiva. Il
gioco contiene 65 spesse e co-
loratissime tessere Gemma, che
catturano l'occhio e conquistano
anche i piu piccoli.

Beauty & Style & un laborato-
rio di gioco-make up. Assieme
alla testa da truccare, nella
confezione e presente un set
completo per il trucco e i ca-
pelli con ombretti, fard, glit-
ter, colori, spazzola, cerchiet-
ti, gemme da applicare, ciglia
e tanto altro. La bambola e
completa di ventose per ade-
rire alle superfici lisce e ha un
meccanismo che le permette
cinque combinazioni: occhi
chiusi, occhi azzurri, occhi
rosa, occhi viola, occhi gold.

STAMPFARM

P I - 4

Usando i cinque timbri degli
animali, i giocatori aiutano la
contadina Sally a costruire i
recinti, in modo che ogni spe-
cie abbia uno spazio adegua-
to. | giocatori a turno lanciano
i dadi; le facce di ogni dado
mostrano i simboli dei cinque
animali e una balla di fieno.
Ogni giocatore prende il tim-
bro dell'animale rappresentato
sulla faccia del dado e lo uti-
lizza su una casella del proprio
foglio - fattoria. La faccia del
dado che mostra la balla di fie-
no e un jolly. Si continua cosi
finché ogni giocatore ha riem-
pito tutti gli spazi della propria
fattoria: a quel punto si conta-
no i punti. Per ogni specie di
animale nella fattoria, si conta
il gruppo piu grande. Per ogni
animale nel gruppo pil grande
si ottiene un punto; chi ne ha
di piu vince la partita. Grazie
alle modalita di gioco avan-
zate, tutti si possono divertire
a costruire la propria fattoria,
e le piccole scelte strategiche
potranno coinvolgere gli adulti
tanto quanto i bambini.

La collaborazione tra Nice
e Warner sulla licenza Har-
ry Potter e Animali Fantastici
ha arricchito le linee dedicate
all'attivita di paint-by-number
che ormai ha preso piede in
Italia. Dopo le tavolette in for-
mato A4 con tanti temi legati
all'universo di Hogwarts, esco-
no anche le tele di dimensio-
ne media (30x40) e grande
(50x70) per creare veri e propri
poster luccicanti. La linea si
sta percido ampliando con for-
mati anche per ‘esperti' con ol-
tre 6mila e 15mila gemme per
immagine.

DULCOP
STITCH BUBBLES

. Bolle di sapone nel formato clas-
* sico da 60 ml con grafica licen-
: ziata Stitch, il simpatico e biz-
: zarro animaletto Disney che ha
© conquistato il pubblico dei piu
. piccoli. Interamente made in Italy,
- le bolle Dulcop sono certificate,
. ipoallergeniche e sicure anche
- sulle pelli pit sensibili. Perfette per
. essere utilizzate outdoor, in tutte
. le stagioni. Ogni display contiene
© 36 pezzi, e pud essere esposto :
: con un crowner aperto, per una :
: maggiore visibilita. | flaconi sono :
. prodotti con il 30% di plastica rici-
. clata. Tubetto (flacone, tappo, sof- :
: fiatore, sfera, vetrino) sono in mo-
. nomateriale plastico (PP) per una :
* maggiore facilita di smaltimento e :
- riciclo. Etichette e imballi Fsc. :

KIT PER BRACCIALETTI FAI DA TE
DOLCI DOLCETTI (MAKE IT REAL)

..... .
make iirect B IERE
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- Questo kit permette di creare fino
. a sette braccialetti su cui scrivere
. dolci messaggi, grazie alle lette-
* rine in metallo e alle perline. La
. confezione include 280 pezzi, per
- realizzare braccialetti da condivi-
: dere con i propri amici.

NICE

CASUAL BACKPACK
GIRABRILLA PUFFER

Zaino dai colori scintillanti e dal
rivestimento in morbido tessuto
iridescente. Ha una tasca frontale
esterna con cerniera in cui € pos-
sibile riporre piccoli oggetti. Lo
scomparto principale, a chiusura
con zip, & ideale per contenere li-
bri, astucci, block notes, agende,
vestiti, ed e rivestito in tessuto
nylon cangiante. Gli spalloni dello
zaino sono regolabili a piacimen-
to, mentre la maniglia in tessuto
nella parte superiore consente il
trasporto a mano e la possibilita
di essere appeso a un gancio.
Ai due classici colori magenta e
rosa si aggiungono oggi le ver-
sioni Gold e Multicolor.
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MILANIWOOD
ANIMALI SOTTOSOPRA

Questa linea di giochi in le- ;

gno & disponibile nelle versioni

FUNLAB

BRACCIALETTI DELL'AMICIZIA
LUMINESCENTI (MAKE IT REAL)

Creare dei braccialetti unici
da regalare agli amici & molto
semplice. Basta usare la ruota
per intrecciare due tipi di brac-
cialetti fosforescenti: piatti e
rotondi.

POST SCRIPTUM
21 GIOCHI MINUTI

21 Giochi Minuti & una colle-

. . zione portatile di giochi di alta
: Ocean Collection, Wild Collec- :
. tion e Farm Collection. Ognuna
- di loro racchiude due giochi :
©in uno. Si parte dall'attivita di :
. costruzione: gli animali si sfi-
: dano a fare acrobazie sempre :
© piu complicate e quando sono
© stanchi si sdraiano e giocano a :
© memory.

qualita, progettati per esplorare

. tutti i generi di giochi moderni,

dal drafting al gestione risor-
se, dal party game al dungeon
crawler.. e molti altri. Questo
titolo & stato creato da Matteo
Boca, youtuber italiano che
si occupa di giochi da tavo-

. lo, esperto in una moltitudine
- di generi diversi. Ogni gioco e
. veloce da preparare e da spie-
. gare. Si tratta uno strumento
© molto versatile, adatto per ogni
. situazione, per giocatori esper-
© ti, occasionali, solitari o gruppi.

ROBOT AZIONATO
A SALE

]
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ROBOT AZIONATO A SALE
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Un kit per costruire un robot
dotato di batteria ecologica. E
sufficiente aggiungere acqua
salata alle cartucce della bat-
teria appositamente progettata
per far muovere il robot.

Valigetta di bellezza super
accessoriata con selfie ring.
Contiene: valigetta contenito-
re con maniglia, anello lumino-
so per selfie da applicare allo
smartphone, ombretti, fard,
lipgloss, pennelli e applica-
tori, rossetti, lima, separadita,
smalti rimovibili con acqua e
sapone e adesivi per decorare
la valigetta. Il selfie ring ha due
livelli di luminosita ed e ricari-
cabile con cavetto Usb micro-
B (non incluso).

Dal piacere dell'esperienza
tattile alla scoperta delle let-
tere dell'alfabeto attraverso le
loro forme. Il kit contiene cin-
que barattoli di sabbia Spongy
colorata da 150 grammi cia-
scuno, pit un set completo di
lettere dell'alfabeto.

spielwarenmesse’
Norimberga 1 - 5 Feb 2023

Hall 12.2
P25

crayola.com D ﬁ oo e crayola.it
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MAGNETIC ART

—
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Un gioco che unisce l'osser-
vazione del fenomeno dei
magneti - in grado di attrar-
re, trascinare e spostare og-
getti - all’esperienza artistica
e creativa della pittura, dando
cosi forma a incredibili dipin-
ti sempre nuovi. Il manuale &
ricco di curiosita e attivita per
fare del gioco una vera espe-
rienza educativa. Realizzato in
collaborazione con Explora - Il
Museo dei bambini di Roma, &
studiato secondo l'approccio
Steam.

WOODY PUZZLE
| DINOSAURI

LUDATTICA

SECRET PUZZLE DEL GRUFFALO
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MAGIC COLLAGE

Un puzzle di legno dalla forma
speciale che illustra il colora-
to mondo dei dinosauri. Tra i
pezzi che compongono il puz-
zle ci sono 12 animali sagomati
da posizionare anche in piedi
sulle apposite basette. Il gio-
co stimola la logica, le abilita
visuo-spaziali e la manualita
fine.

Un gioco appositamente proget-
tato per stimolare la curiosita e
la capacita di osservazione. Una
volta ricomposto il puzzle, am-
bientato nel meraviglioso bosco
del Gruffalo, il bambino usera la
speciale lente spia in dotazione
per scoprire tutti i segreti nascosti
nell'immagine che non possono
essere visti ad occhio nudo.

La divertente attivita del collage
progettata appositamente per
i pit piccoli: il bambino decora
gli otto animali appallottolando
la carta velina e incollando le
palline colorate sulle immagini,
senza l'uso di colla. Infatti, & suf-
ficiente inumidire la carta con la
spugnetta in dotazione, e magi-
camente le palline si attaccano
sulle illustrazioni. Il kit contiene
otto quadretti ‘magici’ da de-
corare, 12 fogli di carta velina,
spugnetta, cestino contenitore
e cartellina.

BABY ORIGAMI - ANIMALI
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12 simpatici animali di carta,
uno diverso dall'altro, da pie-
gare in modo semplice per in-
trodurre i bambini piu piccoli al
mondo dell'origami. Il gioco al-
lena la pazienza, la manualita e
la coordinazione occhio-mano.
La confezione in morbido pan-
no & una busta-contenitore da
conservare e riutilizzare.

PERSONAGGI NARUTO
SHIPPUDEN

PLAYMOBIL
FERRARI SF90 STRADALE

EPOCH

AQUABEADS NAIL STUDIO DISNEY
: PRINCESS

SUPER MARIO RALLY TENNIS

Dopo il lancio dei primi 12 per-
sonaggi, a marzo ne saranno
disponibili altri 12 per com-
pletare i momenti iconici della
serie dedicata al ninja Naruto.
Naturalmente, il protagonista
della serie € in prima linea: il
simpatico Naruto Uzumaki,
potenziato questa volta nella
modalita Sennin.

Si tratta in assoluto del primo
modello di Ferrari della colle-
zione Playmobil, che porta il
celebre marchio nelle came-
rette dei bambini, ma anche
sugli scaffali dei collezionisti.
Nella creazione del modello
& stata posta particolare cura
all'autenticita del design de-
gli interni, dotati di cruscotto
illuminato e volante con logo
Ferrari. Il veicolo e dotato di
spazio sufficiente per ospitare
due personaggi Playmobil. I
cofano posteriore pud essere
aperto, rivelando il motore V8.

Si lancia un disco... e si prende
una palla. Phlatball & la prima ed
unica palla in grado di aprirsi in
volo grazie al suo sistema aero-
dinamico.

Zoom Ball Hydro & un esilarante
ed originale gioco d'acqua d'a-
zione ad alta velocita tra due
giocatori mentre la Zoom Ball
sfreccia avanti e indietro. Biso-
gna evitare che la palla colpisca
le maniglie, o i giocatori potreb-
bero inzupparsi.

I nuovi playset invitano i bambini Questo set completo include 40

ad accompagnare i team di soc- : unghie Aquabeads con decora-

corso Playmobil nelle loro eroi- : zioniin otto colori, base di lavoro,

che missioni: I'Ambulanza con : pinzette di plastica, pennello-

luci e suoni pud raggiungere in : applicatore d'acqua, adesivi, fo-

un attimo la scena dell'incidente, : glio con disegni per unghie con
mentre [|'Elicottero di soccorso : Cenerentola, Jasmine, Aurora,

fornisce subito un supporto ae- : Rapunzel, Belle e Ariel, e ovvia-

reo. Attraverso il gioco di ruolo : mente tutte le istruzioni per una

* nail art perfetta.
eroi di domani possono appren- :

dere valori importanti, come la :
disponibilita ad aiutare gli altri, la

con Playmobil Rescue, i piccoli

capacita di fare gruppo e il senso
di responsabilita.

GOLIATH
SUPER SLIDE (WAHU)

Il gioco del tennis da tavolo si
ispira al mondo di Super Ma-
rio. Basta scorrere a destra e a
sinistra per ricevere la palla, e
premere il pulsante al momento
giusto per colpirla.

Superslide € uno scivolo ad ac-
qua lungo 75 m con un sistema
di nebulizzazione d'acqua a get-
to continuo.. per un divertimento
assicurato.

Un action game dal diverti-
mento esplosivo. Otto & dav-
vero un gran golosone: i gio-
catori tirano il dado, danno
da mangiare al Maialotto e la
sua pancia si gonfia sempre di
piu.. fino a quando fa il botto.

Questo gattino birichino vuole
mangiare solo i suoi cibi pre-
feriti, e odia le verdure. Se non
gli piace il sapore... lancera il
piatto con furore.

v
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The Italian playing cards since 1868

Modiano Industrie Carte da Gioco e Affini S.p.A.
+39 040 3893111 | www.modiano.it | carte@modiano.it
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ESCAVATORE CAT CATERPILLAR
RADIOCOMANDATO

Su licenza ufficiale Cat, questo
escavatore viene radiocomanda-
to da un controller a 2.4 GHz e
pud muovere il braccio e la pala.

PISTA GO!!! UP TO SPEED

CARRERA REVELL
2,4GHZ RED BULL RALLYCROSS

Ben 8,9 metri di pista tutta da
correre con le auto F1 Ferrari
2022 'Sainz, No.55" e F1 Mer-
cedes 2022 'Hamilton, No.44,
riprodotte su licenza ufficiale.
Due giri della morte e una curva
parabolica per gare mozzafiato.

Auto radiocomandata su licen-
za dalla struttura leggera, fles-
sibile e robusta. Raggiunge una
velocita massima di 25 Km/h.
Dotata di sistema di guida Di-
gital Proportional, garantisce
una risposta sempre precisa ai
comandi e presenta sospensio-
ni anteriori e posteriori. La sua
batteria pu0 essere ricaricata
mediante cavo Usb (incluso).
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RADIOCOMANDI SONIC

Su licenza Sonic, questi radio-
comandi 2.4 GHz presentano
luci Led e una batteria ricari-
cabile mediante cavo Usb (in-
cluso).

MINI RADIOCOMANDO MARIO
KART 2,4GHzZ

TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

CRY BABIES LITTLE CHANGERS

CUTIE CLIMBERS

IMC TOYS
METAZELLS

BFF SERIE 2 E SERIE 3

In questo radiocomando, la vet-
tura (guidata da Super Mario)
pud essere agganciata diret-
tamente al controller, per por-
tarla sempre con sé, ma anche
a scopo di ricarica. La tecno-
logia 2.4 GHz consente fino a
16 diverse vetture di gareggiare
senza interferenze nel segnale.

LEGLER

CUCINA GIOCO CAMPEGGIO
‘TASTY’

FLIPPER DA COSTRUIRE

l—_l_:IPF’EF!

SELEGIOCHI

GRANDE GIOCO DEI DINOSAURI

La cucina ideale per le vacanze :
in campeggio. Pratica e compat- :
ta nella sua valigetta, unisce in :
maniera sapiente cucina com- :
ponibile, fornello da campeggio, :
griglia, lavandino e forno. | colori :
: ti in legno riciclato, e la maggior

moderni, in combinazione con |l

legno curvato, la rendono anche
. senza attrezzi né colla.

un elemento decorativo.

Un vero e proprio flipper da as-
semblare, composto da 365
elementi, seguendo le semplici
istruzioni passo passo, che tra-
sportera i bambini in una vera
sala giochi. Gli elementi sono tut-

parte si fissa tramite facili incastri,

Un viaggio nel tempo, alla sco-
perta della fauna che ha popola-
to la Terra per piu di 200 milioni
di anni. Al ritmo della deriva dei
continenti, i bambini scopriranno
i punti di forza dei propri animali,
sfidando gli avversari in scontri
infuocati per riuscire a posiziona-
re i propri dinosauri sul maggior
numero di continenti.

MICRO SPRITE NEOCHROME
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Micro Sprite & il monopattino a
due ruote ideale per i ragazzi e
per i principianti. Perfetto anche
per gli adulti, supporta fino a 100
kg di peso. Leggero, facile da gui-
dare, si adatta a tutte le situazioni.
Micro Sprite e pieghevole, dotato
di manubrio telescopico regola-
bile in altezza e cavalletto per il
parcheggio.

GRANDE CUBO MULTIATTIVITA
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Ogni lato di questo grande cubo
in legno presenta una diversa at-
tivita: sperimentare ingranaggi,
seguire percorsi sul colorato trac-
ciato con palline, guidare piccoli
animali lungo il labirinto, osservare
forme e colori. Incoraggia i bam-
bini all'esplorazione delle diverse
possibilita, stimolando le capacita
motorie e la concentrazione.

SPIDEY FLEXTREME

Con il Set FleXtreme di Spidey,
composto da un set di binari e
una speciale macchina esclusi-
va, & possibile creare un circuito
con discese, curve e salite sen-
sazionali. Grazie al meccanismo
di FleXtreme, la macchinina non
si ribalta e pud fare giri della
morte senza cadere. | pezzi che
compongono la pista sono cosi
flessibili che & possibile far cor-
rere il proprio tracciato anche
sulla sedia, sulla scrivania, sul
letto... in pratica su tutti i mobili
della cameretta.

NARUTO 2009 NISSAN GT-R IN
SCALA 1:24 CON PERSONAGGIO
(JADA)

Jada amplia la sua linea dedi-
cata ai personaggi piu iconici di
film, fumetti e serie Tv, andando
ad aggiungere i veicoli dedicati
al mondo Anime. Per la stagio-
ne Autunno-Inverno 2023 verra
inserita all'interno della collezio-
ne la Nissan GT-R del 2009 in
die-cast in scala 1:24, ispirata a
Naruto. Questo modello, perfetto
nei dettagli, € dotato di portiere e
cofano apribili. Nella confezione

sara incluso anche il personaggio
di Naruto in die-cast.

SIMBA TOYS
LINEA PORSCHE MAJORETTE

Per il Natale 2023 la Linea Majo-
rette dedicata al brand Porsche
si rinnova, presentando nuove
auto dedicate al mondo delle
corse. Arriva la linea Porsche
Motor Sport, con quattro nuo-
vi modelli: la Porsche 911 GT3
Cup (992), la Porsche 935 K3 in
ben sei differenti livree racing,
la Porsche Carrera RS. 2.7 e la
Porsche Vision Gran Turismo.
Inoltre, verra presentata anche
una nuova livrea per la Porsche
917. | modellini saranno dotati di
parti apribili in evidenza nella
confezione.

CHI CHI LOVE GRAND TOUR

JUPITER PRO SAM IL POMPIERE

Chi Chi Love ¢ il tenero cuccio-
lo da portare con sé nella sua
pratica borsetta superfashion.
Con Chi Chi Love Grand Tour
ora le bambine non si separe-
ranno mai dal loro amico per-
ché potranno portarlo anche
nelle passeggiate in bicicletta
e in monopattino. Bastera fis-
sare al manubrio la borsetta
del cagnolino, che indossa gia
il caschetto, e partire per nuo-
ve avventure.

Jupiter Pro e il famoso camion
di Sam il Pompiere, ora in una
nuova versione, proprio come
nella serie Tv. Per entrare in
azione durante le emergenze e
dotato di luci e suoni, una sca-
la girevole e allungabile e due
gambe estensibili per fissar-
lo a terra. Nel veicolo ci sono
molti scomparti per riporre
tutti gli accessori, e sopra il
posto guida si trova la posta-
zione di Radar, con il tettuccio
trasparente. Sono inclusi nella
confezione il personaggio Sam
e il cagnolino Radar.

Imc Toys lancia la sua prima
linea di prodotto green: le Cry
Babies Little Changers. Con
Sunny, Aqua, Greeny, Windy,
Sparky e Earthy, i bambini po-
tranno imparare come i piccoli
gesti quotidiani possano avere
un grande impatto positivo sul
mondo circostante. Ogni Little
Changer vive in una capsula-
fiore che nasconde all'interno
un mini-mondo ispirato al per-
sonaggio di riferimento, con
varie funzioni di gioco e acces-
sori sorpresa. Tutta la plastica
utilizzata & di origine vegetale
e 100% riciclabile, cosl come
la carta utilizzata per il packa-

ging.

| Cutie Climbers sono adorabili
e dispettosi animaletti di tutte
le specie che amano arram-
picarsi ovunque. Vivono nelle
loro casette con i loro cuccio-
li e vanno pazzi per il cibo. Ci
sono tre diverse famiglie di
animaletti: i Fruitties, che sono
animali della foresta che man-
giano frutta; gli Sweeties, ani-
mali domestici che amano le
ciambelle o il gelato; e infine
i Munchies, animali selvatici il
cui cibo preferito sono ham-
burger e pizza.

Imc Toys entra nel mondo del
Metaverso con una nuova linea
di action figure: piu di 80 per-
sonaggi da collezionare, pro-
tagonisti di una coinvolgente
e divertente serie animata, in
onda sul canale YouTube Kito-
ons Heroes e in Tv, e di un nuo-
vo videogame gia disponibile
su Roblox. La linea - completa
di personaggi e veicoli da col-
lezionare con diversi formati di
pack (bustine, main pack, pack
multipli e pack veicoli) - sara
disponibile da marzo. | bambini
potranno ricostruire le avven-
ture di Bone, un ragazzino che
entrera nel mondo di Zelltia per
giocare, combattere e vivere av-
vincenti avventure con Woodies
e Wrockers, due bande nemiche
tra loro, alla ricerca della prezio-
sa energia Zells.

Le Cry Babies sono cresciute
e sono diventate delle teena-
ger alla moda, amiche per la
pelle, che vivono emozionanti
avventure nell'omonima serie
animata in onda su Kitoons e
in Tv. Ci sono piu di 12 nuove
bambole in arrivo, nella serie 2
e nella serie 3. Tutte hanno piu
di nove sorprese, capelli lun-
ghi e colorati, e corpo artico-
lato. | pack sono degli armadi
con vari scompartimenti che
contengono i diversi accessori.
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CRY BABIES LOVING CARE
CONEY, LALA E LADY

SRy
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Le nuove Cry Babies Loving
Care sono una versione ridot-
ta delle famose Cry Babies, da
portare con sé. Hanno capelli
e gli occhi dipinti e indossano
dei teneri pigiamini da anima-
letto. Inoltre, ognuna ha tre ac-
cessori perfetti per prendersi
cura di lei. Come tutte le Cry
Babies, piangono lacrime vere
quando viene premuta la testa.

KIT NEL MONDO DI GIULIO
CONIGLIO E NUVOLA OLGA

Questo kit & realizzato in col-
laborazione con l'illustratrice
Nicoletta Costa, ed e adat-
to a bambini dai 4 anni. Il kit
contiene otto penne di sabbia
ricaricabili, due spellicolini e
sette disegni adesivi che ve-
dono protagonisti Giulio Coni-
glio e la Nuvola Olga. “La cosa
che mi piace dei Sabbiarelli e
che un bambino, anche se non
ancora esperto nel disegnare,
riesce a concludere un piccolo
manufatto di cui andare orgo-
glioso. Questo aumenta la sua
autostima e lo aiutera a dise-
gnare da solo in futuro” (Nico-
letta Costa)

Gli unicorni restano uno dei
soggetti piu amati dai bambini
di tutte le eta. Per questo Sab-
biarelli ha deciso di dedicare
un kit a tema unicorni con di-
segni adatti per la fascia d'eta
3+. Il kit Little Unicorns contie-
ne due spellicolini per rimuo-
vere la pellicola, sette disegni,
una cornice, due bracciali e
due ciondoli da colorare con
la sabbia naturalmente scintil-
lante dei Sabbiarelli. | soggetti
da colorare sono pensati per i
bambini piu piccoli, con cam-
piture ampie, ma di dimensioni
contenute, cosi da permettere
a ogni bambino di completa-
re ogni lavoretto e avere piu
occasioni di gioco. Novita di
qguesto kit & l'inserimento del
fucsia nella gamma colori.

SABBIARELLI
BAG SABBIARELLI

Le Bag Sabbiarelli sono otto
mini kit di sand painting con 12
bustine di sabbia colorata e tanti
soggetti diversi. Ogni bag con-
tiene due disegni adesivi, uno
spellicolino e 12 bustine di sab-
bia di marmo scintillante, colo-
rata con colori a base d'acqua,
atossici ed ecologici. Le bustine
hanno un‘apertura facilitata che
permette di dosare la sabbia
quando si colora, rendendo il
gioco facile. Questi mini kit a for-
ma di bustina sono la soluzione
perfetta per chi vuole conoscere
il gioco del sand painting e te-
starlo, prima di acquistare un kit
con le penne. Le Bag Sabbiarelli
hanno un prezzo contenuto, per
questo sono perfette quando si
vuol fare un piccolo regalo, sen-
za rinunciare alla qualita 100%
Made in Italy.

L'album I mondo magico con-
tiene cinque disegni ispirati al
mondo delle fate, delle fiabe e
dei folletti. Ogni disegno & in-
corniciato in una porta, e que-
sta caratteristica rende i sog-
getti particolarmente adatti a
essere prima colorati con la
sabbia brillante dei Sabbiarelli
(sabbia non inclusa) e poi ap-
pesi come quadretti.

BOX SABBIARELLI

Le Box Sabbiarelli permetto-
no a ogni famiglia di creare un
kit con i propri disegni prefe-
riti. Idea regalo perfetta se in
famiglia ci sono bambini con
eta e gusti diversi, la Box Sab-
biarelli offre tutti i vantaggi del
kit, perché oltre alle penne di
sabbia colorata e agli spelli-
colini, contiene due vassoi (in
omaggio) e in piu lascia le per-
sone libere di personalizzare i
disegni da colorare, perché i
possono selezionare tra tut-
ti gli album della collezione
Sabbiarelli. Le Box sono eco-
friendly, perché ottimizzano il
rapporto tra disegni e sabbia,
senza sprechi, e possono es-
sere riutilizzate anche per ri-
porre oggetti o indumenti.




40

ANTEPRIMA SPIELWARENMESSE 2023

MAGICUBE SHAPES BLOCKS
& CARDS

MECHANICS GRAVITY COMBO
STARTER SET

GEOMAG
MECHANICS MOTION FLYWHEELS

TG TuttoGiocattoli - n° 1 - gennaio 2023

CLASSIC GLITTER 22PCS

MAGICUBE PEPPA PIG COLORS

Nel 2023, Magicube introduce
I'articolo Blocks & Cards da 16
cubetti magnetici, realizzati in
plastica 100% riciclata. Questo
set offre attivita di gioco pro-
gressive che guidano i bambini a
combinare forme e colori diver-
si, sviluppando la creativita e la
comprensione dello spazio, fino
ad arrivare al gioco libero con
costruzioni 3D.

PORTAGIOIE CON AGCESSORI
DI BARBIE

All'interno di questo portagio-
ie con specchio si trovano una
spazzola, elastici per capelli,
mollette e un anello.

MARIO KART 24V
RIDE-ON RACER

Tutta l'esperienza Mechanics
Gravity concentrata in un'unica
scatola. Con questo set da 153
pezzi & possibile costruire due
modelli diversi da unire facilmen-
te tra loro in ben 11 combinazioni
diverse, grazie al sistema Easy
Combo, che permette di combi-
nare tra loro anche diverse scato-
le e costruire circuiti sempre piu
grandi.

La nuova Mechanics Motion
Flywheels da 96 pezzi, realizza-
ta con plastiche riciclate, sfrutta
proprio il principio della forza
di repulsione dei magneti per
trasferire magicamente il movi-
mento senza contatto, permet-
tendo di sperimentare le leggi
della meccanica.

JOY TOY

TAZZA DUNGEONS & DRAGONS

Tutti gli appassionati di questo
gioco di ruolo, che sono oltre 50
milioni in tutto il mondo, rico-
nosceranno e apprezzeranno in
questa tazza in ceramica un ele-
mento fondamentale del gioco, il
dado D20.

2.5” DEATH EGG PLAYSET W/
SONIC

Aspettando Super Mario Movie,
di cui Jakks Pacific € master toy
licensor, ecco la riproduzione fe-
dele del Super Mario Kart con
motore elettrico a 24 volt. Dotato
di cambio a tre marce e retro-
marcia, pud raggiungere i 13 km
orari. Riproduce i suoni del vide-
ogioco e i colori del kart iconico
di Super Mario. Presenta sedi-
le e cinture regolabili. Le ruote
posteriori sono extra larghe per
evoluzioni e derapate.

Una grande stazione spaziale alta
pit di 30 cm che si apre e rivela
un playset da battaglia. Al suo in-
terno si puo inserire Sonic e farlo
correre sulla rotaia per sconfigge-
re Robotnik. Include il personag-
gio di Sonic.

PLUSHI

| nuovi Plushi Temaki, Plushi
Nigiri uovo e Plushi Uramaki
salmone vanno ad ampliare la
gamma di questi morbidi pelu-
che a forma di sushi.

JAKKS PACIFIC

MACCHINA ESPRESSO DISNEY
PRINCESS STYLE COLLECTION

Il set da 22 pezzi Geomag Glit-
ter Panels, in plastica 100% ri-
ciclata, rappresenta un ottimo
modo per far entrare bambini e
genitori nello scintillante mondo
del gioco magnetico. La pratica
Geomag Box, sempre glitterata
e in plastica riciclata, permette di
riporre in ordine e portare con sé
le barrette magnetiche glitterate
e le sfere.

LAMPADA LED GABBY’S
DOLLHOUSE

Perfetta per illuminare la came- :
retta delle bambine, questa pic- : , ,
cola lampada Led si ispira a La : anni € mezzo in su, con un piano-
casa delle bambole di Gabby, :
Gabby’s Dollhouse. La lampada :

ha due modalita: luce bianca e : ,
: al traguardo? La confezione con-

© tiene un piano di gioco in cartone
. costituito da sei tessere di puzzle
© da assemblare, quattro personag-
. giin plastica morbida, un dado di

luce che cambia colore.

BAMBOLA 46 CM ISPIRATA A
MINNIE DISNEY ILY 4EVER

Una Macchina Espresso stilosa
nel segno delle Disney Prin-
cess. La macchina si illumina
ed emette suoni proprio come
una vera macchina del caffe. Gli
accessori comprendono tazzina
e piattino, insieme a lattiera con
cucchiaio e tazza da viaggio.

Ily 4ever sta per | Love You Fo-
rever, ed e una linea di bam-
bole innovative ispirate alle
Principesse Disney, comple-
ta di capi alla moda e acces-
sori aspirazionali per tutte le
bambine. Ispirata a personag-
gi come Ariel, Minnie, Elsa e
Campanellino, e a temi come
le attivita all'aria aperta e il
fashion, questa linea combi-
na il meglio di Disney con le
ultime mode. Il look di que-
sta bambola, alta ben 46 cm,
& ispirato al suo personaggio
preferito, Minnie. Ha capelli
castani e occhi verde smeral-
do. Il suo outfit ispirato a Min-
nie include una t-shirt e una
graziosa gonna rossa a pois. |l
look & completato da borsetta
e cappellino.

| cubetti magnetici Magicube di-
ventano ancora piu divertenti e
coinvolgenti grazie ai personag-
gi di Peppa Pig. Il set Magicube
Peppa Pig Colors da 16 pezzi
permette di creare storie infinite,
guidando il bambino al ricono-
scimento e all'abbinamento dei
colori. Questo set, come tutta la
linea Magicube, & realizzato in
plastica 100% riciclata.

Un gioco di percorso ideato in
particolare per i piu piccoli, dai 2

puzzle lungo circa 122 cm. Ado-
rabili animaletti si spostano sul
percorso. Chi arrivera per primo

legno e 15 gettoni di cartone.

D100 3" MINI TODDLER DOLL

ASSORTMENT
3
K. (3
$3 w» 1] "

AABAER

Disney 100 & la celebrazione
dei valori e della storia Disney
nell'anno del suo centenario,
e Jakks Pacific avra un'inte-
ra linea di prodotti su licenza
D100. Tra questi, le mini bam-
bole curate nei minimi detta-
gli, con abiti glitterati e cinque
punti di articolazione. Tanti
soggetti diversi tutti da colle-
zionare, dalle Disney Princess
a Frozen, da Raya a Trilli.
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OBSERVATION PUZZLE
GREEN CITY

MISSION OCEAN

ADVENTERRA
RECYCLE RALLY

POLAR ADVENTURE
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MYECO HOUSE

Questo puzzle aiuta il bambino
a scoprire com'e fatta una vera
citta ecologica. E composto
da 60 pezzi e il risultato finale
sara l'illustrazione di una gran-
de citta. Una volta assemblato,
si potranno ritrovare nel puzzle
tutti gli elementi rappresentanti
sulle quattro schede. In questo
modo i pil piccoli cominceran-
no a conoscere tutti gli oggetti, i
comportamenti e le attivita che
rendono una citta piu ecologica.

Un gioco realizzato in colla-
borazione con ‘The Ocean
Cleanup' per sensibilizzare i
bambini al problema dell'in-
quinamento degli oceani, in-
coraggiandoli a ridurre il con-
sumo di plastica. | giocatori si
sfidano per recuperare i rifiuti
che galleggiano tra le onde,
portandoli sulla nave e met-
tendo cosl in salvo gli animali
marini in difficolta.

| giocatori si sfidano tra le vie
della citta per raccogliere il
maggior numero possibile di
rifiuti e portarli nei cassonet-
ti corretti. Oltre a sviluppare
la capacita di orientarsi sulla
mappa, i giocatori imparano a
riconoscere i vari tipi di rifiuti
e apprendono lI'importanza di
riciclare correttamente.

Un gioco che introduce i bam-
bini al problema del cambia-
mento climatico, mostrando
come questo metta in perico-
lo le vite degli animali polari.
Dopo aver costruito 'ambiente
polare, ogni giocatore, a turno,
tira il dado e sposta la propria
pedina-animale, cercando di
portarla in salvo per prima sul
grande iceberg.

In questo gioco ispirato al meto-
do Montessori il bambino si di-
verte a ricomporre i maxi puzzle
costruendo una grande casa.
Nei diversi ambienti sono illu-
strati comportamenti sbagliati
che creano un danno all'am-
biente. Il bambino dovra indivi-
duarli e correggerli inserendo,
al loro posto, le giuste forme
geometriche, sulle quali sono
rappresentati comportamenti
corretti e consigli da adottare.

MARVEL MISSION ARENA
(CICABOOM)

SBABAM

MAMMY SURPISE PENGUIN

HELLO KITTY CAPPUCCINO

Un nuovo gioco di carte col-
lezionabili dedicato agli eroi
Marvel. La prima wave & com-
posta da 192 carte e 27 carte
segrete. Ogni pack contiene
tre Holo Card, mentre ogni
deck, composto da 55 carte,
include una Holo Card segreta.

Una bambola dell'altezza di
46 cm, dotata di un nuovo set
guardaroba che si adatta a tut-
te e quattro le stagioni.

Dolci animali da adottare e
coccolare. Questi teneri pin-
guini depongono l'uovo: quanti
cuccioli contiene & una sorpre-
sa tutta da scoprire.

DIMIAN
GIRLZ

In collaborazione con Sanrio,
Sbabam propone Hello Kitty
Cappuccino: il celebre perso-
naggio giapponese viene pro-
posto in una tazza rosa perso-
nalizzata.

Una bambola dell'altezza di

46 cm, dotata di un nuovo set

guardaroba che si adatta a tut-
te e quattro le stagioni.

Una bambola dal corpo mor-
bidissimo e dotata di quattro
diverse musiche classiche. Pre-
senta inoltre la funzione di 'talk
back’: cio significa che si pud
registrare la propria voce per
20 secondi con la propria voce.
Puo pronunciare fino a 50 pa-
role in italiano.

BESTWAY

MONSTER KNOCKOUT BOP BAG

- Il Monster Knockout Bop Bag
. di Bestway & un pungiball gon-
- fiabile fatto per far scatenare i
© bambini piu vivaci in tutta si-
. curezza. Costruito per resiste-
© re a pugni, calci e placcaggi, &
: anche divertente e terapeuti-
- co. Il suo buffo design a forma
. di mostro amichevole, lo fara
. apprezzare ad adulti e bambi-
© ni. In piu il pungiball include
. anche un set di guanti da boxe
. gonfiabili, cosl i bambini pos-
. sono esercitarsi a prendere
. la mira centrando il bersaglio
. nella bocca del mostro!

JUMBO DISET

| 3 PORCELLINI MEMO & LOTTO
(GOULA)

: | famosi personaggi del gioco di
- Goula ‘3 Little Pigs' si ritrovano
© per nuove avventure in questo
: Memo + Tombola.

HEADU
| MISTERI DELL'ANTICO EGITTO

- Un viaggio alla scoperta dei te-
: sori dei faraoni. | bambini cerche-
‘ ranno e classificheranno i reperti
- della tomba di Tutankhamon, ri-
- solvendo gli enigmi e ricostruen-
- do la storia degli antichi Egizi.

LABIRINTI E TRABOCCHETTI

“1l gioco della coordinazione
:occhio-mano per i piu piccoli,
- che devono far scorrere la pal-
“lina lungo il percorso, stando
- attenti a non farla cadere. Un
i gioco originale e divertente
. per sviluppare la coordinazio-
- ne motoria. Incluso nel gioco
- un kit di palline in legno e sei
- speciali basi a difficolta pro-
‘ gressiva.

segue
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CHRISTAL GATTO PERSIANO
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Questo peluche fa parte della
linea My Puppy, dedicata a tutti
quei bimbi che desiderano un
cucciolo come compagno di
giochi. In particolare, nella ca-
tegoria gatti, questo persiano
e il soggetto che riscuote piu
successo, sia per lo sguardo
sornione che per il pelo morbi-
dissimo.

e b
! 9
Icona di femminilita, elegan-
za, indipendenza e Vvivacita,
Barbie & un classico che non

passai mai di moda. Qui la fa-
mosa fashion doll incontra il

made in ltaly delle biciclette

Denver, tutte dotate di un tela-
io robusto, verniciato con pol-
veri atossiche, e realizzate con

componenti di alta qualita per

la massima sicurezza del bam-
bino, e certificate dai migliori
laboratori.

LET'S GROW
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Divertente e colorato metro da
parete, ideale per arricchire le
camerette e segnare la crescita
del bambino.

PADDY BARBONCINO

VENTURELLI
TIGRE

Anche questo peluche & par-
te della linea My Puppy. Un
cucciolo dal manto vaporoso,
piccoli occhi espressivi e il
musetto dolce, pronto per di-
ventare un perfetto compagno
di giochi.

BAMBOLA CAMBIA COLORE
MIRACULOUS

1 W

: Bambola Marinette da 26 cm
. che cambia colore. A contatto
 con l'acqua il suo outfit si sve-
. la erivela il suo aspetto da su-
- pereroina. Contiene una borsa

con accessori a sorpresa.

MEMO ANIMALS
WATCH OUT THE SPIDER

HEHD AHIHALS
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Un grande classico che con-
tinua a far divertire intere ge-
nerazioni di famiglie, il Memo
Animals contiene 31 tessere
in legno con le immagini di 15
simpatici animali, pit una tes-
sera con il ragno nero, da uti-
lizzare se si vuole provare una
versione pil dinamica di que-
sto gioco da tavolo.

Questa tigre fa parte della li-
nea Born To Be Alive, creata
per trasmettere ai bambini
I'importanza della salvaguar-
dia delle specie animali in via
di estinzione. Da sempre con-
siderata il felino per eccellen-
za, in questa riproduzione in
peluche viene riproposta in
una versione realistica e cura-
ta nei dettagli.
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ORSO PANDA

fy 9

Anche il Panda fa parte del-
la linea Born To Be Alive, ed
e stato scelto come simbolo
degli animali che rischiano
I'estinzione. Questo peluche
rappresenta, sia per la forma
morbida che per l'espressione
tenera, un amico perfetto da
coccolare e con cui giocare.

BANDAI

DELUXE STYLING
HEAD LADYBUG

“aa”

La prima styling head di Mira-
culous Contiene: una masche-
ra rimovibile, un pettine con
specchio, un paio di orecchini,
quattro elastici, due nastri per
capelli, due mollette a farfalla,
extension, tatuaggi colorati e
glitterati e slime glitterato.

DAL NEGRO
MASTRO’S TOOLBOX

Questa cassetta degli attrez-
zi con strumenti incoraggia
la risoluzione di problemi e le
capacita di sviluppo, caratteri-
stiche che la rendono l'ideale
per il gioco di ruolo e la crea-
zione di storie fantasiose. Pro-
dotto duraturo e resistente, e
realizzato con legno Fsc, gran-
de cura nelle finiture e colori
atossici.

DRAGON STARS BATTLE PACK SS
BLUE GOKU VS GOLDEN FRIEZA

La battaglia piu epica della
saga di Dragon Ball pren-
de vita in questo nuovo Bat-
tle Pack. Goku Super Saiyan
Blue vs Golden Frieza in
un‘action figure articolata da
17 cm con nuovi accessori e
dettagli unici.

B il
CATEH THE FISH
-

:'..'*‘H‘H‘““-

Un vassoio in legno con dise-
gnati un parco e uno stagno.
Tre diverse opzioni di pesca
per un gioco evergreen estre-
mamente divertente. Ideale
per lo sviluppo di abilita ma-
nipolative, coordinazione oc-
chio-mano e destrezza. Realiz-
zato in alta qualita, con legno
Fsc e colori atossici.

SCIMPANZE CON BABY

Fa parte della linea Born To
Be Alive: questa mamma che
stringe il suo cucciolo trasmet-
te una forte sensazione di te-
nerezza.

DENVER
BICICLETTA 4” BARBIE

TAMAGOTCHI ORIGINAL

['autentico Tamagotchi e torna-
to direttamente dagli Anni '90.
Anche i bambini di oggi posso-
no provare l'emozione di pren-
dersi cura del proprio animalet-
to per tutta la vita, dalla schiusa
dell'uovo fino all'eta adulta, non
dimenticando di nutrirlo e farlo
giocare per renderlo felice.

Carrello in legno da trainare,
completo di 25 diverse for-
me per cimentarsi in colorate
realizzazioni. Un gioco dalle
molteplici possibilita di costru-
zione, con cui comporre dina-
miche creazioni.
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DISNEY PRINCESS ROYAL
COLOR REVEAL

Questo assortimento di piccole
bambole Disney Princess offre
un'emozionante esperienza non
appena viene aperta la confezio-
ne. Ogni bambola & un mistero
fino al momento in cui non vie-
ne aggiunta l'acqua, che attiva
la tecnologia Color Reveal. La
confezione include inoltre cin-
que sorprese aggiuntive per un
divertimento ancora piu gran-
de: un personaggio e altri quat-
tro accessori, tra cui una gonna
in tessuto per la bambola e un
anello per chi ci gioca. | perso-
naggi misteriosi della serie inclu-
dono Ariel, Cenerentola, Tiana,
Belle, Jasmine e Rapunzel.

MATTEL

DJ NINO SALTERINO
FISHER PRICE

i

Dotato di tecnologia smart
stages per accompagnare i
bambini nella crescita dai 9 ai
36 mesi, Dj Nino Salterino e
multilingua, emette luci e suo-
ni, balla e salta. Fara divertire
grandi e piccini grazie a una
funzione molto speciale: € in
grado di registrare le voci e re-
mixarle in una canzone.

MEGA BLOKS SENSORY

Set per stimolare i sensi dei bam-
bini da 1 a 3 anni. Approvati da
Fisher-Price, questi giocattoli
educativi aiutano a sviluppare
capacita motorie complesse, cre-
ativita e immaginazione. Tra le
referenze, il Safari Scuoti e Suo-
na, i Dinosauri Scopri e Suona
(che includono quattro dinosauri:
pterodattilo, stegosauro, bronto-
sauro e T-rex), e il Bruco Muovi e
Suona. Con quest'ultimo, i bam-
bini possono costruire un trenino
a forma di bruco e trainarlo con la
cordicella anteriore. In tutti que-
sti prodotti sono presenti alcune
funzioni sensoriali per scoprire e
sviluppare le capacita tattili, visive
e uditive.

LISCIANI

BARBIE PRINT CAM

BOTANICA

Una lampada parlante educa-
tiva, che riconosce le immagi-
ni sulle card in dotazione. Of-
fre tante attivita per imparare
I'alfabeto, le parole, i numeri e
I'inglese. In pil, racconta tante
storie.

SASSI EDITORE

ANIMALI DA SALVARE
| GHIACCI

Un libro-gioco cartonato de-

dicato alle specie a rischio del :
pianeta che stimola la curiosita e :
l'apprendimento, con finestrelle :
. ta di materiali sostenibili come

da sollevare per scoprire tante

curiosita sugli animali dei Poli, :
sull'ambiente in cui vivono e sul :
perché si trovano in pericolo. 28 :
: 100% riciclabile in ogni sua com-
. ponente. | pezzi di ricambio sono

tessere memo da accoppiare per
allenare la memoria. La scatola €

abbellita da dettagli iridescenti. :
- re il ciclo di vita del prodotto, il

Disponibile anche nella versione

I boschi, con tante curiosita sugli :
animali che popolano le foreste :

delle zone temperate.

Una fotocamera istantanea per
creare e stampare foto con effetti
divertenti. Molto facile da usare,
permette di realizzare video e di
raccogliere e condividere le foto
con gli amici. E in pit consente
di scattare selfie, grazie alla dual
camera. Le foto stampate pos-
sono essere decorate e perso-
nalizzate con cornici e stickers
Barbie.

Tante esperienze da fare in
casa, sperimentando con va-
rie tipologie di piante e semi.
All'interno della confezione c'e
anche un albero in materiale
bioplastico. Questa miscela di
polipropilene e amido di mais
rende il giocattolo molto facile
da smaltire, perché & in tutto e
per tutto biodegradabile.

ITALTRIKE
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. Eolo 2 & l'evoluzione del modello
- eolo lanciato nel 2016: si tratta di
- un triciclo interamente proget-

tato secondo i principi dell'eco-
nomia circolare: produzione a
basso impatto ambientale, scel-

plastiche riciclate o post-indu-
strial e acciaio inox. A fine vita
& facilmente scomponibile e al

sempre disponibili per aumenta-

packaging & 100% plastic free.

DINO

Dino € un monopattino per bambi-
ni dai 2 ai 4 anni, progettato per lo
sviluppo motorio e I'apprendimen-
to di nuove esperienze di equilibrio
e di gioco. Garantisce al bambino
un appoggio stabile e sicuro gra-
zie all' ampia pedana, al manubrio
fisso e alle tre ruote rivestite in
morbida gomma, che aumentano
I'aderenza al terreno senza lascia-
re segni né graffi, nemmeno sulle
superfici piu delicate. Il suo inno-
vativo sistema di sterzo permette
al bambino di disegnare sinuose
curve spostando leggermente e in
modo intuitivo il peso del corpo a
destra o a sinistra.

MY FIRST BARBIE

!

Una nuova bambola dedicata :
ai bambini e alle bambine dai 3 :
anni in su. Le sue caratteristiche :
peculiari la rendono adatta an-
che ai pill piccoli: & alta ben 34 :
cm, e realizzata in materiale piu :
morbido. Le dita delle mani sono
unite, per facilitare la vestizione e :
la svestizione di abiti semplici da
indossare. Anche gli accessori :
sono pil grandi. La confezione :

include un cucciolo di peluche.

SCUOLA DI SCRITTURA
MONTESSORI PEN

Un vero percorso di apprendi- :
mento per imparare a scrivere in
modo corretto. La scuola di scrit- :
tura Montessori & un kit studiato :
per i bambini che si approccia-
no alla scrittura e permette loro :
di apprendere come impugnare
correttamente la penna in modo :
da mantenere una giusta postu- :
ra quando scrivono e disegnano. :
La Montessori Pen & una penna :
ergonomica con degli speciali :
- alloggi che facilitano un cor- :
- retto posizionamento delle dita :
- sullimpugnatura. Nella confe- :
: zione sono contenute anche :
© nove lavagnette double-face, di :
- diverso tipo: ci sono infatti sia la- :
: vagne sagomate, per permettere :
- al bambino di familiarizzare con
. la presa ergonomica della penna :
. ripassando delle linee tratteggia- :
© te, sia lavagne di prescrittura, con :
: esercizi di pregrafismo. Tutte le :
- lavagne sono scrivi-e-cancella,
- quindi il bambino puo cancellare :
: ¢io che ha scritto e ricominciare :
© da capo tutte le volte che vuole.

: ween che per Carnevale.
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RUBIE’S
MAPELUCHE KIDROBOT

Peluche di alta qualita, colle-
zionabili, destinati anche a un
target adulto, che riprendono
alcune delle licenze pil popo-
lari del momento.

LINEA FLASH

Flash & uno dei film piu attesi
del 2023. Ispirandosi a questo
tema, Rubie's presenta una
collezione completa di pro-
dotti per tutte le fasce di eta e
prezzo.

GREEN COLLECTION

Continua l'investimento di Ru-
bie's nella sua Green Collec-
tion. E la linea si allarga a tut-
te le licenze piu importanti del
momento: non solo Marvel, ma
anche Star Wars, Batman, Su-
perman, Flash e Harry Potter.

COLLEZIONE COSTUMI
BAMBINA NON A LICENZA

La gamma che comprende uni-
corni, principesse e animaletti
colorati ha dato grandi soddi-
sfazioni a Rubie's nel 2022, e
quindi la gamma viene ulterior-
mente ampliata sia per Hallo-
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