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a pagina 2

FOCUS ON

Mattel 
scommette 
sul cinema
Dopo Barbie, l’azienda ha in cantiere 
molti altri film basati sui suoi brand. 
Una strategia volta alla trasformazione 
da semplice produttore di giocattoli 
a società che gestisce proprietà intellettuali. a pagina 5

La programmazione per bambini e ragazzi in onda 
da luglio in poi su alcune delle principali emittenti 

e piattaforme on demand. alle pagine 44 e 45

ANTEPRIME TV, CINEMA E STREAMING

ZOOM

alle pagine 2 e 3

PRIMO PIANO

Milano 
EntrainGioco

Passaparola?
No, infl uencer 
marketing

a pagina 4

Bye bye 
buyer

a pagina 6

Corre l’infl azione. 
Ma non per i toys

GUIDA BUYER

Aspettando la stagione clou dell'anno per il settore 
del giocattolo, una vetrina con alcune delle novità 

più interessanti che non possono mancare a scaffale. 
Una guida pratica per buyer e retailer.

da pagina 13 a pagina 31

Play, il gioco 
si fa serio
Dal 19 al 21 maggio il polo fieristico di Modena ha 
ospitato l’ormai tradizionale manifestazione dedicata ai 
board game. 150 espositori per 2.500 tavoli in cui provare 
le ultime novità editoriali, ma anche riscoprire i grandi 
classici. Per oltre 700 eventi in programma.

L'EVENTO

da pagine 8 a pagina 11

a pagina 38
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ZOOMZOOM Africa014Gen:
spazio al futuro

Si è tenuta il 7 e 8 giugno scorsi, a Padova, 
la prima edizione dell’evento specializzato 
nel mondo del bambino. 

pagine 42-43

Potere 
ai grandiBye bye 

buyer
Bye bye 
buyer
Bye bye 

Ma non per i toysMa non per i toys

a pagina 40

Doppia intervista con Claudio Borella, 
presidente del Salone Internazionale 
del Giocattolo, e con Giorgio Gandolfi , 
vice presidente di Ludo Labo.
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PRIMO PIANO

Milano 
EntrainGioco
Il 18 e 19 novembre è di scena il nuovo evento dedicato al mondo 
dei board game, organizzato dal Salone Internazionale del Giocattolo. 
Doppia intervista con il presidente Claudio Borella e con Giorgio Gandolfi,  
vice presidente di Ludo Labo, società a cui è stata affidata la direzione artistica.
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L
’appuntamento è a Milano, al Superstudio 
Maxi di via Moncucco, sabato 18 e dome-
nica 19 novembre. Protagonisti assoluti 
saranno i giochi da tavolo, in tutte le loro 
accezioni. Organizzato dal Salone Interna-

zionale del Giocattolo, in collaborazione con Asso-
giocattoli, EntrainGioco è il nuovo evento che vuole 
incoraggiare al gioco le famiglie, ma anche i casual 
gamer, i principianti assoluti e i pro player che han-
no fatto del gioco da tavolo la propria passione 
principale. Un’iniziativa che si inserisce nell’ambito 
di Gioco per Sempre, la campagna promossa da As-
sogiocattoli volta a sostenere e diffondere la cultura 
del gioco per celebrarne l’universalità.

Per l’organizzazione di EntrainGioco, è stato coin-
volto un partner d’eccezione: Ludo Labo, che già si 
occupa della gestione di Play – Festival del gioco di 
Modena. In questa intervista doppia Claudio Borel-
la, presidente del Salone del Giocattolo, e Giorgio 
Gandolfi, vice presidente di Ludo Labo, ci raccon-
tano l’evento, ognuno dal proprio punto di vista: 
quello dell’organizzazione per Claudio, e quello 
della direzione artistica per Giorgio.

La parola a Claudio Borella

“Un evento per i giocatori, “Un evento per i giocatori, 
 di oggi e di domani” di oggi e di domani”

Come vi è venuta in mente l’idea di un evento di Come vi è venuta in mente l’idea di un evento di 
questo genere?questo genere?

Negli ultimi anni, il settore del gioco da tavolo ha 
vissuto uno sviluppo importante, producendo in 
tutta Italia molte manifestazioni per diffonderne 
cultura. Come Salone Internazionale del Giocat-
tolo, il cui scopo è promuovere eventi a favore del 
mercato del giocattolo – per il bene dei propri as-
sociati – abbiamo pensato che a Milano mancasse 
una manifestazione che parlasse solo ed esclusi-
vamente di giochi da tavolo, senza mescolarli con 
altre categorie che spesso vengono loro associate. 
Ecco quindi l’idea di questa città che, consideran-
do la sempre maggiore visibilità di Milano anche a 
livello internazionale, ci permette una comunica-
zione efficace anche oltre i confini provinciali.

Che tipo di riscontri state ottenendo dalle Che tipo di riscontri state ottenendo dalle 
aziende?aziende?

Come per tutte le prime edizioni c’è una certa 
diffidenza iniziale... che stiamo superando. Stia-
mo spiegando alle aziende che non devono valu-
tare esclusivamente l’aspetto economico, il costo 
al metro quadrato. Anzi, devono vedere questo 
primo appuntamento come l’inizio di un percorso 
che è stato creato proprio per loro. Sono convinto 
che riusciremo a realizzare una manifestazione di 
grande qualità, così com’è sempre accaduto con il 
Salone del Giocattolo.

A che tipo di pubblico vi rivolgete?A che tipo di pubblico vi rivolgete?
Il nostro target è tutto il mondo dei giocatori, di 

oggi e di domani. EntrainGioco ha anche e soprat-

tutto lo scopo di iniziare a questa cultura un nuovo 
pubblico, partendo dai bambini, per accogliere poi 
famiglie e giocatori ‘casual’. Ovviamente, anche i 
gamer più esperti sono i benvenuti, perché sono 
proprio loro i primi a vivere al 100% questo mondo 
e a far appassionare i neofiti.

Quali tipi di attività sono previste nei due giorni Quali tipi di attività sono previste nei due giorni 
di evento?di evento?

Al momento non possiamo ancora svelare nomi, 
ma ci saranno degli ospiti internazionali. Uno, in 
particolare, sarà in grado di attirare l’attenzione 
anche dei non appassionati, perché nell’immagi-
nario collettivo è considerato un’icona. Poi, un’at-
tività unica nel suo genere sarà La Notte del Gioco, 
prevista per sabato sera 18 novembre. Quando, a 
partire dalle 19, l’atmosfera cambierà per adattarsi 
a un pubblico più adulto, che potrà vivere una se-
rata diversa giocando, proprio come potrebbe av-
venire a casa fra amici.

Avete già pensato a un piano di comunicazione Avete già pensato a un piano di comunicazione 
per garantire visibilità all’appuntamento?per garantire visibilità all’appuntamento?

La comunicazione sarà uno degli elementi prin-
cipali della manifestazione. Rcs, con il suo bagaglio 
di contatti, è nostro media partner, ma abbiamo 
già attivato i canali social, che saranno strategica-
mente importantissimi. Ci rivolgeremo anche a un 
pubblico di studenti, attraverso le università che 
rappresentano uno dei bacini di maggior sviluppo 
di questo mondo. 

Parla Giorgio Gandolfi

“La vera sfida sarà riuscire “La vera sfida sarà riuscire 
a essere unici”a essere unici”

Come avete accolto l’iniziativa del Salone del Giocat-Come avete accolto l’iniziativa del Salone del Giocat-
tolo e l’idea di coinvolgervi in EntrainGioco?tolo e l’idea di coinvolgervi in EntrainGioco?

Siamo molto felici e orgogliosi di essere stati scelti per 
questo nuovo progetto. Con Claudio Borella c’è una re-
lazione di lunga data, che nasce dal lavoro portato avan-
ti negli anni tra Play e Haba, un marchio distribuito da 
Borella. E da questo rapporto di stima reciproca è scat-
tata la scintilla per una collaborazione nella creazione 
di EntrainGioco.

Quale sarà nello specifico il vostro ruolo nell'evento?Quale sarà nello specifico il vostro ruolo nell'evento?
I nostri compiti saranno diversi dall’organizzazione in 

toto di cui ci occupiamo per Play. In questo caso, nostra 
sarà la direzione artistica dei contenuti, sia in termini di 
eventi proposti dagli espositori, sia per quanto riguarda 
quelli promossi della manifestazione stessa.

Quali sono le vostre idee in questo senso?Quali sono le vostre idee in questo senso?
Vogliamo provare a organizzare le proposte ludiche in 

maniera diversa rispetto agli altri eventi, soprattutto dal 
punto di vista del layout. Per questo, abbiamo pensato a 
tre macro-aree. Una sarà dedicata al pubblico più giova-
ne, indicativamente dall’età prescolare alle prime classi 
delle elementari. La seconda area avrà un taglio più fa-
mily, con una serie di titoli adatti a tutti, anche a chi è alle 

prime armi. Infine, non mancherà un’area per gli appas-
sionati, con titoli che presentano un livello di sfida più 
alto o spiegazioni più articolate. Accanto a queste aree 
abbiamo pensato all’allestimento di stand commerciali, 
che cercheremo di distribuire in prossimità degli spazi 
a loro più consoni. Un’organizzazione intelligente dello 
spazio a disposizione, che misura oltre 7mila metri qua-
drati, agevolerà anche quegli espositori che hanno cata-
loghi più trasversali.

In base alla tua esperienza, quali sono le principali dif-In base alla tua esperienza, quali sono le principali dif-
ficoltà nel realizzare un evento come questo?ficoltà nel realizzare un evento come questo?

EntrainGioco è alla sua prima edizione, e sappiamo 
bene che le prime edizioni sono tutte da raccontare. C’è 
poco da mostrare concretamente, perché nulla ha an-
cora preso vita. Puoi rifarti ad esperienze pregresse con 
altre manifestazioni ed eventi, ma è chiaro che c’è da 
sondare tutta una serie di incognite, a partire dalla nuo-
va location. In questo caso, la piazza di Milano offre tante 
opportunità. È una città che non ha eguali in Italia, ma 
al tempo stesso si porta dietro dei costi diversi rispetto 
ad altre aree. Anche trovare uno spazio adeguato è stato 

un elemento di sfida. Parlando di espositori, tante realtà 
stanno salendo a bordo, e più ne salgono, più la manife-
stazione acquista credibilità e autorevolezza.

Insomma, un bel carico di lavoro...Insomma, un bel carico di lavoro...
Un evento come questo è una grande opportunità e al 

tempo stesso una grande sfida. È difficile che il progetto 
su carta trovi un riscontro perfettamente fedele nella re-
altà, ma stiamo cercando di delineare una strategia sem-
pre più precisa, anche in funzione delle opportunità che 
nascono con il procedere dell’organizzazione. Però, oc-
corre anche avere sempre chiare in testa le proprie linee 
guida, cercando di non tradire quello che era l’obiettivo 
iniziale. Sicuramente queste manifestazioni hanno sem-
pre una componente sperimentale: si procede per ten-
tativi, anche per differenziarsi, per dare un’anima unica 
all’evento, per incoraggiare le persone a partecipare, alla 
ricerca di un’esperienza diversa rispetto a quanto è già 
stato offerto da altri. La vera sfida è riuscire a essere uni-
ci. E, a posteriori, osserveremo attentamente ciò che è 
stato fatto per poi raddrizzare il tiro per le edizioni suc-
cessive, sempre con il chiaro obiettivo di far sedere le 

persone attorno a un tavolo. Non dimentichiamoci che 
il gioco dev’essere un momento di incontro e di gioia.

State pensando a una collaborazione continuativa tra State pensando a una collaborazione continuativa tra 
Play ed Entra in Gioco?Play ed Entra in Gioco?

La collaborazione nata tra Ludo Labo e Assogiocattoli 
vuole essere assolutamente sinergica nei due eventi. È 
logico che Play abbia una sua storicità: è una fiera che 
è nata e cresciuta con chi ha fatto del gioco da tavolo 
la propria passione. È partita dalle associazioni e negli 
anni si è sviluppata una community, aprendosi alle fa-
miglie cammin facendo. EntrainGioco, invece, ha come 
target principale le famiglie per poi arrivare agli esperti, 
quindi i due eventi in un certo senso sono complemen-
tari. La cultura ludica in Italia è un qualcosa su cui si 
deve lavorare. Noi lo facciamo da anni, ed EntrainGioco 
sarà un altro tassello di questo lavoro. L’obiettivo con-
tinua a essere la destagionalizzazione di gioco e giocat-
tolo, affinché siano presenti sugli scaffali della Gdo in 
maniera continuativa nel corso di tutto l’anno. E questo 
è il momento buono per provarci.

Annalisa Pozzoli

Da sinistra: Giorgio Gandolfi e Claudio BorellaDa sinistra: Giorgio Gandolfi e Claudio Borella



N
el 2020, l’influencer marketing in Italia 
ha raggiunto circa i 300 milioni di euro 
in investimenti. Una crescita costante, 
quella dal 2015 ad oggi, che nel 2021 ha 
raggiunto il +12% su base annua, mentre 

nel 2022 l’aumento è stato dell’8%. Sono questi i dati 
di Upa (Utenti Pubblicità Associati), che è arrivata a 
definire questo fenomeno ‘il quarto media’.

È quanto emerge anche dalla ricerca realizzata da 
Toluna su un panel di mille persone che seguono al-
meno un personaggio pubblico sui social. Il 57% del 
campione ritiene che gli influencer siano divulgatori 
di informazioni utili, in grado di condizionare lo sti-
le di vita. Il 43% si fida delle informazioni date dagli 
influencer che segue, per il 33% del cam-pione gli 
influencer sono come degli amici. 
Dati rilevanti, poiché la mag-
gior parte di queste persone 
segue da due a cinque in-
fluencer, e il 32% del target 
più giovane (fino a 24 anni) 
anche 10. Fondamentale 
il ruolo della piattafor-
ma nella scelta degli 

influencer da seguire: il 34% dei rispondenti decide 
in base al social media più utilizzato. Se i social sono 
il canale dove si concentrano i follower, quattro in-
tervistati su 10 seguono attualmente i propri influen-
cer di riferimento anche su altri canali, ad esempio 
la tv, a dimostrazione della crescente crossmedialità 
del fenomeno. Il legame che si viene così a creare tra 
follower e influencer si traduce in un forte interesse 
per le loro opinioni, persino su questioni rilevanti 
come tematiche sociali e politiche. Oggi, ben 
quattro aziende su cinque sfruttano l’in-
fluencer marketing nelle proprie at-
tività di comunicazione. Tutta-
via, la misurazione della 
reale efficacia di que-
sto strumento non 

è così im-

mediata. 
“Non abbiamo ancora 

ricerche che ci permet-
tano di essere precisi sui 
risultati”, ha ammesso 
Lorenzo Sassoli de Bian-
chi, presidente Upa. “Ma 
se il messaggio è molto 
segmentato è più faci-
le misurare il ritorno 
sull’investimento. An-
che nella fase di lancio 
di un prodotto i risul-
tati sono più facili da 
misurare, così come le 
visite a un sito”. Perché 

il rapporto tra influencer e 
brand funzioni ci deve essere 

sintonia tra le due parti, ma la relazione, sep-
pur basata su indicazioni ben precise, non do-
vrebbe essere condizionata dal committente. 
“La creatività dell’influencer è fondamentale, 
e la relazione deve essere trasparente sul tema 

dei risultati”, sottolineano in Upa. “È necessario 
creare una relazione strategica sul medio e lungo 

termine. Va curato l’aspetto legale, servono regole 
chiare e feedback costanti”.

Non nasce quindi per caso Assoinfluencer, il primo 
sindacato – formalmente inserito dal Ministero del-
lo Sviluppo economico nell’elenco delle associazio-
ni professionali, e nella rete nazionale di Confcom-
mercio Professioni – volto a promuovere e tutelare la 
professione dei creator. “Un influencer è tante cose”, 
si legge sul sito di Assoinfluencer. “Può essere un arti-
sta, un imprenditore, un cyber atleta, un divulgatore 

scientifico, ecc. In ogni caso, è un professionista che 
grazie ai propri numeri produce valore (in termini di vi-
sibilità), e quel valore deve essere portato all’attenzione 
e riconosciuto dalle istituzioni ed equamente remune-
rato dal mercato”. Una maggiore attenzione pubblica, 
però, corrisponde anche a una maggiore profondità di 
indagine nel caso di eventuali irregolarità. Proprio Di 
recente il Codacons, insieme all’Associazione utenti 

dei servizi radiotelevisivi, ha lanciato un’offensiva 
legale per fare luce sui redditi dichiarati dagli 

influencer italiani e su possibili irregolarità sul 
fronte fiscale. “L’influencer marketing è sem-
pre più un sistema di produzione di servizi 
costituente un vero e proprio business”, scri-
vono le due associazioni. “Un’attività come 
quella esercitata da personaggi famosi è tale 

da ingenerare un notevole flusso finanziario di-
retto e indiretto. Il rischio che si vuole evitare è che 
proventi di attività pur non dichiarata commerciale 
e/o imprenditoriale non vengano correttamente as-

soggettati a tassazione. Per tali motivi abbiamo chie-
sto all’Agenzia delle Entrate e alla Guardia di finanza di 
svolgere un accertamento fiscale al fine di verificare se la 
ricchezza patrimoniale dei principali influencer italiani 
possa essere il frutto totale o parziale della concessione 
di regalie, attività di pubblicità e promozione, e di av-
viare un accertamento sulla rilevanza di tali operazioni, 
sulla loro idoneità a costituire reddito e, quindi, sull’inci-
denza in ordine agli obblighi dichiarativi”.
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SCENARI

Passaparola?
No, infl uencer 
marketing
Il diff ondersi della comunicazione basata sulle attività dei 
content creator ha portato alla nascita di un’associazione di categoria. 
Ma le questioni da risolvere restano ancora tante...
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definire questo fenomeno ‘il quarto media’.
È quanto emerge anche dalla ricerca realizzata da 

definire questo fenomeno ‘il quarto media’.
È quanto emerge anche dalla ricerca realizzata da 

definire questo fenomeno ‘il quarto media’.

Toluna su un panel di mille persone che seguono al-

follower e influencer si traduce in un forte interesse 
per le loro opinioni, persino su questioni rilevanti 
come tematiche sociali e politiche. Oggi, ben 

sta, un imprenditore, un cyber atleta, un divulgatore 

recente il Codacons, insieme all’Associazione utenti 
dei servizi radiotelevisivi, ha lanciato un’offensiva 

legale per fare luce sui redditi dichiarati dagli 
influencer italiani e su possibili irregolarità sul 
fronte fiscale. “L’influencer marketing è sem-
pre più un sistema di produzione di servizi 
costituente un vero e proprio business”, scri-
vono le due associazioni. “Un’attività come 
quella esercitata da personaggi famosi è tale 

da ingenerare un notevole flusso finanziario di-
retto e indiretto. Il rischio che si vuole evitare è che 
proventi di attività pur non dichiarata commerciale 
e/o imprenditoriale non vengano correttamente as-

soggettati a tassazione. Per tali motivi abbiamo chie-
sto all’Agenzia delle Entrate e alla Guardia di finanza di 
svolgere un accertamento fiscale al fine di verificare se la 
ricchezza patrimoniale dei principali influencer italiani 
possa essere il frutto totale o parziale della concessione 
di regalie, attività di pubblicità e promozione, e di av-
viare un accertamento sulla rilevanza di tali operazioni, 
sulla loro idoneità a costituire reddito e, quindi, sull’inci-
denza in ordine agli obblighi dichiarativi”.

Toluna su un panel di mille persone che seguono al-
meno un personaggio pubblico sui social. Il 57% del 
campione ritiene che gli influencer siano divulgatori 
di informazioni utili, in grado di condizionare lo sti-
le di vita. Il 43% si fida delle informazioni date dagli 
influencer che segue, per il 33% del cam-pione gli 
influencer sono come degli amici. 
Dati rilevanti, poiché la mag-
gior parte di queste persone 
segue da due a cinque in-
fluencer, e il 32% del target 
più giovane (fino a 24 anni) 
anche 10. Fondamentale 
il ruolo della piattafor-
ma nella scelta degli 

come tematiche sociali e politiche. Oggi, ben 
quattro aziende su cinque sfruttano l’in-
fluencer marketing nelle proprie at-
tività di comunicazione. Tutta-
via, la misurazione della 
reale efficacia di que-
sto strumento non 

è così im-

mediata. 
“Non abbiamo ancora 

ricerche che ci permet-
tano di essere precisi sui 
risultati”, ha ammesso 
Lorenzo Sassoli de Bian-
chi, presidente Upa. “Ma 
se il messaggio è molto 
segmentato è più faci-
le misurare il ritorno 
sull’investimento. An-
che nella fase di lancio 
di un prodotto i risul-
tati sono più facili da 
misurare, così come le 
visite a un sito”. Perché 

il rapporto tra influencer e 
brand funzioni ci deve essere 

sintonia tra le due parti, ma la relazione, sep-
pur basata su indicazioni ben precise, non do-
vrebbe essere condizionata dal committente. 
“La creatività dell’influencer è fondamentale, 
e la relazione deve essere trasparente sul tema 

dei risultati”, sottolineano in Upa. “È necessario 
e la relazione deve essere trasparente sul tema 

dei risultati”, sottolineano in Upa. “È necessario 
e la relazione deve essere trasparente sul tema 

creare una relazione strategica sul medio e lungo 
termine. Va curato l’aspetto legale, servono regole 

chiare e feedback costanti”.
Non nasce quindi per caso Assoinfluencer, il primo 

sindacato – formalmente inserito dal Ministero del-
lo Sviluppo economico nell’elenco delle associazio-
ni professionali, e nella rete nazionale di Confcom-
mercio Professioni – volto a promuovere e tutelare la 
professione dei creator. “Un influencer è tante cose”, 
si legge sul sito di Assoinfluencer. “Può essere un arti-
sta, un imprenditore, un cyber atleta, un divulgatore 

legale per fare luce sui redditi dichiarati dagli 
influencer italiani e su possibili irregolarità sul 
fronte fiscale. “L’influencer marketing è sem-

vono le due associazioni. “Un’attività come 
quella esercitata da personaggi famosi è tale 

da ingenerare un notevole flusso finanziario di-
retto e indiretto. Il rischio che si vuole evitare è che 
proventi di attività pur non dichiarata commerciale 
e/o imprenditoriale non vengano correttamente as-

soggettati a tassazione. Per tali motivi abbiamo chie-
sto all’Agenzia delle Entrate e alla Guardia di finanza di 
svolgere un accertamento fiscale al fine di verificare se la 
ricchezza patrimoniale dei principali influencer italiani 
possa essere il frutto totale o parziale della concessione 
di regalie, attività di pubblicità e promozione, e di av-
viare un accertamento sulla rilevanza di tali operazioni, 
sulla loro idoneità a costituire reddito e, quindi, sull’inci-
denza in ordine agli obblighi dichiarativi”.
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Nuovi piani di espansione 
per Toys R Us in Australia 
(e non solo)

Toys R Us vuole espandersi in Australia. Se-
condo quanto riportato da The Sydney Mor-
ning Herald, la società ha lanciato una rac-
colta di capitale da 8 milioni di dollari, nella 
speranza di generare liquidità per nuovi piani 
di crescita, tra cui l’apertura di un polo com-
merciale di 3mila metri quadrati presso la sua 
sede di Melbourne. Toys R Us avrebbe anche 
intenzione di aumentare la propria rete di 
negozi pop-up che si trovano all’interno dei 
punti vendita Macy’s. Altri 3 milioni di dollari 
del capitale raccolto potrebbero essere utiliz-
zati per sostenere l’apertura di nuovi pop-up 
shop nel Regno Unito, dopo il lancio di nove 
negozi di prova nei punti vendita WH Smith. 
Il marchio sarebbe aperto a partnership simili 
anche in Australia, dove il megastore accanto 
all’headquarter sarà modellato sul flagship 
store statunitense Toys R Us, aperto nel 2021 
all’American Dream Mall, in New Jersey: il 
negozio includerebbe i marchi Toys R Us e 
Babies R Us, oltre a un bar e attività per bam-
bini, e darebbe al pubblico l’opportunità di 
guardare in azione il magazzino robotizzato 
dell’azienda. La società prevede di offrire agli 
azionisti esistenti la possibilità di acquista-
re nuove azioni a 1,1 ¢ ciascuna, uno sconto 
del 20% rispetto alla chiusura delle azioni alla 
fine della scorsa settimana. 

Funko lancia i Bitty Pop! 
in tutta Europa

Il 1° luglio Funko Europe ha lanciato in tutta 
Europa i Bitty Pop!, una serie di nuove figure 
collezionabili in formato micro, disponibili 
online sul sito funkoeurope.com e presso ri-
venditori selezionati. Presentati per la prima 
volta a gennaio durante la London Toy Fair, 
la più grande fiera dedicata a giochi, giocat-
toli e hobby del Regno Unito, i piccoli Bitty 
Pop! in esposizione hanno dato ai visitatori la 
possibilità di vedere da vicino le figure da 2,5 
cm, ispirate ai modelli collezionabili Pop! di 
Funko. I Bitty Pop! verranno lanciati in quat-
tro linee: i personaggi dei classici Disney, Star 
Wars di Lucasfilm, Harry Potter e DC Comics 
della Warner Bros. I nuovi modelli saranno of-
ferti in confezioni da quattro del costo di 16 
euro, con 16 personaggi collezionabili Pop! in 
miniatura disponibili in ciascuna delle serie 
disponibili al lancio. L’innovativa confezione 
dei Bitty Pop! potrà inoltre essere utilizzata 
anche come espositore.

NEWS

Il Castello di Peach di Jakks Pacifi c vince il Gioco per Sempre Kids Award
Anche quest’anno, i bambini italiani hanno eletto il 

loro giocattolo preferito. Nelle quattro settimane com-
prese tra il 17 aprile e il 14 maggio, Assogiocattoli ha 
raccolto oltre 7mila preferenze per la seconda edizione 
del Gioco per Sempre Kids Award.  Ad aggiudicarsi il ri-
conoscimento, con circa 2mila voti, è stato il Castello di 
Peach, firmato Jakks Pacific. Secondo gradino del podio 
per Lego con l’Accademia di addestramento della Poli-
zia, mentre il terzo posto va al Raccontastorie Orso Giò 
di Giocheria. Dopo aver raggiunto un incasso di circa 13 
milioni di dollari con Super Mario Bros. Il Film, entrando 
di fatto nella top 5 dei film d’animazione più visti di tutti 
i tempi, la saga videoludica di casa Nintendo continua a 
mietere successi e collezionare record su record. Tanto 

da meritarsi il titolo di giocattolo più amato dai bambini 
italiani con il Castello di Peach. “Siamo molto felici per 
questo riconoscimento, soprattutto perché ad assegnar-
lo sono stati i bambini”, commenta Francesco Cafiero, 
managing director di Jakks Pacific Italy. “È il coronamen-
to di un lungo lavoro che ha ci ha portato fino ad oggi, 
all’apertura della filiale italiana”.  “È la dimostrazione 
concreta di quanto la voce del verbo giocare sia ormai 
universale e intergenerazionale”, aggiunge Maurizio Cu-
trino, direttore Assogiocattoli, “perfettamente in linea 
anche con il vincitore dell’edizione 2022, l’intramonta-
bile biliardino: una modalità di gioco in grado di intrat-
tenere e far divertire proprio tutti, dai più grandi ai più 
piccoli, eliminando del tutto ogni gap generazionale”. ���������������������������������



Zuru si è trovata a dover richiamare 7,5 milioni di 
prodotti su licenza Baby Shark, dopo che la Commis-
sione per la sicurezza dei prodotti di consumo (Cpsc) 
statunitense ha segnalato 12 casi di minori che si sono 
feriti con questi giocattoli.

Il ritiro dal mercato riguarda i modelli Robo Alive Ju-
nior Baby Shark Sing & Swim e i Mini Baby Shark Swim-
ming, prodotti presenti prevalentemente sul mercato 
statunitense, ma che possono essere acquistati anche 
in Italia mediante e-commerce. I pericoli connessi al 
gioco con questi prodotti riguardano possibili ferite 
a causa delle pinne dure e appuntite: come riporta la 
Cpsc, dei 12 casi segnalati, ben 9 hanno richiesto cure 
mediche o persino punti di sutura.

I giocattoli da bagno Baby Shark richiamati hanno 
pinna superiore in plastica rigida con tre scanalature su 
un lato, misurano circa 18 cm dal naso alla coda e sono 
stati venduti in tre colori: giallo, rosa e blu. La vendita è 
avvenuta singolarmente e in confezioni da tre. I giocat-
toli da bagno Mini Baby Shark richiamati hanno una 
pinna superiore in plastica dura, misurano circa 10 cm 
dal naso alla coda e sono stati venduti in tre colori: gial-
lo, rosa e blu. La vendita è avvenuta singolarmente, in 
confezioni da due, in confezioni da tre e all’interno del 
set Baby Shark Music Water Park. Zuru, oltre al richiamo 
immediato dei giocattoli in questione, ha predisposto un 
rimborso completo dei consumatori, chiamando un nu-
mero verde o direttamente attraverso il proprio sito web.
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S
tanchi di sentir parlare di ChatGPT e delle 
sue mirabolanti potenzialità? Se il mon-
do dibatte intorno alla possibilità che 
l’Intelligenza artificiale possa sostituirsi 
all’uomo in una serie di attività che van-

no, letteralmente, dalla scrittura di una sceneggia-
tura cinematografica al governo del pianeta (con 
ricadute distopiche che spingono gli stessi pionieri 
dell’AI a parlare di rischio di sostituzione della no-
stra specie, come nel paper degli scienziati Joseph 
Briggs e Devesh Kodnami, pubblicato da Goldman 
Sachs Economic Research), qualcuno è già andato 
oltre, come Walmart Inc., che si affida all’Intelli-
genza artificiale per uno scopo più pragmatico: la 
contrattazione con i fornitori.

Il gigante della vendita al dettaglio utilizza un 
chatbot sviluppato da Pactum AI Inc. con sede a 
Mountain View, in California, il cui software aiuta 
le grandi aziende ad automatizzare le trattative con 
i fornitori. Walmart comunica al software il proprio 
budget e le proprie esigenze. Poi l’Intelligenza ar-
tificiale, invece di un team di acquisto, comunica 
con i venditori umani per chiudere ogni affare.

“Noi stabiliamo i requisiti e poi, alla fine, ci dice 
il risultato”, dice Darren Carithers, vicepresidente 
senior di Walmart per le operazioni internazionali.

Carithers ha spiegato a Bloomberg che il software 
di Pactum riduce il tempo di negoziazione per ogni 
accordo con i fornitori a giorni, rispetto alle setti-
mane o ai mesi in cui veniva gestito esclusivamen-
te da personale in carne e ossa. Il sistema avrebbe 
dato già risultati positivi. Walmart ha dichiarato in 
tal senso di aver raggiunto accordi con circa il 68% 
dei fornitori contattati, con un risparmio medio del 
3% sui contratti gestiti via computer da quando ha 
introdotto il programma all’inizio del 2021.

La trasformazione in atto va, in questo senso, in 
una direzione molto precisa. Presidiare alcuni clien-
ti top, a cui riservare la negoziazione gestita tradi-
zionalmente dai propri account, e per il resto de-
mandare gradualmente le trattative commerciali 
al sistema di Intelligenza artificiale di Pactum. Una 
strategia che anche Amazon avrebbe sposato, riser-
vando i manager dedicati a marchi leader di catego-
ria come Nestlé SA e Procter & Gamble Co, ma auto-
matizzando altri tipi di discussioni con i fornitori. A 
riferirlo è Martin Heubel, un ex dirigente di Amazon 
che ora fornisce consulenza ai marchi che vendono 
prodotti sul sito.

Tre fornitori su quattro che hanno testato il pro-
gramma avrebbero dato un feedback positivo a Wal-
mart, spiegando di preferire la negoziazione con 

l’Intelligenza artificiale rispetto a quella con un es-
sere umano, anche se una piccola percentuale ha di-
chiarato che avrebbe voluto negoziare con una per-
sona. Secondo Warren Carithers, “questo è il modo 
migliore per farlo. Lo paragonerei alle persone che 
usano le casse automatiche nei negozi. Alcuni clien-
ti le adorano, ma indovinate un po’: alcuni vogliono 
andare alla cassa tradizionale e vedere una persona”.

Alla luce di quanto scrive Bloomberg, non si può 
non considerare lo scenario di lungo periodo, in cui 
gli esseri umani potrebbero essere completamen-
te eliminati dalla contrattazione. Pactum starebbe 
infatti studiando come condurre trattative da bot 
a bot, dice Rand. Ci sarebbero in tal senso ostacoli 
che impediscono per adesso di fare questo passag-
gio ulteriore. I sistemi meccanizzati hanno ancora 
difficoltà a fare valutazioni se sono in possesso di 
informazioni limitate, e non possono tenere conto 
di molti dettagli che sfuggono alle analisi quantita-
tive. Per ora, quindi, il match di Walmart nei termini 
dei piccoli contratti è destinato a essere macchina 
contro uomo. E tra i fornitori c’è qualcuno che inizia 
a suggerire: “Bene, se loro hanno sviluppato eviden-
ti economie, il risparmio va condiviso con noi”. A 
determinate condizioni, parlare con una macchina 
può diventare conveniente anche per loro.

Bye bye 
buyer
Walmart introduce nella contrattazione commerciale 
l’uso di un software di Intelligenza artificiale. 
Anche Amazon avrebbe già intrapreso la stessa strada. 
Si va verso la gestione direzionale affidata ad account 
tradizionali, e il resto in mano ai bot.

Anche Amazon avrebbe già intrapreso la stessa strada. 

NEWS

Zuru richiama 7,5 milioni di giocattoli Baby Shark negli Usa
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Città del sole porta 
in Italia la linea 
‘The Happy Gang’

Città del sole, la catena di negozi spe-
cializzata nel gioco creativo, porta per la 
prima volta in Italia la linea ‘The Happy 
Gang’, pensata per accompagnare i bam-
bini dai 3 anni in su nella loro crescita. 
Attraverso i mazzi da 30 carte ‘I miei 
superpoteri’ e ‘Lo so fare’, il bambino è 
invitato a scoprire le proprie risorse, a ri-
conoscere le proprie capacità e a capire 
quando utilizzarle nel corso della vita di 
tutti i giorni. Il gioco, pensato per poter 
essere utilizzato anche dalle famiglie, 
dalle insegnanti, dagli educatori e persi-
no dai terapisti, mira ad alimentare nel 
bambino la conoscenza di sé, le abilità 
emotive e il pensiero critico, in un pas-
saggio fondamentale della sua crescita e 
formazione. L’idea di fondo è far scopri-
re al piccolo che ogni cosa si può affron-
tare con la capacità giusta: a volte basta 
un po’ di gentilezza, altre un pizzico di 
pazienza, altre ancora tanto tanto corag-
gio. Nel mazzo de ‘I miei superpoteri’, 
dedicato ai bambini da 5 anni in su, ogni 
carta corrisponde a un'abilità e ogni abi-
lità a un superpotere. Compito del bam-
bino è capire come e quando utilizzare 
quel superpotere: tutte le carte sono ac-
compagnate da una situazione scritta 
e illustrata per aiutarlo a capire di cosa 
si tratta. Ma se al posto dei superpoteri, 
per riconoscere le proprie risorse avesse 
bisogno di una sfida? Con il mazzo ‘Lo so 
fare’, per i bambini da 3 anni in su, ogni 
carta rappresenta una piccola impresa 
da realizzare per sviluppare una capaci-
tà, e ogni capacità viene abbinata ad un 
comportamento tipico di un animale. 
Per esempio, per essere organizzati biso-
gna essere come… una formica.
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S
i è aperta con un clima di incertezza l’edizio-
ne 2023 di Play Festival del Gioco di Modena. 
L’alluvione che ha colpito l’Emilia Romagna 
sembra per fortuna avere solo sfiorato la par-
te più a ovest della regione, ma fino all’ultimo 

sono state rilevate svariate criticità a livello di traspor-
ti e comunicazioni. Tanto che, sulla pagina Facebook 
ufficiale della manifestazione, alcuni visitatori hanno 
scritto di aver rinunciato a partecipare, specialmente 
quelli che sarebbero arrivati dalle zone colpite dalle 
esondazioni e dal Sud. Tuttavia, gli organizzatori han-
no deciso di non annullare l’evento e, a partire da ve-
nerdì mattina 19 maggio, tutto ha iniziato a svolgersi 
come da programma, fino a domenica 21 maggio. 

È tornata quindi una delle più importanti manife-
stazioni ludiche in Italia, che quest’anno si sviluppa-
va su 28mila metri quadrati con oltre 150 espositori e 
tante novità editoriali, 2.500 tavoli di giochi da provare 
gratuitamente e più di 700 eventi in programma. In un 
mondo popolato da computer, tablet e smartphone, i 
giochi da tavolo stanno continuando a vivere una rin-
novata popolarità. Tanto che il Global Board Games 
Market Report 2022 valuta per il settore un tasso di 
crescita pari al +13% da qui al 2026 (contro il +11% dei 
videogiochi).

Il tema di questa edizione di Play, organizzato da 
ModenaFiere in collaborazione con Ludo Labo e il 
supporto di Club TreEmme, La Tana dei Goblin e altre 
decine di associazioni ludiche italiane, è stato ‘Nar-
razioni incrociate’. Nel 100esimo anniversario dalla 
nascita di Italo Calvino il festival ha proposto una ri-
flessione sul gioco inteso come macchina narrativa, la 
cui trama viene intessuta collettivamente, attraverso la 
combinazione delle azioni di ogni partecipante. Ma, 
oltre ai giocatori, Play come sempre ha ospitato an-
che chi i giochi li inventa, li realizza e li distribuisce, e 
chi ci lavora costruendo progetti di ricerca innovativi 
basati sul gioco, nei più disparati ambiti disciplinari. 
A conferma del ruolo fondamentale del gioco nei pro-
cessi di apprendimento e studio, quest’anno Play ha 
potuto contare sulla collaborazione di alcuni dei più 
importanti enti di ricerca italiani, che erano presenti 
con le loro proposte: l’Istituto Nazionale di Astrofisica, 
l’Istituto Nazionale di Fisica Nucleare e l’Ogs di Trie-
ste, ovvero l’Istituto Nazionale di Oceanografia e di 
Geofisica Sperimentale. A Play non è mancata poi una 

particolare attenzione anche all’area umanistica, con 
il convegno scientifico dedicato al rapporto tra gioco e 
storia, ‘Play History 2023’, realizzato in collaborazione 
con l’Associazione Italiana di Public History, il Centro 
interuniversitario Game Science Research Center e 
l’Università di Genova.

Nel corso degli anni il Festival, con il suo numero cre-
scente di espositori, è diventato il punto di riferimento 
per l’intero settore, come sottolinea Marco Momoli, 
consigliere delegato di ModenaFiere: “A Play ogni anno 
si danno appuntamento le più importanti multinazio-
nali che pubblicano e distribuiscono i giochi da tavolo, 
così come le piccole case editrici. Qui è possibile trova-
re spazi, iniziative, intrattenimento per ogni tipologia 
di visitatore, dal cultore appassionato alle famiglie con 
bambini, anche i piccolissimi. Segnalo con estrema 
soddisfazione, poi, che quest’anno avremo a Play più 
di 100 classi, per un totale di oltre 2mila studenti della 
scuola primaria e secondaria, di primo e secondo gra-
do, persino da fuori regione. È sempre più chiaro che 
Play è un festival per tutti, come lo è la funzione educa-
tiva del gioco stesso”.

A decretare il successo  dell’ultima edizione di Play 
anche il numero dei visitatori, in crescita rispetto allo 
scorso anno. Un pubblico, quello del festival, estre-
mamente eterogeneo: dalle famiglie con bambini e 
ragazzi, ai gruppi di amici appassionati di giochi, fino 
ai meno giovani. Una folla di visitatori che si è lascia-
ta contagiare dall’atmosfera che si respira al quartiere 
fieristico modenese, amplificata e allargata anche al 
centro storico dove, nell'ambito di Play in The City, si 
sono svolte numerose iniziative che hanno trasforma-
to monumenti e luoghi di cultura in inimitabili set per 
eventi ludici e giochi di ruolo dal vivo.

“Attraverso il gioco la gente si diverte e apprende”, 
ha confermato Andrea Ligabue, direttore artistico del 
festival. “La grande partecipazione a Play di realtà del 
mondo accademico e della ricerca – e persino il primo 
convegno scientifico su gioco e storia – sono occasioni 
per riflettere attraverso il gioco su temi di grande at-
tualità: l’integrazione, i rapporti sociali e anche la crisi 
climatica. Con Play vogliamo fare conoscere a più gen-
te possibile la potenza educativa del gioco e direi che 
il nostro obiettivo è stato raggiunto, come dimostra la 
grande partecipazione delle scuole, che in questi gior-
ni hanno portato in visita oltre 2mila studenti”.

Play, il gioco 
si fa serio
Dal 19 al 21 maggio il polo fieristico di Modena ha ospitato 
l’ormai tradizionale manifestazione dedicata ai board game. 
150 espositori per 2.500 tavoli in cui provare le ultime novità editoriali, 
ma anche riscoprire i grandi classici. Per oltre 700 eventi in programma.

Asmodee 

Cosmic Group 
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REPORTAGE PLAY
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FOCUS ON

N
el 2019, Greta Gerwig, la regista di Barbie, è 
solo l'ultima di una serie di scrittori, autori e 
produttori a fare un pellegrinaggio a El Se-
gundo, in California, racconta Alex Barasch, 
autore per The New Yorker. “Visitare il Mat-

tel Design Center è diventata un sorta di rito di passaggio 
per chi a Hollywood sta pensando di trasformare uno dei 
prodotti dell'azienda in un film. L’elenco di queste per-
sonalità include nomi altisonanti come J. J. Abrams e Vin 
Diesel”, scrive Barasch. “L'edificio ha centinaia di spazi di 
lavoro per artisti, modellisti e project manager, e ospita 
elaborate mostre che documentano la storia e i prodotti 
principali dell'azienda. Quando un vip arriva in visita, un 
uomo alto e con gli occhiali, Richard Dickson, che è il di-
rettore operativo dell'azienda, interpreta il ruolo di Willy 
Wonka. Mostra le macchine che da 65 anni sono utilizza-
te per applicare i capelli alle Barbie. Indica le repliche a 
grandezza naturale delle Hot Wheels. E accompagna i vi-
sitatori al gigantesco rendering del Castello di Grayskull, 
la temibile dimora ancestrale di He-Man”. Nel Design 
Center, Barbie è un regno a sé, caratterizzato dal suo rosa 
Pantone 219 C e dalla sua dichiarazione d’intenti: “Ispira-
re e coltivare il potenziale illimitato in ogni ragazza".

Questa processione di personaggi illustri a El Segundo 

sta a indicare che non ci sarà solo Barbie al cinema: Mattel 
sarebbe attualmente al lavoro su ben 45 film, tutti in fase 
di sviluppo, e tutti legati ai suoi brand. A riportare l’indi-
screzione è il New Yorker, che ha intervistato il produtto-
re statunitense Kevin McKeon. L’azienda sarebbe quindi 
più che intenzionata a creare un proprio universo cine-
matografico. Daniel Kaluuya, ad esempio, ha accettato di 
produrre un film su Barney, il dinosauro viola. Sono stati 
annunciati pubblicamente altri tredici film, inclusi quelli 
su He-Man e Polly Pocket. Tom Hanks dovrebbe recitare 
in ‘Major Matt Mason’, che sarà basato sull’action figure 
di un astronauta che ha contribuito a ispirare la creazio-
ne di Buzz Lightyear, uno dei protagonisti della serie Pixar 
Toy Story. A vedere un’opportunità di crescita in questo 
senso è stato innanzitutto Ynon Kreiz, attuale presiden-
te e ceo di Mattel, che non a caso vanta a curriculum un 
passato in Fox Kids Europe. Secondo Kreiz, infatti, Mattel 
possiede un catalogo di prodotti per l’intrattenimento 
dei bambini secondo solo alla Disney. E, proprio come 
Marvel si è trasformata da editore di fumetti in difficoltà 
a colosso di Hollywood, anche il produttore di giocatto-
li può cercare di sfondare sul grande schermo. “La mia 
tesi”, ha spiegato Ynon Kreiz, “è che dovremmo passare 
dall'essere esclusivamente un'azienda produttrice di gio-

cattoli a una società che gestisce proprietà intellettuali”. 
Prima che Kreiz prendesse il controllo, Mattel aveva 

concesso in licenza le sue proprietà di punta a una serie 
di studios esterni. In particolare, Barbie era stata affidata 
a Sony, dove era in lavorazione da tempo una versione 
satirica della celebre fashion doll, che all’inizio contava 
su star come Anne Hathaway e Amy Schumer. Ma un 
film che ridicolizzasse Barbie, secondo Kreiz, sarebbe 
stato disastroso per il marchio. "Barbie è ambiziosa, ispi-
ratrice, non è un qualcosa che vuoi trasformare in una 
parodia". Quindi, nel giro di due mesi dalla sua nomina, 
il controllo di Barbie è tornato in mano a Mattel. E, nel 
frattempo è stato assunto un veterano della Miramax, 
Robbie Brenner, per dirigere la neonata Mattel Films. Il 
suo primo compito: riunire un team di dirigenti per ro-
vistare nella scatola dei giocattoli di Mattel e identificare 
proprietà intellettuali che potessero essere di interesse 
per gli studi di Hollywood. 

La tesi di Kreiz, va detto, non è rivoluzionaria. Già Lego 
ha creato una serie di film di successo, per non parlare di 
Hasbro, che è riuscita a trasformare quella che era ormai 
una sbiadita linea di giocattoli, Transformers, in un fran-
chise cinematografico miliardario, rilanciando il brand. 
Oggi, però i tempi sono cambiati. Durante la pandemia, 
i multiplex sono crollati. E gli studios sembrano ora più 
orientati verso l’effetto nostalgia. Il botteghino lo ha con-
fermato: i dieci film di maggior incasso del 2022 erano 
tutti reboot o sequel. La tanto criticata strategia della 
Disney di lanciare dei reboot dei suoi classici animati in 
live action ha ampiamente dato i suoi frutti; al contrario, 
il recente tentativo Pixar di creare una storia originale, 
‘Elemental’, ha deluso le aspettative. Per questo, un’o-
perazione nostalgica come un lungometraggio sulle Hot 
Wheels è oggi vista come una scommessa più sicura ri-
spetto a un concept originale. “La nostra massima priori-
tà è realizzare film che lascino un'impronta culturale”, ha 
affermato Kreiz. “in secondo luogo vogliamo, ovviamen-
te, assicurarci di non rendere un disservizio ai marchi”. 
Cosa relativamente semplice per Barbie e Masters of the 
Universe, che offrono un cast di personaggi e un ampio 
immaginario da cui attingere, mentre altri marchi Mattel 
presentano una sfida maggiore, come ad esempio Uno.  
Intanto, per quanto riguarda Barbie, la scommessa (per 
ora) sembra vinta. I trailer del film, in uscita il 20 luglio e 
che è costato la bellezza di 100 milioni di dollari, hanno 
suscitato grande interesse, moltissimi meme, e l’hashtag 
#Barbiecore ha fatto tendenza su TikTok per mesi. Per-
ché, come ha detto l’attrice protagonista Margot Robbie, 
“C’è chi l’adora. C’è chi la odia. Ma la verità è che tutti 
conoscono Barbie".

Annalisa Pozzoli

Mattel scommette 
sul cinema
Dopo Barbie, l’azienda ha in cantiere molti altri film basati sui suoi brand. 
Una strategia volta alla trasformazione da semplice produttore di giocattoli 
a società che gestisce proprietà intellettuali.
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NNataleatale

   Speciale
Natale

Aspettando la stagione clou dell'anno 
per il settore del giocattolo, 

in queste pagine presentiamo 
una vetrina con alcune delle novità 

più interessanti che non possono 
mancare a scaffale. 

Una guida pratica per buyer e retailer.

A cura di: Annalisa Pozzoli, Manuela Pavan e Margherita Bonalumi
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Artist è la fotocamera digitale con stampa 
istantanea, estremamente facile da usare, 
proporzionata alle mani dei più piccoli, da 
portare ovunque. Bastano solo tre secondi, 
con Artist, per stampare le foto in bianco e 
nero, tutte da colorare, collezionare o regala-
re. Questo modello (12 Mega Pixel), disponibi-
le nei colori verde e tortora, è dotato di una 
memory card di 16 Giga, fotocamera selfie, 
funzione video, photo frames e photo filters. 

Eevaa è una soluzione 2 in 1, colorata, 
creativa e intelligente: un tappeto puzzle 
reversibile che, magicamente, diventa 
scatola portaoggetti. Questo prodotto 
del marchio belga Play&Go si aggiunge 
all’ampia collezione pensata per il gioco e 
il riordino della cameretta, divertente per i 
più piccoli e indispensabile per i genitori. 
Misure: 120 x 180 cm.
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Una versione divertente del gioco del bin-
go, che aiuta le abilità matematiche dei 
più piccoli e degli anziani, impegnandoli 
a risolvere vere e proprie operazioni ma-
tematiche per scoprire il risultato corretto.

�����������
����������

Zaino per la scuola, personalizzabile con 
il nome ricamato. È dotato di spallacci im-
bottiti regolabili, di clip anteriore per ga-
rantire maggiore stabilità sulle spalle e di 
una piccola taschina anteriore con cernie-
ra. Realizzato all’esterno con cotone rici-
clato (60%), cotone (35%) e viscosa (5%).
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Bambola con corpo morbido ed estremi-
tà in vinile che riproduce il peso reale di 
un neonato. Tutti i dettagli sono rifiniti a 
mano: la bavetta alla bocca, il bianco del-
le unghie, le venature della pelle, l'appli-
cazione delle ciglia e dei capelli. I vestiti 
sono ispirati a quelli dei bimbi veri. La cura 
della Reborn stimola nei più piccoli l’aff et-
tività e il desiderio di relazionarsi positiva-
mente con il prossimo.
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Due batterie di fontane (categoria F2) dai 
colori ed eff etti assortiti, tra cui eff etto cri-
santemi, cracker, pesci e fiori.

Due batterie di fontane di categoria F2 
in colori ed eff etti assortiti tra cui eff etto 
fiori, crisantemi e cracker. Anche questo 
prodotto fa parte dei nuovi imballi assor-
titi, che off rono una maggiore varietà agli 
appassionati.

Batteria di fon-
tane di catego-
ria F2. Include 
due batterie di 
fontane in co-
lori ed effetti 
assortiti, tra cui 
effetto lampeg-
giante, cracker 
e crisantemi. 
Questo prodot-
to fa parte dei 
nuovi imballi 
assortiti di Bor-

gonovo, pensati per offrire una più am-
pia gamma di prodotti agli appassionati 
di fuochi d’artificio.

Fontana di cate-
goria F1, di colore 
argento, adatta ad 
un uso interno. Un 
prodotto storico 
che si rinnova, 
grazie all’aggiunta 
del pratico gancio, 
ideale per le feste 
tra le pareti dome-
stiche.
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Candela magica di 
categoria F1 dall’ef-
fetto scintillante, e 
dopo con fiamma da 
spegnere. Disponibile 
nei numero da 0 a 9, 
di colore oro. Di facile 
utilizzo, è un’idea ori-
ginale per i momenti 
di festa.
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Aprilia RSV4 di BabyCar a un sedile è la 
superbike a 12V per bambini fino ai 5 anni 
che colpisce per il suo design sportivo e 
aerodinamico. Dotata di rotelle (removibi-
li) per dare stabilità al veicolo e munita di 
acceleratore sul manubrio, comprende tra 
gli optional i fari a Led, gli ingressi Usb e 
Mp3 per scegliere il sottofondo preferito, e 
il clacson per annunciare il proprio arrivo. 
Non manca, come sempre, il Soft Start per 
partenze in totale sicurezza.

Salire a bordo della macchina elettrica Audi 
RS e-Tron GT per bambini è come partire 
per un viaggio all’insegna dell’avventura. 
Questo veicolo è completo di porte apribili, 
fari a Led che si spengono e si accendono e 
ingresso Usb, micro SD e Mp3 per ascoltare 
la propria musica preferita. La cura dei det-
tagli la rende davvero identica all'originale. 
Dotata di un solo posto e cintura di sicurez-
za a tre punti, può essere pilotata da remoto 
attraverso il telecomando Parental Control.

Su sterrato, sulla strada e anche sulla 
sabbia, la Polar elettrica di BabyCar può 
essere portata anche in vacanza per tra-
scorrere momenti indimenticabili. Con 
due posti a sedere, motore 4x4, fari a Led 
e connessione Bluetooth, questa auto 
giocattolo include il Parental Control e il 
Soft Start per la guida in sicurezza, oltre 
a vari ingressi Usb, micro SD, Mp3 e radio 
FM per un divertimento a ritmo di musica.
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Con le sue ingegnose forme piatte da tra-
sformare in infiniti oggetti 3D, la Rainbow 
Pack firmata Clixo contribuisce a svilup-
pare le abilità scientifiche, spaziali e tattili 
di tutti i bambini, favorendo la creatività, la 
pazienza e anche il gioco di gruppo. Infatti, 
ogni gioco Clixo è ideale per incoraggiare 
i bambini a divertirsi e a giocare insieme 
(indipendentemente dal loro genere, cultu-
ra, etnia, abilità motorie o disabilità), oltre 
che per migliorare e stimolare lo sviluppo 
cognitivo e neurologico. Le tessere sono in 
materiale riciclabile e il packaging è realiz-
zato in carta e cartone riciclato della giu-
sta dimensione per adattarsi al contenuto. 
Questo prodotto ha vinto il Sigillo d’oro al 
Best Toy Award, il riconoscimento Best Cre-
ative Fun ed è stato finalista al Toty – Toys 
of the year awards 2021.

Il set da gioco Hammer Board Croco è un clas-
sico per i più piccoli: promuove la coordinazio-
ne occhio-mano e il senso dell'udito. L'apertura 
è realizzata in tessuto morbido e resistente, 
con un suono scoppiettante. Il bambino può 
aff errare la maniglia di Croco da entrambi i lati: 
sul retro per portarlo con sé e davanti per os-
servare le biglie cadere a terra e raccoglierle di 
nuovo. Realizzato in legno di provenienza eco-
logicamente responsabile, è dipinto con vernici 
a base d'acqua prive di sostanze nocive.
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Questo set, dai colori dell’arcobaleno, off re 
infinite possibilità per trasformare le idee dei 
più piccoli in realtà, con un forte impegno 
per l'ambiente e il pianeta. I mattoncini sono 
robusti e realizzati in legno naturale biodegra-
dabile certificato Fsc, marchio che garantisce 
una provenienza da foreste gestite in modo 
sostenibile. Once Kids è un’azienda americana 
che unisce giocattoli per bambini dal cuore 
green a un mix di design classico e funziona-
lità moderne.
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Le divertenti ceste della collezione Animal 
Crew di Lorena Canals non solo off rono una 
pratica soluzione per l'organizzazione dei 
‘tesori’ dei più piccoli, ma aggiungono un 
tocco di divertimento alla loro cameretta. Il 
cesto portaoggetti Peggy il Maialino è un'o-
pera artigianale unica. Realizzato a mano 
con una corda intrecciata fatta di fibre pro-
venienti da bottiglie in Pet riciclate e filati di 
cotone, presenta una grande pancia, naso 
e orecchie realizzati con cerchi intrecciati 
in tela e un ricciolo sulla coda. Perfetto per 
far scomparire il disordine in modo giocoso.
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Il Set da 106 pezzi Pastel Ball Run accom-
pagnerà i più piccoli in ore di creatività il-
limitata e gioco. Tessere magnetiche dal-
le diverse forme, dimensioni e dalle dolci 
tonalità pastello, pronte a realizzare tutto 
ciò che le menti dei bambini vorranno 
rendere reale. Tutti i giochi Connetix sono 
realizzati con materiali 100% non tossici, 
quindi sicuri nelle mani dei più piccoli. 
Stimola l’immaginazione, la creatività, 
l’autonomia ma anche il lavoro di squa-
dra e la cooperazione. I giochi Connetix 
incoraggiano l’apprendimento Stem.
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Finalmente riapre i battenti il prestigioso 
ristorante diretto dal Topo Chef, che si impe-
gna a off rire formaggio di massima qualità 
ai topolini commensali che ne occuperanno 
i tavoli. Tutto quello che dovrà fare sarà di-
mostrare grande abilità nel ricordare quanti 
clienti occupano ciascun tavolo per assicu-
rare un servizio di qualità. Topo Chef è il gio-
co per gli amanti della gastronomia e delle 
avventure divertenti che combina strategia, 
memoria e divertimento per tutta la famiglia.

���������
	�
��

Paw Patrol è la squadra di cuccioli più fa-
mosa al mondo, oltre a essere una delle 
property prescolari di maggior successo nei 
principali mercati. Gli avventurosi cagnolini 
arrivano ora anche sulle biciclette Denver, 
nella versione Skye Everest per le bambine 
e Paw Patrol per i maschietti, nelle misure 
12”, 14” e 16”. Prodotte completamente in Italia, 
hanno telaio in acciaio verniciato con polveri 
atossiche per la sicurezza dei bambini, certi-
ficate dai migliori laboratori.
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Una collezione delle 
fiabe più belle, famose 
e divertenti per entrare 
nel regno della fanta-
sia. Ideali per le prime 
letture, da leggere o da 
farsi leggere. Include: 
Pinocchio, Cenerentola, 
Il gatto con gli stivali, La 
bella addormentata, La 
sirenetta, Biancaneve, 
Peter Pan, Il brutto ana-

troccolo, Cappuccetto Rosso, Il libro della giungla, Alice 
nel Paese delle meraviglie e I tre porcellini.

Bolle di sapone nel formato classico da 60 ml con eti-
chetta personalizzata. Certificate, ipoallergeniche e 
sicure anche sulle pelli più sensibili, sono interamen-
te made in Italy. Rappresentano il prodotto ideale per 
promuovere e comunicare il proprio brand in qualsiasi 
occasione: un originale pensiero per i dipendenti sotto 
le Feste, un augurio di buon anno per fornitori e partner, 
un simpatico giveaway per le promo natalizie o per il 
lancio di nuovi prodotti o servizi. Doppia giocabilità, gra-
zie al gioco-labirinto sul tappo. Il flacone è prodotto con 
il 30% di plastica riciclata. Etichette e imballi Fsc.

Un grande libro cartonato con cinque grandi pop up! in 
ogni pagina. Una tenera e coinvolgente storia di Natale 
in rima per le prime letture adatta a tutti i bambini. Le 
parti mobili stimolano la curiosità e l’immaginazione 
dei più piccoli, permettendo una più ampia visualizza-
zione dell’argomento trattato. L’interattività coinvolge e 
rende partecipe e concentrato il piccolo lettore. L’intera 
collana di libri pop up! Edicart ha un ottimo rapporto 
qualità-prezzo.
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Un nuovo Domino, composto da 28 tessere 
in legno, che promuove nei bambini la con-
centrazione e il riconoscimento di numeri e 
figure, oltre a migliorarne la capacità logica 
e la velocità mentale nelle ripetizioni e se-
quenze. Composto interamente da legno 
proveniente da foreste certificate, insegna 
i primi numeri e la logica della ripetizione e 
della sequenza. Le 28 tessere hanno forma 
rettangolare e dimensioni coerenti con le 
mani dei bambini più piccoli.
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Memo Animals contiene 31 tessere in le-
gno con le immagini di 15 simpatici ani-
mali più 1 tessera con il ragno nero. Con-
sigliato per bambini a partire dai 4 anni, 
aiuta la capacità di concentrazione, di 
mettere in relazione temi e oggetti, e alle-
na la memoria visiva dei giocatori.
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Il tradizionale gioco per tutta la famiglia con 
numeri in legno, sacchetto in tessuto e 48 
cartelle in plastica con finestrelle.
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Roadblock è un gioco di strategia e con-
centrazione, il cui obiettivo è di raggiun-
gere per primi la linea del traguardo, 
bloccando la strada dei propri avversari. 
Il piano di gioco è pieghevole con una 
pratica chiusura magnetica e un comodo 
spazio per riporre dadi e piolini.
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Our Sudoku è un gioco di abilità e logica rico-
nosciuto e utilizzato anche a livello didattico. 
Ideale per aiutare il giocatore a migliorare la 
propria elasticità mentale, la concentrazione, 
la pazienza e migliorare anche il ragionamen-
to logico. È realizzato in materiale di legno 
robusto certificato Fsc. Lo scopo del gioco è 
quello di riempire la griglia 9x9 con i nume-
ri da 1 a 9 in modo tale che in ogni colonna, 
in ogni riga e in ogni cella o quadrato, siano 
presenti tutte le cifre da 1 a 9 senza ripetizioni.
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cartelle in plastica con finestrelle.
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Questo set off re attività ludiche ed educative per i bam-
bini in età prescolare. I colori brillanti, resistenti alla luce 
e facilmente miscelabili, permettono ai bambini di espri-
mere la loro creatività in modo vivace e divertente. Inoltre, 
i colori a dita sono dermatologicamente testati per garan-
tire la massima sicurezza dei più piccoli. Con la sua pra-
tica confezione a valigetta realizzata con almeno l'80% di 
materiale riciclato, questo set è il compagno di viaggio 
ideale, perfetto per essere portato ovunque.
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Una scatola gioco che contiene 12 prodotti 
Baby che stimoleranno l’immaginazione 
dei più piccoli, insieme a un grande foglio 
di carta 70 x 45 cm per dare spazio alle 
loro opere d'arte. E per rendere l'esperienza 
ancora più piacevole, è incluso anche un 
grembiulino impermeabile anti macchia, 
che proteggerà i loro abiti dai disastri cre-
ativi. Il pennello Baby 2+ permette loro di 
esplorare la pittura in modo facile e sicu-
ro, mentre le quattro tempere a dita Baby 
2+ off rono una forma divertente e tattile di 
espressione artistica.

Una scatola regalo glitterata, con all’in-
terno 13 prodotti glitterati e 26 stencil per 
liberare la propria creatività. Include due 
bottigliette di Glitter Glue per dare un toc-
co scintillante a ogni progetto, due pot di 
pasta da modellare elastica Glitter Clay, tre 
pennarelli Glitter markers e sei porporine 
Glitter dust.

����������������������
�����������

	������

Il set di 100 pennarelli è il compagno idea-
le per esprimere la propria immaginazione 
con una varietà di colori vibranti e inten-
si. L'inchiostro superlavabile garantisce 
tranquillità durante il processo creativo, 
permettendo di sperimentare senza preoc-
cupazioni. Le punte fini e bloccate off rono 
precisione e stabilità nel tratto, per creazio-
ni dettagliate e definite.
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Nei panni di piccoli fantasmi dispettosi, i 
giocatori dovranno tentare di svignarsela 
attraverso la hall dell’albergo, muovendo 
i fantasmi e spostando i mobili per usarli 
come nascondigli. Ma, sbirciando dal buco 
della serratura, tutti i fantasmi visibili si 
spaventano e tornano ai punti di partenza. 
Richiedendo ai giocatori di spostarsi intor-
no al tavolo e di sbirciare dai vari angoli 
possibili, Run Ghost Run! ha un forte ele-
mento di interazione fisica, che assicura 
partite coinvolgenti e piene di suspense 
anche per i più piccoli.

Ai piedi della Montagna Incantata vive il 
saggio Mago Baldovino. I magici fuochi 
fatui della Foresta e gli apprendisti della 
vicina Scuola di Magia sono venuti a co-
noscenza di un complotto: quattro streghe 
malvagie hanno deciso di rubare a Baldo-
vino il suo magico bastone adornato da un 
leggendario cristallo. Gli apprendisti devo-
no impedirlo a qualunque costo. Insieme, 
dovranno fare in modo di raggiungere 
Baldovino prima delle streghe. La sem-
plicità delle regole rende il gioco perfetto 
anche per i più piccoli, i quali possono 
cominciare a giocare in autonomia dopo 
poche partite, sviluppando il loro pensiero 
strategico. Vincitore del Kinderspiel des 
Jahres 2022.

	������	��������
��������������������� � ���	������� ��

Maxi dimensioni di 60 x 90 cm per dipin-
gere e ridipingere con la tempera in modo 
facile e senza pasticci. La formula semi-
solida delle  tempere permette di colorare 
in tutta tranquillità perché il colore non 
cola ma rimane tutto nel barattolino. Le 
tempere sono pronte all’uso e sono facil-
mente lavabili sia dalla pelle che dai tes-
suti. Per rimuovere il colore, basta passare 
il panno umido, cancellare e ricominciare 
a creare.

Destinata ai ragazzini di 10-12 anni, la Va-
ligetta Crea i tuoi Manga include tutto il 
necessario per imparare le basi, disegna-
re, colorare e sfumare i propri personaggi 
manga, oltre a un’utile guida passo-a-
passo ideale per i principianti, ma anche 
per imparare nuove tecniche di disegno. 
Più di 50 pezzi per arricchire il proprio 
bagaglio artistico. La soluzione ideale per 
gli appassionati di anime e manga e per 
artisti principianti. Per i più piccoli Crayola 
lancia anche la Valigetta Paw Patrol ispirata 
al nuovo film Mighty Movie. Tanti contenuti 
da colorare e creare grazie a pennarelli, pa-
stelli a cera, matite e tantissime pagine da 
colorare tematizzate con i simpatici cuccioli 
per un totale di 128 pezzi.

Permette di disegnare come un vero sti-
lista per creare una personale collezione 
di moda. L’intensa luce Led  della lava-
gnetta consente di ricalcare facilmente il 
modello o il vestito, da completare poi con 
dettagli e accessori, e impreziosire con gli 
adesivi inclusi. Creations è la linea di Cra-
yola dedicata alle bambine che off re tante 
soluzioni colorate, creative e divertenti 
che spaziano dagli album coloring dedi-
cati alla moda, ai set per creare gioielli e 
a quelli artistici per chi ama sperimentare 
con materiali e colori.
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La famiglia dei Washimals si allarga con 
nuove soluzioni tra cui il Set Attività Wa-
shimals Pets colori pastello: dolci gattini in 
sei tonalità pastellate tutti da colorare, la-
vare nella vaschetta e ricolorare a piacere. 
Ancora più divertimento grazie agli adesivi 
lavabili inclusi che permettono di decorare 
e personalizzare i cuccioli.
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Un nuovo modo di colorare per trasfor-
mare semplici pagine in creazioni 3D. 
Basta colorare lo sfondo e il cartoncino 
3D, staccare la parte pop-up e inserire le 
linguette negli appositi spazi seguendo le 
istruzioni e il gioco è fatto: il disegno è 
pronto per essere mostrato o appeso. La 
linea Pops è composta da 10 referenze tra 
le tematiche più popolari (Pets, Giungla, 
Mondo Marino, Creature Mitiche, Dino-
sauri) e ognuna contiene ben tre soggetti 
da costruire (sei per i set più grandi), oltre 
a pennarelli Crayola e adesivi per la per-
sonalizzazione.
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La più celebre fashion doll firma una bi-
cicletta icona di eleganza e di moda. Bar-
bie diventa protagonista dei giorni all’aria 
aperta. Disponibile nelle misure 12”, 14”, 16” 
e 20”.
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Sonic the Hedgehog è uno dei personaggi 
dei videogiochi più iconici di tutti i tempi. 
Insieme ai suoi amici Tails, Knuckles e Amy, 
Sonic sfreccia intorno al pianeta per com-
battere l’ingiustizia. La bicicletta è pensata 
per quei bambini e ragazzi che, come So-
nic, sognano di sconfiggere il malvagio DR. 
Eggman che vuole conquistare il mondo 
con un'enorme armata di robot. Disponibile 
nelle misure 12”, 14”, 16” e 20”.
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Perfette amiche di ogni bambina, queste 
bambole sono alte ben 80 cm e hanno ve-
stiti super glam, dalla ballerina alle prin-
cipesse più amate. Distribuite da Rocco 
Giocattoli.
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Direttamente dalla linea Bambolina, que-
ste large dolls sono tutte in distribuzione 
da Rocco Giocattoli. Dalla bambola che 
fa il bagnetto, completa di accessori, sino 
alla reborn rifinita in ogni minimo detta-
glio per somigliare il più possibile a un 
bimbo vero.

���������������������

Tanti accessori per i piccoli neo-papà e neo-
mamme. Nel mondo di Bambolina c’è spazio 
anche per passeggini, carrozzine, seggioloni, 
lettini da campeggio e tutto quanto permetta 
di prendersi cura di ogni necessità delle pro-
prie bambole. La gamma comprende anche 
i combo set che includono una bambola: un 
regalo ideale per il Natale 2023. Distribuzione 
Rocco Giocattoli.
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Ogni notte, nel villaggio di Tabula, i Lupi 
Mannari sbranano un innocente. Di giorno, 
gli abitanti superstiti linciano un sospetta-
to. Vince la partita la squadra che riesce 
a sopravvivere. Una nuova edizione di uno 
dei più amati e classici party game, perfet-
to per gruppi di amici anche molto nume-
rosi (fino a 24) in cui per vincere occorrono 
intuito, una certa dose di sfacciataggine e 
bluff . Con un regolamento rivisitato, nuove 
illustrazioni e una veste grafica da brividi, 
ispirata alle notti di luna piena. In arrivo il 
31 ottobre.

Ogni notte, nel villaggio di Tabula, i Lupi 
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Un murder mistery game ispirato alle 
cene con delitto. Tre capitoli ambientati in 
epoche e luoghi diversi, tutti con una forte 
componente narrativa: Crociera sul Nilo, 
Crimine in Salsa Rosa, Sangue sul Tartan. 
I giocatori vestono i panni di personaggi 
sospettati di omicidio: tra loro si nasconde 
l’assassino, di cui nessuno conosce l’iden-
tità fino alla fine. Non basteranno buone 
investigazioni e capacità deduttive: per 
vincere la partita bisognerà fornire il più 
convincente degli alibi. In arrivo il 31 otto-
bre. Età: 14+.

Un murder mistery game ispirato alle 
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Un gioco ispirato all’antica arte giapponese 
della coltivazione in vaso di alberi in miniatu-
ra, microcosmi con tutto il fascino e il mistero 
dell’universo. Una tessera dopo l’altra, i gioca-
tori fanno crescere il proprio Bonsai davanti ai 
propri occhi, cercando di accumulare punti e 
di conquistare il titolo di Migliore Bonsaista, 
per esporre la propria pianta nei Giardini Im-
periali.  Le semplici regole del gioco nascon-
dono una notevole profondità strategica, per 
cui ogni partita sarà diversa dalle altre. Bonsai 
si prende cura del pianeta, grazie alla collabo-
razione con Trees For The Future e alla certifi-
cazione Fsc di basso impatto ambientale. Età: 
10+. In uscita il 6 ottobre.
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precisione e stabilità nel tratto, per creazio-
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I draghi artigiani sono piccoli forgiatori 
creativi che soff iano fiamme straordinarie 
per creare una grande varietà di merci 
gustose o utili. I giocatori interpreteran-
no i Custodi della Fiamma, specializzati 
nell’arte di conversare con i draghi, che 
collocheranno nelle loro case ideali e 
a cui lanceranno incantesimi per invo-
gliarli a creare cose meravigliose. La loro 
reputazione crescerà via via che aiute-
ranno i draghi e i negozianti. Il Custode 
della Fiamma con la reputazione più alta 
sarà nominato Signore dei Forgiafiamma. 
Disponibile da settembre 2023.
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Tranquility è un gioco di carte cooperativo 
in cui bisogna giocare in modo sapiente le 
carte numerate per completare il proprio 
viaggio. Durante la partita non è concesso 
parlare con gli altri membri dell’equipag-
gio: il silenzio è una regola d’oro sulla Tran-
quility. Solo gestendo al meglio le carte e 
intuendo le mosse dei compagni si riusci-
rà a completare il viaggio, prima di compli-
care le partite coi moduli aggiuntivi...
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Questo box è composto da un fucile d'assalto e una pi-
stola, entrambi in metallo, un distintivo della polizia, una 
fondina per la pistola e un binocolo. Sviluppa la coordina-
zione occhio/mano, la precisione, la mira e la destrezza, 
stimolando il gioco di ruolo.
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Al mondo ci sono più ruote o più porte? Que-
sta domanda senza risposta è stata lanciata 
su Twitter e ha scatenato un dibattito globale 
che dura ancora oggi. Wheels vs Doors pone 
le domande che nessuno ha mai posto. Al 
mondo ci sono più aeroporti o più ippopota-
mi? Ci sono più setole in uno spazzolino o più 
varietà di formaggio? Un party game perfetto 
per grandi gruppi di giocatori e per partite 
piene di risate.
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Questa esilarante banda di zombie sta 
aspettando qualcuno che abbia voglia di 
trasformarli in un’orda senza paura. Le carte 
vanno disposte in fila: più se ne ottengono, 
e meglio è. Gli ZombieZ sono imprevedibi-
li: se non si riesce a giocare una carta, si 
perde la ricompensa. Punti di forza: party 
game per tutta la famiglia basato sulla 
meccanica del ‘push your luck’ che terrà 
tutti incollati al tavolo.
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I giocatori devono raggiungere per primi 
la fine del percorso, ma Beppo la capra 
sta riposando nei campi e non vuole es-
sere disturbato. Se viene infastidito, scal-
cia via le pedine dei giocatori grazie al 
potente magnete installato nel tabellone. 
Beppo è stato premiato come Kinderspiel 
des Jahres 2007.
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Chefclub ha sviluppato un universo coin-
volgente ed educativo per i bimbi, con tan-
ti utensili da cucina a misura di bambino, 
che permetteranno ai più piccoli di aff ian-
care gli adulti o di preparare fantastiche 
ricette da soli.
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The Elf on the Shelf è stato il fenomeno del 
Natale 2022. Una tradizione natalizia che 
dagli Stati Uniti si è diff usa in tutto il mondo 
e sta prendendo sempre più piede anche in 
Italia, con una linea di prodotti che quest’an-
no cresce grazie ai nuovi accessori per Elfi.
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È una grande casa che può essere aperta 
per giocare. Include una lampada che si il-
lumina. La stanza del secondo piano sul lato 
sinistro e il tetto sul lato destro sono rimo-
vibili: posizionando questa stanza sopra il 
tetto, o posizionando il tetto sopra la terrazza, 
si crea una grande casa a tre piani con cui 
giocare. La mansarda può essere utilizzata 
come spazio di gioco segreto, facendo usci-
re la scala dal suo nascondiglio. Questa casa 
può essere collegata con tutte le altre case 
del Villaggio Sylvanian per aumentare le 
possibilità di gioco.
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Castello sottomarino con tre bebè inclusi, 
con ‘Aqua-Go-Round’, altalene con meduse 
e molto altro. I bebè indossano tutti abiti 
speciali a tema sirena. La nave dei sogni 
può essere rimossa e utilizzata da sola. 
Questo playset ha spazio fino a 50 bebè e 
può essere combinato con il Parco diver-
timenti (venduto separatamente), grazie 
all'ascensore del castello, per creare due 
parchi a tema collegati da una funivia.
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Include 1.000 perline (solide, gioiello, a 
stella e colorate shiny con effetto glittera-
to) in 40 colori, zaino con vassoio girevole 
e tavolozza di perline, penna Aquabeads 
a doppia faccia, spray, pioli di design, fo-
gli modello e istruzioni. Si possono crea-
re: cagnolini, robot, delfini, e altri motivi. 
Gli stessi zaino e cintura possono essere 
decorati.
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Un emozionante gioco di corse su un 
circuito a doppia corsia, progettato e 
ispirato al mondo di Mario Kart. Il kart 
può essere pilotato usando i tre pulsanti, 
il cursore e il trever di inclinazione, pas-
sando attraverso sei ostacoli per rag-
giungere l’obiettivo. La confezione inclu-
de due kart con i personaggi di Mario e 
Luigi, sei ostacoli e il contagiri.
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Una nuova confezione a valigetta deluxe, 
completa di tutto per giocare. Il set include 
oltre 1.400 perline solide, gioiello e star in 
48 colori e penna 2 in 1. Usando i pioli di de-
sign si può decorare la valigetta e renderla 
unica. Include basi per bracciali e anelli, 
per creare modelli e creazioni indossabili. 
Manico separato con funzione di espositore 
delle creazioni.
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Le avventure di Pinocchio prendono forma 
ricomponendo, pezzo dopo pezzo, il puzzle di 
legno sagomato e giocando con i personag-
gi di legno sullo scenario illustrato. 
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Lanciando il dado, si gira tutta la città per 
liberarla dai rifiuti. Giocando con la raccolta 
diff erenziata, si scoprirà la magia del riciclo 
e, grazie al grande secchio trasformatore, 
si potranno convertire i rifiuti in preziose 
risorse, completando così il grande puzzle 
del Parco del Riciclo.
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Il gioco tradizionale del Mercante in fiera 
in una nuova chiave, dedicata ai più pic-
coli, che barattano giocattoli in cambio 
di tante prelibatezze. I piccoli giocatori 
partecipano all’asta offrendo in cambio, 
non delle monete, ma tanti alimenti sani 
e genuini. 
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Un gioco in cui si adotta un cucciolo e 
si scopre come accudirlo. Tirando il dado 
si muove il proprio animaletto di legno 
lungo il percorso, raccogliendo i gettoni 
attività e prendendosi cura al meglio del 
proprio piccolo amico. Il tabellone illu-
strato è anche un puzzle da ricomporre, 
e con il dado dalle facce colorate il bam-
bino impara a nominare e riconoscere i 
colori. Un gioco progettato per i più pic-
coli, per stimolare l’affettività, le abilità 
visuo-spaziali e la motricità fine.
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Un gioco cooperativo ambientato nel pre-
zioso mondo delle api, per imparare a rag-
giungere insieme un obiettivo, divertendosi 
e avendo cura dell’ambiente. I bambini po-
tranno pescare le tessere delle api, mimarle 
e ricostruire l’alveare con l’aiuto di tutto il 
gruppo. E se si pesca la carta Bee Dance... 
pronti a ballare come un’ape.
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I lavoretti di Natale sono l’occasione per-
fetta per passare del tempo in famiglia e 
generare ricordi indelebili. Didò Family Mo-
ments è l’ispirazione per creare momenti 
magici giocando in famiglia con le deco-
razioni natalizie. Con 500 grammi di pasta 
per giocare, le formine, gli attrezzi e gli otto 
dischetti stampati con cornice, anche gli 
adulti ritornano bambini e partecipano al 
gioco divertendosi a modellare insieme ai 
più piccoli.
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Giotto be-bè presenta una nuova scato-
la craft personalizzata e brandizzata, dal 
contenuto giocoso ed esclusivo che regala 
un’esperienza di unboxing indimenticabile. 
I simpatici motivi all’interno della confezio-
ne invitano al gioco e all’apprendimento, 
per coinvolgere i bambini a inventare, co-
struire, ritagliare, colorare e dipingere. 
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Faba+ è il nuovo raccontastorie interattivo do-
tato di tecnologia IoT (Internet of Things), che 
permette di ascoltare storie, canzoni e conte-
nuti educativi. Faba+ presenta connessione 
WiFi che permette un aggiornamento dei 
contenuti più facile e immediato, grazie anche 
alla nuova app mobile pensata per i genitori. 
Inoltre, con Faba+ si possono fare tante nuo-
ve cose: ascoltare e leggere le storie mentre 
si sfogliano le pagine dei nuovi libri sonori 
della linea Leggere Insieme, oppure giocare e 
imparare tante cose nuove con i giochi inte-
rattivi della linea Giocare insieme. Con il tasto 
di colore rosa si potrà avere accesso a un'area 
in cui ascoltare alcuni contenuti speciali scelti 
da Faba e dedicati alla ‘routine nanna’ per cre-
are un ambiente musicale accogliente, grazie 
anche all'attivazione di una luce soff usa adatta 
anche ai più piccoli. 
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Libri illustrati rivolti ai primi lettori per un'e-
sperienza combinata di ascolto e lettura 
guidata. Le storie sono scritte utilizzando 
un font studiato per favorire l'alta leggibi-
lità. Nel catalogo di Faba sono disponibili 
cinque libri illustrati: tre ‘Faba Original’ con 
tematiche relative all'Agenda 2030 e gli 
obiettivi di sviluppo sostenibile, due libri 
in licenza Paw Patrol e Miraculous, con un 
riadattamento degli episodi dei cartoni ani-
mati. Età: 5+.

Giochi interattivi con carte risposta e 96 
domande da ascoltare, per un'esperien-
za di apprendimento divertente e partite 
sempre nuove. Nel catalogo di Faba sono 
disponibili tre scenari di gioco: due ‘Faba 
original’ (uno sul tema animali con un 
viaggio tra i vari habitat, alla scoperta di 
tante curiosità, e uno dedicato ai numeri 
per familiarizzare con semplici addizioni 
e sottrazioni), uno in licenza Paw Patrol 
per un'attività di osservazione e logica. 
Dai 3 anni in su.
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I pulcini giocano a nascondino nel polla-
io... ma basta rimuovere i giusti bastoncini 
per trovarli.

I giocatori devono cooperare tra loro per riu-
scire a mettere i tre piccoli porcellini al sicu-
ro nella loro casa prima dell’arrivo del lupo.
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La magia del Natale rivive in questo carillon 
con luce, musica e movimento, che raff igura 
Babbo Natale seduto sotto l’albero.
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Calendari dell’Avvento alternativi e creati-
vi, unici nel loro genere, in cui ogni ele-
mento va a comporre un tipico e suggesti-
vo paesaggio invernale.
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I giocatori dovranno progettare templi, mercati, giardini 
e caserme per sviluppare la propria città e determinar-
ne il trionfo. Bisognerà costruire gli edifici con atten-
zione e cura, rispettando precise regole di costruzione, 
sfruttando i benefici garantiti dalle piazze e facendo 
attenzione a non sprecare preziosa pietra. Un gioco 
che riesce a coniugare semplicità e profondità, accon-
tentando anche il palato dei giocatori più esperti: per 
chi ama le sfide, le varianti di gioco aumentano il livello 
di complessità.
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In Triqueta bisogna raccogliere tessere di diversi ani-
mali mistici e cercare di raggrupparli in schiere da 
tre. Ogni animale in eccesso fa perdere punti, toglien-
do valore alla Triqueta. Quando si pesca una tessera 
animale, poi, si può scegliere se metterla in una fila o 
tenerla segreta. Un coinvolgente gioco astratto adatto 
a tutti, dalle regole semplici e dagli elementi in legno 
piacevoli al tatto.
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Con questo kit si costruisce e si colora il sistema 
solare, potendolo poi fissare al soff itto e osservarlo 
brillare al buio.
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Personaggi Disney originali per giocare, da col-
lezionare, o per utilizzi creativi (anche per cake 
design). Realizzati con materiali di alta qualità e 
dipinti a mano, ricchi di dettagli che riproducono 
fedelmente gli originali. Senza Pvc.
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Un laptop, per i più piccoli, parlante e lumino-
so, che consente di scoprire allegri animali, 
ascoltando i loro versi, simpatiche melodie e 
allegre filastrocche. In più, i bambini impare-
ranno le vocali e potranno rilassarsi con la 
funzione speciale ninna nanna.
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My Lamp è una lampada Led, parlante e in-
terattiva, che guida il bambino in un percor-
so educativo completo. Grazie all’esclusiva 
camera altamente tecnologica, riconosce le 
carte in dotazione e insegna al bambino le 
competenze di base. Scegliendo una tra le sue 
nove funzioni educative il bambino potrà im-
parare i numeri, le lettere e le sue prime parole 
in italiano e in inglese, ascoltare le fiabe della 
buonanotte, riconoscere le emozioni e persino 
giocare con quiz e fiabe interattive. Grazie al 
suo sistema Step by Step, la lampada permet-
te di scandire i tempi dell’attività a seconda del 
ritmo d’apprendimento del bambino.
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La fotocamera istantanea di Spiderman 
permette di scattare e stampare ben 180 
foto da decorare con stickers e cornici. 
Con la dual camera per i selfie e la fun-
zione video. Anche la print cam di Barbie 
si può portare sempre con sé per scattare 
foto, selfie, registrare video, stampare e 
decorare le foto con tante cornici perso-
nalizzabili da scambiare con le amiche.
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Una grande lavagna con cornice in legno 
da appendere al muro per fare tante at-
tività educative basate sul metodo Mon-
tessori. Con l’orologio, il calendario e la 
ruota delle stagioni, i bambini potranno 
organizzare la loro giornata. In più, una 
maxi scuola di scrittura e di disegno con 
la grande ‘lavagna scrivi e cancella’. È in-
clusa la speciale penna ergonomica per 
imparare a scrivere correttamente.
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Quattro ricchi kit scientifici per realizzare 
smalti glitterati, olografici, neon e tanti tipi 
di saponette colorate, glitterate e di tante 
forme diverse (Saponi e smalti scintillanti). 
Oppure, per creare smalti brillanti, cambia 
colore, brilla al buio con la postazione be-
auty e il pratico asciuga smalto (Smalti e 
manicure). O anche per realizzare, colorare 
e profumare due classici del make-up: ros-
setti e lucidalabbra (Rossetti e lucidalab-
bra). Infine, una toeletta e un kit di scienza 
cosmetica per realizzare e personalizzare 
rossetti, smalti e profumi (Scienza cosme-
tica).
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Una Macchina espresso nel segno delle Di-
sney Princess. Si illumina ed emette suoni 
proprio come una vera macchina del caff è. 
Gli accessori comprendono cialde, lattiera 
con cucchiaio e tazza da viaggio con coper-
chio. Elegante, unica e divertente, la Disney 
Princess Style Collection combina il gioco 
di tutti i giorni con un tocco Disney contem-
poraneo. In campagna media a novembre e 
dicembre 2023.
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Ispirato al film di Super Mario, Bowser è dotato 
di dettagli esclusivi e 15 punti di articolazione. 
La funzione sputafuoco si ottiene aggiungen-
do acqua al serbatoio di Bowser, posto sulla 
parte posteriore della sua corazza, utilizzando 
il contagocce incluso. Premendo la scaglia 
laterale, dalla sua bocca uscirà il vapore ne-
bulizzato e illuminato di rosso. In campagna 
media a novembre e dicembre 2023.
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La riproduzione fedele dell’iconico Super 
Mario Kart con motore elettrico a 24 volt. 
Dotato di cambio a tre marce e retromar-
cia, può raggiungere i 13 km orari.  Ri-
produce i suoni del videogioco e i colori 
dell’iconico kart di Super Mario. Sedile e 
cinture regolabili. Ruote posteriori extra 
larghe per evoluzioni e derapate.
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Questa bambola 
alta 38 cm raffigura 
Ariel, e canta anche 
in italiano la can-
zone del film live 
action La Sirenet-
ta. Include un top 
in tessuto e lunghi 
capelli mossi, da 
acconciare con gli 
accessori inclusi. 
Inoltre, è dotata di 
occhi scintillati: 
grazie all'esclusivo 
Royal Reflection 

Eyes il suo sguardo ha una lucentezza 
unica. In campagna media a novembre e 
dicembre 2023.
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Durante uno scontro con il dottor Eggman un 
evento sconvolge l'universo di Sonic. Nel di-
sperato tentativo di ricostruire il suo mondo e 
salvare i vecchi amici, Sonic corre attraverso 
dimensioni parallele, scoprendo altri mondi 
e arruolando nuovi amici in un'avventura 
epica. Direttamente dalla serie tv in onda su 
Netflix, il Galeone dei Pirati Sonic Prime in-
clude un personaggio esclusivo e accessori, 
oltre a eff etti sonori e funzionalità di gioco 
ispirate alla serie tv. In campagna media a 
novembre e dicembre 2023.
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Grazie alle speciali casette, i bambini ricom-
pongono i puzzle delle parole, scrivono con 
le letterine e si allenano con la scrittura li-
bera. Il gioco, ispirato al metodo Montessori 
dei tre tempi, raff orza l’apprendimento della 
letto-scrittura. Tre divertenti metodi per im-
parare a scrivere, leggere le parole, ricono-
scere l’alfabeto e ampliare il lessico.
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C’era una volta un topolino, ma anche una 
rana, una lepre e un bue... Un modo per sco-
prire le più belle favole classiche e imparare 
a metterle in scena animando i personaggi 
e creando scenografie sempre nuove. Inse-
gna ad animare i personaggi, e a ricono-
scere espressioni ed emozioni.
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Girando lo spinner, bisogna trovare i sog-
getti giusti nel minor tempo possibile. Colpo 
d’occhio è un’appassionante gara di osser-
vazione e prontezza con diverse modalità di 
gioco che consentono di far giocare insieme 
grandi e piccoli. Promuove l’osservazione, la 
memoria visiva, la concentrazione, il pensie-
ro logico e le capacità di classificazione.
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Chi dorme nella stalla? Cosa nasce 
nell’orto? Dove si conserva il grano? Tan-
te scoperte da fare nella fattoria, in com-
pagnia degli animali e dei suoi abitanti, 
distinguendo ruoli e mestieri, e impa-
rando a comprendere da dove vengono 
le cose.
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Con questo maxi-gioco, i bambini classifi-
cano gli oggetti sagomati, ne individuano la 
forma e li collocano nell’incastro corrispon-
dente. Incoraggia l’autonomia personale, 
lo sviluppo del tatto e a svolgere piccoli 
compiti, riconoscendo le forme. Otto stanze 
modulari da ricomporre come si vuole.
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Il Wange Citycar Forklift è un set di co-
struzione da 93 mattoncini che permette 
di creare un carrello elevatore realistico e 
dettagliato. I pezzi sono realizzati in plasti-
ca resistente e si incastrano perfettamente 
per creare un modello stabile. Il set include 
anche adesivi e dettagli aggiuntivi per ren-
dere il carrello elevatore ancora più realisti-
co. Una delle caratteristiche principali del 
Wange Citycar Forklift è la sua funzionalità 
di sollevamento. Si possono utilizzare i co-
mandi per alzare e abbassare il braccio del 
carrello, proprio come nella realtà.
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Questa auto elettrica per bambini dai 3 anni 
in su è una riproduzione della Fiat 500. Può 
essere guidata da un adulto attraverso il 
telecomando o direttamente dal bambino. 
La seduta è monoposto e facilmente ac-
cessibile: l’auto è provvista di porte apribili. 
Dotata di una batteria a 12 volt 5AH, il suo 
tempo di ricarica è di 10 ore, mentre l’auto-
nomia del mezzo arriva fino a 2 ore. Veloci-
tà fino a tre marce. Cruscotto con funzioni 
multimediali: Mp3, Usb, Tf card, comandi al 
volante di controllo volume e riproduzione. 
Caricabatteria incluso.
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Set ferroviario da 80 pezzi che stimola la 
fantasia di bambini e bambine. Include un 
aeroporto, una stazione dei pompieri, un 
centro commerciale e un cantiere.
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Pianoforte tattile in legno con volume 
regolabile e tastiera dotata di superficie 
cap-touch, per stimolare la creatività e il 
senso musicale dei bambini fin dalla più 
tenera età. Consente due modalità di gio-
co: compositore o direttore d’orchestra; e 
include tre spartiti musicali e sei canzoni. 
Della stessa linea, anche la Batteria e la 
Chitarra.
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Il portacontainer Aiden in legno Fsc in-
clude area carico-scarico, nave container, 
gru rotante con magnete integrato nel 
legno del gancio, quattro container con 
magnete incorporato e due figure. Il tutto 
alimentato da pannelli solari, per giocare 
a zero emissioni.
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Un gioco di società il cui obiettivo è creare la più alta torre 
di tazzine senza farla cadere, utilizzando tutte le carte a 
disposizione. Ogni carta indica al giocatore che tipo di 
tazzina impilare. Attenzione però al Cappellaio Matto e 
agli altri personaggi del Paese delle meraviglie: potreb-
bero aiutare oppure essere d’ostacolo. Indicato dai cin-
que anni in su.   
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I Pop! più amati si sono rimpiccioliti trasformandosi in 
Bitty Pop!. La nuova collezione a tema Star Wars pre-
senta i personaggi più stellari della galassia lontana 
lontana. La linea completa presenta 16 figure in vinile. 
Sono disponibili confezioni da quattro, contenenti i per-
sonaggi principali di Star Wars Episodio 4: Una nuova 
speranza. I Bitty Pop! sono confezionati in scatole acri-
liche il cui fondo può staccarsi e diventare la base della 
figura. All’interno della confezione è presente anche una 
box trasparente per esporre i Bitty Pop!. Le figure in vini-
le sono alte circa 2.2 cm. 
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Puzzle 3D in cartone ecologico per costruire il Presepe, 
completo di paesaggio e personaggi. La storia della Na-
tività che si può raccontare ai bambini facendoli gioca-
re, colorare e divertire. Acquerelli magici inclusi. Facile 
da montare, stimola manualità e creatività, e sviluppa la 
coordinazione oculo-manuale.
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poraneo. In campagna media a novembre e media a novembre e dicembre 2023.
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Guidando Italo i bimbi imparano a gestire i 
loro movimenti, le distanze e gli spazi. Pos-
sono caricare i loro giocattoli e tesori per 
trasportarli, spostarli, organizzarli e riporli 
in modo autonomo. Scorre facilmente su 
ogni superfice con grande facilità, senza far 
rumore. Le ruote, rivestite in gomma, non la-
sciano segni sui pavimenti: quelle anteriori 
ruotano di 360 gradi permettendo al bam-
bino di giocare e divertirsi anche in piccoli 
spazi.

La cosa Pigiama è la nuova variante ispirata 
agli animali della savana del cavalcabile Ital-
trike, che permette ai più piccoli di muoversi 
liberamente in casa, o all'asilo, in maniera 
semplice e intuitiva. Quattro le varianti di colo-
re, realizzate in morbido feltro certificato Grs, 
proveniente dal riciclo di 2.3 bottiglie in pla-
stica Pet, mentre la struttura è prodotta con 
almeno il 30% di polimeri riciclati e riciclabili.

Roberto è un carrellino primi passi adatto 
ai bambini dai 10 ai 24 mesi. Ideale per 
favorire l’equilibrio e facilitare i primi ten-
tativi di camminata, grazie al suo innova-
tivo sistema antiribaltamento e frenante 
sulle ruote posteriori, per regolare la ve-
locità e sostenere il bambino. E quando il 
bambino cresce? Con un semplice gesto 
le ruote possono essere sbloccate da 
entrambi i sistemi di sicurezza e permet-
tergli di fare nuove esperienze e crescere 
giocando sempre in totale tranquillità. 
Disponibile in tre varianti colore: azzurro, 
giallo e rosso.

Il triciclo Super Lucy è il triciclo italiano 
dalla linea classica e dal design incon-
fondibile, per aiutare il bambino a impa-
rare a pedalare in completa autonomia. 
È dotato di manubrio cromato regolabile 
in altezza, cestino portaoggetti, telaio in 
acciaio verniciato, sellino adattabile in 
altezza, ruote piene anti-foratura, pedali 
sulla ruota anteriore e una pedana in ac-
ciaio verniciato tra le due ruote posteriori, 
per dare un passaggio agli amici o utiliz-
zare il triciclo come fosse un monopatti-
no. Disponibile in cinque fresche varianti 
colore.

Dino è il monopattino a tre ruote per bambi-
ni dai 2 ai 4 anni dal design moderno e dal-
le linee morbide e fluide, adatto per lo svi-
luppo motorio e l’apprendimento di nuove 
esperienze di gioco. L’innovativo sistema di 
sterzo permette di compiere curve sinuose 
spostando leggermente e in modo intuitivo 
il peso del corpo a destra o a sinistra. Basta 
inserire il manubrio e con un click Dino è 
pronto al gioco. Disponibile in tre varianti 
colore: azzurro, giallo e rosso.
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All'avanguardia, eff iciente, aff idabile: così 
Mercedes Benz descrive il nuovo Sprinter, 
riprodotto da Bruder. La piattaforma di lavoro 
solleva in sicurezza ogni personaggio bworld 
fino a un'altezza di 70 cm. Grazie alla tecnolo-
gia integrata, il cestello porta persone rimane 
in posizione orizzontale quando il braccio del-
la gru è esteso. Il veicolo è dotato di quattro 
stabilizzatori estraibili e quattro piloni per deli-
mitare l'area di lavoro. Le portiere della cabina 
dello Sprinter sono apribili, e il modulo Light & 
Sound è già installato per garantire la sicurez-
za e la buona manovrabilità del veicolo.

La Range Rover Velar è al top in termini di 
design, eff icienza e prestazioni: l'elegan-
za e il comfort incontrano un'auto votata 
all'impiego fuoristrada. Questo veicolo 
in versione emergenza si integra perfet-
tamente con l'ambulanza MB Sprinter 
già presente nell'assortimento Bruder. Il 
playset include inoltre un medico con cui 
giocare. Il vano di stivaggio è accessibile 
dalle quattro porte e dal portellone poste-
riore, tutti apribili. 

Garage di grandi dimensioni a sei piani 
più accessori. Oltre alla scatola standard 
esistono altre due versioni che includo-
no 10 macchinine e un tappeto gioco. I 
parcheggi Molto sono resistenti, facili da 
montare e con elevata stabilità.

Gusy Luz si illumina quando gli si schiac-
cia il pancino. Un morbido compagno per 
il giorno e per la notte: con le sue due 
facce, sveglio e addormentato, si adatta 
a qualsiasi orario.

Città in legno con playmat puzzle. Include 
79 pezzi tra macchinine, cartelli stradali, 
edifici, alberi e animali, e naturalmente dei 
simpatici personaggi, più un puzzle per 
costruire le strade della città. Incoraggia la 
coordinazione occhio-mano e le abilità mo-
torie fini, in più promuove il gioco creativo. 
I giocattoli in legno di Molto Nature sono 
dipinti a mano, con colori a base d'acqua e 
non tossici, rispettando le più rigide norme 
di sicurezza.
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Coney riconosce davvero la sua mamma e si 
calma solo con lei. Basta indossare l’orologio 
interattivo e sincronizzarsi.. Da quel momento 
in poi, si calmerà solo tra le braccia della sua 
mamma. Piccola, tenera e morbida, emette 
i suoni realistici di un bebè. Si addormenta 
quando la si sdraia, beve dal suo biberon, gio-
ca con il suo sonaglio e piange lacrime vere 
senza il ciuccio. Viene fornita con sei acces-
sori: ciuccio, biberon, coperta personalizzata, 
sonaglio, braccialetto di nascita e braccialetto 
elettronico da indossare per la bambina. Bat-
terie incluse.

Dreamy ha lunghi e colorati capelli di 
nylon, occhi eff etto cristallo e corpo artico-
lato, indossa un outfit trendy, con i pattini e 
una collana speciale. Rym, invece, ha una 
folta criniera color arcobaleno e un corno 
glitter che si illumina e suona. La confe-
zione include più di 10 accessori fashion. 
Dreamy e Rym consentono di creare av-
venture e sviluppare in modo divertente 
l'immaginazione e le capacità motorie, 
sociali ed emotive.

I Baby Paws sono tre cuccioli tutti da col-
lezionare. Cocker, Husky o Dalmata, tutti 
morbidi, con il peso che ricorda quello di 
un vero cucciolo. Ognuno ha la sua co-
pertina personalizzata che diventa una 
pratica borsetta per portarli sempre con 
sé. Se si toglie loro il ciuccio, aprono gli 
occhi, mentre emettono dolci verset-
ti. Quando è ora di andare a dormire, si 
addormentano con il ciuccio, emettendo 
teneri versetti. Includono due accessori: 
ciuccio e coperta-borsetta.

Un gioco per veri 007. La camera è elettro-
nica e ha un foto-sensore di rilevamento: 
quando intercetta un giocatore per due 
volte, questo perde. Se invece qualcuno 
riesce a raggiungerla, appena aperto il 
portellino partirà un timer e a quel punto 
avrà solo 20 secondi per scollegare i cavi 
come indicato dalle luci Led accese.

Bella è una soff ice gattina di peluche con 
funzioni interattive. Ha suoni realistici e 
sensori che rendono le sue reazioni più ve-
rosimili. Quando le si dà il latte con il suo 
biberon, mangia davvero e quando la si 
accarezza o la si spazzola sul dorso inizia 
a fare le fusa, come una gattina vera. Infine, 
se la si mette sdraiata, si riposerà emetten-
do suoni. Completa di biberon e spazzola.
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I Momomi sono i nuovi morbidi personaggi 
che coloreranno gli spazi dei più piccoli, diven-
tando i compagni di coccole e dei momenti di 
relax. Kiki, Nana, Lilo, Fru, Mimi e Yuki hanno 
ciascuno la propria personalità, e sono ricchi 
di colori che richiamano l’immaginario kawaii 
giapponese. Si illuminano al buio. Disponibili 
in tre versioni diverse: 60, 80 e 120 cm.
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I Vanity Case sono uno dei prodotti di punta 
di Nice: un bestseller per ogni bambina con 
il pallino del gioco-makeup. Una valigetta 
solida e stilosa con paillettes reversibili in 
cinque fantasie diverse. Ciascuna contiene 
uno specchietto e un’ampia selezione di 
trucchi, oggi ancora più ricca, e presenta 
una tracolla in tinta e regolabile.
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Dalla scuola più mostruosa del mondo 
arriva un set contenuto in un’originale 
valigetta a cilindro. Un ricco set makeup 
da trasportare per essere monster fashion 
ovunque.
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Un set di makeup in una comoda e resi-
stente valigia. Colorata e ricca nei conte-
nuti: un piccolo studio makeup che non 
conosce limiti.

Testa di bambola con capelli lunghi 30 cm, 
provvista di un meccanismo che permette 
di selezionare tra quattro colori di occhi, 
oltre a una base con ventose per bloccar-
la sulle superfici lisce. Nella confezione è 
presente un ricco kit di bellezza da utiliz-
zare sulla bambola ma anche sulla pelle: 
una collanina, un cerchietto con orecchie, 
un gesso colorato per capelli, un tubetto di 
glitter per capelli, un pennello per cosme-
tici, un foglio di adesivi per occhi e viso, 
due ciglia finte, un foglio di tatuaggi prov-
visori olografici, una spazzola per capelli, 
elastici per capelli, una molletta per capel-
li a forma di fiore, due stelline al velcro per 
capelli, una boccetta di polvere shimmer, 
un foglio di gemme adesive, un vassoio di 
trucchi con applicatore e pennellino.
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L’action game che ha fatto divertire intere 
generazioni. Otto è un maialotto molto go-
loso: adora rimpinzarsi di hamburger e non 
ne ha mai abbastanza. Più ne mangia, più la 
sua pancia si gonfia, fino a scoppiare. Otto 
stimola le abilità numeriche nel bambino, 
alimenta il rispetto delle regole e consente 
di abituarsi all’alternanza dei turni di gioco.

L’accessorio perfetto per ascoltare la Fab-
brica delle Storie ovunque. Leggere e re-
sistenti, le cuff ie Octave sono concepite 
appositamente per i bisogni dei bambini: 
il volume massimo è limitato e la doppia 
presa jack permette di ascoltare le proprie 
storie da soli o in compagnia.  
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Mentre papà dorme tranquillo nel suo 
letto, ci si può avvicinare al frigorifero per 
rubare la torta al cioccolato. Ma non è così 
facile. Bisognerà schivare le trappole ed 
evitare i numerosi ostacoli rumorosi dis-
seminati lungo il percorso per non sve-
gliare papà...
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Ciccio è un gattino un po' capriccioso, con 
gusti molto precisi in fatto di cibo. Odia le 
verdure, e se gli si dà da mangiare qualco-
sa di cui non gli piace il sapore, si arrabbia, 
lanciando via il piatto. 
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Cosa nasconde il testone di Gastone? 
Chi sarà il primo giocatore ad aff errare 
l'oggetto mostrato sulla carta e nascosto 
all'interno della sua testa? Grazie a Gasto-
ne i bambini sviluppano l’attenzione, com-
prendono l’importanza del rispetto dell’al-
ternanza dei turni e stimolano le proprie 
abilità tattili.
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Auto radiocomandata da 27 MHz, con sette 
diverse funzioni, in scala 1:24. Licenza uff i-
ciale Audi RS Q e-tron. Scocca in Lexan e 
ruote morbide. Un'auto radiocomandata de-
stinata a chi cerca un giocattolo resistente, 
di design e in grado di lasciare il segno.
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Quadricottero controllabile da remoto fino 
a 100 metri di distanza in volo. Dotato di 
luci Led, tecnologica 2,4 GHz e otto diver-
se funzioni, tra cui bussola e aiuto-ritorno. 
Il giroscopio incorporato consente un bi-
lanciamento automatico. Comprende una 
videocamera a 720p.
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Non il solito camion: il Transporter da 60 
cm di Hot Wheels è anche una valigetta 
porta-auto con uno scivolo incorporato 
per vivere mille avventure. Contiene fino 
a 24 automobiline. Un’esclusiva firmata 
Ods.
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Da anni spopola come il must-have nelle 
cucine italiane, e ormai non può mancare 
neppure nei playset. La Friggitrice ad aria 
giocattolo Maisonelle è ricca di accessori 
e funzioni realistiche, come luci, suoni e 
persino un timer per la cottura dei cibi.
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Il Baby Unicorn peluche si ricarica espo-
nendolo alla luce artificiale di una lam-
pada o direttamente a quella solare. La 
luce immagazzinata viene poi rilasciata 
al buio, illuminando così la stanzetta dei 
bimbi.
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Questo playset permette di creare tanti fiori 
in tessuto. Il gioco si compone di una mac-
china per creare i fiori, semplice e veloce da 
utilizzare: basta scegliere i petali e inserirli 
nella pressa insieme a peduncolo e pistillo. 
Utilizzando la pressa sarà possibile creare 
il proprio fiore, assemblarlo sullo stelo e 
infine esporre le creazioni o realizzare tanti 
bouquet colorati. All’interno del playset si 
trovano 104 accessori e il libretto illustrativo 
con le istruzioni per creare passo a passo 
i propri fiori preferiti. Oltre ai petali forniti 
all’interno del set, è possibile ritagliare le 
sagome presenti sulla confezione, con le 
quali sarà facile disegnare e creare nuovi 
petali a partire da vecchie stoff e.
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Continua la collaborazione tra Simba Toys 
Italia e Discovery, con la linea dei role play 
Smoby dedicati a Super Benny, la versione 
in cartone animato di Benedetta Rossi, la 
popolare web star nell’ambito del food. Per 
il Natale 2023 arriva la Cucina delle Delizie di 
Super Benny, con tanti accessori per gioca-
re. All'interno sono inclusi gli utensili per cre-
are biscottini, lecca-lecca e caramelle con le 
sane e semplici ricette di Super Benny. Nella 
confezione sono presenti anche il grembiule 
di Super Benny e il ricettario con i passaggi 
per eseguire le ricette in modo facile e di-
vertente. Si tratta di un prodotto che mixa 
gioco e realtà, permettendo ai più piccini di 
cucinare con ingredienti reali.
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Streets'N Beatz è la nuova linea di veicoli 
Dickie Toys con luci e musica, per i dj del 
futuro. Il prodotto di punta è Beat Hero, 
un'auto che è anche una vera e propria 
consolle, con cui suonare, registrare, 
mixare e riascoltare tante melodie. Beat 
Hero permette di scegliere tra tre diff e-
renti tipi di sound: pop, hip hop e musica 
elettronica, inoltre è possibile aumentare 
il volume e il ritmo delle basi. È possibile 
collegare Beat Hero alle casse o alle cuff ie 
grazie alla presa jack posizionata sul retro 
del veicolo. Inoltre, con la modalità sfida è 
possibile giocare a riprodurre la sequenza 
di suoni proposta da Beat Hero sfidando 
amici e genitori a ricordarla tutta.
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Fiamma Scattante è il nuovo aereo antin-
cendio della squadra di Sam il pompiere. 
Ha tante divertente funzioni: decollo e at-
terraggio verticale, portellone apribile con 
rampa, lanciatore, verricello , luci e suoni. 
Include il personaggio del pilota Krystyna, 
nuova arrivata nella squadra di Pontypan-
dy, e il simpatico cavallo Kilo.
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La collezione dei Pamper Petz include un 
cagnolino, un gattino e un coniglietto da 
15 cm con tante funzioni per prendersene 
cura. I cuccioli bevono dalla loro bottiglietta 
e fanno pipì nel pannolino cambia-colore 
che indossano. Ogni confezione include tre 
sorprese, oltre a un certificato di adozione 
che il bambino dovrà compilare con il nome 
scelto e tutti i dati del cucciolo adottato.
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Una lontra di peluche con orecchie e co-
dina colorate, e proiettore multifunzione 
integrato. Trasforma la stanza del bimbo in 
un mondo sottomarino animato da onde 
e curiosi pesciolini. Il ciclo da 30 minuti 
è composto da tre fasi che prevedono il 
progressivo ridursi dei pesciolini e della 
luminosità generale. La lontra riproduce 
melodie rilassanti. È dotata di un senso-
re per l'accensione automatica in caso di 
pianto del bimbo.
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La battaglia più epica della saga di Dragon Ball prende 
vita in questo nuovo Battle Pack. Goku Super Saiyan Blue 
aff ronta Golden Frieza in un’action figure articolata da 17 
cm con nuovi accessori e dettagli.

Il Tamagotchi Uni è il primo Tamagotchi ad avere la con-
nessione Wi-Fi, che consente di collegarsi ad altri gioca-
tori di tutto il mondo e accedere al Tamaverse, uno spazio 
connesso che off re molteplici opportunità di gioco. Gio-
cando, si possono accumulare punti Gotchi da utilizza-
re per ottenere nuovi oggetti di personalizzazione. Sono 
inoltre previsti eventi e contenuti scaricabili per ampliare 
l'esperienza di gioco. Si indossa come un orologio ed è 
disponibile in due colori: Rosa e Viola

Il nuovissimo Volkswagen e-Beetle di Miraculous, ispirato 
alla concept car elettrica che fa la sua prima apparizione 
nel film in uscita in Italia il 28 luglio. Le portiere a farfalla 
e il tettuccio si possono aprire per attraversare Parigi con 
Ladybug e Chat Noir. Il veicolo può ospitare due eroi e fino 
a cinque kwami.

Dotata di batteria 6V ricaricabile, viaggia 
con marcia in avanti e indietro. Accesso-
riata con sportelli apribili, suoni e coman-
di al volante e luci anteriori, misura 142 x 
70 x 53 cm.
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Per la prima volta in assoluto, le celebri 
fashion doll vestiranno abiti da passerella 
super colorati, disegnati direttamente dai 
personaggi di Rainbow High. Ruby, Poppy, 
Sunny, Jade, Skyler, Violet e Amaya: ognuno 
di loro lascia il proprio segno nella progetta-
zione di questi look. I set di gioco Rainbow 
High Fantastic Fashion includono una bam-
bola, un abito da sfilata, un secondo vestito 
casual, accessori e un quaderno per dise-
gnare gli outfit.
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Sicura e semplice da usare, questa penna 3D 
è uno strumento eccezionale per stimolare 
la creatività e dare forma alle idee. Corredato 
di consigli per l’uso e progetti da realizzare, 
funziona con filamenti in plastica a solidi-
ficazione rapida e privi di Bpa. L’assenza di 
componenti esterne calde rende la penna 
completamente sicura per i più piccini. Il 
prodotto dispone di una batteria integrata 
ricaricabile tramite Micro-Usb. Ad alto con-
tenuto educational, 3Doodler permette ai 
bambini di liberare l’immaginazione e stimo-
lare la creatività per dare forma alle loro idee

Per questo Natale una grande novità in casa 
L.O.L. Surprise: arriva la collezione Bubble per 
un’esperienza di unboxing tutta nuova. 12 per-
sonaggi con le sorprese racchiuse dentro le 
bolle, tutte da scoprire. Per rivelarle occorrerà 
mescolare l’acqua con lo ‘zucchero’ e le ‘spe-
zie’ incluse nella confezione. Ruotando la sfe-
ra le bambine porranno divertirsi a guardare 
le bolle cambiare colore, e man mano che la 
schiuma si scioglierà scopriranno la bambola 
all’interno.
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Un viaggio nella memoria con 300 hit degli ul-
timi 100 anni. Tutti i giocatori iniziano con una 
Carta Musicale scoperta davanti a sé. Dopo 
aver pescato una Carta Musicale e averla 
scansionata con l'app gratuita, la musica par-
tirà automaticamente e un giocatore, a turno, 
dovrà cercare di collocare la canzone tempo-
ralmente prima o dopo la carta davanti a sé. 
Se il giocatore di turno indovina, vince la carta 
e la posiziona correttamente nella propria 
sequenza temporale. Il primo giocatore che 
riesce a costruire una sequenza temporale da 
10 Carte Musicali vince.

Dalla prima colazione a sfiziosi spuntini 
con toast, frappè, crostate e torte, Mini-
verse make it mini-food è un minigioco 
per adulti e bambini da realizzare in qual-
siasi momento per sprigionare la propria 
creatività e trascorrere dolci momenti di 
svago. Ogni sfera a sorpresa nasconde 
tutto l’occorrente per preparare nuovi 
piatti e realizzarne mini-repliche, tutte da 
collezionare. Seguendo la scheda della 
ricetta presente all’interno di ogni confe-
zione e usando la resina inclusa, si pos-
sono realizzare mini-creazioni da esporre 
all’interno della capsula che funge anche 
da display.
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Robot radiocomandato alto 34 cm e do-
tato di viso con luci Led. Emette suoni e 
luci, ed è possibile programmarlo con 20 
funzioni differenti. Dal braccio destro è 
possibile sparare fino a sei dardi contem-
poraneamente (inclusi nella confezione) 
utilizzando il trasmettitore. Disponibile 
nei colori bianco e nero.
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Uno Quattro è il gioco che rivoluziona 
le dinamiche tipiche di Uno per una 
versione innovativa che combina l’ab-
binamento di colore e numero con la 
sfida di mettere quattro tessere in fila. 
Campagna Tv. 

La casa più iconica di Barbie, con uno stile 
rinnovato e ancora più grande. Sono ben 10 
le aree di gioco: cameretta, bagno, armadio, 
cucina, sala da pranzo, salotto, terrazzo, 
ascensore, piscina e scivolo. Completa di 
luci, suoni e 75 accessori. Campagna Tv.
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Questa borsa in cotone contiene: uno 
smalto speciale per unghie (peel off ), 
un balsamo labbra, un blush, un set di 
pennelli, un set accessori per unghie 
all’interno del quale ci sono un paio di 
separatori per dita, una limetta unghie, 
alcuni divertenti adesivi per unghie e dei 
tatuaggi temporanei all’acqua.
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Questa custodia pop-up in edizione limitata 
viene fornita con tutto il necessario per la 
bellezza: nove smalti per bambini stacca-
bili (mermaid blu, giallo sun kissed, verde 
kiss the frog , rosa cheeky bunny, rosso 
classic clown, blueberry frullato di mirtillo, 
rosa pink a boo, blue bell, e vila galactic 
unicorn), tre balsami per labbra XL (cutie 
pie, luvvy wuvvy, honey bunny), un set di 
accessori per unghie, che presenta un paio 
di dita separatori, un riempitivo per unghie 
e alcuni divertenti adesivi per unghie e ta-
tuaggi temporanei, un set di pennelli, un 
fard (lollypop), due ombretti (cielo rosa, 
campi di lavanda) il tutto in una custodia 
progettata su misura che mantiene tutto 
pulito e ordinato.
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Un gioco di costruzioni divertente e in-
novativo, che permette di creare strutture 
originali utilizzando assicelle di legno na-
turale e piccoli coni in silicone atossico, di 
tre diff erenti altezze. Facile da maneggia-
re, permette ai bambini di realizzare tante 
costruzioni: verticali, orizzontali, combi-
nate, ma soprattutto che devono stare in 
equilibrio. Il legno è proveniente da fore-
ste gestite in maniera responsabile.

Questo trattore Monster è pronto a rove-
sciare tutto ciò che trova sul suo cammino, 
e quando viene spinto le ruote si illumi-
nano girando. La resistente struttura è in 
ottima plastica, adatta sia al chiuso che 
all’aperto. Licenza uff iciale John Deere.

Una piramide musicale con diff erenti attività 
per ogni lato, come il gioco delle forme, lo 
specchio per scoprire se stessi, gli ingranag-
gi per favorire le capacità motorie, il campa-
nello e i tasti per riprodurre i suoni.
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Cassa acustica da 12Watt brandizzata 
Sonic. Attuale e divertente, consente di 
portare sempre con sé la propria musi-
ca preferita, per intrattenere gli amici e 
cantare insieme. Dimensioni: 39 x 90 x 
90 mm. Ricaricabile, è dotata di luci Led 
Rgb.
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Dall’uovo non nascono solo i pulcini. Con 
questo gioco, i bambini scopriranno se sotto 
il guscio è nascosto un serpente o un pap-
pagallo, o se l’uovo schiudendosi rivelerà un 
tenero pinguino. Eggy è il gioco ideale per 
iniziare a scoprire la varietà della natura fin 
da piccoli.

Questo simpatico bruco è un gioco sensoria-
le che, grazie ai colori e ai materiali naturali, 
permette di sviluppare abilità tattili, visive e so-
nore attraverso un’esplorazione libera da parte 
dei piccoli e favorisce la sperimentazione nelle 
sue varie possibilità: aff ermare, scuotere, get-
tare, ruotare, scorrere e rotolare.

In questo gioco di destrezza, bisogna infi-
lare gli ingredienti secondo l’indicazione 
dei dadi, ma senza usare le mani. Sfidan-
do gli altri giocatori si scoprirà chi è il più 
veloce a preparare un gustoso spiedino. 
Vince chi, al termine di cinque turni, ha 
totalizzato più punti.
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Durante lo spettacolo del circo Monelli, un 
grave incidente terrorizza il pubblico. Tut-
to fa pensare a una fatalità, ma qualcosa 
non torna. Siamo davanti a una tragica 
fatalità oppure è stato commesso un cri-
mine? Come detective privati, i giocatori 
dovranno risolvere il mistero. Dovranno 
esaminare gli atti, studiare le impronte 
digitali, controllare gli alibi e fare ricerche 
per poter incastrare il colpevole. La caccia 
è multipiattaforma: per le ricerche servirà 
un accesso a Internet e allo smartphone. 
Nessun regolamento, basta aprire la sca-
tola per giocare subito.

Benvenuti a MicroMacro, una tranquilla 
cittadina sopraff atta dal crimine. Violente 
risse, eff erati omicidi e sanguinose rapine 
sono all’ordine del giorno. La polizia locale 
ha perso il controllo della situazione, per 
questo avrà bisogno del massimo aiuto da 
parte dei giocatori. Un gioco cooperativo 
di investigazione: bisognerà risolvere 16 
ingegnosi crimini scoprendo il movente, 
trovando le prove e arrestando i colpevoli. 
Un occhio attento ai particolari e un lucido 
ragionamento deduttivo saranno le chiavi 
del successo nell'esaminare a fondo la ric-
ca cartina della città, grande 75 x 110 cm.

Western Legends è un gioco di avventure 
ambientate nel Far West dove si interpreta 
il ruolo dei più famosi personaggi che hanno 
fatto la storia di questo periodo, fino a diven-
tare vere e proprie leggende. L’ obiettivo è 
quello di ottenere il maggior numero di Punti 
Leggenda: si potrà scegliere di diventare 
fuorilegge e ottenere punti grazie a rapine in 
banca, razziando bestiame e derubando gli 
altri giocatori, oppure optare per servire la 
legge e ottenere punti sgominando bande di 
banditi, commerciando bestiame e arrestan-
do i fuorilegge. Partite a poker, ricerca dell’o-
ro, fare baldoria nei cabaret della città... sono 
solo alcuni dei numerosi modi per vincere.

���
�����
������������������������������������������

�������������
��¨�� �����

���������������

Il pittoresco Waterfall Ranch è il fiore all’oc-
chiello del nuovo e versatile mondo dei 
cavalli Playmobil. Si tratta di una casa arre-
data con amore e dotata di scuderia e pad-
dock adiacenti: qui Amelia, Isabella, Zoe, 
Ellie e Ben trascorrono ogni minuto libero 
insieme ai loro cavalli. Si prendono cura dei 
loro amici a quattro zampe e vivono ogni 
sorta di storia e avventura emozionante im-
parando ad accudirli e a cavalcarli. Ad as-
sicurare il massimo del divertimento sono 
i nuovi dettagli, come le criniere e le code 
pettinabili che permettono di acconcia-
re i cavalli, oppure le mascelle mobili, per 
giocare a nutrirli. Gli otto playset di questa 
linea sono composti in media da oltre l’80% 
di materiali sostenibili e bio-based.

La linea City Action di Playmobil propone 
numerosi veicoli e ambientazioni per si-
mulare avvincenti avventure che vedono 
protagonista la polizia. Ad arricchire la 
già ampia gamma arrivano quattro nuovi 
playset dell’Unità Speciale, che opera a 
bordo di un Elicottero a doppia elica accu-
ratamente accessoriato. A bordo troviamo 
due agenti: mentre il primo pilota il mezzo 
sorvolando la città, il secondo aff ronta de-
licate missioni che lo vedono in azione con 
il verricello per la discesa.

Il nuovo playset aggiunge un capitolo ricco 
di azione alle epiche vicende dei cavalieri di 
Novelmore. Articolata negli spazi e negli ac-
cessori – dalle spade, agli scudi, ai lanciatori 
di palle infuocate – l’Arena accoglie il Torneo 
del Guardiano che vede contrapposti i cava-
lieri di Novelmore, nella figura di Arwynn, e i 
Guerrieri di Burnham, un gruppo di fuorileg-
ge che mira a dare fuoco al mondo intero, 
rappresentati dal temibile Dash. In questa 
cornice d’eccezione le due fazioni avranno 
l’opportunità di dimostrare le proprie abilità 
di combattimento e difesa.
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Il nuovo trattore Peg Perego targato 
John Deere è a due posti, presenta una 
batteria ricaricabile da 12V/12Ah (150 
Wh), ha un motore della potenza di 
480W, due ruote motrici, due marce in 
avanti più retromarcia, acceleratore e 
freno in un unico pedale, ruote tassel-
late a trazione esterna, sedili regolabili 
secondo la crescita del bambino, due 
portabibite, maniglie laterali, clacson e 
indicatore di batteria scarica. Include 
inoltre una radio Fm con ingresso Mp3 e 
Usb. Compatibile con il Rimorchio John 
Deere Dual Force.
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Four Pegs è un gioco di strategia, per 
bambini e adulti, interamente realizza-
to in Italia. Nel kit, una griglia dotata 
di piedini da montare e smontare con 
facilità e 42 doppi chiodini in due colori. 
A sfidarsi nella gara d’astuzia saranno 
due giocatori; vincerà chi per primo al-
lineerà quattro chiodini del medesimo 
colore in orizzontale, verticale o diago-
nale. Four Pegs è un ottimo gioco pas-
satempo, che allena la concentrazione 
e il pensiero strategico. Un classico dei 
giochi da tavolo in una nuova e coinvol-
gente veste.

Il personaggio Schleich di Harry Potter in-
sieme a Edvige fa parte della serie ispirata 
al Wizarding World ed è dedicato a tutti i 
fan della saga dai 6 anni in su. In questa 
figure, l’apprendista mago Harry Potter con 
l’uniforme di Grifondoro, la bacchetta e gli 
inconfondibili occhiali, è insieme alla sua 
fedelissima civetta delle nevi Edvige.
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Luis Colby guida il fuoristrada verso l'a-
vamposto dei dinosauri per catturare il 
Giganotosaurus con l'aiuto di una gros-
sa esca di carne. Se dovesse rimanere 
bloccato nella palude durante la guida, 
può facilmente cambiare le gomme con 
l'aiuto della sua cassetta degli attrezzi o 
aiutarsi con il verricello. Il personaggio 
ha braccia e gambe snodate. Il recinto 
può essere montato in modo flessibile e 
si adatta a tutti gli altri cancelli e recin-
zioni Schleich.

Lubex è parte di un gruppo multi-spe-
cializzato, attivo dal 1921 nel mercato dei 
beni di consumo con un ampio portafo-
glio prodotti che spazia dagli articoli per 
la prima infanzia, sino alle biciclette, ai 
seggiolini auto, ai prodotti per la tavola, 
pet care, antinfortunistica e automotive. 
Le biciclette Lubex sono realizzate con 
elevati standard di sicurezza, per cui 
ogni componente è stato ideato, svilup-
pato, testato e adeguato per rispettare e 
superare i requisiti delle normative eu-
ropee. Due le linee disponibili: Premium 
Bike e Made in Italy, entrambe su licenza. 
La gamma Premium è caratterizzata da 
telaio in metallo Diamond, cerchi in me-
tallo, raggi in alluminio regolabili, sella 
serigrafata, parafanghi deluxe, rotelle 
Security Plus con personaggio, targa o 
cestino frontale, borraccia o porta bam-
bola e componenti in plastica rinforzati. 
Elevata qualità produttiva anche per la 
linea Made in Italy, che presenta telaio, 
cerchi e raggi in metallo, coperture e ca-
mera gonfiabile, verniciatura atossica e 
trombetta.
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Questo costume è completo di muscoli e 
maschera in tessuto per bambini. Riprodu-
ce quello usato usato nel film di animazio-
ne Spider-Man: Across the Spider-Verse, 
uscito a giugno 2023.

Tuta e maschera in tessuto per questa ri-
produzione del costume usato nella serie 
Spidey and His Amazing Friends. Il costume 
ha alcuni elementi che si illuminano al buio, 
proprio come i personaggi della serie stessa.

Un accessorio per completare il costume 
di Harry Potter: il peluche del gufo che 
accompagna il giovane mago nelle sue 
mille avventure.

Tuta e maschera per bambini, riproduzio-
ne fedele del costume usato in Miracu-
lous: Le Storie di Ladybug e Chat Noir – Il 
film, in uscita a luglio 2023.

Costume di The Flash completo di muscoli 
e maschera rigida per bambini. Riproduce 
fedelmente il costume usato nell’omonimo 
film uscito a giugno 2023.
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Karina di nome e di fatto la simpatica 
scimmietta in tre misure, alla quale si 
aggiungono orsetti, l’orso panda e un 
assortimento di prodotti tipicamente na-
talizi, tutti realizzati al 100% con plastica 
riciclata e certificati Grs (Global Recycled 
Stadard). Venturelli ha rinnovato la sua 
collaborazione con Ogyre, startup che si 
occupa di ripulire l’oceano tramite l’attività 
dei pescatori.

Anche questa linea si arricchisce di nu-
merose novità, fra le quali spiccano il 
bradipo con il suo piccolo, l’orso grizzly, il 
ghepardo, il leone, felini nelle misure gi-
ganti e tanti altri prodotti.

La collezione si amplia grazie alla creazione 
dei Furry Puppies, realizzati con un tessuto 
estremamente morbido e dall’espressione 
particolarmente dolce, propria dei cuccioli. 
La gamma di questi peluche include cani, 
gatti e orsetti.

Un party game semplice, attuale e diver-
tente. I giocatori hanno 30 secondi per 
interpretare un personaggio specifico tra 
i molti presenti (influencer, poeta, scien-
ziato, pilota, genitore, ecc) e dovranno 
farlo cercando di utilizzare il maggior 
numero di parole della propria carta ‘Fra-
sando’. Avanzeranno sul tabellone in base 
al numero di parole utilizzate. Ma non 
sempre il personaggio pescato si abbine-
rà alle parole giuste...
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I giocatori interpretano i personaggi della 
famiglia (genitori o figli) e devono muo-
versi velocemente sulla plancia, che rap-
presenta un appartamento, per svolgere 
prima di tutti le cinque azioni della propria 
Carta Desiderio. Dovranno fare dei compiti, 
svolgere lavori di casa, occuparsi del pro-
prio animale domestico e fare attenzione 
agli imprevisti che capitano puntualmente 
anche nelle migliori famiglie. Chi laverà i 
piatti stasera? Chi butterà la spazzatura? 
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Questo cavalcabile/primi passi presenta vivaci decorazioni 
di animali resistenti ai graff i e all’acqua. Inoltre, è dotata di 
una pratica maniglia che ne facilita il trasporto. Fabbricato 
in Europa. Misura 69 x 28 x 49 cm.
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Moto elettrica a due ruote completa di stabilizzatori, marcia 
indietro, luci anteriori, lettore musicale multifunzione con 
controllo del volume, chiave di accensione, display di ali-
mentazione, due velocità e avvio lento per una maggiore 
sicurezza del bambino. Misure: 113 x 52 x 71 cm.
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Su licenza uff iciale Cat, questo escavatore 
viene radiocomandato da un controller a 
2.4 GHz e può muovere il braccio e la pala.

Pista elettrica a una corsia lunga ben 6 metri. 
Due le modalità di gioco: classica e ‘challen-
ge’, per infuocate gare contro il tempo (come 
giro veloce o maggior numero di giri eff ettuati 
in 30 secondi). Questa pista è disponibile in 
quattro diff erenti versioni: Sonic, Hot Wheels, 
Formula 1 Verstappen e Formula 1 Hamilton.
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Realizzato in scala 1.40, della lunghezza di 
14,6 cm, questo Super Mario su Quad è ‘re-
ady to run’. Le batterie ricaricabili sono in-
cluse, così come il cavo di ricarica Usb. La 
tecnologia 2,4 GHz permette di gareggiare 
fino a 16 vetture contemporaneamente.
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Questi nuovi radiocomandi, in versione 
‘performance’ con tanti di alettoni, posso-
no contare su tecnologia 2,4 Ghz, luci Led, 
batterie ricaricabili e cavo di ricarica Usb 
inclusi. Disponibili nella doppia versione 
Sonic e Shadow.
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Ben 8,9 metri di pista tutta da correre con 
le auto F1 Ferrari 2022 ‘Sainz, No.55’ e F1 
Mercedes 2022 ‘Hamilton, No.44’, ripro-
dotte su licenza ufficiale. Due giri della 
morte e una curva parabolica per gare 
mozzafiato.
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Ristampa con nuovo pack eco-friendly in 
cartoncino certificato Fsc dell’omonimo 
kit best seller. In questa nuova edizione 
gli elementi della scatola diventano due 
vassoi da usare per posizionare i disegni 
da sabbiarellare. Il kit contiene sei penne 
dosatrici di sabbia scintillante, 10 disegni e 
due spellicolini. I disegni, una volta colorati, 
possono essere mischiati per poter giocare 
a riformare le coppie. 

Kit gioco con sei penne dosatrici di sabbia 
scintillante, 10 disegni e due spellicolini. In 
cartoncino ecologico certificato Fsc, la scatola 
del gioco si riutilizza per creare due postazioni 
di colorazione, dove i bambini posizionano i 
disegni. Una volta colorati, si può giocare con 
i disegni cercando di riformare le coppie geni-
tore-figlio. Contiene il nuovissimo color fucsia.

La Box Sandsation Art, in cartoncino cer-
tificato Fsc, contiene il basket con le 12 
penne dosatrici Sabbiarelli, due postazio-
ni di colorazione, due spellicolini e due al-
bum con 10 disegni di mandala e animali 
fantastici. A differenza degli altri disegni 
Sabbiarelli, questi album presentano 
dettagli minuti e articolati, per questo, 
per essere colorati, richiedono un’ottima 
padronanza della manualità fine. Un’idea 
regalo perfetta anche per la generazione 
di bambini cresciuta con i Sabbiarelli, ora 
adolescenti o giovani adulti..

Il kit Little Unicorns contiene due spel-
licolini per rimuovere la pellicola, sette 
disegni, una cornice, due bracciali e due 
ciondoli da colorare con otto penne rica-
ricabili di sabbia Sabbiarelli. I soggetti da 
colorare, tutti ispirati al magico mondo 
degli Unicorni, sono pensati per i bam-
bini più piccoli, con campiture ampie, ma 
di dimensioni contenute, così da permet-
tere a ogni bambino di completare ogni 
lavoretto e avere più occasioni di gioco.

L’album contiene cinque fogli con disegni 
laserati su carta adesiva, contenenti 10 
addobbi di Natale, pronti per essere colo-
rati con la sabbia Sabbiarelli (non inclusa). 
Negli addobbi sono rappresentati simpatici 
animaletti agghindati per le feste natalizie. 
Gli animali presentano pochi dettagli e 
ampie parti da colorare, e questo rende l’al-
bum adatto anche per i più piccoli, a partire 
dai 3 anni. 
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U
n rapido giro del mondo per scoprire i 
maggiori retailer per dimensioni e fat-
turato a livello globale. La nostra pano-
ramica prende spunto dall’Osservatorio 
sulla Gdo alimentare italiana e i maggiori 

operatori stranieri elaborato nel marzo 2023 da Me-
diobanca. I dati delle principali insegne al mondo (in 
questo caso si parla solamente di operatori stranie-
ri, non includendo quelli italiani) fanno riferimento 
all’anno 2021. Nel nostro articolo sono solo i primi 
20 classificati a essere presi in considerazione. Sono 
esclusi dall’analisi i player come Costco e gli altri 
gruppi che agiscono con il formato ‘club warehouse’, a 
cui si può accedere solo tramite membership. A domi-
nare la classifica mondiale è un podio interamente a 
stelle e strisce: al primo posto svetta Walmart, seguito 
da Kroger e Target, rispettivamente in seconda e terza 
posizione.
  

NORD AMERICA 
Stati Uniti 
WalmartWalmart
Il più grande operatore mondiale della Gdo. Nel 2021 

il suo giro d’affari era di oltre 501 miliardi di euro, di 
quattro volte maggiore rispetto al secondo operatore 
della Gdo internazionale, Kroger. Conta 10.593 punti 
vendita – di cui il 49,6% all’estero, in particolare Cen-
tro America – e la sua superficie complessiva supera 
i 98 milioni di mq. Negli Usa i punti vendita hanno 
metrature molto ampie: la superficie media è infatti di 
circa 9.300 mq, ma gli store più grandi possono arriva-
re anche fino a 13.600 mq.  

Kroger Kroger 
Una rete vendita di oltre 2.700 negozi e un fatturato 

di circa 121,7 miliardi di euro, così suddivisi: 91,5 mi-
liardi derivanti dalle vendite al dettaglio; 13 miliardi 
dalla vendita di carburanti; 10,9 miliardi dalla rete di 
oltre 2mila farmacie del gruppo; 6,3 miliardi genera-
ti da altre attività, come gioiellerie e cessione a terze 
parti di prodotti lavorati. Al secondo posto per dimen-
sioni fra gli operatori mondiali della Gdo, il colosso 
statunitense, lo scorso ottobre, ha raggiunto un ac-
cordo per acquisire la catena rivale Albertsons per un 
valore complessivo di 24,6 miliardi di dollari. L’opera-
zione incrementerà sicuramente la quota di mercato 
del gruppo nel Paese, ma ancora non sono disponibili 
i dati ufficiali. 

TargetTarget    
Al terzo posto fra i principali operatori della Gdo in-

ternazionale troviamo la catena di grandi magazzini 
Target. Le vendite nel 2021 ammontavano a 92,4 miliar-
di di euro (in crescita del +13,2% sull’anno precedente 
e del +45,5% sul 2017), ma solo il 20% è generato dal 
segmento food&beverage. Presente solamente sul ter-
ritorio statunitense, nel 2021 si posizionava al primo 
posto nella classifica di Mediobanca per quanto riguar-
da la redditività industriale (Roi), pari al 30,1%, seguita 
dall’italiana Eurospin (18,2%).  

AlbertsonsAlbertsons
63,5 miliardi di ricavi ottenuti nel 2021 e una rete ven-

dita di 4.400 negozi. Dopo il raggiungimento dell’accor-
do con Kroger, spiegano alcune testate statunitensi, le 
due catene avrebbero però valutato la cessione di circa 
300 negozi nel Paese per mitigare le preoccupazioni 
dell’Antitrust circa questa concentrazione.    

Publix Super Markets Publix Super Markets 
Presente solo sul territorio statunitense, conta 1.293 

punti vendita e vanta un giro d’affari di 42,4 miliardi di 
euro. La superficie complessiva raggiunge 5,7 milioni di 
mq, mentre il fatturato per mq è di 7.500 euro.   

Dollar General Dollar General 
Per l’insegna il 2021 si è chiuso con vendite per 30,2 

miliardi di euro. La presenza è limitata al solo territorio 
statunitense, dove il gruppo è presente con 18.130 pun-
ti vendita. Tra tutti gli operatori analizzati dal report, 
l’azienda registra la più bassa superficie media, pari a 
700 mq per punto vendita. 

Canada 
LoblawLoblaw 
Detenuta al 50% dalla holding canadese George We-

ston, l’azienda ha raggiunto 36,9 miliardi di euro nel 
2021. Attiva sia nel food retail con 1.096 punti vendita 
(551 sono in franchising) e vendite per 26 miliardi di 
euro, sia nel canale drugstore con 1.342 negozi e vendi-
te per 10,3 miliardi di euro.  

EUROPA 
Paesi Bassi 
Ahold DelhaizeAhold Delhaize 
Nato nel 2016 dalla fusione tra Ahold e Delhaize, il 

gruppo olandese ha chiuso il 2021 con 75,6 miliardi di 
euro. Conta su una rete vendita di oltre 7mila negozi, di 
cui quasi il 70% ubicati all’estero. In testa gli Stati Uniti 
(27,5%). Il mercato americano si conferma strategico e 
infatti rappresenta il 60% del fatturato totale del grup-
po. Romania e Belgio insieme hanno un’incidenza del 
10% sul fatturato, mentre il mercato domestico vale 
il 30%. Vista la consistente presenza all’estero, Ahold 
Delhaize nel 2021 si posiziona al primo posto per la 
maggior proiezione internazionale (78,3%). 

Gran Bretagna 
TescoTesco 
Pari a 73 miliardi di euro il fatturato derivante dalle 

vendite al dettaglio del principale operatore del Regno 
Unito. Altri 7,8 miliardi di euro derivano dalla vendita 
di carburanti e 1,1 miliardi dalle attività bancarie. La 
rete riunisce 4.359 punti vendita, a cui se ne aggiungo-
no 393 in franchising. Il 14% circa dei negozi si trova 
all’estero.   

J Sainsbury J Sainsbury 
Casa madre dei supermercati Sainsbury, detenuta 

per il 15% dalla Qatar Holdings. Il 2021 si è chiuso con 
vendite per 35,6 miliardi di euro grazie ai 1.735 punti 
vendita presenti esclusivamente nel Regno Unito. E 
così suddivisi: 598 supermercati, 809 convenience store 
e 328 Argos store, specializzati nella vendita di apparec-
chiature elettroniche e articoli per la casa.  

Francia 
CarrefourCarrefour 
73 miliardi di euro di fatturato, oltre 13mila pun-

ti vendita (compresi quelli in franchising) e il 58% del 
fatturato realizzato all’estero. In Francia Carrefour è il 
secondo retailer con una quota di mercato del 19,9% 
dietro Leclerc, che detiene invece una quota di merca-
to del 22,6%. La Francia rimane ovviamente il mercato 
principale con oltre 5.700 punti vendita e 35,3 miliardi 
di fatturato nel 2021, seguita dal Brasile (11,6 miliardi 
di euro e 548 pdv), dalla Spagna (9,5 miliardi e 1.474 
pdv), dall’Italia e dal Belgio (entrambi con un fatturato 
di quasi 4 miliardi di euro). Di poche settimane fa è la 
notizia che, in Francia, il gruppo ha raggiunto un ac-
cordo con Lousi Delhaize per acquisire le insegne Cora 
e Match. 

  Elo (Auchan)Elo (Auchan) 
Elo, nuova denominazione di Auchan Holding a 

partire da marzo 2021, proprietaria al 100% di Au-
chan Retail, ha realizzato 31,1 miliardi di euro nel 
2021. Il 53% del fatturato è realizzato in Francia. Se-
guono l’Europa Centro Orientale (27,6%) e l’Europa 
Occidentale (18,8%). Nel 2019 il gruppo ha ceduto 
le attività italiane a Bdc Italia (partecipata al 51% da 
Conad e al 49% dal fondo Wrm). Nel 2022 ha invece 
ceduto Sun Art Retail Group, società che gestiva le 
società in Cina, ad Alibaba.

CasinoCasino 
Controllata dal gruppo francese Rallye, svetta 

tra i principali retailer del Paese. Ha chiuso il 2021 
con affari per 30,5 miliardi di euro. In totale conta 
11.525 punti vendita, di cui oltre 7.600 in franchi-
sing. Il 27,8% dei negozi si trova all’estero, in Colom-
bia (2.063 negozi) e Brasile (1.021 negozi). I mercati 
stranieri valgono il 47,3% del fatturato. Il 2022 si è 
invece chiuso con undebito netto consolidato di 6,4 
miliardi di euro.

Giro del mondo: retail edition  
Una panoramica dei 20 principali operatori della Gdo 
internazionale per fatturato.  Stilata sui dati 
dell’ultimo Osservatorio Mediobanca 2023. 
A trionfare la statunitense Walmart.   

Germania
ReweRewe 
La cooperativa di dettaglianti Rewe ha concluso il 2021 

con 69 miliardi di euro, di cui 39 miliardi derivanti dal-
le attività di vendita al dettaglio, quasi 27 miliardi dalle 
attività all’ingrosso (metà proveniente dalla controllata 
Lekkerland) e 2,7 miliardi da altre attività. Il 32,5% dei 
negozi – 15.554 in totale – si trova all’estero: in Austria, 
Repubblica Ceca e Italia soprattutto con l'insegna Penny. 

Schwarz GruppeSchwarz Gruppe 
Gruppo tedesco che comprende le consociate Lidl 

Stiftung e Kaufland Stiftung. La prima, tra i principali 
protagonisti del panorama tedesco della Gdo, nel 2021 ha 
generato un fatturato di 66 miliardi di euro circa e conta 
11.800 punti vendita, il 70% dei quali si trova in Europa. 
La seconda ha invece chiuso l’anno con 25,5 miliardi di 
euro e gestisce 1.500 pdv, il 50% dei quali all’estero.

Edeka ZentraleEdeka Zentrale  
Insieme di nove cooperative regionali, ognuna de-

tenuta al 50% da imprenditori e indipendenti e per 

l’altro 50% da Edeka. Aveva un fatturato dichiarato 
di 43,9 miliardi di euro nel 2021. Si tratta di un grup-
po assai longevo: la sua fondazione risale al 1898.  

Svizzera
Coop GroupCoop Group 
La cooperativa di consumatori della Svizzera si 

conferma il principale protagonista nel panorama 
della Gdo locale. Nel 2021 l’insieme di vendite al 
dettaglio e all’ingrosso ha raggiunto 29,8 miliardi di 
euro. La superficie commerciale complessiva è di 3,3 
milioni di mq per 2.398 punti vendita (219 all’ingros-
so).  

ASIA 
Giappone 
AeonAeon 
Un giro d’affari di 58,7 miliardi di euro generato da 

una fitta rete composta da circa 20mila punti vendi-
ta. Quasi il 20% dei negozi è ubicato all’estero, con 
una particolare concentrazione nel Sud Est Asiatico. 
Il 90% del fatturato è generato in Giappone. 

Seven & i Holding Seven & i Holding 
Sono 35mila i negozi del gruppo, perlopiù conve-

nience store e superstore. Il 40% di punti vendita 
si trova all’estero, soprattutto nel Nord America. Il 
giro di affari complessivo era, nel 2021, di 57 miliar-
di di euro, ma include per un 40% anche le vendite 
di carburante.  

OCEANIA 
Australia  
Woolworths Woolworths 
Il maggior operatore dell’Australiaw, nonché tra 

i principali protagonisti della grande distribuzione 
neozelandese. Le vendite hanno toccato i 35,7 mi-
liardi nel 2021 (l’11,9% generate in Nuova Zelanda 
dove è presente con 184 supermercati). Nel com-
plesso il gruppo può contare su circa 1.260 punti 
vendita e 176 negozi a insegna Big W: l’insegna di-
scount è specializzata nella vendita di libri, giocat-
toli e abbigliamento.

Aurora Erba  
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Loblaw. 
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Walmart

Kroger 
Target

Albertsons    
Publix Super Markets 

Dollar General  
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N
on è certo un mistero che i bambini di oggi utilizzino sin da 
molto piccoli i dispositivi elettronici. L’età media delle pri-
me navigazioni sul web continua ad abbassarsi: se da un lato 
l’esplorazione di Internet permette di scoprire il mondo, fare 
nuove amicizie, giocare e imparare, dall’altro i rischi sono 

tangibili. Ed è proprio per scongiurare eventuali pericoli che Kaspersky, 
società specializzata in sicurezza informatica, ha realizzato uno studio, 
cercando di capire quali sono i contenuti più popolari del momento nella 
fascia kids e – di conseguenza – anche quelli per cui occorre prestare una 
maggiore attenzione, scongiurando così fenomeni come phishing, truffe, 
download indesiderati e brutte esperienze in generale.

In concreto, Kaspersky ha esaminato le ricerche online 
dei più giovani per capire cosa ha catturato il loro interesse 
nell’ultimo anno. Per farlo, si è basata su dati ‘anonimizza-
ti’ – query di ricerca, applicazioni Android più utilizzate e 
categorie di siti web più richieste – forniti volontariamente 
dagli utenti di Kaspersky Safe Kids. Quest’ultimo è un siste-
ma di parental control che scansiona la pagine web visitate 
dai minori. Se il sito viene classificato inadatto, il softwa-
re manda una notifica ai genitori: saranno loro a decidere 
come agire, e quali contenuti bloccare.

In base ai dati raccolti in forma anonima, Kaspersky è sta-
ta in grado di rivelare quali sono stati i contenuti più clic-
cati dai bambini tra maggio 2022 e aprile 2023. Miraculous: 
Le storie di Ladybug & Chat Noir è stato il cartone animato 
preferito online mentre l’intramontabile Baby Shark la can-
zone più cercata su YouTube. Beluga Cat è stato il meme più 
popolare tra i più giovani. Anche i video Asmr, basati sulla 
sensazione di rilassamento prodotta da alcuni tipi di suoni, 
si sono rivelati molto seguiti.

Nello stesso periodo, YouTube (33%), TikTok (18%) e 
WhatsApp (18%) sono state le app più usate su Android. 
Roblox si è aggiudicato il quarto posto (7%). Su Windows, 
invece, le più gettonate sono state Google Chrome (46%) e 
Microsoft Edge (13%). Per quanto riguarda YouTube, molti 
bambini hanno cercato soprattutto canali e blogger che of-
frono contenuti di intrattenimento, ad esempio sfide o ca-
nali lifestyle (19%). Cartoni animati, programmi Tv e anime 
(17%) si sono classificati al secondo posto mentre la terza 
posizione è occupata da artisti musicali (15,7%). I blogger 
di videogiochi hanno rappresentato il 15,5% delle ricerche 
e i contenuti gaming il 10%.

Per quanto riguarda i cartoni animati (46%), la quinta sta-
gione di Miraculous: Le storie di Ladybug & Chat Noir è 
stata la più cercata. Chainsaw Man, Demon Slayer e One 
Piece sono stati gli anime più visualizzati in assoluto (16%) 
mentre i film più amati sono stati Super Mario Bros. Movie, 
Black Panther: Wakanda Forever e Rock Dog 3: Battle the 
Beat.

Come abbiamo già detto, Baby Shark si conferma un au-
tentico evergreen: la canzone è ancora oggi la più cercata 
dai bambini. Ma in termini di preferenze musicali anche i 
gruppi pop coreani Blackpink e Bts, il genere rap e l’artista 
portoricano Bad Bunny sono stati i più amati.

Tra maggio 2022 e aprile 2023, oltre Roblox e Minecraft, i 
videogiochi che hanno raccolto le preferenze dei più giova-
ni sono stati Brawl Stars, Fortnite, Genshin Impact e Stum-
ble Guys.

Nell’ultimo anno, i meme più popolari tra i bambini sono 
stati ‘beluga’, ‘skibidi bop’, ‘gigachad’ e ‘countryhumans’. 
Inoltre, tra i video Asmr, i più cliccati sono stati ‘Asmr ea-
ting’ e ‘Asmr makeup’.

“Lo scorso anno è stato ricco di eventi dedicati ai bambini. Oltre ai gran-
di evergreen, sempre popolari, ci sono stati molti eventi ‘stagionali’ lega-
ti ai cartoni animati appena usciti”, ha commentato Anna Larkina, web 
content analysis expert di Kaspersky. “Questi trend sono importanti per i 
bambini, ma consentono anche ai genitori di scoprire e guardare più da 
vicino le attuali tendenze, così da costituire rapporti di maggiore fiducia. 
Consigliamo alle mamme e ai papà di partecipare alle attività online dei 
propri figli fin dalla più tenera età, in modo che questa diventi un’abitu-
dine consolidata, che permetta di guidarli nelle procedure di sicurezza 
online”.

FOCUS ON

Verso un web 
a misura 
di bambino
Il nuovo studio di Kaspersky mostra quali sono stati i contenuti più cliccati 
dai più piccoli nell’ultimo anno. Miraculous, Baby Shark, Roblox e i video Asmr sono 
solo alcune delle tendenze evidenziate dall’azienda specializzata in sicurezza online.

Su quali app i bambini trascorrono 
più tempo?

Applicazioni Android

Applicazioni Windows

Fonte: Kaspersky Kids on the web in 2023
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A
mazon applica regole molto severe a chi pro-
va a commercializzare sul suo marketplace 
merce rubata. I venditori vengono sistemati-
camente cacciati. Su questo punto l'etailer è 
diventato inflessibile. Negli Usa sta facendo 

scalpore un'indagine della Cnbc, secondo cui alcune 
di queste aziende affermano di non essere consapevoli 
di vendere merce rubata. E accusano la società di Se-
attle di non aver prodotto prove sufficienti ad aiutarli 
a individuare gli articoli e i fornitori sospetti. Decine di 
piccole imprese hanno infatti impiegato anni per co-
struirsi una reputazione su Amazon.com, e si ritrovano 
a esserne escluse per aver venduto prodotti che ora ri-
sultano rubati.

Il mercato dei venditori indipendenti rappresenta ol-
tre il 60% dei prodotti commercializzati sulla piattafor-
ma. Nell'ultimo decennio, la rapida crescita del merca-
to ha alimentato un boom parallelo di contraffattori e 
spammer che cercano di aggirare il sistema, spingendo 
Amazon a rafforzare l'applicazione delle norme. I ri-
venditori, i legislatori e le associazioni di categoria han-
no ripetutamente richiamato l'attenzione sulla crescita 
della criminalità organizzata nel settore della vendita al 
dettaglio, affermando che i marketplace online hanno 
contribuito al problema. Il recente giro di vite di Ama-
zon è un riconoscimento da parte dell'azienda del fat-
to che i criminali cercano di usare il sito come sbocco 
per prodotti ottenuti illegalmente. La Cnbc ha parlato 
con sei venditori che sono stati recentemente sospesi. 
Ognuno di loro ha fornito i nomi dei propri fornitori. 
Un esame delle loro fatture, delle comunicazioni con i 
fornitori e di altra documentazione ha rivelato una rete 
inestricabile di società di vendita all'ingrosso e di liqui-
dazione che spesso si sovrapponevano e pubblicizza-
vano prodotti simili. In una mail inviata alla Cnbc dopo 
la pubblicazione dello scoop, Amazon ha dichiarato 
che sta collaborando con le autorità e che non com-
menta questioni che sono oggetto di indagini attive da 
parte delle forze dell'ordine. “Amazon non consente ai 
venditori indipendenti di inserire nel proprio negozio 
merce rubata e lavora a stretto contatto con le forze 
dell'ordine, i rivenditori e i marchi per fermare i cat-
tivi attori e ritenerli responsabili, anche trattenendo i 
fondi, chiudendo gli account e facendo riferimento alle 
forze dell'ordine”, si legge nella nota. Due anni fa, un 
venditore Amazon – che nell'inchiesta viene chiama-

to Frank – è passato dalla vendita di articoli per la casa 
con il proprio marchio alla gestione di un'attività all'in-
grosso. Con una concorrenza così forte sul mercato, ha 
ritenuto più sicuro vendere prodotti che i consumatori 
conoscono e di cui si fidano piuttosto che promuovere 
un marchio sconosciuto. Ma poi la sua fiorente attivi-
tà di tre anni su Amazon si è interrotta bruscamente: 
il suo account è stato sospeso per aver venduto merce 
rubata, senza che però fosse specificato quali fossero 
i prodotti in questione, né fornito alcun dettaglio che 
potesse aiutarlo a rintracciare i colpevoli.Altri quattro 
commercianti avrebbero subito una sorte simile nel-
lo stesso periodo, secondo le informazioni fornite alla 
Cnbc. Tutti avrebbero dichiarato di non aver mai rice-
vuto una notifica di vendita di prodotti rubati nei loro 
anni di attività su Amazon e di non avere idea di quali 
prodotti fossero stati segnalati o dei fornitori che potes-
sero essere responsabili.

Amazon offre un programma gratuito che ha lo sco-
po di proteggere i commercianti da una sospensione 
improvvisa, ma a fronte di questa garanzia gli account 
possono essere disattivati immediatamente se si ritie-
ne che sia stata intrapresa un'attività fraudolenta, in-
gannevole o comunque dannosa. Le sospensioni dal 
marketplace sono notoriamente difficili da superare. I 
venditori hanno dichiarato che a oggi è stata data loro 
la possibilità di appellarsi alla sospensione in un me-
eting video con un rappresentante di Amazon, in cui 
possono esporre le loro ragioni per il reintegro. Il col-
loquio dura in genere circa 45 minuti e i venditori de-
vono fornire, tra gli altri documenti, copie della patente 
di guida, del codice fiscale, delle fatture e degli estratti 
conto bancari. Sulla carta, Amazon dovrebbe comuni-
care ai venditori se hanno superato il colloquio entro 
cinque giorni lavorativi. Ma alcuni venditori affermano 
di essere ancora in attesa di una risposta dopo settima-
ne. "Si parte da un punto di vista di colpevolezza fino 
a prova contraria e poi, se si riesce a dimostrare che si 
tratta di un errore, è possibile essere reintegrati", ha di-
chiarato Chris McCabe, un ex dipendente di Amazon 
che ha passato gli ultimi nove anni ad aiutare i vendi-
tori sospesi a tornare operativi. Ma quando non si è in 
grado di produrre prove, perché gli articoli sono rubati 
o i fornitori non collaborano, il taglio diventa definitivo. 
Senza possibilità di ulteriore appello. 

 Andrea Dusio                  

“Ti cancello 
senza appello”
Negli Usa, un’inchiesta della Cnbc porta alla luce i casi dei rivenditori 
sospesi dal marketplace di Amazon per aver venduto prodotti rubati. 
Una sentenza difficilmente reversibile, che può cancellare anni di lavoro 
per conquistare una posizione sul sito.

ZOOM
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TREND

M
agari sono appassio-
nati di cultura pop, 
supereroi o manga. 
Possono essere gioca-
tori occasionali di bo-

ard game, o collezionisti. Può darsi 
che abbiano sviluppato un amore per 
i puzzle o per le costruzioni. Oppure, 
semplicemente, hanno riscoperto il 
piacere di giocare con la propria fa-
miglia durante la pandemia e ades-
so quest’abitudine si è consolidata. 
Esistono molti tipi di kidult, e tutti 
insieme hanno portato il segmento 
a raggiungere i 4,6 miliardi di euro 
nel 2022 all’interno dei cinque prin-
cipali mercati europei a valore, ovve-
ro Regno Unito, Francia, Germania, 
Italia e Spagna. A stimarlo è Circana 
(ex Npd), nel suo ultimo report in-
titolato ‘Demystifying the kidult toy 
market in Europe’. Questo genere di 
prodotti, che comprende tutti i gio-
cattoli e i giochi acquistati per un 

destinatario di età pari o superiore 
a 12 anni, sta superando da tempo 
l’andamento delle vendite dei toys 
pensati esplicitamente per i bambi-
ni. Il valore di questi ultimi prodotti, 
dal 2019 a oggi, è diminuito di 200 
milioni di euro, contro un aumento 
da 1 miliardo di euro per i giochi ki-
dult. Nel 2019, le vendite kidult rap-
presentavano solo il 23,4% di quelle 
totali di giocattoli, ma sono salite al 
28% nel 2022.

La crescita sulla carta è notevole 
ma, sottolinea Circana, tutto questo 
rappresenta solo 15 euro circa pro 
capite l’anno, una cifra quasi 20 vol-
te inferiore a quella che viene spesa 
annualmente per i bambini di età 
compresa tra gli 0 e gli 11 anni. Un’i-
nezia anche se si pensa al prezzo di 
una cena fuori, di una camicia, di un 
paio di scarpe nuove o di un elettro-
domestico. Eppure, il ciclo di vita di 
questo tipo di giochi molto spesso è 

superiore a tutte queste altre catego-
rie di prodotto.

I più venduti sono puzzle e board 
game, senza distinzioni tra pubblico 
maschile o femminile. Quest’ultimo, 
però, risulta essere molto interessato 
anche alle attività creative, all’art & 
craft e ai peluche.

Tutte le cinque nazioni monitorate 
da Circana presentano una crescita 
a due cifre rispetto al 2019, con un 
aumento più marcato in Francia. La 
stessa Francia, insieme a Germania e 
Uk, è dove si spende di più, mentre 
Italia e Spagna devono ancora espri-
mere tutto il loro potenziale. Il canale 
favorito di acquisto è l’online, un’a-
bitudine acquisita durante la pande-
mia e mai del tutto abbandonata.

Se si dà un’occhiata Oltreoceano, 
la situazione è molto simile. Secon-
do Circana, anche negli Stati Uniti 
la market share dei giocattoli 12+ sta 
crescendo esponenzialmente, arri-

vando a rappresentare il 25% delle 
vendite a valore, con un aumento del 
42% all’interno dell’industria toys 
americana, che ammonta a 40 miliar-
di di dollari. Lo stesso fenomeno è ri-
scontrabile anche nel mercato paral-
lelo dei videogiochi: i gamer over 45 
hanno ormai sorpassato per numero 
quelli di età compresa tra i 2 e i 24 
anni, e sono la fascia demografica a 
più rapida crescita. Gli spettatori di 
età compresa tra 35 e 54 anni sono 
anche quelli ad aver maggiormente 
guidato la crescita delle piattaforme 
streaming.

Un discorso a parte lo meritano le 
licenze. Star Wars, Marvel Universe, 
DC Universe e Harry Potter hanno un 
forte appeal sugli over 12, ma ormai 
si assiste anche a dinamiche impre-
viste. Negli Stati Uniti, ad esempio, 
oltre il 50% delle vendite di Squi-
shmallows nel 2022 è stato generato 
dai kidult, grazie al potere dei social 
media e degli influencer. All’estre-
mo opposto dello spettro, le proper-
ty tradizionalmente più ‘classiche’, 
come Spider-Man, ora si rivolgono a 
un pubblico più giovane e prescola-
re con nuovi contenuti dedicati, che 
possono aiutare a creare fan anche a 
lungo termine. È accaduto a Spidey 
and His Amazing Friends, che ha rag-
giunto la top 20 nelle licenze toys.

Perché quindi l’industria dovreb-
be concentrarsi maggiormente sul 
mercato dei kidult? L’Europa sta 
affrontando una complessa sfida 
demografica, dovuta soprattutto 
all’invecchiamento della popolazio-
ne. Nell’ultima decade, il numero di 
bambini sotto i 12 anni è diminuito 
del 2% in tutto il Vecchio continen-
te. Facendo due conti, sono 750mila 
piccoli consumatori in meno. La si-
tuazione, ovviamente, varia da na-
zione a nazione: se da un lato ab-
biamo Germania e Regno Unito con 
un aumento demografico, non va 
altrettanto bene in Spagna e da noi 
in Italia. Un dato, però, è comune a 
tutti i Paesi: la popolazione adulta è 
in aumento, e questo offre una gran-
de opportunità a tutti, produttori e 
rivenditori.

Secondo Circana, negli ultimi tre 
anni il segmento kidult sta crescen-
do a un ritmo più sostenuto rispetto 
a quello dei giochi pensati solo per i 
bambini. Ma i dati a valore sono an-
cora trascurabili.

Annalisa Pozzoli

Potere 
ai grandi
Secondo Circana, negli ultimi tre anni il segmento 
kidult sta crescendo a un ritmo più sostenuto rispetto 
a quello dei giochi pensati solo per i bambini. 
Ma i dati a valore sono ancora trascurabili.

NEWS

Accordo tra Giochi Preziosi e Hamleys per 10 nuovi punti vendita
Secondo quanto riportato dal Sole 24 Ore, il gruppo 

Giochi Preziosi ha avviato una partnership con la stori-
ca insegna britannica Hamleys. In base all’accordo, dal 
prossimo settembre verranno aperti in Italia almeno 10 
negozi monomarca del brand, di cui Giochi Preziosi si è 
aggiudicata il franchising esclusivo per i prossimi cinque 
anni. Le prime aperture sono previste a Milano e Roma, 
ma seguiranno a breve anche altre città italiane sopra i 
300mila abitanti, a partire da Napoli e Genova.

Il punto vendita di Milano si troverà in Corso Vittorio 
Emanuele, in uno spazio di 1.300 metri quadrati in cui 
prima si trovava il negozio di abbigliamento Gap. Per 
quanto riguarda Roma, la location è altrettanto prestigio-
sa: la Galleria Alberto Sordi di via del Corso, dove prima 

era ubicata Feltrinelli. Anche in questo caso si parla di 
metrature ampie, che superano i 1.300 metri quadrati. 
Al Sole 24 Ore, Enrico Preziosi, fondatore e presidente 
di Giochi Preziosi, ha anche rivelato l’investimento eco-
nomico su cui si regge l’intera operazione: per i 10 nuovi 
punti vendita, il budget stanziato è di circa 25 milioni di 
euro. Il ritorno di investimento  è stato calcolato in 70-
100 milioni annui di fatturato. Il piano contrattuale in-
dica 10 punti vendita come soglia minima per la validità 
dell’accordo, ma Preziosi intende, se possibile, aggiun-
gere ulteriori aperture, forte del fatto che Hamleys pre-
senta dei format flessibili, che non escludono anche aree 
più ridotte (600-700 metri quadrati) all’interno dei centri 
commerciali.

Oggi Hamleys possiede 229 negozi in 15 Paesi.

Hasbro Gaming, arriva 
Cluedo Conspiracy

Dopo il successo della recente avventu-
ra interattiva, che ha trasformato i follower 
Instagram di tutto il mondo in veri e pro-
pri Sherlock Holmes, arriva un nuovo gioco 
ambientato nello stesso universo narrativo. 
Cluedo Conspiracy promette ore di diverti-
mento grazie a un gameplay che reinterpreta 
la tradizione del gioco senza tradirne lo spi-
rito.Dopo gli inquietanti fatti avvenuti a Villa 
Tudor e l’orribile omicidio del Dottor Black, 
Callan Coral, il carismatico manager del Re-
sort Vipera Nera, invita tutti i partecipanti a 
unirsi a lui e a mantenere un basso profilo. 
Durante una passeggiata all’aperto, gli invi-
tati verranno sorpresi da una tempesta e, una 
volta tornati al riparo, scopriranno che l’inte-
ro resort è stato insidiosamente cosparso di 
trappole e pericoli mortali. Qualcuno vuole 
uccidere il Signor Coral, e spetta proprio al 
coraggioso gruppo di giocatori scoprire chi 
trama alle sue spalle e cercare di salvargli la 
vita. Il tabellone è la rappresentazione del 
lussuoso resort, mentre ogni giocatore sarà 
un personaggio e avrà un ruolo specifico tra 
capobanda, complici del complotto e alleati 
che invece lotteranno per tenere in vita il Si-
gnor Coral. In ogni turno, il ruolo dell’esplo-
ratore verrà assegnato a un giocatore diverso 
che, a sua volta, designerà il ruolo di guar-
dia del corpo a un compagno di gioco a sua 
scelta. L’esploratore sceglierà poi che stanza 
esplorare, cercando di disinnescare le trap-
pole presenti, mentre la guardia del corpo 
raccoglierà gli indizi e li condividerà con gli 
altri giocatori. Nel caso il Signor Coral venga 
ucciso dalle trappole, il tabellone si trasforma 
in una bacheca dei sospettati, e i giocatori 
avranno cinque minuti per discutere e for-
mulare la loro ipotesi. Questa è l’ultima occa-
sione per gli Alleati di trovare il vero colpevole 
e per i Membri del complotto di farla franca. 
Cluedo Conspiracy è disponibile in Italia dal-
la seconda metà di luglio in tutti i negozi di 
giochi e giocattoli, nelle librerie, fumetterie e 
piattaforme di e-commerce.
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SCENARI RETAIL

L
’inflazione non dà segni di rallentamento. 
Idealo, portale specializzato nella compara-
zione di prezzi online, in una sua nuova inda-
gine mostra come, nei primi cinque mesi del 
2023, il 68% delle categorie monitorate abbia 

prezzi maggiori rispetto allo stesso periodo dell’anno 
scorso. Analizzando oltre 2mila categorie di prodotto 
presenti sul proprio portale italiano, Idealo ha deter-
minato come si siano modificati i loro costi nel corso 
degli ultimi tre anni: il 60% di queste tipologie di pro-
dotto ha registrato il proprio prezzo più alto nel 2022. 
Quindi, lo scorso anno circa 1.200 categorie su 2mila 
hanno fatto registrare il proprio costo medio più alto.

Aumenti sì, ma di quanto? Dipende dal prodotto che 
si vuole acquistare. Articoli come notebook, frigoriferi, 
smartphone e profumi hanno registrato aumenti supe-
riori al 10% rispetto ai prezzi dello scorso anno; tablet 
e cuffie rincari tra il 5 ed il 10%, mentre smartwatch, 
pneumatici estivi e caschi moto tra l’1% e il 5%. Me-
daglia nera ai prodotti per animali: quasi l’88% degli 
articoli che compongono questa categoria costa di più, 
come il cibo per animali, che ha prodotto rincari di cir-
ca il 15%.

Non va meglio l’elettronica, con oltre il 72% degli ar-
ticoli della macrocategoria con un prezzo superiore ri-
spetto allo scorso anno. Se in media, un forno lo scorso 
anno costava circa 600 euro, quest’anno ha superato i 
1.000 euro. Allo stesso modo, una macchina fotogra-
fica digitale compatta che l’anno scorso costava poco 
più di 360 euro, oggi supera i 500.

Abbiamo poi ‘arredamento e giardino’ con il 72% di 
prodotti che quest’anno registrano un prezzo più alto. 
Risultati poco confortanti anche per il settore ‘auto & 
moto’ e quello ‘salute, bellezza & drogheria’, per en-
trambe il 69% dei prodotti ad oggi costa di più. Colpite 
anche le macro categorie ‘bambini & neonati’ e ‘moda 

& accessori’, entrambe con un 65% di prodotti più cari 
quest’anno. Seguono ‘food & beverage’ (64%) e ‘sport & 
outodoor’ (58%).

In controtendenza, invece, il segmento ‘giocattoli & 
gaming’, l’unico che vede rincari per meno della metà 
del proprio catalogo (44%). Tra i prodotti più colpiti 
compaiono i visori VR (+20%), i volanti gaming (+13%), 
le cucine giocattolo (+4,9%), le sedie gaming (+1,5%), e 
i Lego (+1,1%). Tra gli articoli per la prima infanzia che 
stanno subendo maggiormente l’effetto dell’inflazione 
troviamo le sdraiette per neonati (+7,3%), i lettini da 
campeggio (+6,5%), e i passeggini (+1,6%).

A fronte dell’aumento dei prezzi, cresce anche la po-
polarità dell’usato. Nel corso del 2022 l’interesse nei 
confronti dei prodotti di seconda mano è salito del 74%. 
Non solo: a partire da giugno la richiesta è sempre anda-
ta in crescendo fino a toccare il suo picco a novembre. Il 
white paper 2023 di Idealo, del resto, conferma come l’e-
commerce sia un canale preferenziale per i consumatori 
italiani. In base a un sondaggio svolto nel febbraio 2023, 
l’84,5% degli utenti digitali italiani effettua, in media, al-
meno un acquisto online al mese. Grazie ai dati è possi-
bile stimare la frequenza e la tipologia degli acquisti ef-
fettuati sul web dai consumatori. Questi ultimi possono 
essere divisi in: intensivi (il 23,5%), che comprano online 
almeno una volta a settimana; abituali (61%), che si affi-
dano all’e-commerce almeno una volta al mese; e spora-
dici (15,5%), che hanno un approccio meno continuati-
vo, con un acquisto una volta ogni trimestre o meno.

“La nostra ultima indagine mostra come purtroppo 
l’inflazione non cenni a placarsi, anche online – ha com-
mentato Antonio Pilello, responsabile della comunica-
zione di Idealo in Italia. “Per questo motivo è sempre più 
essenziale fornire ai consumatori un’informazione com-
pleta, così da dare loro tutti gli elementi necessari per ri-
sparmiare”.

P
rosegue a gonfie vele il piano interna-
zionale di crescita e sviluppo di Action. 
La catena olandese dedicata al non food, 
che quest’anno celebra il 30esimo anni-
versario di attività, è oggi presente in 11 

paesi europei offrendo lavoro a ben 80mila perso-
ne. Si conferma il retailer non food con il maggior 
tasso di crescita in Europa, con 13 centri distribu-
tivi, 2.263 punti vendita all’attivo e un’affluenza 
media settimanale di oltre 15 milioni di visitatori. 
A cui si aggiungono altri 6,5 milioni di utenti che, 
ogni settimana, navigano sul sito o sull’app.

Un assortimento di circa 6mila referenze, tra-
sversale a 14 categorie merceologiche tra prodotti 
per la cura della persona e della casa, articoli per 
il fai-da-te e il giardino, referenze beauty, toys ed 
elettronica, è offerto da Action. Incluse anche 73 
diverse linee in private label. Grande attenzione 
è poi posta sulle novità di prodotto, con l’inseri-
mento a scaffale di 150 nuovi articoli ogni settima-
na. Inserimenti che rispondono alle esigenze e alle 
richieste dei consumatori: nel 2022 ad esempio, 
di fronte all’aumento generalizzato delle bollette 
di luce e gas e per andare incontro alle pratiche 
di ‘risparmio’ dei propri clienti, Action ha intro-

dotto in assortimento stufette elettriche, candele 
e plaid.Altro successo messo a segno dalla catena 
nel 2022 è il traguardo dei 2mila negozi e il debut-
to in Spagna, seguito pochi mesi dopo – a inizio 
2023 – anche dallo sbarco in Slovacchia con l’i-
naugurazione del primo punto vendita a Bratisla-
va. Un percorso ben avviato che, tuttavia, mostra 

ancora ampi margini di crescita. “Abbiamo otte-
nuto grandi risultati in questi primi 30 anni di at-
tività, ma siamo consapevoli del fatto che Action 
è ancora all’inizio del proprio percorso di cresci-
ta e sviluppo”, ha infatti spiegato Hajir Hajji, ceo 
della catena. Tra i mercati in espansione troviamo 
anche l’Italia, dove Action ha fatto il suo ingres-
so nell’aprile 2021. Oggi la catena conta 34 negozi 
– nel 2023 ha raddoppiato la propria rete vendita 
– e 600 dipendenti nella Penisola, ma sono già in 
programma nuove inaugurazioni e una massiccia 
campagna di assunzioni.  Al centro di questo pia-
no d’espansione, a cui fa da sfondo un contesto 
in continua evoluzione, rimangono alcuni pun-
ti fermi che caratterizzano la filosofia di Action: 
attenzione al cliente e alla sostenibilità. “Come 
discount non alimentare dobbiamo attenerci alla 
nostra formula e non dimenticare mai di mettere il 
cliente al primo posto, assicurandoci che continui 
a tornare”, aveva spiegato qualche tempo fa Phi-
lippe Levisse, general manager di Action in Italia. 
“Abbiamo le dimensioni e la posizione per fornire 
ai nostri clienti prodotti di buona qualità, sosteni-
bili e al prezzo più basso”.

Aurora Erba

Corre l’inflazione. 
Ma non per i toys

Un business in Action

Nel 2023, tra le categorie più colpite dai rincari, gli articoli 
per animali e l’elettronica di consumo. 
Molto meglio il segmento giocattoli e gaming, con aumenti 
più contenuti. I dati dell’ultima ricerca di Idealo.

I numeri della catena olandese dedicata al non food. 
Giunta nel 2023 al suo 30esimo anno di attività. 
I piani di sviluppo. E l’espansione nel mercato italiano.
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L'EVENTO

A
lla Fiera di Padova, il 7 e 8 giugno 2023, si è 
tenuta la prima edizione di Africa014Gen. 
La manifestazione, che si è concentrata 
sul mondo dei bambini e dei prodotti ad 
essi dedicati, ha chiamato a raccolta una 

ventina di aziende italiane, specializzate in abiti pre-
maman e accessori, abbigliamento e calzature baby, 
giocattoli, arredo e complementi, seggiolini auto, 
carrozzine e passeggini; prodotti per l’allattamento 
e per le prime pappe, farmacia e parafarmacia, in-
trattenimento e tempo libero.

Non una fiera nel senso stretto del termine, ma 
due giorni di incontri B2B con buyer provenien-
ti da diversi paesi africani.  Le nazioni selezionate 
per questa edizione sono state Angola, Congo, Co-
sta d’Avorio, Egitto, Etiopia, Ghana, Kenya, Marocco, 
Mozambico, Nigeria, Rwanda, Senegal, Sudafrica e 

Tanzania, ossia quelle a più alta crescita demografica 
e con le prospettive migliori di ricchezza di una clas-
se media che, sempre di più, per i propri figli vuole 
prodotti di qualità ed ecologicamente sostenibili. 
I riflettori sono stati puntati sull’Africa per un motivo 
ben preciso. Di fronte al cosiddetto ‘inverno demo-
grafico’ dell’Occidente, che vede i nuovi nati del 2022 
ai minimi storici in Italia e non solo, quello africano 
è il continente a più alto tasso di natalità al mondo. 
Secondo il World Population Prospects dell’Onu, più 
della metà della crescita della popolazione mondiale 
da oggi al 2050 avverrà in Africa. Se oggi gli africa-
ni sono 1,1 miliardi, si stima che nel 2050 saranno 
2,4 miliardi, un raddoppio in meno di trent’anni. Le 
proiezioni indicano che nel 2050 la Nigeria sarà più 
popolosa degli Stati Uniti e, guardando ancora oltre, 
nel 2100 supererà anche il numero di abitanti della 

Cina, con oltre 4 miliardi di persone. Entro la fine 
del secolo le popolazioni di Uganda e Tanzania po-
trebbero superare ciascuna i 200 milioni di abitanti, 
mentre il Kenya i 160 milioni. L’Uganda, la cui attua-
le popolazione è di circa 30 milioni di persone, avrà 
il più alto tasso di crescita a livello mondiale, mentre 
gli abitanti della Tanzania potrebbero quintuplicare, 
fino a 200 milioni.

Considerare esclusivamente la questione demo-
grafica, tuttavia, è riduttivo. L’Africa è un continente 
a forte sviluppo anche a livello economico, anche se 
spesso in modo disordinato e con marcate disugua-
glianze sociali. In questo contesto, la classe media 
sta crescendo a ritmi frenetici, è interessata ai pro-
dotti occidentali ed è sempre più portata a viaggia-
re.  Per un’azienda italiana, però, entrare nel merca-
to africano resta difficoltoso. In generale, mancano 
eventi specializzati sul bambino, e di solito le fiere 
locali non sono quasi mai visitate da buyer prove-
nienti da paesi limitrofi, perché partecipare è spesso 
complesso e oneroso. Le aziende che hanno scelto 
di partecipare alla prima edizione di Africa014Gen 
hanno potuto incontrare circa 70 buyer africani 
della Grande e media distribuzione, oltre a retailer 
specializzati. Inoltre, in previsione dell’ampliamen-
to dell’evento ad altri continenti e aree geografiche, 
era presente anche una selezione di buyer da Brasi-
le, Cina, Colombia, Corea, India, Indonesia, Malesia, 
Messico, Tailandia, Vietnam e Stati Uniti. Espositori 
e buyer (questi ultimi selezionati e invitati a cura de-
gli organizzatori), dopo aver inserito il proprio pro-
filo su una piattaforma dedicata, hanno potuto se-
lezionare gli interlocutori di interesse e fissare degli 
appuntamenti, per creare un'agenda di incontri già 
un paio di settimane prima dell’evento e ottimizzare 
così i tempi.

“Cina, India, Paesi del Golfo Persico, Turchia, 
Giappone – per citarne alcuni – investono già pesan-
temente sul continente africano”, sottolineano gli 
organizzatori di Africa014Gen. “Questo contribuisce 
in modo sostanziale alla crescita economica dei pa-
esi africani, e nel contempo apre delle opportunità 
commerciali senza pari, che come Italia possiamo e 
dobbiamo sfruttare. Se non vogliamo lasciare quel 
mercato in mano alla Cina e ad altri paesi asiatici, è 
ora di cominciare a farci vedere”.

Africa014Gen:
spazio al futuro
Si è tenuta il 7 e 8 giugno scorsi, a Padova, la prima edizione 

dell’evento specializzato nel mondo del bambino. 
Obiettivo: far incontrare le aziende italiane con un continente 

ancora poco esplorato dal punto di vista commerciale.

Erbesi 
Fausto Pasini

Cam

Eleven / Carrera Jeans

Carioca 
Da sinistra: Malick Traore ed Emilio Minni

Monnalisa 
Thomas Bessi

Ok Baby 
Silvia Erli

Onli 
Matteo Abruzzese

Cast 
Da sinistra: Stefano Testori, Daniela Cellerino e Christian Mulè

Bellini 
Da sinistra: Ivano Bellini e Anmol Oberoi

Grabo 
Joshua Grassi e Federica Ugolini

Modiano 
Anna Modolo

Italbaby 
Francesco Tatoli e Roberta Aceti

Inglesina Baby

Italtrike Lap

Cranio Creations



Tara Duncan
Prima Tv
Tutti i giorni alle 13.45 e 18.45
Su Rai Gulp altri episodi inediti della serie, che segue la 
trasformazione della protagonista Tara da normale stu-
dentessa a principessa del regno di Otherworld, il suo 
apprendistato nel nuovo mondo e la sua crescita nella 
consapevolezza dei suoi super poteri. Nelle sue avventure 
Tara ha come compagni Cal, Robin e Gloria e i loro fedeli 
animali guida: il cavallo, la volpe e il leopardo. Tutti insie-
me dovranno difendere il regno di Otherworld dagli attac-
chi del malvagio Magister e dai suoi piani di conquista...

Leo Da Vinci
Dal lunedì al venerdì alle 15.25
Anche Leonardo è stato un ragazzo, geniale e sognato-
re, nella Toscana del Quattrocento.  Protagonisti della 
nuova serie animata sono il quindicenne Leo, giunto a 
Firenze da Vinci nel 1467, e i suoi amici Lollo e Lisa. Leo 
trascorre il tempo libero inventando mille cose utili e 
altre un po’ meno, facendole provare – spesso con risul-
tati disastrosi ed esilaranti – al fido Lollo.

Robin Hood alla conquista di Sherwood 3
Tutti i giorni alle 16.40 e alle 20.00
Nell'ombrosa foresta di Sherwood, proseguono le nuo-
ve avventure del giovane Robin Hood e i suoi insepara-
bili amici Tuck e Little John, Scarlett e Marian sempre 
pronti a difendere gli abitanti della Contea, minaccia-
ti questa volta da una terribile invasione di vichinghi. 
L’orda di barbari, guidati dal conte Erald, ha stabilito 
il suo accampamento lungo le rive del fiume, dissemi-
nandolo di trappole pericolose per il nostro eroe. 

Le avventure di Tom Sawyer
Dal lunedì al venerdì alle 15.50
Tom Sawyer è un eroe che insegna ai bambini a pensare da 
soli e a esplorare l'infanzia. Impara solo quando capisce e 
scopre la vita infrangendo le regole. Tom è il piccolo eroe 
che insegna ai bambini a pensare da soli, a sfuggire a tutti i 
pensieri dominanti e a creare la propria visione del mondo.

Idefix e gli irriducibili
Tutti i giorni alle 7.45
Continuano gli episodi di Idefix, il fedele cagnolino di 
Asterix e Obelix, tanto più minuscolo in confronto alla 
mole di quest’ultimo, protagonista di questa serie nata 
per raccontare le sue avventure e quelle della sua variega-
ta banda di amici. Animali buffi e a volte goffi, ma irriduci-
bili coraggiosi rivoluzionari a quattro zampe, combattono 
a modo loro la 'romanizzazione' della Gallia del 52 a.C.

Monster High
Nuovi episodi
Dal 10 luglio, tutti i giorni alle 11.30
Clawdeen Wolf ha sangue misto, e per anni si è nasco-
sta nel mondo degli umani. Decide quindi di andare alla 
Scuola per mostri Monster High, dove viene accettata solo 
perché nessuno conosce la sua vera natura umana. All’in-
terno della scuola instaurerà finalmente delle amicizie.

Spongebob
Nuovi episodi
Dal 10 luglio, tutti i giorni alle 16.00
La serie è ambientata a Bikini Bottom, una cittadina sul 
fondo dell'Oceano Pacifico popolata da creature marine 
che vivono in un mondo simile a quello umano. Prota-
gonista è SpongeBob SquarePants, una spugna marina 
sempre allegra e spensierata che vive numerose avven-
ture in compagnia dei suoi amici Patrick Stella e Sandy 
Cheeks, la sua lumaca marina nonché suo animale do-
mestico Gary, il suo burbero vicino di casa Squiddi Ten-
tacolo, il suo capo Mr. Krab, il rivale in affari di quest'ul-
timo, ovvero Plankton, e di tanti altri personaggi.

Transformers EarthSpark
Nuovi episodi
Dal 29 luglio, tutti i weekend alle 10.30
Una nuova specie di Transformers deve trovare il pro-
prio posto e scopo tra gli Autobot, i Decepticon e la fa-
miglia umana che li adotta.
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Si alza il vento
Lucky Red
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Tartarughe Ninja – Caos Mutante
Paramount Pictures
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The Creator
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28 settembre
Paw Patrol – Il Super Film
Eagle Pictures
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10 agosto
Il mio vicino Totoro
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17 agosto
Blue Beetle
Warner Bros.
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14 settembre
Il mio amico Tempesta
Eagle Pictures
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20 settembre
Gran Turismo
Eagle Pictures
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23 agosto
La casa dei fantasmi
Walt Disney
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PJ Masks
Serie 5 in prima Tv
Dal 25 luglio, tutti i giorni alle 12.55
Di giorno i protagonisti sono tre bambini come gli altri, 
ma di notte, indossati i loro pigiamini e chiusi gli oc-
chi, per Gattoboy, Gufetta e Geco comincia il lavoro da 
supereroi che li trascina in un’avventura emozionante 
sotto la luce della luna. Gattoboy ha il potere della ve-
locità, agilità e super udito, Gufetta è una super esperta 
di fumetti, ha una vista acutissima e può volare, Geco 
è il maestro del mimetismo, forte e super appiccicoso.

Odo
Prima Tv
Dal 26 luglio, tutti i giorni alle 9.50 e alle 19.15
Odo è un piccolo gufo molto diverso dagli altri uccelli not-
turni della sua specie: di giorno non riesce a dormire… I 
suoi genitori, per tenerlo occupato mentre dormono, lo 
hanno iscritto al Campo dei Giovani Pennuti, dove Odo 
trascorre le sue giornate insieme alla minuscola Dudi, sua 
grande amica, e agli altri volatili ben più grandi di lui. 

Minnie Toons
Tutti i giorni alle 20.00
Minnie e la sua grande amica Paperina hanno una vera 
passione per la moda e hanno aperto la Fiocco Boutique, 
un delizioso negozio specializzato in ogni tipo di fiocchi e 
nastri. Per qualunque occasione Minnie saprà valorizzare 
il fiocco giusto.

Bing
Tutti i giorni alle 10.55 e alle 16.35
Dal 31 luglio, anche dal lunedì al venerdì alle 21.05
Continuano su Rai Yoyo i divertenti episodi di Bing, ras-
sicurando i più piccoli sulle loro capacità di far fronte sia 
alle imprese personali che alle relazioni con gli altri e fa-
cendoli riflettere sul mondo che li circonda. La serie è trat-
ta dai libri del pluripremiato autore e disegnatore Ted De-
wan, è stata sviluppata avvalendosi di accurate ricerche 
pedagogiche, costruita tenendo come primo obiettivo il 
coinvolgimento e il divertimento dei più piccoli, insieme 
a un secondo livello di lettura utile a genitori ed educatori.

Pip e Posy
Tutti i giorni alle 13.30
Pip e Posy sono un coniglietto e una topolina legati da 
una forte amicizia. Le loro vite ruotano attorno a un me-
raviglioso mondo fatto di gioco: al parco, sulla neve, in 
giornate assolate o piovose, i due sono amici inseparabili 
che si divertono ad inventare giochi o, quando le cose non 
vanno bene, a rislvere i problemi in maniera creativa e di-
vertente. L'amicizia, però, non è sempre semplice perché 
a volte può scatenare forti emozioni, anche negative...

Rai YoYo Nickelodeon

Estate con i Paw Patrol
Maratone
Dal 3 luglio, tutti i giorni alle 9.00
Ryder è un ragazzo di dieci anni che vive nella cittadina di 
Adventure Bay con sei cuccioli eroici, ognuno dei quali è 
dotato di un'abilità particolare che gli permette di portare 
il proprio contributo alla squadra nel risolvere le missioni 
di salvataggio.

Blaze e le mega macchine
Nuovi episodi della settima stagione
Dal 10 luglio, tutti i giorni alle 11.00 e alle 17.00
La serie narra le avventure di Blaze, un monster truck ros-
so, e del suo pilota AJ, un ragazzo di 13 anni. Al loro fianco 
si inseriscono Gabby, una ragazza di 11 anni appassionata 
di meccanica e gli altri monster truck Starla, Darington, 
Stripes, Watts e Zeg. Gli otto amici, nelle loro sfide e nelle 
loro gare, sconfiggono il loro rivale Crusher.

Nick Jr.

K.C. Agente Segreto
Dal lunedì al venerdì, alle 19.00
K.C. Cooper è una liceale, genio della matematica, 
che scopre di avere due genitori fuori dall’ordinario: 
sono infatti due spie sotto copertura, e anche lei vie-
ne reclutata per fare l’agente segreto del Governo sot-
to copertura.

Super!

Rai Gulp 
Kizazi Moto: Generazione di Fuoco
Dal 5 luglio
Questa antologia sci-fi animata ricca di azione presen-
ta 10 visioni futuristiche dall’Africa ispirate alle diverse 
storie e culture del continente. 10 cortometraggi rea-
lizzati da una nuova generazione di creatori di anima-
zione, che attingono a prospettive unicamente africane 
per immaginare nuove visioni.

Futurama
Dal 24 luglio
Dopo una pausa di dieci anni, torna Futurama, con 
il cast originale al gran completo. I 10 episodi inediti 
dell’undicesima stagione sono adatti a tutti. I nuovi 
spettatori potranno iniziare la serie da qui, mentre i fan 
di lunga data avranno le risposte che aspettavano da un 
decennio...

Star Wars: Ahsoka
Dal 23 agosto
Ambientata dopo la caduta dell’Impero, Star Wars: Ahsoka 
segue l’ex cavaliere Jedi Ahsoka Tano mentre indaga su una 
minaccia nascente in una galassia ormai vulnerabile.
La serie è scritta da Dave Filoni, che ne è produttore esecuti-
vo insieme a Jon Favreau.

Disney+
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La Lombardia 
prima in Italia 
nell’e-commerce

Z O O M N E W S

L'inserto di TG TuttoGiocattoli dedicato alla prima infanzia EVERLI: IVA SCONTATA SUI 
PRODOTTI PER L’INFANZIA

Per supportare i consumatori nell’attuale sce-
nario macroeconomico, Everli – il marketplace 
della spesa online – ha attivato un’iniziativa di 
assorbimento del costo dell’Iva su alcuni prodot-
ti essenziali. La campagna, attiva dal 1° giugno 
sino al 31 dicembre 2023, si chiama #SpesaE-
sclusIVA: è la piattaforma ad assorbire il costo 
dell’Iva sui prodotti per la protezione dell’igiene 
intima femminile, quali tamponi e assorbenti, 
e sui beni essenziali per l’infanzia, come bibe-
ron, latte in polvere, pannolini e omogenizzati. 
“Riconosciamo le sfi de che gli italiani stanno af-
frontando a causa dell’infl azione e del carovita e 
comprendiamo l’impatto che l’attuale scenario 
economico ha avuto e sta avendo sulle abitudini 
di acquisto delle persone. Siamo consapevoli 
che al giorno d’oggi alcuni prodotti essenziali 
possono rappresentare una spesa signifi cativa, 
ma non evitabile”, dichiara Alessandro Angelini, 
coo/cfo di Everli. “Da sempre ci poniamo l’obiet-
tivo di essere accanto ai consumatori, di ascol-
tarli e rispondere alle loro necessità, compresa 
una maggiore attenzione al risparmio. Fare la 
spesa online non aiuta solamente a gestire al 
meglio gli impegni quotidiani, ma crediamo che 
possa rappresentare un vero e proprio aiuto 
per semplifi care la vita delle persone e al tempo 
stesso supportarle al meglio in questo periodo 
di incertezza economica”.

PRODOTTI PER L’INFANZIA: 
LA VARIAZIONE DEI PREZZI 
È INFERIORE AL PREVISTO

THAT’S LOVE, 
UNA CAPSULE COLLECTION 
CON WINNIE THE POOH

Speciale 
Natale

La ricerca Netcomm NetRetail 2023 
evidenzia le abitudini di acquisto 
nell’area metropolitana di Milano, 
Lodi e Monza Brianza.
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A
zione vuole proibire i social media ai mino-
ri di 13 anni. Il gruppo politico guidato da 
Carlo Calenda ha presentato una proposta 
di legge destinata a far discutere. Scrive il 
leader su Twitter: “Circa 100mila giovani 

tra gli 11-17 anni soffrono di dipendenza dai social, 
un fenomeno che comporta conseguenze disastrose 
per il loro benessere psicofisico: depressione, disturbi 
alimentari, diminuzione del sonno e in gravi casi ten-
denze al suicidio. Vietiamo l’accesso alle piattaforme 
per i minori di 13 anni e limitiamone l’utilizzo, solo 
con consenso dei genitori, fino ai 15. Una proposta 
chiara per proteggere innanzitutto la salute dei nostri 
ragazzi”.

Sul sito di Azione invece si legge: “L’età di iscrizione 
ai social continua a diminuire, con i nostri ragazzi che 
passano fino a 5 ore al giorno sui social. Questo, come 
denunciato da esperti in tutto il mondo, danneggia la 
loro salute. Tra i ragazzi che usano tanto i social si regi-
strano aumenti dell’incidenza di depressione, crescita 
di disturbi dell’alimentazione e del sonno, sviluppo di 
dipendenza dai social e cyberbullismo. Attualmente 
in Italia si deve avere 14 anni per iscriversi ai social 
senza il consenso dei genitori ma di fatto non ci sono 
controlli. Molte piattaforme prevedono un’età mini-
ma di accesso a 13 anni che tuttavia viene verificata 
mediante un’autocertificazione da parte dell’utente. 
Quindi è facilmente falsificabile. Proponiamo di vie-
tare l’utilizzo dei social ai minori di 13 anni e permet-
terne l’utilizzo solo con il consenso dei genitori fino ai 
15, in linea con la normativa europea. Vogliamo sta-
bilire un processo di certificazione dell’età mediante 
un meccanismo che confermi la presenza dei requisiti 
anagrafici per l’accesso alla piattaforma, senza con-
dividere i dati personali degli utenti alla piattaforma. 
Tale meccanismo sarà utilizzabile anche per tutti gli 
altri siti a maggior rischio per i minori. Proponiamo 
inoltre la promozione di campagne per la sensibilizza-
zione dei rischi per le famiglie, gli studenti e le scuole”.

“Oggi un undicenne può iscriversi con un’identità 
falsa, non verificata sul social”, spiega ancora Ca-
lenda in un video pubblicato su YouTube. “Di più. 
Può andare su un sito per adulti ed autodichiarare 
che lui è un diciottenne. È esposto così a con-
tenuti per adulti che a sedici anni o diciotto 
vanno bene, ma a dieci o undici no. Anche 
perché l’età media di accesso ai social si 
sta spostando verso il basso, e presto ar-
riverà a undici anni. Qual è dunque il si-
stema che proponiamo? Affidare a un 
provider d’identità la certificazione 
che la persona che si vuole iscrive-
re ha più dell’età consentita. Si va 
su una piattaforma – ce ne sono 
tante che si possono prestare a 
questo compito - e ci si registra. 
La piattaforma non dà l’identi-
tà completa ai social network. 
Non la vogliamo dare. Quello 
che fa è certificare con un 
numero che viene inserito 
all’atto dell’iscrizione che 
quella persona ha più di 13 
anni. E questo vale anche 
per i contenuti per adulti. 
Nel mondo reale ogni at-
tività ha un limite di età. 
Nel mondo virtuale questo 
sembra non potersi fare. 
E le famiglie sono lasciate 
sole. Da oggi c’è una pro-
posta di legge, che affi-
diamo alla maggioranza e 
all’opposizione, chieden-
do di sottoscriverla, per-
ché si tratta di una vera 
emergenza, a cui lo Stato 
non sta rispondendo”.

ATTUALITÀ

“Vogliamo vietare 
i social network sotto 
i tredici anni”
Azione, la formazione politica guidata da Carlo Calenda,
ha depositato una proposta di legge che proibisce 
in assoluto l’accesso sotto il limite di età in oggetto. 
E sino ai quindici anni prescrive il consenso dei genitori.

A pagina 55

Natale

Segue a pagina 48

In vetrina alcune delle novità di prodotto 
più interessanti per la prossima 

stagione invernale.
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Cuscino per la gravidanza 
e l’allattamento 

Cuscino per la gravidanza con imbottitura 
in fiocco di memory rivestito in tessuto 3D. 
Soffice e traspirante, offre un’esperienza 
del sonno confortevole per la mamma 
in attesa. Con il supporto per la schiena 
regolabile a seconda dell’altezza e dello 
stato di avanzamento della gestazione, 
favorisce il riposo sul fianco sinistro 
supportando una migliore circolazione del 
sangue per mamma e bebè. Aiuta il piccolo 
alla posizione corretta per un parto più 
veloce e meno doloroso. 

Sacco nanna Moovo 
Dreams

Beauty Set per la cura 
del bebè 

Il beauty case con tutto il necessario per la 
cura quotidiana dell’igiene del bebè sia a 
casa che in viaggio è in un elegante astuccio 
in ecopelle con dettagli in trasparenza e 
manico, per essere comodamente appeso 
anche in bagno. Contiene una spazzola con 
setole in pura lana per coccolare i primi 
capelli, un pettine ergonomico per seguire 
la forma naturale della testa, un aspiratore 
nasale, forbicine con punta arrotondata, 
limette per arrotondare le unghie e 
termometro digitale con punta flessibile. 
Disponibile in un elegante e sofisticato color 
sabbia, perfetto sia per bimbi che per bimbe, 
è anche un’ottima idea regalo. 

Sacco nanna in cotone biologico tessuto 
Interlock con imbottitura in soffice r-Pet 
anallergico e traspirante. Studiato per 
favorire il comfort e il benessere dei 
bambini, ed evitare i risvegli notturni che 
interferiscono con il sonno e il riposo 
rigeneranti necessari per supportare la 
crescita. Adatto per la stagione invernale, 
mantiene la temperatura corporea ottimale 
in ambienti dai 16° ai 20° gradi, evitando 
l’uso di lenzuola e coperte, come suggerito 
dagli specialisti di sonno infantile.
Disponibile in varie taglie adatte da 0 a 5 
anni, nelle versioni con o senza gambe a 
seconda dell’età del bambino.

Sacco per passeggino 
Moovo One+

Sacco universale adatto per tutti i modelli 
di passeggino, disponibile anche nella 
versione per seggiolini auto gruppo 0+. 
Protegge dalle temperature più rigide, fino 
a -18°C, ed è impermeabile per affrontare 
pioggia e neve nella stagione invernale, 
ma può trasformarsi ed essere utilizzato 
anche durante le mezze stagioni. La 
parte frontale, infatti, si può staccare, e 
lo schienale in pura lana termoregolante 
rivestito in cotone diventa un confortevole 
appoggio per la schiena che mantiene 
sempre la temperatura corporea. Imbottito 
in r-Pet riciclato e riciclabile.

Zainetto Kiddiekit

Zainetto per l’asilo e il tempo libero. Robusto 
e resistente all’acqua, ha gli spallacci 
imbottiti e la fascia toracica regolabile 
per essere portato con comodità anche 
dai bambini più piccoli, che si sentiranno 
indipendenti. L’interno è capiente, l’esterno 
ha una tasca per piccoli accessori da 
tenere a portata di mano e due tasche a 
rete laterali per la bottiglia dell’acqua o la 
borraccia. Disponibile in due misure e otto 
modelli, in colorazioni e disegni di animali 
diversi.

• NUVITA •

Culla co-sleeping 
Sempreconte

Una culla da portare ovunque per garantire 
la massima igiene al bambino, utilizzabile 
fino ai 9 Kg. Otto le altezze disponibili, 
con apertura della sponda anteriore per 
la funzione co-sleeping. Compatibile 
con tutti i tipi di letto, presenta quattro 
ruote piroettanti, di cui due con freno, kit 
cinghie per il fissaggio al letto, morbido 
materassino, quattro lati con finestra in 
reste e borsa da viaggio.

• CAM •

• DOREL •

Pearl 360 Pro

Utilizzabile dalla nascita (con l'apposito 
cuscino riduttore, venduto separatamente) 
a 4 anni circa (105 cm), in senso contrario 
di marcia o in senso di marcia (da 15 mesi). 
Pearl 360 Pro offre un comfort superiore al 
bambino con una reclinazione in cinque 
posizioni. Grazie alla base scorrevole 
FamilyFix 360 Pro, dotata di tecnologia 
SlideTech, scorre verso il genitore. Le cinture 
Easy-in aggiungono ancora più praticità, 
permettendo di allacciare il bambino con 
il minimo sforzo. Tessuti Eco Care, riciclati 
al 100%. Sigillo di approvazione Agr 
(riconoscimento conferito da professionisti 
sanitari indipendenti a prodotti che aiutano 
a contrastare il mal di schiena).

Leona2

Il passeggino ultracompatto Leona2 offre 
massimo comfort in un formato da città. 
Con le sue grandi ruote antiforatura, le 
sospensioni ammortizzanti, la seduta 
comoda e una capottina coprente, Leona2 
è facile da chiudere, ha seduta reversibile, 
schienale regolabile in altezza e diventa 
trio, così i genitori hanno molti modi 
diversi per esplorare la città insieme 
al bambino, dalla nascita a 4 anni. Il 
telaio di Leona2, vincitore dell’iF Design 
Award 2022, può essere utilizzato in 
combinazione con navicelle e seggiolini 
auto compatibili.

Pebble 360 Pro Family

Pebble 360 Pro off re il massimo comfort 
al bambino, dalla nascita fino a 15 mesi. Il 
seggiolino si reclina in tre posizioni, inclusa 
quella sdraiata, che può essere utilizzata 
in auto, sia nell’installazione con base che 
con cintura, o sul passeggino. Quando usato 
con la base FamilyFix 360 Pro, consente di 
ruotare e far scorrere facilmente il bambino 
fuori dalla vettura, grazie all’innovativa 
tecnologia SlideTech. Le cinture Easy-in 
aggiungono ancora più praticità. In viaggio, 
la protezione dagli impatti laterali G-Cell 
integrata di Maxi-Cosi off re una sicurezza 
superiore. La tecnologia ClimaFlow consente 
la circolazione dell’aria e assicura che il 
bambino sia sempre a suo agio e alla giusta 
temperatura. Inoltre, il maniglione ergonomico 
consente di trasportare il bambino da e 
verso l'auto in modo sicuro e semplice. 
Omologato per viaggi in aereo (certificazione 
Tuv) e dotato di sigillo di approvazione Agr 
(riconoscimento conferito da professionisti 
sanitari indipendenti a prodotti che aiutano a 
contrastare il mal di schiena).

Connected Home

Connected Home è un'elegante linea di prodotti 
connessi per la cameretta, che si possono 
gestire facilmente tramite l'app Maxi-Cosi 
Connected Home. Una serie di articoli pensati 
per il comfort e la serenità del bambino: baby 
monitor See, umidificatore Breathe, luci e 
suoni Soothe, luce sotto culla Glow. Grazie 
alla domotica avanzata di questi dispositivi 
che dialogano tra loro, è possibile impostare 
routine personalizzate e programmi specifici 
per le esigenze della famiglia.

Nesta

Nesta è un elegante seggiolone in legno 
che offre comfort dalla nascita fino all'età 
adulta. Grazie al suo design, è facilmente 
regolabile per assicurare una posizione 
sempre comoda a tavola, a qualunque 
età. Pensato per durare, è realizzato 
in resistente legno di faggio e tessuti 
premium Eco Care riciclati al 100%. Il suo 
design moderno, senza tempo, consente di 
usarlo per una vita intera: come sdraietta 
per neonati, come seggiolone da 6 mesi 
a 3 anni, come sedia per ragazzi da 3 a 
14 anni, come sedia per adulti da 14 anni 
a 110 kg.

Palestrina Color Baby 
Einstein 5-in-1 Activity 
Gym & Ball con bordi, 

archi e palline

• BABYLOVE 2000 •

Lucina notturna Slumber 
Buddies cielo stellato, 

musiche e suoni bianchi

Trunki valigetta 
cavalcabile e bagaglio 

a mano

Macchinina cavalcabile 
& primi passi 2-in-1 Baby 

Einstein

Il Roadtripper di Baby Einstein è un colorato 
giocattolo a spinta 2 in 1 e cavalcabile che 
incoraggerà a camminare e accompagnerà 
il piccolo nel viaggio della sua vita. Con 
i veri rumori delle auto, le marce che 
cambiano e una ruota che gira, questo 
scooter giocattolo presenta diverse attività 
sul cruscotto e sul cofano. Il pulsante di 
blocco garantisce un passaggio sicuro tra 
le modalità Spinta e Cavalca.

Questa palestrina crescerà insieme al 
piccolo, dai primi movimenti a pancia in 
giù a uno dei giochi più amati di sempre: 
la vasca delle palline. Il panda ad alto 
contrasto riproduce più di 20 minuti di 
melodie, perfetto di sottofondo per le 
sessioni di gioco. Che il bambino sia sul 
tappetino o in viaggio, adorerà interagire 
con i cinque giocattoli da portare con sé 
inclusi, dallo specchietto al sonaglio ad 
anello visivamente stimolante.

Un simpatico compagno di peluche 
che di notte illuminerà la cameretta del 
bambino con mille piccole stelle, creando 
un’atmosfera rilassata e tranquilla che 
aiuterà il piccolo ad addormentarsi. La 
luce è di tre diversi colori: blu, verde, 
ambra. Riproduzione di quattro melodie 
musicali, battito cardiaco, rumori bianchi e 
rumore dell' acqua che scorre per rilassare 
il bambino. Regolazione del volume in 
tre livelli. La versione Deluxe prevede la 
riattivazione automatica di luci e melodie al 
piangere del bambino.

La mia prima batteria 
– Squeeze Drum Set 

(Lamaze)

Questo set di batteria è un giocattolo 
musicale progettato per supportare 
la stimolazione tattile. Accarezzare, 
schiacciare e battere su questi tamburi e 
piatti consente al bambino di creare una 
sinfonia di suoni, che aiuta a stimolare il 
suo sviluppo sensoriale e uditivo.

Il trolley per bambini cavalcabile Trunki 
è ideale per intrattenersi in aeroporto 
durante i viaggi. Offre spazio sufficiente 
per i tesori dei bambini, ed è riconosciuto 
come bagaglio a mano dalla maggior parte 
delle compagnie aeree. Quando le gambe 
si stancano, i piccoli possono lasciarsi 
trasportare dai genitori sul Trunki, grazie 
alla pratica cinghia di traino inclusa. 
Facile da aprire per i bambini più piccoli, i 
brevettati fermagli di plastica mantengono 
il Trunki ben chiuso.
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In vetrina alcune delle novità di prodotto 
più interessanti per la prossima 

stagione invernale.

Speciale 
Natale

Sistema modulare 
Techno Avant

Questo sistema modulare presenta una 
carrozzina dal design moderno, con tubo 
a vista coordinato con il colore del telaio. 
Si apre e si chiude in pochi gesti, grazie 
anche al pratico meccanismo di aggancio 
e sgancio rapido dal telaio. Chiusa ha 
l’ingombro di una piccola valigia. Dotata 
di copertina con due tasche portaoggetti, 
capottina con visiera parasole estraibile e 
materassino, è completamente foderata. Il 
passeggino ha telaio in alluminio disponibile 
in quattro varianti di colore (nero, argento 
glitter, oro giallo, oro rosa), oltre a una seduta 
reversibile, un maniglione unito in morbida 
eco-pelle sellata a mano e regolabile in 
altezza, ruote posteriori ad ampio raggio, 
facilmente removibili, con doppi cuscinetti a 
sfera in metallo, e ruote anteriori piroettanti. 
Lo schienale è regolabile in quattro posizioni 
con una sola mano. Accessori inclusi: borsa 
con fasciatoio, capottina e coprigambe per 
passeggino, parapioggia, cestino. Infine, 
il seggiolino auto (optional) appartiene al 
Gruppo 40-75 cm ed è dotato di riduttore 
anatomico con sostegno lombare, capottina 
multiposizione, spallacci e spartigambe 
imbottiti, guidacinture direzionabile e base a 
dondolo antiscivolo. Tutti i rivestimenti sono 
sfoderabili e lavabili a 30°C.

Seggiolone multi-
funzionale Original 4-in-1

Una seduta multifunzione, pensata per 
accompagnare il bambino nel suo percorso 
di crescita, da 0 a 14 anni. Il seggiolone, dal 
design moderno, presenta cinque altezze, 
grazie ai piedini regolabili. Tre le inclinazioni 
dello schienale, mentre il poggiapiedi è 
regolabile in due posizioni. Rivestito in 
ecopelle, ha una seduta girevole a 45 gradi, 
per facilitare i genitori durante il momento 
della pappa. La sdraietta ha lo schienale 
regolabile in due posizioni, rivestimento 
in ecopelle, morbido riduttore in cotone 
e barra gioco con sonaglietti e giochi 
rimovibili. Il rialzo da sedie ha, invece, 
fissaggio universale con set di cinghie 
regolabili, quattro altezze, e due spaziose 
tavolette removibili e lavabili. È ideale sia 
come seggiolone da viaggio con ampia 
tavoletta per i più piccoli, sia come rialzo da 
sedia senza per i più grandi che vogliono 
sedere a tavola con i genitori. Quarta e 
ultima opzione, la sedia con poggiapiedi, 
dal design minimal e moderno, perfetta sia 
per i bambini più cresciuti, sia per gli adulti.

Seggiolino auto 
GT I-Size

Seggiolino auto per bambini da 40 a 150 
cm. Dotato di riduttore anatomico con 
protezioni laterali, facilmente removibile, 
protezioni laterali per la testa, seduta 
girevole a 360 gradi per facilitare 
l’inserimento del bambino, spallacci 
e spartigambe imbottiti, poggiatesta, 
quattro posizioni dello schienale e 
sistema di fissaggio Isofix universale 
ed Easy fix . Rivestimenti sfoderabili e 
lavabili a 30°C.     

Passeggino 
Off-Road

Un passeggino maneggevole, perfetto 
su ogni terreno, omologato fino ai 4 anni. 
Leggero (solo 8,5 kg) e compatto (solo 57 cm 
h), ha capottina con finestra superiore per 
vedere il bambino, apribile posteriormente 
con zanzariera ed estendibile, con 
protezione UV50+. Lo schienale multi-
posizione è utilizzabile dalla nascita e, 
regolabile con una sola mano. Le ruote,  
con i cuscinetti a sfera in metallo, sono in 
poliuretano per garantire la massima tenuta 
e una maggiore durevolezza. Le sue grandi 
ruote (anteriori 180 mm/ posteriori 225 
mm), sono ideali su ogni terreno. Accessori 
inclusi: capottina, cestino, parapioggia. 
Rivestimenti facilmente sfoderabili, lavabili 
a 30°C.

segue
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• ITALBABY •• LUBEX •
Materasso 

Thermoclima

Materasso per lettino baby con fodera 
realizzata con speciale tessuto Thermoclima. Al 
superamento dei 37° corporei, il tessuto da grigio 
modifica il suo aspetto diventando più chiaro, 
distribuendo così sulla superficie del materasso 
il calore, garantendo una temperatura corporea 
costante ed equilibrata. Ideale per il periodo 
invernale, in quanto mantiene costantemente 
caldo il punto in cui c’è il corpo, non dissipando 
il calore. Per il periodo estivo, invece, il calore 
non viene trattenuto.

Coperte in pile

Morbide coperte in caldo pile, ideali per le 
stagioni più fredde. Disponibili in tinta unita 
o con ricamo coordinato alle collezioni a 
catalogo. 

Set regalo nanna 
4 pezzi in Pile

Seggiolini auto 
Linea First

Seggiolini auto 
linea Lux

Set composto da set lenzuola tre pezzi 
(lenzuolo superiore, lenzuolo inferiore 
e federa) e coperta in pile coordinata, il 
tutto confezionato in una scatola regalo. 
Disponibile in diverse collezioni e varianti 
colore.

Comodi e pratici, questi seggiolini hanno 
imbottiture con uno spessore che va da 
6,5 a 8 mm, una fodera liscia facilmente 
sfoderabile e lavabile, lo schienale 
posteriore a vista e la scocca seduta a 
vista.

Gamma completa di seggiolini con 
imbottiture dello spessore che va da 10 a 
13 mm (35 mm per i riduttori). La fodera 
è trapuntata, lavorata e tagliata sulle 
forme di seduta, schienale, poggiatesta 
e braccioli per un maggior comfort e una 
migliore estetica. La fodera è facilmente 
rimovibile e lavabile. Scocca seduta 
completa di sottopiastra.

Set regalo spugna

Set da tre pezzi composto da bavaglia, 
pettorina e accappatoio quadrato, realizzati 
in morbida spugna di cotone, utili per la 
pappa e il bagnetto. Il tutto confezionato in 
una scatola regalo. Disponibile in diverse 
collezioni e varianti colore.

LabelLabel ha dato vita a una collezione 
di giochi in legno da foreste sostenibili, 
caratterizzati da delicati colori pastello 
per far crescere il bambino imparando e 
divertendosi. Tanti i giochi di costruzione 
e di immaginazione, tra cui spiccano gli 
articoli per la cucina: dall'impastatrice, alla 
macchina per il caffè e il tostapane.

I prodotti Flow, funzionali e con un design 
divertente, sono facili da utilizzare e perfetti 
come compagni di gioco di giorno, e come 
lucine di conforto la notte. Una collezione 
variegata e allegra, con tanti animali pronti 
a invadere le camerette dei più piccoli. A 
luce fredda a Led ad alta efficienza, non si 
surriscaldano e possono essere utilizzate 
in tutta sicurezza, anche sotto le coperte. 
Tra gli ultimi arrivati, i proiettori orso Bjorn 
e balena Moby, che proiettano nella stanza 
immagini luminose di diversi colori.

• IGO DISTRIBUTION •
Giochi in legno 

LabelLabel
Proiettore e lampade 

Flow Amsterdam
Portabimbo Minimeis

MInimeis G4 è perfetto per i bambini curiosi 
che non amano restare nel passeggino ma 
vogliono stare seduti sulle spalle di mamma 
o papà. Si ripiega compatto ed è quindi 
perfetto da portare con sé in viaggio o per 
una semplice uscita. Il bambino siede sicuro 
e comodo in una posizione naturale, e il peso 
viene distribuito lungo il corpo, lasciando 
il genitore con le mani libere. Con Minimeis 
il bambino siede in sicurezza sulle spalle 
assicurato da una cintura in vita e dai cosciali. 
È inclusa anche un’imbracatura con spallacci 
per dare supporto extra alla parte superiore 
del corpo per i bambini più piccoli (6-10 mesi).

Triciclo Liki Trike

Il triciclo Liki è già assemblato e può quindi 
essere utilizzato da subito, senza alcun 
montaggio. Studiato per crescere con il 
bambino, Liki si adatta ai bambini dai 10 
mesi ai 3 anni: quattro differenti stadi e 
utilizzi per le diverse fasi della crescita. Si 
ripiega su se stesso in un attimo, diventando 
compatto. Dal telaio robusto, è realizzato in 
alluminio e materiali di ultima generazione, 
comprese le ruote, estremamente durevoli. 
Il piede è interscambiabile, con funzione 
poggiapiedi o spinta. Seduta e schienale 
imbottiti.

Sophie la girafe Cofanetto Multisensoriale 
So’Pure

• SOPHIE LA GIRAFE •

Creazione Tenerezza  
Composizione 4

Rollin’Birth Basket

Sophie la girafe è un giocattolo per i neonati 
che stimola tutti i suoi sensi, realizzato al 
100% in caucciù naturale. Tradizionalmente 
considerato come regalo di benvenuto e 
porta fortuna, è un vero classico da 60 anni.

Composto da caucciù naturale al 100%, il 
cofanetto contiene un anello da dentizione 
Colo’rings, due palline e due cubi. Ideale 
per sviluppare le abilità manuali e tutti i 
sensi del neonato.

La confezione si compone di Sophie la 
girafe e di un sonaglio Soft maracas. 
Inclusi nel cofanetto anche un sacchetto 
e la carta regalo.

Un gioco da scalare, far rotolare o cavalcare 
per sviluppare l'equilibrio e le abilità motorie. 
Rollin' è multifunzione: include specchio, 
palline sonore, carta frusciante, anello con 
rilievi... Tutto è pensato per stimolare i sensi 
del neonato. Leggero e rapido da gonfiare, si 
trasporta facilmente. Rivestimento in tessuto 
removibile e lavabile.

Un regalo di nascita ideale che si 
compone di un cestino con manici, Sophie 
la girafe, un doudou con porta-succhietto, 
un panno in cotone 100% (70 x 70 cm) e un 
sonaglio swing.

segue
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Torre di apprendimento 
Montessori

Lettino Meri

• MICUNA •

Lettino Martha
Sedia a dondolo per 

allattamento Flor 
Slow System

Culla Lulù 

Seguendo la filosofia Montessori, la torre di 
apprendimento incoraggia l'autonomia dei 
più piccoli, permettendo loro di sperimentare 
le attività quotidiane, come cucinare con i 
genitori o lavarsi le mani e i denti.

Restyling del lettino Meri, in limited edition, 
per celebrare il 50esimo anniversario di 
Micuna. Realizzato in legno di faggio e 
facilmente convertibile in co-sleeping, 
grazie al Be2In Co-sleeping Kit. Include 
cinque posizioni della rete da 21,5 cm, 31,5 
cm, 36,5 cm, 41,4 cm e 46,8 cm.

Il lettino Martha, da 120 x 60 cm ma 
disponibile anche nella misura 140x70 
cm e trasformabile in letto, è pensata per 
accompagnare il bambino nella crescita. Ha 
tre altezze della rete: 24 cm, 33,6 cm e 44,4 
cm, ed è compatibile con il kit per dormire 
in legno Be2IN.

La sedia a dondolo per allattamento Flor 
Slow System è appositamente studiata per 
facilitare i movimenti delle mamme durante 
la gravidanza o l'allattamento. Il suo 
sistema automatico permette di reclinarla 
in tre comode posizioni.

La culla co-sleeping Lulù si propone come 
versatile ed evoluta. Presenta otto diverse 
funzioni per accompagnare lo sviluppo 
e la crescita del bambino: mini culla, co-
sleeping, seggiolino, tavolo da gioco, 
panca, contenitore, scrivania, divano e 
scatola dei giocattoli.

• LULABI/PENGO •

Tovaglietta I 7 Nani 
Disney

Tovagliette realizzate in polipropilene dai 
colori brillanti, facili da pulire e subito pronte 
per nuove avventurose merende. Licenza 
ufficiale Disney. Dimensioni: 45 x 30 cm.

Set pappa 5 pezzi Nani 
al Risveglio Disney Baby

Confezione da 5 pezzi in melammina che 
comprende: piatto piano, ciotola, bicchiere, 
forchetta e cucchiaio. Decorazione su 
licenza Disney.

Bavaglino Minnie 
Tender Disney

Bavaglino in peva, facile da pulire per essere 
sempre pronto all'uso. La chiusura a strappo 
facilita l'operazione del metti-e-togli, e la tasca 
raccogli pappa non lascerà cadere il cibo nel 
seggiolone, a terra o sui vestiti del bambino.

Portapranzo Disney 
Mickey Icon

Portapranzo decorato in polipropilene, 
facilmente richiudibile. Resistente alle cadute 
e capiente. Dimensioni 7 x 13 x 6,5 cm. 

Tazza primi sorsi 
Disney Mickey Icon 

Tazza da 210 ml con beccuccio morbido in 
silicone. Dalla presa facile, è infrangibile e 
facile da appoggiare. Il tappo impedisce di 
perdere il liquido contenuto.

Piatto piano Minnie 
Tender Disney  

Realizzato in plastica San, un materiale 
che conferisce un elevato grado di lucidità 
enfatizzando le tonalità dei colori e una 
maggior resistenza del decoro con un 
elevato grado di sicurezza. Colori tenui e 
tinte pastello per le illustrazioni delicate 
ed eleganti che portano nel magico mondo 
di Minnie, Made in Italy e Bpa Free. Da 
abbinare ai bavaglini e alla tazza sempre in 
piedi della stessa linea.

Baule in vimini Altalena Tato

• NANÀN •

Dondolo PuffPalestrina

Il Baule Nanàn è in vimini intrecciato a 
mano e laccato con vernice bianca a base 
di acqua nel rispetto delle norme europee. 
È un utile contenitore, un baule delle 
meraviglie in cui riporre tutti i giocattoli del 
bebè, per poter tenere la cameretta sempre 
ordinata. Con in più il tenero orsetto che 
spunta con la testina e i piedi, a tenere 
sempre compagnia al bambino.

La morbida altalena Tato, in colore bianco, è 
l'ideale per regalare divertimento e momenti 
felici al bebè. Dispone di cinque diverse 
velocità, attivabili e regolabili tramite l'apposito 
pulsante. Un divertente archetto con peluche 
removibili stuzzica la fantasia e stimola 
l'attività motoria. È dotata di un dispositivo 
musicale, attivabile e regolabile in tre diverse 
intensità di volume, e dispone anche di un 
timer per attivare il Led di illuminazione. Il 
cinturino a tre punti e i gommini antiscivolo 
della base garantiscono la più completa 
sicurezza. Il morbido rivestimento in tessuto è 
interamente sfoderabile e lavabile a 30 gradi.

Il dondolo Nanàn è interamente ricoperto 
in morbida ciniglia al 100%. Giocattolo dal 
sapore antico, il dondolo ha una base e due 
manopole in legno, ma è anche realizzato in 
un morbido peluche che ricorda i giocattoli 
di una volta.

Il puff Nanàn è una morbida poltroncina 
rivestita in puro cotone al 100% e imbottito 
in fibra di ovatta. Il puff riproduce la forma 
dell'orsetto, una tenera seduta in cui il 
bambino impara a giocare e a divertirsi.

La palestrina è un luogo magico, di gioco 
e di apprendimento. Un morbido tappeto 
di ciniglia, leggermente imbottito con fibra 
di ovatta, da cui spuntano la testa e i piedi 
del tenero orso. Stelline sonore, cuoricini, 
lune e orsetti appesi stimolano le prime 
percezioni e la fantasia del bebè.

Panca mon amour Trio Samya

• MIBB BEBÈ •

My memory 
kit dentino

Cameretta mon 
amour ovale

My memory kit 3d 
mani e piedi

La panca mon amour è perfetta per 
arredare con dolcezza e con un tocco 
di design la cameretta, ma anche per 
riordinare la stanza. È apribile per riporre al 
suo interno giochi, libri e altri piccoli tesori. 
Può fungere anche da mini-scrivania o 
scrittoio su cui giocare e colorare.

Pratico, sicuro, elegante e robusto proprio 
come un albero. Un concetto legato al natural 
mood ma anche alla raffinatezza e al design 
pulito e minimale. Ideale per indimenticabili 
passeggiate con il proprio piccolo.

Perdere un dentino è per il piccolo una 
tappa verso la crescita che implica un 
cambiamento. Con il kit il mio primo dentino 
Mibb, si potranno conservare per sempre i 
ricordi della storia del proprio figlio.

Colori neutri, materiali pregiati e di prima 
qualità made in Italy, per un design 
adattabile a qualsiasi stile. Le camerette 
Mibb Mon Amour, Together e Rabbit saranno 
una dolce coccola per i sogni tranquilli e 
sereni del bambino. Sono disponibili in vari 
colori e si completano di un corredo tessile 
soffice e di qualità.

L'argilla morbida consentirà di imprimere la 
forma dei piedi e delle mani del piccolo, di 
conservare quei momenti e riviverli con la 
stessa gioia ogni volta che lo si desidera. 
L'elegante cornice può essere utilizzata 
per contenere la fotografia preferita e 
custodirla per sempre.

Tavolo multiattività e 
sgabello Massam

Sveglia educativa 
giorno-notte Essential

• IDEA GIOCONDA •

Puzzle Forme 
Sensoriali

Set tavoletta gioco 
educativo Busy Board

Gioco educativo Bilancia 
Yummy Bear

Massam è un tavolo multiattività che 
racchiude in sé due diverse funzioni. Può 
essere utilizzato in orizzontale come tavolo, 
o in verticale come lavagna. Nell'utilizzo 
come lavagna, il bambino può realizzare 
disegni creativi grazie al rotolo di carta 
che si attacca alla barra di legno integrata 
(non incluso). L’unità di seduta ha due 
diversi livelli e può essere regolata in 
base all’altezza del bambino. Il tutto è 
realizzato in multistrato di legno naturale 
di betulla ed è privo di qualunque sostanza 
chimica, senza spigoli vivi che possano 
rappresentare un rischio per il bambino

Questa sveglia educativa consente anche 
ai bambini più piccoli, che non sanno 
ancora leggere l'ora, di acquisire il senso del 
tempo. Quando il bambino deve dormire, un 
coniglietto che fa la nanna si illumina. All'ora 
fissata dai genitori, il coniglietto che va a 
scuola si illumina, e il bambino sa che è l'ora 
di alzarsi. La sveglia proietta le immagini del 
sole e della luna all'orario prestabilito, ha uno 
schermo digitale laterale che indica l'ora, tre 
intensità luminose tra le quali scegliere e due 
diverse programmazioni: risveglio e pisolino.

Un giocattolo sensoriale in legno per tante 
attività divertenti che stimolano le giovani 
menti. Il set incoraggia il riconoscimento 
del colore e della forma, da ordinare nel 
vassoio corrispondente. Inoltre, ognuno 
dei nove blocchi stimola una sensazione: 
scuotere per sentire un campanello 
tintinnante, guardare attraverso il 
caleidoscopio, toccare il tessuto soffice.

Questo set gioco educativo è composto da 
un piccolo cubo, una tavola e 15 elementi 
a piolo da posizionare sul cubo e sulla 
tavola. Ogni elemento offre una stimolante 
sfida: che si tratti di serrature da aprire, 
di un divertente clacson da suonare o di 
pulsanti da premere o girare, c'è moltissimo 
da afferrare, toccare ed esplorare. Allena le 
capacità motorie, la coordinazione occhio-
mano, la concentrazione e il pensiero 
logico durante il gioco. Il cubo è leggero e 
compatto, perfetto per essere trasportato 
ovunque e per intrattenere il bambino anche 
durante i lunghi viaggi in treno o in auto.

Comprende una bilancia con un simpatico 
orsetto pasticcere, 10 numeri e 10 cupcake. 
Il peso di ogni numero corrisponde alla cifra 
esatta di cupcake necessari a mettere in 
equilibrio la bilancia. Offre molteplici scenari 
di gioco: il bambino imparerà a capire quanti 
cupcake utilizzare per raggiungere il peso di 
un determinato numero, potrà allenarsi con le 
somme e giocare alla pasticceria grazie anche 
alle banconote incluse. È realizzato in legno e 
plastica robusta e di alta qualità, tutti gli spigoli 
sono stati arrotondati e tutte le parti sono 
studiate appositamente per essere afferrate 
facilmente dalle manine dei più piccoli.

• BACIUZZI •
Le Babbuu

Le Babbuu by Baciuzzi sono calzine 
realizzate con l’utilizzo della fibra di bambù 
che le rendono morbide e lisce al tatto. Sono 
traspiranti e assorbenti, permettono alla 
pelle di respirare e rimanere asciutta, grazie 
alla particolare struttura molecolare ricca di 
micro cuscinetti. Indicate per pelli delicate 
e sensibili come quelle dei bambini, sono 
antibatteriche e ipoallergeniche. Inoltre, 
la presenza nella fibra di bambù di un 
particolare agente chiamato ‘Bamboo Kun’, 
che blocca la proliferazione di batteri che 
causano cattivi odori, mantiene le calze a 
lungo fresche e profumate. La capacità del 
tessuto di assorbire l’umidità del corpo e il 
sudore regola la temperatura corporea a un 
giusto livello mantenendo il piedino fresco 
in ambienti caldi e caldo in ambienti freddi: 
questo rende le calze Le Babbuu un prodotto 
ideale per tutto l’anno, proteggendo i piedi 
dai raggi Uv, schermando fino al 98% 
dei raggi solari. Disponibili anche nella 
versione con antiscivolo nelle taglie 12-18 e 
18-24 mesi.

Lampade animaletto

Tutte le lampade animaletto della linea 
Koobozoo sono realizzate interamente a 
mano in Italia, precisamente a Cuneo. Sono 
composte da filati colorati, feltro, panno lenci 
e un ingrediente speciale: la passione per il 
lavoro artigianale e l’amore per i bambini 
e gli animali.  Le lampade Koobozoo sono 
ideali per decorare la stanza dei più piccini 
di giorno e per illuminare la loro notte, 
confortandoli e tenendogli compagnia. 
Disponibili nelle versioni Orso, Riccio, Cane, 
Gatto e Rana. Sono composte da materiale 
atossico quindi sicuro per i bambini, e sono 
infrangibili. 

• KOOBOZOO •

segue
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La ricerca Netcomm NetRetail 2023 evidenzia le abitudini di acquisto nell’area metropolitana 
di Milano, Lodi e Monza Brianza. 2 milioni gli acquirenti digitali, con uno scontrino medio superiore 
di quasi il 30% rispetto al totale nazionale.

La Lombardia prima
in Italia nell’e-commerce
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“
La Lombardia, signifi cativamente orientata all’innova-
zione, fa da traino al nostro Paese guidando i trend 
del digital retail. Si pensi che dei circa 68 miliardi di 
euro di fatturato generati dalle imprese della rete del 
valore dell’e-commerce a livello nazionale, quasi la 

metà (più di 50 miliardi di euro) è generata da quelle situa-
te in questa regione”. Le parole sono di Roberto Liscia, pre-
sidente di Netcomm, che questa settimana ha presentato 
a Milano, insieme a Confcommercio Milano, Lodi, Monza e 
Brianza, la ricerca NetRetail 2023 che approfondisce i dati 
sulle abitudini di acquisto dei consumatori online. L’area 
metropolitana di Milano, infatti, insieme alle province di Lodi 
e Monza Brianza, indagate dalla ricerca, rappresentano un 
campione particolarmente signifi cativo che prova come 
l’integrazione tra canali fi sici e digitali sia una soluzione effi -
cace per quelle aziende che vogliono offrire un’esperienza 
d’acquisto sempre più completa e integrata ai propri clienti.
Degli oltre 3 milioni di utenti Internet di quest’area, quasi 2 
milioni sono acquirenti digitali, ossia il 63%: una percentua-
le superiore al trend nazionale che si attesta al 59%. L’area 
lombarda esaminata supera la media italiana anche per 
gli importi di spesa: lo scontrino medio degli acquisti onli-
ne dei residenti è di 133 euro, superiore di circa il 27% 
rispetto a quello del totale Italia, pari a 105 euro. In par-
ticolare, gli acquirenti abituali effettuano il 91% delle transa-
zioni del trimestre con scontrino medio superiore alla media.
L’ecosistema dei servizi digitali e interattivi sta ridefi nendo 
le abitudini di milioni di italiani. Non solo si sta creando una 
nuova modalità di acquisto a distanza, ma l’ambiente di-
gitale infl uenza sensibilmente anche lo shopping ‘fi sico’: 
prepara il terreno della decisione di acquisto che poi vie-
ne conclusa in un punto vendita e fa da supporto all’acqui-
rente durante il momento decisivo dell’acquisto in store.
Nelle aree di Milano, Lodi e Monza Brianza si osserva una 
maggiore rilevanza dello store fi sico nel determinare la scelta 
di un prodotto online: il 32% degli acquisti online di prodot-
ti è preceduto da una visita in store (+3,7% rispetto al totale 

Italia). Prima di un acquisto online vengono consultati tra i tre 
e i quattro touchpoint (ossia, punti di contatto tra azienda e 
cliente, come sito del brand, sito di un e-retailer, comparatori, 
recensioni, articoli). Il passaparola di persona è più diffuso di 
quello via social, mentre il ricorso al consiglio sul sito dell’ac-
quisto è un’esperienza limitata a meno di un acquirente su sei.
Il digitale sta modifi cando anche l’esperienza di pagamento 
in negozio. Nel 5,4% dei casi si paga alla cassa con il proprio 
smartphone (tramite carta smaterializzata o App) e quest’abi-
tudine è – seppur di poco – più diffusa in quest’area lombar-
da analizzata rispetto a quanto avviene nel resto d’Italia (+1,2 
punti percentuali). Per quanto riguarda il processo di consegna 
dei prodotti fi sici, in oltre otto casi su dieci il bene è stato reca-
pitato dal sistema di consegna presso un indirizzo (più spesso 
in casa, talvolta un uffi cio o un luogo terzo). Nel 21% dei casi 
i prodotti fi sici acquistati online sono ritirati dal cliente presso 
un punto vendita o un punto di ritiro indicato dal merchant. Il 
fenomeno del ritiro dell’acquirente è quindi signifi cativamen-
te più diffuso rispetto alla media nazionale (16%) e rileva un 
comportamento peculiare dei consumatori di quest’area me-
tropolitana che rifl ette un’evoluzione dell’offerta di soluzioni e 
servizi per il delivery particolarmente articolata. Il locker come 
soluzione per il ritiro è particolarmente utilizzata e apprezzata 
e quasi 1 consegna su 10 avviene attraverso questo sistema.
“Digitale e fi sico si integrano sviluppando modalità di convi-
venza e crescita sinergica. I consumatori sono sempre più 
consapevoli e alla ricerca di esperienze d’acquisto maggior-
mente orientate all’omnicanalità”, afferma Marco Barbieri, 
segretario generale di Confcommercio Milano, Lodi, Monza 
e Brianza. “Capire questi trend è fondamentale per pianifi -
care le strategie attraverso cui è possibile intercettare pub-
blici nazionali e internazionali con bisogni differenti, ma ac-
comunati da una ricerca sempre più evoluta di strumenti di 
acquisto e pagamento tecnologici e avanzati. Le imprese 
che riescono a cogliere appieno queste opportunità pos-
sono ottenere vantaggi competitivi signifi cativi, migliorare la 
customer experience e ampliare la propria base di clienti”.

PRODOTTI PER L’INFANZIA: LA VARIAZIONE DEI PREZZI È 
INFERIORE AL PREVISTO

THAT’S LOVE, UNA CAPSULE COLLECTION 
CON WINNIE THE POOH

Anche Assogiocattoli ha partecipato con una delegazione alla Commissione di allerta rapida per il monitoraggio dei 
prezzi dello scorso 25 maggio. L’incontro, che si è tenuto a Palazzo Piacentini a Roma, era presieduto dal Garante per la 
sorveglianza dei prezzi e ha approfondito le dinamiche sul costo di alcuni prodotti per l’infanzia e per la cura della persona, 
a seguito della riduzione dell’aliquota Iva (dal 22% al 5%) per l’anno 2023, come stabilito dalla Legge di Bilancio. I dati ana-
lizzati durante il confronto tecnico relativi a marzo 2023 hanno mostrato una variazione media nazionale di prezzo rispetto 
a dicembre 2022 che, per alcuni prodotti per l’infanzia, soprattutto pannolini e seggiolini auto, risulta meno intensa di quella 
attesa. Le analisi mostrano una situazione non uniforme su tutto il territorio nazionale: infatti a livello territoriale per gli stessi 
prodotti, si rilevano variazioni eterogenee dei prezzi: In particolare, per quanto riguarda i seggiolini auto per bambini, si 
stima a livello nazionale una variazione del -2% tra il mese di marzo e quello di dicembre. Liguria e Friuli Venezia Giulia sono 
le regioni che mostrano le più alte riduzioni dei prezzi rispetto a dicembre. In una nota del Mimit si legge: “È emerso che nei 
primi tre mesi di applicazione delle aliquote ridotte, fi no a marzo scorso, gli effetti della manovra non appaiono interamente 
trasferiti a vantaggio del consumatore: in alcuni casi, infatti, pur tenendo conto che la misura dell’intervento si inserisce 
in una fase caratterizzata da un’infl azione tutt’ora presente […] si osserva una riduzione del prezzo pari solo al 50% di 
quella attesa”. I dati a disposizione del Garante stimano, elaborando gli indici provinciali dei prezzi al consumo di Istat, una 
variazione nazionale tra il mese di marzo e quello di dicembre pari a: pannolino aperto -4,9%; pannolino mutandina -2,9%; 
latte infanzia partenza -1,3%; latte infanzia crescita -2,6%; latte infanzia proseguimento -1,4%; seggiolino auto -2%. Alla 
luce delle analisi condotte e dei dati di contesto rilevati, la Commissione continuerà le attività di monitoraggio del prezzo 
su questi prodotti, in particolare su quelli in cui l’Iva è passata dal 22% al 5%. Il prossimo aggiornamento è previsto per 
settembre, con la possibilità di estendere il paniere monitorato per confrontare anche altri prodotti per l’infanzia che non 
hanno subito la variazione dell’aliquota Iva. “Bene la convocazione di oggi”, ha dichiarato il sottosegretario Bitonci, “che 
conferma il ruolo centrale del Mimit e del Garante al fi ne di monitorare eventuali rincari non giustifi cati, anche a fronte della 
considerevole riduzione dell’Iva, su questi prodotti. Prosegue una fattiva collaborazione con gli organi preposti alla vigilanza 
sul corretto trend dei listini, per rintracciare condotte scorrette a carico di famiglie e consumatori.

That’s Love, il 
marchio distribui-
to in esclusiva da 
Prg Retail Group, 
lancia sul mercato 
una linea a licenza 
Disney pronta a 
catturare grandi e 
piccini. Al centro 
l’amatissimo Win-
nie The Pooh che 
veste con la sua simpatia tanti prodotti dedicati alla cura dei più pic-
coli. Due i macro-fi loni: la pappa e l’igiene. Così piattini, bicchieri, cuc-
chiai, tazze con beccuccio e thermos riportano la grafi ca e i tipici colori 
dell’orsetto Disney. Articoli studiati per accompagnare il momento dei 
pasti fi n dallo svezzamento, semplifi cando la quotidianità dei genitori, 
come il set piatto piano e fondo con base antiscivolo e agganciabile 
direttamente alla tovaglietta, perfetto per evitare che il contenuto si ro-
vesci. E per trasportare fuori casa pasti caldi o freddi, soprattutto con 
le gite fuori porta e le vacanze sempre più vicine, ci sono il thermos 
pappa doppio da 1000 ml e il thermos liquidi da 500 ml in acciaio inos-
sidabile. Nate per i piccoli, queste novità sono irresistibili e funzionali a 
qualsiasi età.
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Baby safe 5Z
 (Britax Römer)

Bouncer Evolve 
(Ergobaby)

• DIIDO •

Set stoviglie 
(Lässig)

Sacco nanna Romper 
(DockATot)

Pirouette 
(Baobaby)

Il nuovo seggiolino Baby-Safe 5Z di Britax 
Römer è pensato per accompagnare il 
bambino fin dalla nascita e farlo viaggiare 
in totale sicurezza e comfort fino agli 85 
cm (circa 0-15 mesi). Conforme alla più 
recente normativa R129 i-Size, Baby-Safe 5Z 
è caratterizzato da uno schienale reclinabile 
ed ergonomico che consente al bambino 
di assumere una posizione quasi distesa 
assicurandogli così la massima sicurezza 
durante i viaggi poiché previene l'occlusione 
delle vie aeree. Grazie al suo peso ultra-
leggero (solo 3,9 kg) il seggiolino auto Baby-
Safe 5Z è estremamente facile da trasportare, 
ed è progettato per crescere insieme 
al bambino, per merito del poggiatesta 
imbottito e delle cinture regolabili. Inoltre, è 
fornito di riduttore ergonomico per garantire 
ancora più comfort e sicurezza ai neonati. É 
possibile acquistarlo assieme alla base Flex 
5Z (venduta separatamente), che permette di 
installare il seggiolino con un semplice click.

La sdraietta Evolve di Ergobaby è pensata 
per crescere insieme ai bambini. Perfetta 
per i neonati, grazie all’inserto apposito 
progettato con l’assistenza di un ortopedico 
pediatrico, Evolve 3in1 garantisce comfort e 
supporto ergonomico dal primo giorno fino 
alla prima infanzia, sostiene il bambino 
dalla testa alle anche e aiuta a prevenire 
la sindrome della testa piatta. La sdraietta 
garantisce tre posizioni per bimbi che 
crescono, è dotata di una base stabile 
e antiscivolo con blocco di sicurezza e 
sfrutta un dondolio del tutto naturale, senza 
bisogno di alimentazione elettrica. Comoda 
e traspirante, è realizzata in tessuto in 
maglia per offrire il massimo comfort al 
bambino, è completamente sfoderabile 
e lavabile in lavatrice, e si richiude fino a 
diventare piatta.

Il set di stoviglie Lässig è pensato per i 
bimbi che incominciano a mettersi a tavola 
coi grandi (dai 12 mesi in su). Include un 
piatto piano, un piatto fondo, un bicchiere e 
un cucchiaio: tutto l’essenziale per mangiare 
le prime pappe in autonomia. Il set Lässig è 
composto da prodotti leggeri, resistenti, privi 
di Bpa e realizzati in un mix di polipropilene 
e cellulosa.

Pensato e realizzato per i più piccoli, il 
sacco nanna Romper di DockATot è perfetto 
per i sonnellini diurni e notturni. Ideale da 
indossare sopra una tutina o un pigiama, 
mantiene i bambini al caldo per tutta la notte, 
ma lascia i piedini scoperti, in modo che i 
bambini man mano che crescono possano 
camminare e scoprire il mondo in sicurezza 
e autonomia, anche quando si alzano dal 
letto. Prodotto al 100% in cotone pregiato, 
sia internamente che esternamente, è 
comodo da indossare e da togliere, grazie 
ai pratici bottoni automatici sulle spalle e 
alla cerniera laterale pensata proprio per 
facilitare il cambio del pannolino.

Le scarpette da bambino Baobaby sono 
perfette per accompagnare il bambino 
fin dai suoi primi passi. Comode, morbide 
e facili da indossare, grazie al bordino 
vellutato senza elastici che non comprime la 
caviglia e la suola antiscivolo scamosciata, 
permettono ai più piccoli di giocare e 
divertirsi in tutta sicurezza. In aggiunta, la 
calzata comoda e ampia delle scarpette dà 
sufficiente spazio alle dita dei piedini e la 
suola in cuoio sottile consente di percepire 
l’input sensoriale, proprio come se stesse 
camminando a piedi nudi. Le scarpette 
Pirouette sono realizzate in pelle naturale, 
cucite a mano senza l’utilizzo di colle, e la 
conciatura è priva di sostanze nocive quali 
il cromo. La produzione è completamente 
realizzata in Unione Europea.

Angelo l’orsacchiotto      GioBallerina

• INNOGIO •

Angelo l'orsacchiotto diventerà un amico 
fidato fin dai primi giorni di vita e lo resterà 
per molti anni. Il ventre luminoso potrà 
essere una pratica lampada da comodino 
per i bambini che hanno paura del buio, 
attivando l’illuminazione toccandolo 
semplicemente prima di addormentarsi o 
al risveglio. Il meccanismo situato nel suo 
ventre ha inoltre la funzione di carillon 
con 10 dolci melodie precaricate che 
permetteranno al bambino di rilassarsi 
per una serena nanna. Grazie al controllo 
del volume è inoltre possibile regolare 
l'emissione sonora in base alle esigenze, 
e la pratica chiusura sul retro garantirà la 
sicurezza del meccanismo impedendo al 
bambino di poterlo estrarre.

GioBallerina è la compagna di giochi e 
nanna ideale per le piccole principesse. 
È stata realizzata con cura e attenzione ai 
dettagli per la sicurezza di ogni bambino 
nella tessitura di differenti materiali, tutti di 
alta qualità. 

GioRabbit

I GioRabbit, nelle versioni midi e maxi, 
si illuminano in otto diff erenti colori, 
intercambiabili con un semplice tocco, e 
sono perfetti compagni per la nanna di 
ogni bambino. Sono realizzati in materiale 
di silicone, atossico, inodore e privo di Bpa. 
Hanno tre modalità di illuminazione, e grazie 
al telecomando (incluso nella confezione) 
è possibile regolare l'intensità della luce 
in base alle proprie esigenze. Il bagliore 
soff uso illuminerà l'oscurità ed emanerà 
una piacevole luce che agevolerà il sonno. 
Queste lampade sono estremamente facili 
da usare e, grazie alla loro batteria integrata, 
è possibile ricaricarle comodamente e 
facilmente tramite cavo Usb Tipo-C (incluso).

GioKeyringsGioStar House

GioKeyrings è una linea di lucine 
notturne con portachiavi. I simpatici 
animaletti in silicone, atossico, inodore 
e privo di Bpa, colorati e luminosi sono 
un divertente accessorio per bambini e 
adulti. Faciliteranno la ricerca di oggetti 
in un ambiente buio e sapranno illuminare 
rapidamente e discretamente il passeggino, 
il seggiolino auto o la stanza del bambino. 
Dotate di differenti colori, facilmente 
intercambiabili con un semplice tocco, 
diventeranno al tempo stesso un gioco 
divertente e un accessorio indispensabile. 

GioStar House accompagna i suoi piccoli 
amici in un fantastico viaggio nello spazio 
o negli abissi marini. Un proiettore facile da 
usare e ricaricabile tramite cavo Usb tipo-C 
(incluso) che permette a ogni bambino di 
esplorare, ovunque si trovi, nuovi mondi, 
sviluppando curiosità e immaginazione, 
fin dai primi momenti di vita. Pianeti 
vorticosi, stelle scintillanti e abissi marini 
trasmetteranno al bambino sicurezza e pace 
nei momenti di svago e relax. Inoltre, le sue 
dolci melodie precaricate gli permetteranno 
di rilassarsi per la nanna.
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