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Iniziativa interessante quella attuata dalla catena di su-
permercati Penny in Germania. Nel corso della prima set-
timana di agosto, in tutte le sue 2.150 �iliali, l’insegna ha 
promosso il lancio di nove prodotti applicando prezzi che 
“calcolano” il costo della sostenibilità. Ovvero l'importo 
che dovrebbe essere effettivamente richiesto alla clientela 
se si tenesse conto di tutti i danni ambientali causati dalla 
produzione. Le sorprese non mancano: i würstel passano 
da 3,19 a 6,01 euro; la confezione di formaggio olandese 
tipo Emmental da 300 grammi da 2,49 a 4,84 euro. Non 
così invece per la cotoletta vegana, che subisce un incre-
mento solo del 5%. Ma come si è giunti a calcolare l’impatto 
della sostenibilità sui prodotti? L’iniziativa di Penny è stata 
realizzata in collaborazione con i ricercatori dell'Universi-
tà Tecnica di Norimberga e dell'Università di Greifswald, 
che hanno stimato gli effetti economici della produzione 

dei nove alimenti su: suolo, clima, acqua e salute. Costi at-
tualmente invisibili che sono inevitabilmente sostenuti 
lungo la �iliera. Attualmente non ricadono, se non parzial-
mente, sul prezzo di vendita dei prodotti. Si tratta dunque 
di aumenti scienti�icamente giusti�icabili.  Ora cambiamo 
scenario. Cosa accadrebbe se, al posto dell’alimentare, si 
dovessero fare calcoli simili sui prodotti hi-tech? Quanto 
sarebbe l’incidenza sui prezzi? Notevole direi, paragona-
bile a quanto visto sopra. Immaginate quindi l’incremen-
to dei costi di forni, frigoriferi, lavatrici e altro ancora. Ma 
sarebbe sostenibile per una famiglia? Ecco allora che una 
delle più grandi s�ide del prossimo futuro sarà proprio 
quella di conciliare sostenibilità con convenienza. S�ida 
cruciale. Che vede coinvolti tutti. Anche le istituzioni.  Ma 
riusciranno le industrie prima e i consumatori dopo a so-
stenere l’impatto della sostenibilità?

Editoriale

Ma quanto 
costa la 

sostenibilità?

di Angelo Frigerio
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La società di Mountain View è chiamata 
a difendersi da un numero corposo di accuse. 
Tutte relative al tentativo di limitare le quote 
di mercato controllate dalla concorrenza, 
creando artificiosamente barriere d'ingresso 
nel segmento dei motori di ricerca.

Tra le maggiori novità dei nuovi modelli 
l'utilizzo dell'Intelligenza artificiale, passato sottotraccia 
nella comunicazione, e i nuovi chip prodotti in casa. 
Il prezzo va in soccorso ai clienti nei mercati saturi, 
ma viene gonfiato in Cina e India.

Google a processo 
negli Usa

Apple, sotto 
l'iPhone 15 
c'è l'AI

Per l’Unione europea, 
sei Big Tech sono 
‘gatekeeper’
Si tratta di Amazon, Alphabet, Apple, Microsoft, 
Meta e ByteDance, accusate di limitare l'accesso 
ad alcuni servizi fondamentali delle loro piattaforme. 
Per adeguarsi al Digital Markets Act avranno sei mesi.

L’azienda cinese è sospettata di aver aggirato le limitazioni 
statunitensi. Secondo la Semiconductor Industry 
Association, avrebbe già a disposizione due impianti 
dedicati ai semiconduttori, e ne sarebbero
in costruzione altri tre. a pagina 9

a pagina 8

a pagina 5
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Huawei 
accusata 
di produrre 
chip in segreto

La società britannica di 
progettazione di chip ha 

registrato un balzo di quasi 
il 25% nel primo giorno di 

contrattazioni, il 14 settembre.

Arm si quota a 51 
dollari per azione

eldomeldom

All’interno degli uffici Emea prende forma il nuovo spazio dedicato 
ai maggiori marchi europei del gruppo. Un percorso esperienziale 
che vuole intrattenere e incuriosire i visitatori.

Il design incontra la tecnologia 
nel World of Whirlpool

Bentornata,
Ifa!

Di scena dal 1° al 5 settembre a Berlino 
la storica �iera dell’elettronica di 

consumo, nella sua prima edizione 
senza restrizioni dopo la pandemia.

da pagina 21 a pagina 25
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Si possono produrre i chip 
partendo dalle bucce della 
frutta? A quanto pare sì: 
ad averci pensato è stato il 
laboratorio di nanotecnologie e sensoristica 
di Unibz al Noi Techpark di Bolzano, diretta 
dai professori Paolo Lugli e Luisa Petti. La 
nuova tecnologia utilizza la carta realizzata 
a partire dagli scarti della frutta per produrre 
circuiti elettronici stampati. Senza entrare in 
complicati tecnicismi, il processo produttivo 
prevede la carbonizzazione della superfi cie di 
cellulosa ricavata dai processi di lavorazione di 
mele, kiwi e uva. In questo modo si sostituisce 
l’uso di polpa di legno vergine –riducendo così 
l’utilizzo di risorse naturali – per la produzione 
di dispositivi elettronici come condensatori, 
biosensori ed elettrodi per il monitoraggio 
degli alimenti, nonché per la misurazione della 
frequenza cardiaca e dell’attività respiratoria. 
L’uso di un substrato naturale off re magiori 
opportuità di riciclo. In primo luogo, i 
dispositivi possono dissolversi a temperatura 
ambiente nell’arco di 40 giorni senza rilasciare 
residui nocivi: i componenti elettronici a base 
di carta si dissolvono nell’acido citrico (il 
comune succo di limone). Altrimenti, vengono 
reintrodotti in natura come supporto per la 
crescita delle piante. L’elettronica è arrivata 
alla frutta. Ed è un’ottima cosa!

?
La società britannica di progettazione 

di chip ha registrato un balzo di quasi il 25% 
nel primo giorno di contrattazioni, 

il 14 settembre.

Arm, l'azienda di progettazione di 
chip che fornisce la tecnologia di base 
a società come Apple e Nvidia, ha �is-
sato il prezzo della sua offerta pubbli-
ca iniziale, il 14 settembre, a 51 dol-
lari per azione. La capitalizzazione di 
mercato di Arm è di oltre 54 miliardi 
di dollari. La società con sede nel Re-
gno Unito ha quotato almeno 95,5 mi-
lioni di azioni americane di deposito 
sul Nasdaq e SoftBank, il suo attuale 
proprietario, controllerà circa il 90% 
delle azioni in circolazione della socie-
tà. L'offerta ha �inito per collocarsi al 
vertice della fascia di prezzo prevista 
da Arm, compresa tra 47 e 51 dollari. 
Arm ha registrato un balzo di quasi il 
25% nel primo giorno di contratta-
zioni. Il titolo è stato scambiato per la 
prima volta a 56,10 dollari e ha chiuso 
la giornata a 63,59 dollari. Il diretto-
re �inanziario di Arm, Jason Child, ha 
dichiarato alla Cnbc che l'azienda si 
sta concentrando sulla crescita delle 
royalty e sulla fornitura ai clienti di 
prodotti che costano e fanno di più.
Nel suo prospetto informativo, Arm 
ha dichiarato che il fatturato dell'anno 
�iscale conclusosi a marzo è diminuito 
di meno dell'1% rispetto all'anno pre-
cedente, attestandosi a 2,68 miliardi 
di dollari. L'utile netto nell'anno �iscale 
2023 è sceso del 22% a 524 milioni di 
dollari. La valutazione per un'azien-
da di chip è estremamente ricca se 
paragonata a quella di qualsiasi altro 
operatore del mercato oltre a Nvidia. 
A 54 miliardi di dollari, Arm avrebbe 
un multiplo prezzo-utili di circa 104, 
se ci si basa sull'ultimo anno �iscale. 
Nvidia è valutata 108 volte gli utili, ma 
questo dopo aver previsto una cresci-
ta dei ricavi del 170% per il trimestre 
in corso, trainata dai chip AI. Molti dei 
clienti più importanti di Arm, tra cui 
Apple, Google, Nvidia, Samsung, Amd, 
hanno dichiarato di voler acquistare 
azioni nell'ambito dell'offerta.  Men-
tre alcuni clienti di Arm si limitano a 
utilizzare il set di istruzioni e a pro-
gettare le proprie Cpu, Arm concede 
in licenza anche interi progetti ai pro-
duttori di chip, che possono utilizzarli 
come core di Cpu nei propri chip. In 
una presentazione agli investitori, i 
funzionari di Arm hanno dichiarato 
che l'azienda ha spazio per crescere al 
di là dei soli smartphone e vuole pro-
gettare più chip per i data center e le 
applicazioni AI. Arm, con sede a Cam-
bridge, è una delle rare eccellenze tec-
nologiche del Regno Unito. Ha svolto 
un ruolo chiave nella rivoluzione del 
mobile computing: suoi i semicondut-
tori negli iPhone e nei laptop di Apple, 
nei telefoni di Samsung e in una serie 
di altri dispositivi che vanno dalle auto 
elettriche e senza conducente ai droni. 
Sebbene l’azienda sia rimasta radicata 
nel Regno Unito, la quotazione a New 
York arriva dopo un tentativo fallito da 

parte del governo britannico, guidato 
da Rishi Sunak, di convincere l’azienda 
e altre società tecnologiche a quotare 
le azioni a Londra. Si tratta peraltro 
della seconda volta che SoftBank cer-
ca di monetizzare il suo investimen-
to. Nel 2021, l’investitore tecnologi-
co aveva concordato un accordo per 
vendere Arm a Nvidia per 40 miliardi 
di dollari. L’anno scorso, tuttavia, l’ac-
cordo è saltato in seguito all’obiezio-
ne delle autorità di regolamentazione 
della concorrenza del Regno Unito. 
Arm ha dichiarato in�ine di aspettarsi 
che il mercato dei chip cresca del 6,8% 
all’anno �ino al 2025, grazie alla com-
plessità dei semiconduttori necessari 
per alimentare gli smartphone e per 
addestrare gli algoritmi di Intelligen-
za arti�iciale, consentendo all’azienda 
di contribuire maggiormente al valore 
di ciascun chip. La vicenda di Arm me-
rita qualche considerazione a margi-
ne. Al momento dell’acquisizione, nel 
2016, Masayoshi Son si disse convinto 
di essere entrato in possesso di uno 
strumento che avrebbe consentito a 
SoftBank Group di ridisegnare il fu-
turo della tecnologia. Sin da allora era 
chiaro che la progettazione di architet-
ture di chip si sarebbe rivelata sempre 
più decisiva per orientare l’evoluzione 
del mercato. Poi però la strategia è 
cambiata, e Softbank si è trovata con 
un oggetto troppo ingombrante per il 
forte indebitamento del proprio grup-
po di riferimento. Ha pensato allora 
alla cessione. In qualche maniera Arm 
è ormai disallineata rispetto all’evolu-
zione del mercato, perché, come molti 
altri, non è riuscita a prevedere che 
l’AI era ormai alle porte. La doman-
da più rilevante non è più quella che 
riguarda architetture di chip come 
quelle che sono necessarie per i Pc e 
gli smartphone, ma chip gra�ici e si-
stemi di conduttori pensati per lavo-
rare su un’altra scala, con una enorme 
quantità di dati, per cui è necessaria 
una capacità di calcolo molto più ele-
vata. Arm in tal senso ha perso il ruolo 
centrale che aveva nel 2016, e oggi i 
64 miliardi di dollari della valutazione 
interna sono poca cosa rispetto alla 
capitalizzazione record di Nvidia. La 
ricollocazione sul mercato apre effetti-
vamente a nuove prospettive, qualora 
gli investitori ne volessero fare un vei-
colo nella straordinaria s�ida e oppor-
tunità che l’avvento di ChatGpt, volenti 
o nolenti, pone per tutto il mercato.

Arm si quota a 51
dollari per azione

di Tommaso Stigliani
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Cos’è 'Il Pagellone'? Un piccolo scorcio satirico nel 
paludato universo che gira intorno all'hitech. Politici, 
presidenti di associazioni, volti noti al pubblico 
televisivo e non, rappresentanti dell’industria: chi 
più ne ha, più ne metta. Un angolo per sorridere 
e prendere in giro amabilmente registi, attori e 
comparse di questo meraviglioso palcoscenico. 
Laddove la tecnologia, in un modo o nell’altro, è 
sempre protagonista.

Angelo Frigerio

C’è baruff a nell’aria di 
Hollywood. Sono ormai mesi 
che attori, registi e produttori 
stanno protestando contro 
gli studios, i quali hanno 
ipotizzato un utilizzo sempre più ‘invasivo’ dell’Intelligenza artifi ciale 
nelle opere cinematografi che e televisive. Tra i portabandiera della 
battaglia anche Keira Knightley, che ha deciso di prendere una posizione 
netta sulla questione. “Credo che il prossimo passo sarà quello di 
mettere sotto copyright il mio volto”, ha dichiarato l’attrice. “L’AI ha il 
potenziale per essere catastrofi ca, e spero che i governi intervengano 
per regolamentarla”. Il problema affl  igge un po’ tutte le celebrities più 
conosciute, che rischiano loro malgrado di diventare protagoniste di 
video deep fake, in cui l’AI utilizza il loro aspetto e persino la loro voce 
per qualsiasi tipo di contenuto, dall’innocente parodia fi no al porno. 
Così, mentre un fi nto Bruce Willis viene legato a una bomba in uno 
spot russo, il più nostrano Gerry Scotti si cimenta in una quanto mai 
convincente interpretazione (ovviamente fake) di The Real Slim Shady 
di Eminem. Chiaro che una star come la Knightley cerchi in ogni modo 
di salvaguardare l’autenticità del suo volto. Lo stesso volto che, grazie 
a un’incredibile somiglianza con quello di Natalie Portman, le ha fatto 
guadagnare una parte (da sosia per l’appunto) nella trilogia prequel di 
Star Wars. Lanciando di fatto la sua fortunatissima carriera, ora messa a 
rischio dall’avanzare della tecnologia...

Ha tenuto banco, quest’estate, l’ipotesi 
che Elon Musk e Mark Zuckerberg si 
confrontassero in uno scontro di arti marziali 
miste, disciplina di cui entrambi sono 
appassionati e che praticano, pare, con 
una certa assiduità. Per qualche giorno si è 
ipotizzato persino che l’evento – di carattere 
benefi co – si svolgesse in Italia, in una location “epica”, come non ha 
mancato di sottolineare il ceo di Tesla. Vista la comune passione dei 
due manager per l’Antica Roma, si è inizialmente pensato che potesse 
trattarsi del Colosseo. Assolutamente no, ha precisato il ministro 
della cultura Gennaro Sangiuliano. Si è poi ipotizzato che il teatro 
dell’incontro potesse essere Pompei. Anzi no, l’Arena di Verona. Anzi 
no, Gardaland, su invito personale da parte della mascotte Prezzemolo. 
Anzi no, il giardino di Zuckerberg (e tanti cari saluti alla 
location “epica”). Per fi ne agosto la vicenda aveva già 
assunto i toni della barzelletta, e al buon Zuckerberg 
non è rimasto che constatare che il suo contendente 
non aveva, probabilmente, mai avuto intenzioni serie...

Keira Knightley

Elon Musk vs Mark Zuckerberg
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Dopo il boom delle videocall 
in tempi di pandemia, dopo 
l’esaltazione dello smart working come 
alternativa sostenibile ed effi  cace al classico 
lavoro d’uffi  cio, dopo la celebrazione del 
ritrovato tempo libero evitando di stare per 
ore in coda nel traffi  co, molte aziende stanno 
facendo dietrofront. Google, Apple, Amazon 
e Meta stanno richiamando in sede i propri 
dipendenti. Ora persino Zoom, che proprio 
sullo smart working ha costruito la sua fortuna, 
sta facendo lo stesso. Tutti i suoi dipendenti 
che abitano a meno di 80 chilometri dall'uffi  cio 
d’ora in avanti dovranno presentarsi in sede 
almeno due volte alla settimana. Il motivo è 
semplice: Zoom crede che questo migliorerà 
la produttività dei dipendenti. Curioso che a 
non credere più nel telelavoro siano proprio 
le grandi aziende del settore tecnologico, 
ovvero quelle che sinora hanno fornito tutte le 
risorse e gli strumenti necessari per renderlo 
davvero effi  cace. Ironia della sorte, Zoom sta 
pagando per prima il caro prezzo dei lavoratori 
che tornano in presenza: lo scorso febbraio 
l’azienda ha licenziato circa 1.300 dipendenti, 
e persino il fondatore e ceo Eric Yuan ha subito 
una temporanea riduzione della retribuzione. È 
la fi ne di un’era?

Zoom

Foxconn
Nuove incredibili opportunità di lavoro si 
aprono per gli amanti della tecnologia, e in 
particolare per i fan del mondo Apple. Alla 
favolosa retribuzione di 2,88 dollari l’ora si 
può avere l’onore di assemblare un iPhone. 
La curiosità è che sia il Huawei Mate 60 Pro 
che gli iPhone 15 sono montati in Cina dalla 
stessa azienda subappaltatrice, Foxconn. 
Ma, secondo il South China Morning Post, 
gli addetti al montaggio degli smartphone 
Huawei sono pagati di più rispetto a quelli che 
lavorano sui device Apple. Certo, si parla di 
cifra irrisorie (3,60 dollari contro 2,88) in un 
mercato del lavoro, quello cinese, che di certo 
non brilla per i suoi stipendi elevati, ma si tratta 
pur sempre di quasi il 20% in meno in busta 
paga. Oltretutto, il candidato che desiderasse 
ottenere il posto, non può in alcun modo 
sapere se verrà assegnato all’una o all’altra 
linea di produzione. “I neoassunti sapranno 
quale smartphone stanno producendo solo 
al momento dell’assegnazione del lavoro, a 
seconda dell’andamento della domanda”, 
ha spiegato un agente di reclutamento di 
Shenzen. A quanto pare, gli assemblatori 
di Apple guadagnerebbero meno rispetto a 
quelli di Huawei perché l’unità di produzione 
di iPhone off rirebbe ‘maggiori benefi ci sociali’ 
ai lavoratori. Quali, resta ancora da capirlo.
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Tutto. Ma non subito. È questo il mantra degli operatori dell'hi-tech in queste 
settimane. Il riferimento è all'Intelligenza artifi ciale. Che è destinata a cambiare 
ogni cosa, e dunque anche il modo in cui oggi sono concepiti, nel nostro mercato 
e non solo, prodotti e servizi. Prendiamo per esempio la presentazione del nuovo 
iPhone. A prescindere o meno dal giudizio sul contenuto di novità, per la prima 
volta ci troviamo a dover fare una constatazione ineluttabile. Lo smartphone per 
come lo concepiamo è destinato a diventare di qui a pochi anni tale e quale 
paiono oggi i primi cellulari apparsi sul mercato. Ci è stato infatti ripetuto sino 
alla nausea che siamo alle soglie di una rivoluzione senza precedenti. Lo stesso 
riguarda i televisori, i computer, gli elettrodomestici. Cambierà tutto. Ma non 
cambierà subito. E allora quando?

Una prima risposta possiamo già tentarla. Guardando a cosa sta accadendo 
a Nvidia o Arm. Due big tech oggi. Chi lo avrebbe detto, anche solo a settembre 
2022? Osserviamo la loro quotazione. Da un lato, tutti vogliono entrare nel 
loro capitale. Dall'altro, la vecchia proprietà, nel caso dell'azienda britannica, 
non vedeva l'ora di sbarazzarsene. Com'è possibile? Due anni fa Apple 
doveva guardarsi da Samsung. Prima del Covid da Huawei. Oggi qual è il suo 
spauracchio? La Cina. Le aziende temono i mercati prima dei concorrenti. Perché 
l'hi-tech è talmente strategico, ormai, che le aziende temono i Paesi. Non è più 
una questione di competizione commerciale, ma di geopolitica. “Era già così 
quando Trump ha aff ossato la stessa Huawei”, dirà qualcuno. Verissimo. Ma la 
rilevanza assegnata oggi all'AI fa sì che tutti si stiano attrezzando per sostenere 
la capacità di calcolo che avranno i nuovi apparati. Quanti sono attrezzati? 
Pochissimi. Un campo così ristretto determina un posizionamento che diventa 
essenziale non solo in termini di concorrenza tra player del settore, ma anche a 
livello macroeconomicYuval Noah Harari, infl uente storico e saggista israeliano, 
e il fi losofo Mustafa Suleyman, suggeriscono che l'intelligenza artifi ciale sia 
in grado di cambiare il corso della storia dell'umanità e di porlo al di fuori del 
nostro controllo. Di fronte a questa ipotesi, conta ancora qualcosa quando 
diventerà obsoleto il prossimo gadget tecnologico? Negli ultimi tre anni si è 
parlato molto più di componentistica che di device. Quando è scoppiata la 
guerra in Ucraina, in molti osservatori a Bruxelles erano genuinamente convinti 
che più che a mirare a Putin, gli Stati Uniti fossero interessati a mandare un 
avviso alla Cina. Perché? Pechino era sul punto di invadere Taipei. Quel giudizio 
era certamente parziale, perché prendeva in considerazione solo un elemento. 
Ma anche la rilevanza della questione di Taiwan ci dice una cosa. Che per i 
chip oggi si è pronti a fare una guerra mondiale su diversi fronti. I chip: una 
cosa considerata sino a pochi anni fa talmente poco interessante che gli stessi 
Stati Uniti si sono sbarazzati della loro produzione interna. Ecco allora che oggi 
l'upgrade dei prodotti, su cui si è retto da sempre il mercato dell'hi-tech, sembra 
meno rilevante delle scelte strategiche compiute in nome di una trasformazione 
tecnologica che non siamo nemmeno lontanamente in grado di descrivere. Il 
futuro sembra aver preso il sopravvento sul presente, anche in ragione di una 
innegabile componente distopica. Banda larga, economia digitale, metaverso, 
le tre grandi rivoluzioni che abbiamo visto cominciare ma che sono ben lungi 
dall'aver prodotto il cambiamento promesso, sembrano di colpo materia di 
speculazioni archeologiche.In tutto ciò bisogna continuare a essere calati 
nell'oggi, e chi guarda con  pragmatismo le cose suggerisce che non essendo 
informati dei tempi di questo cambiamento faremmo per ora bene a ignorarlo del 
tutto. Com'è sempre accaduto, il prodotto che abbiamo a disposizione oggi è il 
migliore di sempre, e questo continuo superamento dell'eccellenza è la ragione 
stessa di essere dell'hi-tech. Tutto ma non subito, però, non vuol dire ‘poco 
per volta’. Anche di questo dobbiamo essere consapevoli. Non potremo che 
continuare a interrogarci su questa promessa – o minaccia – di cambiamento 
radicale. A osservare come le big tech si attrezzano. E a vivere questo processo 
di cambiamento domandandosi se in qualche modo risponde a un indirizzo, 
per quanto imperscrutabile, o è ormai in mano a un ingranaggio che non siamo 
più in grado di fermare, a un algoritmo che non conosciamo. Prima di ogni 
altra considerazione, dovremmo allora porre una questione: quando abbiamo 
smesso di capire il mondo? Perché il giorno in cui il paradigma su cui orientarci 
è diventato l'ingovernabilità del futuro, a quel dato momento la tecnologia, e con 
essa le forze che la producono, hanno indubbiamente fallito.

Andrea Dusio

Ai, tutto subito... 
o quando?
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La Commissione europea ha dichiarato di aver in-
dividuato sei ‘gatekeeper’ tra le Big Tech, ai sen-
si del nuovo Digital Markets Act, il complesso di 
regole che è chiamato a normare il modello di 
business delle piattaforme digitali. Si tratta di 

Amazon, Alphabet, Apple, Microsoft, Meta e ByteDance, che 
avranno sei mesi di tempo per conformare i propri servizi 
di piattaforma agli obblighi previsti. Il termine Gatekeeper, 
che potremmo tradurre come guardiano o portiere, si ri-
ferisce a quei player che secondo l’Ue limitano l'accesso 
ai servizi fondamentali della propria piattaforma, come la 
ricerca online, la pubblicità, la messaggistica e le comuni-
cazioni.

Contestualmente, sono state aperte cinque nuove inda-
gini, che riguardano direttamente Microsoft e Apple, per 
valutare se alcuni servizi debbano a loro volta essere con-
siderati come gatekeeper. L'Ue ritiene infatti che le piatta-
forme Bing, Edge e Microsoft Advertising di Microsoft e il 
servizio iMessage di Apple rispondano ai requisiti che indi-
viduano questa fattispecie, mentre le aziende proprietarie 
sostengono il contrario. L'Ue indagherà anche su iPadOS di 
Apple, il sistema operativo alla base della linea di tablet 
iPad del gigante tecnologico di Cupertino

Il Digital Markets Act è una nuova 
legge europea che mira a reprime-
re le pratiche anticoncorrenziali 
dei grandi operatori tecnologici. Le 
piccole imprese di Internet e altre 
aziende hanno lamentato di esse-
re state danneggiate dalle pratiche 
commerciali di queste società. Ad 
esempio, i sistemi operativi mobili di 
Google e Apple – che sono le principa-
li piattaforme di sistemi operativi 
mobili in tutto il mondo – ap-
plicano una commissione 
del 30% per gli acquisti 
in-app, che aziende come 
Spotify ed Epic Games 
hanno dichiarato essere 
troppo elevata.

Apple ha dichiarato di 
essere "molto preoccupa-
ta" per i rischi per la privacy 
e la sicurezza dei dati che il Di-
gital Markets Act pone ai suoi utenti. 
Cupertino ha spiegato che il Dma potrebbe 
portare a un indebolimento della sicurezza della 
sua piattaforma iMessage. l'Ue vuole infatti che Apple ren-
da più facile il funzionamento di iMessage con i servizi di 
messaggistica rivali, come WhatsApp.

Quanto a ByteDance, la piattaforma di social media TikTok 
è stata sottoposta a un maggiore controllo a livello globale, 
con le autorità di regolamentazione che temono la sua cre-
scente popolarità e il suo potenziale di diffusione della disin-
formazione a un pubblico giovane.

I legislatori dell'Ue hanno anche sollevato preoccupazioni 
sulla prospettiva di un'in�luenza di Pechino su TikTok, com-
presa la possibilità che le autorità governative possano usare 
l'applicazione per spiare gli utenti. Da rilevare che nella lista 
non sono incluse X (ex Twitter) né tantomeno Samsung, che 
alcune fonti di informazione a luglio volevano inserita tra i 
gatekeeper. Ricordiamo in�ine che in caso di contravvenzione 
agli obblighi sanciti dal regolamento sui mercati digitali, la 
Commissione potrà applicare una sanzione sino al 10% del 
fatturato globale dell'azienda. L'ammenda, però, può arrivare 
sino al 20% in caso di recidiva. Sono previste penali aggiun-
tive in caso di violazioni sistematiche e reiterate nel tempo. I 
gatekeeper potrebbero in tal senso essere obbligati a cedere 
un’impresa o alcuni rami del business, e non potranno acqui-
sire ulteriori servizi.  
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Si tratta di Amazon, Alphabet, Apple, Microsoft, 
Meta e ByteDance, accusate di limitare l'accesso 
ad alcuni servizi fondamentali delle loro piattaforme. 
Per adeguarsi al Digital Markets Act avranno sei mesi.

Per l’Unione 
europea, sei 
Big Tech sono 
‘gatekeeper’

di Andrea Dusio 
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Tra le maggiori novità dei nuovi modelli l'utilizzo dell'Intelligenza 
arti�iciale, passato sottotraccia nella comunicazione, e i nuovi chip 
prodotti in casa. Il prezzo va in soccorso ai clienti nei mercati 
saturi, ma viene gonfiato in Cina e India.

L’azienda cinese è sospettata di aver aggirato le limitazioni 
statunitensi. Secondo la Semiconductor Industry Association, 
avrebbe già a disposizione due impianti dedicati 
ai semiconduttori, e ne sarebbero in costruzione altri tre.

Apple, sotto 
l'iPhone 15 c'è l'AI

Huawei 
accusata di 
produrre 
chip in segreto   

AL'Intelligenza arti�iciale è il convitato di pie-
tra nel lancio del nuovo iPhone 15. Durante 
la presentazione dei nuovi prodotti, l'enfasi 
è andata soprattutto sul prezzo, com'è logi-
co che sia in un momento in cui i mercati già 

saturi soffrono della forte pressione dell'in�lazione, e i 
volumi di vendita sono in discesa, prospettando una se-
conda parte dell'anno problematica. Ma la vera notizia 
è da cercarsi tra le righe. 

In primis, i chip. Cupertino ha illustrato cosa c'è sotto 
il cofano della gamma iPhone 15 e dell'Apple Watch Se-
ries 9: Apple stavolta ha progettato i semiconduttori di 
entrambi i modelli. Per l'Apple Watch Series 9 e l'Apple 
Watch Ultra 2, Apple ha presentato il chip S9. Gli iPho-
ne 15 Pro e Pro Max, invece, sono alimentati dal chip 
A17 Pro. In merito alle funzionalità, entra in gioco espli-
citamente l'AI. Ad esempio, l'S9 consente di elaborare 
sul dispositivo le richieste a Siri, l'assistente vocale di 
Apple. Si tratta di un processo di Intelligenza arti�iciale 
che di solito avviene nel cloud e solo quando l'orologio è 
connesso a Internet. Ma con l'aumentare della potenza 
dei chip, questi processi possono essere eseguiti sul di-
spositivo stesso, diventando più veloci e più sicuri, per-
ché i dati non vengono trasmessi su Internet. Quel che 
forse ha sorpreso l'audience degli analisti è l'aver voluto 
tenere sottotraccia queste novità, focalizzandosi invece 
sull'apporto di Siri. Sull'Apple Watch Ultra 2 è disponibi-
le una funzione chiamata ‘doppio tocco’ che consente di 
controllare le funzioni del dispositivo usando insieme 
l'indice e il pollice. Anche in questo caso, l'elaborazione 
dell'Intelligenza arti�iciale è necessaria. “Apple non ama 
menzionare l'IA durante le conference call o gli even-
ti sui prodotti, il che ha portato a speculazioni sul fatto 
che l'azienda stia rimanendo indietro quando si tratta 
di capitalizzare il nuovo paradigma”, ha spiegato Gene 
Munster, managing partner di Deepwater Asset Ma-
nagement, in una nota di martedì. “La realtà invece è 
che sta perseguendo in modo aggressivo l'Intelligenza 
arti�iciale”. Apple mette peraltro in evidenza le ultime 
tecnologie dei chip con il lancio dell'iPhone 15 Il chip 
A17 Pro di Apple nell'iPhone 15 Pro e Pro Max è un se-
miconduttore a 3 nanometri. La cifra dei nanometri si 
riferisce alla dimensione di ogni singolo transistor su 
un chip. Più piccoli sono i transistor, più se ne possono 
impacchettare su un singolo semiconduttore. In genere, 

una riduzione delle dimensioni dei nanometri consen-
te di ottenere chip più potenti ed ef�icienti. L'iPhone 15 
Pro e Pro Max sono gli unici smartphone sul mercato 
con un chip a 3 nm. Cupertino ha dichiarato che ciò può 
contribuire ad alimentare funzioni come la digitazione 
predittiva più accurata e la tecnologia della fotocame-
ra, un altro processo che richiede l'Intelligenza arti�i-
ciale. “Con l'emergere di un numero sempre maggiore 
di applicazioni che sfruttano l'Intelligenza arti�iciale, i 
telefoni avranno il compito di alimentarle, una dinami-
ca che renderà i telefoni con chip tradizionali più lenti”, 
ha affermato Munster. “I chip sono importanti quando 
si parla di IA, e Apple è all'avanguardia nella costruzio-
ne dell'hardware per abilitare queste funzionalità”.Un 
altro tema su cui si sono concentrati i commenti rela-
tivi alla presentazione è il peso dei nuovi smartphone. 
Apple dichiara che l'iPhone 15 Pro da 6 pollici pesa 187 
grammi, ovvero il 9% in meno rispetto al modello del-
lo scorso anno. L'iPhone 15 Pro Max, con uno schermo 
più grande da 6,7 pollici, pesa l'8% in meno. L'iPhone di 
livello "pro" di Apple con schermo da 6 pollici è diven-
tato più pesante ogni anno dal 2019, nonostante non ci 
siano stati grandi cambiamenti nella forma generale del 
telefono. I leggeri e piccoli iPhone "mini", introdotti nel 
2020, non sono stati un successo in termini di vendite 
e non hanno ricevuto un aggiornamento in due anni.
Un'altra novità rilevante riguarda il charger. L'Usb-C è la 
porta prede�inita su tutti i dispositivi di quest'anno, ed 
è un'ottima cosa. Finalmente chi ha un Mac, un iPhone e 
delle cuf�ie wireless potrà usare per  tutti lo stesso cari-
catore. I possessori di telefoni Android potranno pren-
dere in prestito i caricabatterie dagli utenti di iPhone 
e viceversa, e per gli utenti di iPhone sarà ancora più 
facile trovare un modo per fare il pieno di energia.In-
�ine, l'aspetto dell'incremento dei prezzi nei mercati 
orientali. 

Apple ha aumentato il prezzo dei suoi ultimi iPhone 
in alcuni mercati chiave, tra cui Cina, Giappone e India, 
pur mantenendo invariati quelli negli Stati Uniti. L'i-
dea che sta dietro questa scelta è di rafforzare la cre-
scita in un contesto di rallentamento del mercato degli 
smartphone. Negli Stati Uniti, i prezzi di tutti i dispo-
sitivi e delle diverse con�igurazioni di memoria sono 
rimasti invariati rispetto all'iPhone 14 di precedente 
generazione. Ma in Cina, che rappresenta circa il 20% 
delle vendite totali di Apple, l'azienda ha aumentato i 
prezzi di quasi tutti i modelli di iPhone 15. Le versioni 

base di iPhone 15, iPhone 15 Plus e iPhone 15 Pro Max 
sono rimaste invariate. Ma i clienti cinesi pagheranno 
di più per le opzioni di archiviazione più elevate. Ad 
esempio, la versione da 512 gigabyte dell'iPhone 15 
ha subito un aumento di 300 yuan cinesi (41 dollari) 
rispetto all'iPhone 14.

In India, Apple ha mantenuto invariati i prezzi di 
tutte le versioni dell'iPhone 15 e dell'iPhone 15 Plus. 
Ma ha aumentato i prezzi di tutte le versioni dell'iPho-
ne 15 Pro e Pro Max. L'iPhone 15 Pro in India parte 
ora da 134.900 rupie indiane (1.627 dollari) contro 
le 129.900 rupie dell'iPhone 14 Pro: un aumento di 
5mila rupie, pari a circa 60 dollari. Ricordiamo che 
l'India è diventata un mercato chiave per Cupertino. 
L'amministratore delegato Tim Cook ha visitato il Pa-
ese ad aprile, quando Apple ha aperto i suoi primi ne-
gozi �isici. Ed è anche aumentata la produzione degli 
iPhone. Se dunque Europa e Stati Uniti offrono margi-
nalità in riduzione, con i nuovi iPhone Cupertino vor-
rebbe rifarsi in Asia, sfruttando la minor saturazione, 
il minor peso dell'in�lazione e l'entusiasmo dei consu-
matori per i suoi prodotti.  

È bufera su Huawei. L’azienda cinese è stata ac-
cusata da una delle principali associazioni di 
produttori di semiconduttori di aver costruito 
una serie di strutture segrete per la produzio-
ne di chip in tutta la Cina, al �ine di aggirare le 

sanzioni statunitensi. Entrata nel settore della produzio-
ne di chip l’anno scorso, Huawei ha ricevuto dal governo 
�inanziamenti statali per circa 30 miliardi di dollari, se-
condo quanto riportato da Bloomberg. La Semiconduc-
tor Industry Association, con sede a Washington, che ha 
formulato l’accusa, sostiene che Huawei ha acquisito al-
meno due impianti esistenti e ne stia costruendo altri tre.

Il Dipartimento del Commercio degli Stati Uniti nel 
2019 ha aggiunto Huawei alla lista di controllo delle 
esportazioni per problemi di sicurezza. L’azienda di 
contro ha sempre negato di costituire con la propria 
attività un rischio per gli Stati Uniti. Bloomberg ritiene 
che Huawei stia costruendo impianti sotto il nome di 
altre aziende, come sostiene la Semiconductor Indust-
ry Association, e potrebbe essere in grado di aggirare le 

restrizioni del governo statunitense per acquistare indi-
rettamente attrezzature americane per la produzione di 
chip. Dal canto loro, i funzionari di Washington hanno 
continuato a inasprire i controlli per impedire a Huawei 
di acquistare o progettare i semiconduttori che alimen-
tano la maggior parte dei suoi prodotti, a partire dall’in-
serimento nell’elenco delle società soggette a restrizioni 
commerciali. In particolare, le limitazioni riguardano 
la possibilità dei fornitori di spedire a Huawei merci e 
tecnologie, a fronte di licenze speci�iche concesse per 
quest’attività. Nel 2019 l’amministrazione Trump ha di-
chiarato infatti un’emergenza economica nazionale che 
autorizza il governo degli Stati Uniti a vietare la tecnolo-
gia e i servizi di “avversari stranieri” ritenuti in grado di 
rappresentare “rischi inaccettabili” per la sicurezza na-
zionale.  L’amministrazione Biden ha confermato la dura 
posizione nei confronti della Cina e della sua in�luenza 
tecnologica: è uno dei rari casi in cui le due presidenze 
hanno mostrato di concordare nelle scelte strategiche. 
All’inizio del mese di agosto, Joe Biden ha �irmato un or-
dine esecutivo che vieta alcuni investimenti statunitensi 
in tecnologie sensibili in Cina e richiede la noti�ica al go-

verno dei �inanziamenti in tre settori tecnologici: semi-
conduttori e microelettronica, tecnologie informatiche 
quantistiche e alcuni sistemi di Intelligenza arti�iciale. 
In una lettera al Congresso, Biden ha spiegato di voler 
dichiarare l’emergenza nazionale per far fronte alla mi-
naccia costituita da Paesi come la Cina nell’acquisizione 
di tecnologie e prodotti sensibili, che potrebbero rivelar-
si critici per le capacità militari, di intelligence, di sorve-
glianza o di cyber-abilitazione.  Biden ha inoltre �irmato 
il Chips Act, un programma di investimenti da 50 miliar-
di di dollari che mira a potenziare la ricerca, lo sviluppo e 
la produzione americana di semiconduttori, garantendo 
la leadership degli Stati Uniti nella tecnologia che costi-
tuisce la base di tutto, dalle automobili, agli elettrodo-
mestici, ai sistemi di difesa. Gli Stati Uniti rappresentano 
circa il 10% della produzione globale di microchip. “Per 
il 75% del nostro fabbisogno ci af�idiamo all’Asia orien-
tale”, ha sottolineato la Casa Bianca in un documento in-
formativo. Oggi l’accusa contro Huawei sembra andare 
nella direzione di un riassetto in tal senso, e di un mag-
gior coinvolgimento dell’industria Usa nella produzione 
di questo settore diventato così strategico.

di Tommaso Stigliani

di Andrea Dusio

focus onfocus on il caso         il caso         

Commodore torna sul mercato del consumer elec-
tronics con una nuova linea di prodotti, nuovi progetti 
sul fronte gaming e diversi servizi software dedicati al 
mondo B2B. Grazie alla volontà di un gruppo di impren-
ditori italiani, lo storico brand fondato negli anni’50 da 
Jack Tramiel, è attualmente impegnato nello sviluppo di 
prodotti di elettronica di consumo. Ne sono un esempio 
gli auricolari wireless dal design futuristico denominati 
‘GEP-810’, uno speaker Bluetooth e la serie di laptop 
C-Book disponibili in tre versioni: Omnia-Book, un mo-
dello che coniuga performance elevate alla leggerezza 
dello chassis extra-sottile in magnesio da 17mm, sup-
portato da un processore Intel Core i7-12700H e scheda 
grafi ca Nvidia RTX GeForce 3070Ti; Proxima-Book, un 
prodotto ideale sia come workstation sia per il gaming 
con CPU e scheda grafi ca di fascia alta con una scoc-
ca minimale e senza fronzoli, dotato di processore Intel 

Core i9-13900HX e Nvidia RTX GeForce 4050; e Orion-
Book, il notebook più potente del mercato in un formato 
compatto dall’ottima portabilità e ottimizzato per il ga-
ming, con a bordo un processore Intel Core i9-13900HX 
e scheda grafi ca Nvidia GeForce RTX 4090. Il nuovo 
gruppo su cui oggi campeggia la scritta Commodore ha 
anche molto a cuore tutto ciò che ha reso così popolare 
il marchio: il gaming. Commodore Sinapsy, la divisio-
ne aziendale dedicata, ha all’attivo diversi progetti già 
pubblicati e disponibili sulle principali piattaforme ed è 
fortemente orientata a moltiplicare le opportunità for-
mative per lo sviluppo delle nuove competenze al servi-
zio della creatività applicata al mondo dei videogiochi. A 
chiudere il cerchio delle diverse capacità e progettualità 
interne all’attuale Commodore, c’è la divisione dedicata 
allo sviluppo di soluzioni Itc destinate al mercato B2B. 
Commodore Engineering si occupa di fornire supporto 

alle grandi aziende e organizzazioni complesse attra-
verso prodotti realizzati ad-hoc per venire incontro alle 
specifi che esigenze professionali.

Commodore diventa 100% italiano
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Google a processo 
negli Usa

Google avrebbe pagato miliardi di 
dollari per assicurarsi che il suo 
motore di ricerca fosse utilizzato di 
default sui browser Internet e sui 
telefoni, alimentando un circolo vi-
zioso che alimentava i suoi profitti 
monopolistici e rendeva più difficile 
per i concorrenti conquistare quote 
di mercato significative. È quanto 
hanno sostenuto gli avvocati del Di-
partimento di Giustizia e una coali-
zione di procuratori generali degli 
Stati guidati dal Colorado, che han-
no affrontato in aula il colosso di 
Mountain View nel processo che si 
è aperto la settimana scorsa presso 
il tribunale distrettuale di Washing-
ton. Il primo giorno del processo ha 
posto le basi per le argomentazio-
ni del governo e di Google su come 
l'azienda abbia mantenuto per anni 
un'ampia fetta del mercato della ri-
cerca.

La tesi del governo è che Google 
abbia mantenuto la sua quota del 
mercato della ricerca generale cre-
ando forti barriere all'ingresso e un 

ciclo di feedback che ha sostenuto 
la sua posizione dominante. Go-
ogle sostiene invece di costituire 
semplicemente la scelta preferita 
dai consumatori. Questa popola-
rità, secondo l'azienda, è il motivo 
per cui i produttori di browser e di 
telefoni hanno scelto Google come 
motore di ricerca predefinito attra-
verso accordi di condivisione dei 
ricavi. La corte ascolterà l'ammini-
stratore delegato dell'azienda Sun-
dar Pichai, il vicepresidente senior 
dei servizi di Apple, Eddy Cue, e 
Mitchell Baker, amministratore de-
legato di Mozilla. Sono attesi come 
testimoni anche diversi altri diri-
genti di Google, tra cui quelli che 
supervisionano i servizi pubblicitari 
e i prodotti di ricerca, ha aggiun-
to l'avvocato. Inoltre, il tribunale 
ascolterà Sridhar Ramaswamy, un 
ex dirigente pubblicitario di Google 
che in seguito ha co-fondato il mo-
tore di ricerca concorrente Neeva, 
inizialmente focalizzato sulla tutela 
della privacy dei consumatori, e re-
centemente acquisito da Snowfla-
ke, con l'intenzione di esplorare le 
potenzialità nell''ambito dell'intel-
ligenza artificiale. Dopo le dichia-
razioni di apertura, l'avvocato del 

Dipartimento di Giustizia ha illu-
strato al capo economista di Google 
Hal Varian una serie di documenti, 
a partire da una nota del 2003 in-
titolata “Thoughts on Google v Mi-
crosoft” (Pensieri su Google contro 
Microsoft). Nel memo, Varian aveva 
sollevato le preoccupazioni dell'An-
titrust con i leader di Google, esor-
tandoli a “fare attenzione a ciò 
che diciamo sia in pubblico che in 
privato” sull'argomento. Varian ha 
scritto: “Dovremmo anche conside-
rare le barriere all'ingresso, i costi 
di cambiamento e la proprietà in-
tellettuale quando diamo la priorità 
ai prodotti”. Durante la sua testi-
monianza, Varian ha affermato che 
la migliore barriera all'ingresso è 
un prodotto superiore. 

“Questo caso riguarda il futuro 
di Internet e se il motore di ricerca 
di Google dovrà mai affrontare una 
concorrenza significativa”, ha di-
chiarato l'avvocato Kenneth Dintzer 
nella sua arringa iniziale, in cui ha 
ricordato che il motore detiene ol-
tre l'89% del mercato della ricerca 
generale, citando un esperto eco-
nomico. La ricerca generica viene 
utilizzata dai consumatori come 
“rampa di accesso a Internet”, ha 

affermato Ditzner. A differenza di un 
servizio di ricerca specializzato, gli 
utenti cercano un motore di ricerca 
generale quando non conoscono il 
sito web migliore per trovare una 
risposta alla loro domanda. Goo-
gle manterrebbe il suo monopolio 
attraverso un ciclo di feedback che 
serve a rafforzare la sua posizione 
sul mercato e a rendere più diffici-
le l'ingresso dei rivali. Pagherebbe 
per ottenere un maggior numero di 
query di ricerca. Più query signifi-
cano più dati, che possono essere 
utilizzati per migliorare la qualità 
della ricerca, aiutando Google a 
guadagnare di più. Le preoccupa-
zioni dell'Antitrust probabilmente 
non avranno un impatto sostanziale 
sugli utili. Google stessa riconosce 
l'immenso valore delle inadem-
pienze. L'azienda paga più di 10 mi-
liardi di dollari all'anno per mante-
nere lo stato di default su browser e 
dispositivi. Mentre Google sostiene 
che i produttori di browser e dispo-
sitivi stipulano liberamente accordi 
per rendere il suo motore di ricer-
ca predefinito, l'accusa ritiene che 
l'azienda abbia forzato i partner ad 
accettare accordi di esclusiva e di 
condivisione dei ricavi. 

Tra le maggiori novità dei nuovi modelli l'utilizzo dell'Intelligenza 
arti�iciale, passato sottotraccia nella comunicazione, e i nuovi chip 

una riduzione delle dimensioni dei nanometri consen-
te di ottenere chip più potenti ed ef�icienti. L'iPhone 15 
Pro e Pro Max sono gli unici smartphone sul mercato 
con un chip a 3 nm. Cupertino ha dichiarato che ciò può 
contribuire ad alimentare funzioni come la digitazione 
predittiva più accurata e la tecnologia della fotocame-
ra, un altro processo che richiede l'Intelligenza arti�i-
ciale. “Con l'emergere di un numero sempre maggiore 
di applicazioni che sfruttano l'Intelligenza arti�iciale, i 
telefoni avranno il compito di alimentarle, una dinami-
ca che renderà i telefoni con chip tradizionali più lenti”, 
ha affermato Munster. “I chip sono importanti quando 
si parla di IA, e Apple è all'avanguardia nella costruzio-
ne dell'hardware per abilitare queste funzionalità”.Un 
altro tema su cui si sono concentrati i commenti rela-
tivi alla presentazione è il peso dei nuovi smartphone. 
Apple dichiara che l'iPhone 15 Pro da 6 pollici pesa 187 
grammi, ovvero il 9% in meno rispetto al modello del-
lo scorso anno. L'iPhone 15 Pro Max, con uno schermo 
più grande da 6,7 pollici, pesa l'8% in meno. L'iPhone di 
livello "pro" di Apple con schermo da 6 pollici è diven-
tato più pesante ogni anno dal 2019, nonostante non ci 
siano stati grandi cambiamenti nella forma generale del 
telefono. I leggeri e piccoli iPhone "mini", introdotti nel 
2020, non sono stati un successo in termini di vendite 

Luigi Simonetti,
Ceo di Commodore



Nella prima metà dell’anno, il mercato globa-
le dei prodotti tech & durable (T&D) ha vi-
sto una contrazione del -6,3% a valore, con 
un fatturato di 390 miliardi di dollari. La 
rilevazione è di GfK, che prevede per l'in-

tero 2023 una diminuzione a valore del -3,4%, causata 
dalla saturazione del mercato e dal rallentamento del-
la domanda. Nonostante questo, il valore del mercato 
è ancora superiore ai livelli pre-pandemici e offre op-
portunità di crescita in aree speci�iche. Ecco i trend nel 
dettaglio: l’elettronica di consumo scende del 12%, così 
come il segmento It e of�ice; -5% per telefonia e Grande 
elettrodomestico, mentre tiene il Piccolo elettrodome-
stico, con una riduzione di solo il -1%. Nevin Francis, 
esperto GfK per il settore T&D, commenta: "Le vendite 
sui canali tradizionali hanno recuperato terreno, men-
tre l'online si è stabilizzato dopo l’impennata registrata 
durante la stagione promozionale. Nella prima metà del 
2023, il 35% delle vendite globali di tecnologia di con-
sumo è stato effettuato online, -5% rispetto allo stesso 
periodo dello scorso anno. Questo leggero calo non in-
terrompe il trend di lungo periodo verso l’omnicanalità, 
ma rende ancora più importante l’adozione di una stra-
tegia omnichannel".

L’andamento del mercato in Italia
In Italia, la tecnologia di consumo nella prima metà 

del 2023 segna un trend negativo a valore (-4,9%) e 
un fatturato generato di 7,3 miliardi di euro. Dopo la 
crescita degli ultimi anni, anche il mercato italiano 
sta rallentando, ma non in tutti i settori. Inoltre, se 
confrontiamo la performance totale con quella del 
primo semestre del 2019 il trend a valore continua a 
essere positivo (+12%). Analizzando l’andamento dei 
vari comparti emerge come la tendenza negativa sia 
legata principalmente dalla performance dell’audio-
video, che registra un pesante -34% e dell’information 
technology, che vede le vendite a valore in calo del 
-8%. Per entrambi i settori, le cause di questo anda-
mento sono ben note: l’audio-video aveva visto una 
forte crescita nel 2022 dovuta alla coda dello switch-
off, mentre l’information technology paga la forte do-
manda che c’era stata negli anni della pandemia per 
smart working e didattica a distanza. La telefonia, il 
settore più importante per fatturato, registra un trend 
positivo (+3%) nel periodo compreso tra gennaio e 
giugno 2023. Crescono anche i comparti del grande e 
del piccolo elettrodomestico, che segnano rispettiva-
mente un +6% e un +4% rispetto allo stesso periodo 
del 2022. Le vendite online rimangono stabili intorno 
al 26% del fatturato sviluppato dal settore, ma solo la 
�ine dell’anno dirà di quanto cresceranno a seguito dei 
grandi eventi promozionali che generalmente spingo-
no gli acquisti in rete nel Q4. 

Le preoccupazioni:
in�lazione e prezzi elevati

Secondo lo studio globale GfK Consumer Life, l'in-
�lazione e i prezzi elevati sono tra le preoccupazioni 
principali per il 35% dei consumatori a livello interna-

zionale. Questo è anche uno dei motivi principali die-
tro alla contrazione della domanda di prodotti tech: 
in questo settore, i prezzi medi a livello globale sono 
aumentati notevolmente rispetto ai livelli pre-pande-
mici, con un +29% a giugno 2023 rispetto a gennaio 
2020. Il rallentamento varia comunque da regione a 
regione, a causa delle differenze nel potere d'acquisto 
e nei livelli di prezzo. Così, mentre l'Europa occiden-
tale e i Paesi sviluppati dell’Asia hanno registrato una 
contrazione delle vendite a valore rispettivamente del 
-6% e del -11%, l'Europa orientale e il Medio Orien-
te hanno continuato a crescere nei primi sei mesi del 
2023. Sebbene la domanda di prodotti premium non 
sia così forte come nel 2022, i modelli di fascia alta con-
tinuano a performare meglio della media del mercato, 
soprattutto nell'elettronica di consumo. Ad esempio, 
nella prima metà del 2023 i televisori di fascia alta da 
oltre 75 pollici sono cresciuti del +5% a livello globale, 
mentre il mercato Tv nel complesso è in calo del -15%.

I trend: sostenibilità, 
sempli�icazione e �lessibilità

Se il 2022 era stato contrassegnato da problema-
tiche legate all’offerta, quest'anno è contraddistinto 
dalla volatilità della domanda. Dal punto di vista della 
supply chain, i costi di spedizione sono già diminuiti di 
quasi l'80% rispetto all'anno scorso. Tuttavia, il calo 
della domanda ha portato a una contrazione dei rica-
vi. Di conseguenza, brand e retailer devono puntare su 
trend a lungo termine in grado di attirare i consuma-
tori. I prodotti che stanno continuano a crescere no-
nostante le dif�icoltà sono quelli che si caratterizzano 
per ef�icienza energetica e sostenibilità, maggiore pra-
ticità e �lessibilità, o caratteristiche premium a prezzi 
accessibili. Gli elettrodomestici smart, sostenibili ed 
ef�icienti dal punto di vista energetico non solo offro-
no al consumatore un risparmio, ma vengono perce-
piti come convenienti e di elevata qualità. Soprattutto 
in Europa, l'ef�icienza energetica è uno dei fattori di 
scelta più importanti per l’acquisto di grandi elettro-
domestici. Le vendite a valore dei frigoriferi combina-
ti con etichetta A, B e C, ad esempio, sono aumentate 

del +77% nella prima metà del 2023 e le lavastoviglie 
freestanding con le stesse etichette sono cresciute del 
+37%. Un altro esempio sono le friggitrici ad aria, cre-
sciute del +54% nei primi sei mesi del 2023. Anche i 
prodotti che sempli�icano la vita dei consumatori han-
no continuato a crescere, come i robot aspirapolvere 
con docking station (+23%). Un altro trend di lungo 
periodo che ha sta in�luenzando positivamente il mer-
cato globale nel 2023 è il desiderio di �lessibilità. A 
causa delle postazioni di lavoro più piccole e del feno-
meno ‘workation’ (ossia, il lavorare dalle località di vil-
leggiatura), le vendite di tastiere di piccole dimensioni 
sono cresciute del +11%, mentre i formati standard 
hanno registrato una contrazione del -10%, nella pri-
ma metà del 2023. Anche le tastiere e i mouse Blue-
tooth sono sempre più popolari, con tassi di crescita 
rispettivamente del +15% e +10% rispetto allo stesso 
periodo dello scorso anno.

Il tempismo e le promozioni 
come motori di vendita

Il costo della vita sempre più alto spinge i consuma-
tori a valutare attentamente i loro acquisti e spesso il 
prezzo diventa un fattore decisivo anche quando l'ac-
quisto è motivato da bisogni impellenti. Di conseguen-
za, il momento dell'acquisto è diventato ancora più 
strategico e le promozioni rivestono un'importanza 
sempre maggiore per incrementare i volumi di vendi-
ta. "Eventi promozionali come il Prime Day in Euro-
pa hanno avuto un impatto positivo sulla crescita del 
mercato a valore nella prima metà del 2023. Anche se 
la crescita a volume non ha raggiunto i livelli degli anni 
precedenti”, sottolinea Nevin Francis, “le settimane 
corrispondenti a questi eventi continuano a superare 
le performance della settimana media. Con l'avvici-
narsi della �ine dell'anno, brand e retailer dovrebbero 
monitorare con attenzione le dinamiche di vendita, 
per ottimizzare i livelli di stock e identi�icare i segmen-
ti e gli articoli da promuovere per massimizzare i pro-
�itti. Un approccio cauto ma ottimista alle promozioni 
può intercettare nuove opportunità per incrementare 
le vendite nonostante il contesto dif�icile”.

Grande successo per l’edizione 2023 di Ifa Berlino (1-5 settembre), 
la prima a pieno regime e senza restrizioni dopo la pandemia. Sono 
stati oltre 2mila gli espositori presenti in fiera, per 130mila metri 
quadrati di superficie espositiva. Circa 182mila i visitatori profes-
sionali e i consumatori, provenienti da 138 paesi.

L’edizione di Ifa di quest’anno includeva molte nuove aree esperienziali, dal 
Villaggio della Sostenibilità al Robotics Hub, situato nell’iconico Sommergar-
ten tra stand gastronomici, attività ludiche e spazi per il relax e il co-working.

I due keynote di quest’anno sono stati tenuti da Honor e Hisense. L’azien-
da specializzata in device mobile ha mostrato quanto la tecnologia foldable 
cambierà il futuro degli smartphone, mentre il produttore di elettrodomestici 
ha presentato l’integrazione dei servizi ai consumatore dei suoi prodotti e ha 
annunciato la sua partnership ufficiale con Uefa Euro 2024.

Tanti anche i workshop e i seminari, tenuti dai massimi esperti del settore 
dell’elettronica di consumo e non solo, che hanno esplorato temi come la so-
stenibilità e l’economia circolare, il potenziale dell'Intelligenza artificiale e le 

tendenze tecnologiche dirompenti come il Metaverso, la robotica, l’Internet of 
Things e le nuove modalità per raggiungere i consumatori target attraverso i 
social media.

Come sempre, l'innovazione è stata al centro di Ifa: dal lancio dei prodotti 
agli annunci a Ifa Next. Questo hub di innovazione ha ospitato 350 start-up, 
collegate a più di 200 investitori.

“Ifa Berlino è tornata, sia in termini di piattaforma fieristica, sia come punto 
di riferimento per l’industria tecnologica globale”, ha commentato Sara War-
neke, amministratore delegato di Gfu Consumer & Home Electronics, che or-
ganizza l’evento. “La fiera è stata un grande successo. Ma ora è già tempo di 
prepararci all’edizione 2024, che sarà quella che celebrerà il centenario della 
manifestazione”.

"Le prospettive per il prossimo anno sono incoraggianti”, prosegue Oliver 
Merlin, ad di Ifa Management. “Molti espositori si sono già impegnati a parte-
cipare a Ifa 2024. Anche il governo della regione di Berlino ha confermato il 
suo pieno sostegno”.

La prossima edizione di Ifa si svolgerà come sempre a Berlino, dal 6 al 10 
settembre.
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Bentornata,
Ifa!     

Di scena dal 1° al 5 settembre a Berlino la storica �iera dell’elettronica 
di consumo, nella sua prima edizione senza restrizioni dopo la pandemia. 

Oltre 2mila gli espositori, per 130mila metri quadrati di super�icie. 
Circa 182mila i visitatori, provenienti da 138 paesi.

di Annalisa Pozzol e Mrgherita Bonalumii

di Annalisa Pozzoli
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Il fatturato è di 390 miliardi di dollari a livello globale. Leggermente migliore 
la tendenza in Italia, dove la contrazione ‘si ferma’ a -4,9%. Con performance 
positive, tuttavia, per telefonia, grande e piccolo elettrodomestico

GfK, -6,3% per la 
tecnologia di consumo 
nel primo semestre
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Cellularline
Cellularline ha partecipato alla 99esima edizione di Ifa Berlino forte 

dell’acquisizione di Peter Jäckel, azienda tedesca specializzata nella 

consumer electronics. Questa operazione fi nanziaria, concretizzatasi a 

gennaio 2023, ha permesso all’azienda di consolidare la sua presenza in 

Germania attraverso una rete commerciale ancor più solida e capillare. Tra le 

tante novità presentate a Ifa, particolare spazio è stato dato alla tecnologia di 

ricarica GaN: grazie alle nuove linee contraddistinte da consistenti aumenti 

del wattaggio, Cellularline è in grado di offrire prestazioni di ricarica ancor 

più potenti ed effi cienti. Inoltre, l’azienda si è concentrata sull’espansione 

dell’ecosistema audio, specialmente nel segmento dei Tws (true wireless) 

che rappresenta una forza trainante nel mercato e che si evolve con nuove 

tipologie di ascolto. Ma i grandi protagonisti della manifestazione sono 

stati il nuovo brand dedicato alla mobilità sostenibile, Newrban, e il nuovo 

corso di Music Sound, marchio strategico di Cellularline che ha rinnovato 

completamente il proprio visual e ha presentato diverse novità di prodotto, 

trasformandosi in un brand dedicato ai più giovani.

Honor
Uno degli speech istituzionali che hanno avuto luogo a Ifa 2023 è stato 

tenuto da Honor, che ha sfruttato l’occasione per ribadire il suo impegno 

nel mobile, e specialmente nella tecnologia foldable. Durante la conferenza 

stampa, intitolata ‘Unfold Tomorrow’, il ceo di Honor, George Zhao, ha 

riaffermato la determinazione del brand nel voler rendere gli smartphone 

pieghevoli una realtà quotidiana, grazie alle ultime innovazioni pensate 

per migliorare la user experience. Perfetto esempio in questo senso è il 

Magic V2, il più leggero e sottile smartphone pieghevole di Honor. L'Honor 

Magic V2. Dispone di un set di tre fotocamere posteriori che include una 

fotocamera principale da 50MP (f/1.9), una ultra-grandangolare da 50MP 

(f/2.0) e uno teleobiettivo da 20MP (f/2.4). Le due fotocamere frontali 

sono entrambe da 16MP (f/2.2). Grande novità è la presenza del Parallel 

Space, che non solo consente di memorizzare separatamente i dati di 

lavoro e quelli personali, isolandoli in modo sicuro ma anche di operare in 

modo indipendente con app dual-space in parallelo, come se si avessero 

tra le mani non un solo telefono, ma due contemporaneamente. Infi ne, 

Honor ha annunciato che Honor 90 ha vinto il prestigioso premio Best 

Buy Smartphone 2023-2024 dell'Expert Imaging and Sound Association 

(Eisa). Per celebrare la vittoria, Honor sta lanciando a livello globale un 

nuovo colore di tendenza per questo smartphone: Peacock Blue, ispirato 

alle tonalità vibranti della coda di pavone.

Hisense
La tecnologia Laser Tv di Hisense, recentemente presentata in anteprima a 

Ifa, segna un grande passo in avanti verso il risparmio energetico, il riciclo e 

le caratteristiche eco-friendly dei propri prodotti, mantenendo tuttavia un 

altissimo livello tecnologico. La tecnologia Laser Tv è dotata di caratteristiche 

innovative, partendo dalla nuova esperienza di visione su grande schermo 

di 100 e 120 pollici a respingimento di luce ambientale che mostra immagini 

luminose, nitide e dettagliate per rendere ogni posto a sedere il migliore, in 

qualsiasi condizione di luce. Poi c'è Dolby Vision, che dà energia a ogni scena 

e dà vita a ogni dettaglio con una chiarezza e una precisione sorprendenti. 

E poi c'è la funzione Filmmaker Mode, che permette allo spettatore di 

guardare fi lm e programmi televisivi nel modo in cui li ha concepiti il regista. Il 

consumo di energia è signifi cativamente inferiore quando si parla di TV laser: 

questa tecnologia richiede solo la metà dell'elettricità rispetto alle Tv Lcd di 

dimensioni simili. Una volta che il televisore laser viene dismesso ed è pronto 

per essere smaltito, oltre il 90% dei suoi componenti sono riciclabili e quindi 

non lasciano traccia nell'ambiente. Rispetto ai televisori normali, in cui solo 

il 60% circa dei materiali è riciclabile, si tratta di un enorme miglioramento. 

Relativamente al peso, le Tv tradizionali di pari livello pesano spesso più di 

50 kg, mentre quelle laser pesano meno di 10 kg, il che li rende molto più 

facili da maneggiare. Infi ne, i televisori laser non emettono luce direttamente 

negli occhi dello spettatore. Al contrario, la luce del proiettore si rifl ette sullo 

schermo, rendendo la visione più facile perché più fl uida e naturale.

Electrolux/Aeg
In mostra a Ifa per Electrolux Group le ultime innovazioni per la cura dei capi, 

per la preparazione e la conservazione degli alimenti, e per il benessere in 

casa, con soluzioni in grado di ottimizzare concretamente l’utilizzo delle 

risorse. In particolare, sono stati presentati per la prima volta i modelli 

EcoLine, così come il nuovo piano cottura a induzione SaphirMatt di Aeg con 

vetro antigraffi o: si tratta di una selezione dedicata che comprende tutte le 

principali categorie di prodotto, creata per aiutare i consumatori a ridurre 

l’impatto climatico fornendo loro, al contempo, prestazioni eccezionali. In 

base all’approccio scientifi co di Electrolux Group e alla metodologia Life 

Cycle Assessment, nel corso della vita intera di un elettrodomestico, circa 

l’85% del suo impatto climatico globale è generato quando è in uso. Per 

questo motivo, con lo scopo di ridurre l’impatto climatico e al contempo 

fornire prestazioni eccezionali, tutti i modelli EcoLine sono stati progettati 

per essere sempre utilizzati in modo facile e agevole, al massimo della loro 

effi cienza, rispettando i più severi rating previsti dalle etichette energetiche 

dei brand. La nuova selezione EcoLine comprende una serie di prodotti 

pensati per tutta la casa. In ambito lavaggio, EcoLine include modelli di 

lavatrici che hanno una classe energetica superiore alla migliore classe A 

del mercato, dotate di funzioni che permettono di ottimizzare l'utilizzo delle 

risorse. AutoDose, ad esempio, consente di risparmiare il detersivo, mentre 

Ultrawash lava a 30°C in modo effi ciente, risparmiando il 30% di energia. 

La tecnologia a pompa di calore delle asciugatrici EcoLine permette di 

risparmiare fi no al 68% di energia in più rispetto a un'asciugatrice tradizionale. 

I forni EcoLine conservano i minerali e le vitamine utilizzando fi no al 20% di 

energia in meno grazie alla cottura a vapore, e sono dotati di una funzione di 

pulizia a vapore che consente di risparmiare fi no al 95% di energia rispetto a 

quella pirolitica. EcoLine comprende inoltre altri elettrodomestici, come piani 

cottura, cappe, lavastoviglie, fornelli a libera installazione e purifi catori d’aria. 

Dji
Dji è tornata a Ifa per la prima volta dal 2019: i visitatori dello stand 

hanno potuto provare la doppia fotocamera Dji Air 3 e Osmo Action 4 

recentemente lanciati, il compagno fl essibile per eccellenza a terra e 

sott'acqua per gli appassionati di avventure. In mostra anche prodotti 

per un'ampia varietà di applicazioni consumer e professionali, come il 

drone Mini 3 Pro da meno di 249 grammi, entry-level ma di alta qualità; 

il primo drone al mondo con tre telecamere ottiche, il Mavic 3 Pro (Cine); 

la telecamera cinematografi ca a 4 assi Ronin 4D e altri prodotti portatili 

come la serie RS 3, DjI Pocket 2 e Osmo Mobile 6. Uno dei punti salienti 

dello stand Dji era l’area appositamente progettata di 135 metri cubi in cui 

gli utenti hanno potuto provare il volo in prima persona con Dji Avata e Dji 

Goggles 2. 

Beko/Grundig
“Effetto domino positivo”: così si chiama la nuova fi losofi a aziendale di 

Beko, che d’ora in avanti guiderà la strategia di prodotto e l'innovazione 

tecnologica dell'azienda. Quest’anno, a Ifa, l'azienda ha presentato due 

nuove tecnologie che fanno capo ai suoi marchi globali: EnergySpin di 

Beko e AI-Sense di Grundig. La tecnologia EnergySpin di Beko, invece 

di sfruttare il calore per sciogliere il detersivo ed eliminare le macchie, 

rilascia il detersivo in anticipo, sfruttando la potenza di una maggiore 

velocità di rotazione del cestello, superiore al normale, per aumentare 

la velocità di scioglimento del detersivo. Questi movimenti unici del 

cestello, chiamati ‘EnergySpin’, riducono la necessità di generare 

calore eccessivo durante il lavaggio, con un consumo energetico 

inferiore fi no al 35% rispetto alle lavatrici tradizionali, mantenendo 

al contempo prestazioni di alta qualità. La tecnologia AI-Sense di 

Grundig rivoluziona invece il concetto di lavaggio ‘smart’. L'intelligenza 

artifi ciale è alla base della nuova tecnologia di lavaggio AI-Sense di 

Grundig, che identifi ca automaticamente e in modo intelligente il tipo di 

tessuto, il livello di sporco, il peso del carico e le esigenze di risciacquo 

per ottimizzare l'uso di detersivo, energia e acqua. Per portare in 

vita la propria fi losofi a, Beko ha creato un’esperienza interattiva per 

informare i consumatori sul potenziale dell'effetto domino positivo, 

l'esperienza, denominata ‘Domino: The Little One’, è un videogioco 

gratuito che aiuta i consumatori a comprendere l'impatto delle loro 

scelte. Ambientato in un mondo di fantasia devastato dal cambiamento 

climatico, i giocatori possono sperimentare l'impatto delle azioni 

positive e incrementali necessarie per sopravvivere all'interno del 

gioco. Il gioco sarà disponibile su Steam, App Store e Google Play 

quest'inverno. EnergySpin di Beko sarà sul mercato entro la fi ne del 

2023, mentre AI-Sense di Grundig sarà disponibile dal 2024.
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LG
In occasione di Ifa 2023, LG Electronics ha presentato la nuova gamma 

di elettrodomestici a elevata effi cienza energetica. Sviluppate per una 

vita più sostenibile, le nuove soluzioni tecnologiche di LG per la cucina, il 

lavaggio e la casa rispondono alla crescente esigenza di ridurre il consumo 

energetico, i costi di gestione e l’impatto ambientale. Ne è un esempio 

la nuova combinazione di lavatrice e asciugatrice, che si prende cura 

dei capi e contribuisce alla sostenibilità ambientale grazie all’intelligenza 

artifi ciale: la funzione AI Wash, infatti, seleziona in modo intelligente il ciclo 

di lavaggio ottimale per ogni bucato. L’intelligenza artifi ciale è presente 

anche sull’asciugatrice grazie alla funzione AI Dry che ottimizza tempi e 

temperatura di asciugatura in base al peso del bucato, al tipo di tessuto 

e al tasso di umidità rilevati all’interno del cestello. Presente a Ifa anche 

la nuova collezione di elettrodomestici da incasso ispirata al concetto 

‘better culinary life for all’. La gamma, che vanta effi cienza energetica 

elevata, funzioni intuitive e un design elegante, include forni InstaView, 

lavastoviglie QuadWash, piani cottura a induzione, frigorifero combinati e 

forni a microonde, e affi anca il brand di prodotti da incasso ultra-premium 

Signature Kitchen Suite. Per questa linea top di gamma, novità assoluta è 

la lavasciuga con pompa di calore, che offre 25 kg di carico per il lavaggio 

e 13 kg per l’asciugatura. Inoltre, la capacità può essere ulteriormente 

ampliata grazie alla presenza di una MiniWash, una piccola lavatrice 

situata sotto la lavasciuga principale. A corredo della proposta nell’ambito 

del Grande elettrodomestico, LG lancerà presto anche Universal UP Kit, 

la nuova collezione di accessori e componenti aggiuntive realizzati con 

materiali riciclati. I prodotti LG Universal UP Kit possono essere integrati 

negli elettrodomestici LG per migliorarne l’esperienza d’uso, e sono stati 

creati per migliorare l’usabilità dei prodotti LG da parte di persone che 

hanno limitazioni fi siche e motorie, a dimostrazione di una vision orientata 

a un futuro più inclusivo e sostenibile. A Ifa LG ha anche mostrato la 

propria proposta di abitazione residenziale, LG Smart Cottage, una casa 

compatta e prefabbricata che integra le soluzioni all'avanguardia per 

riscaldamento, ventilazione, climatizzazione ed energia, nonché i suoi 

innovativi elettrodomestici smart.

Bsh
L’attenzione, allo stand di Bsh a Ifa 2023, ruotava attorno agli elettrodomestici 

connessi e ad alta effi cienza energetica: tra questi, la gamma di grandi 

elettrodomestici Bosch Green Collection e l’intelligent kitchen di Siemens.

La gamma Bosch Green Collection include due frigo-congelatori 

combinati a basso consumo energetico in classe B. I materiali costruttivi 

più ecologici determinano il 33% in meno di emissioni di CO2 rispetto a 

modelli prodotti con materiali convenzionali. Anche le lavastoviglie Green 

Collection sono in classi di effi cienza energetica A e B a basso consumo e 

parzialmente prodotte con acciaio inox a ridotto contenuto di CO2. Sono 

state presentate, inoltre, le caratteristiche innovative del robot da cucina 

dotato di Home Connect e le pratiche soluzioni all-in-one per la cura dei 

pavimenti. Nei ‘Gardens of intelligence’ di Siemens, si trovavano riuniti 

tecnologie smart, connettività e design. Il cuore dello stand era la cucina 

intelligente, con il nuovo sistema di identifi cazione di circa 40 pietanze 

diverse, assieme al nuovo piano induzione a temperatura controllata con 

il quale è possibile selezionare il numero esatto di gradi desiderati. E, per 

concludere, non mancavano nemmeno i nuovi frigoriferi da incasso Siemens 

di 194 centimetri di altezza e porta XXL da 75 centimetri di larghezza. 

Home Connect è l’elemento di congiunzione degli stand Bosch e Siemens 

a Ifa: l’ecosistema digitale di Bsh che consente l’interazione intelligente tra 

gli elettrodomestici di tutti i brand. In occasione di Ifa, Bsh ha annunciato 

l’intenzione di estendere la disponibilità in magazzino dei pezzi di ricambio 

per tutti i suoi grandi elettrodomestici da dieci a 15 anni, e da sette a dieci 

anni per i piccoli elettrodomestici. “I risultati del nostro sondaggio su larga 

scala condotto su oltre 12mila europei hanno recentemente confermato 

che stiamo soddisfacendo i desideri dei consumatori“, spiega Harald 

Friedrich, head of sales Central and Eastern Europe. L’indagine mostra 

che il servizio assistenza è considerato in fase di acquisto “relativamente 

o molto importante” per la maggioranza degli intervistati (79%). Più della 

metà utilizzerebbe la diagnosi e la riparazione da remoto se possedesse un 

elettrodomestico intelligente e connesso in rete come la lavatrice (58%), il 

frigorifero (57%), il forno (56%) o la lavastoviglie (54%).

Sbs
Sbs ha fatto il suo ingresso all’edizione 2023 di Ifa portando con sé tutte 

le sue ultime innovazioni in termini di prodotto e di tecnologie. In questa 

sede l’azienda ha presentato infatti importanti novità, a partire dalla sua 

categoria core, energia e ricarica, che nel tempo le ha permesso di costruire 

una solida fi ducia tra retailer, clienti e consumatori fi nali. Oltre a questo, Sbs 

ha esplorato nuovi orizzonti anche nel mondo dell’energia sostenibile, con 

accessori che offrono una ricarica smart ed eco-friendly, pensati soprattutto 

per chi ama la vita all’aria aperta. Tante nuove tecnologie all’avanguardia 

per la categoria audio, mentre per quanto riguarda le protezioni e la 

categoria utilità, Sbs ha avviato un importante restyling nell’immagine 

e nel packaging. La vocazione all’innovazione dell’azienda l’ha portata a 

importanti acquisizioni strategiche e a esplorare nuovi mercati, restando al 

contempo saldamente ancorata al suo obiettivo: creare prodotti in grado 

di coniugare design, stile e funzionalità. Infi ne, il comparto dei servizi di Sbs 

si apre verso nuove frontiere, dalla protezione alla personalizzazione, fi no 

alle soluzioni innovative che mirano a semplifi care la vita degli utenti fi nali.

Sharp
Festeggiando i suoi ‘111 anni di innovazione e trasformazione globale’ Sharp 

Consumer Electronics ha partecipato a Ifa 2023 presentando innovazioni 

e nuove categorie di prodotti. Per l’audio, è in arrivo il nuovo altoparlante 

SumoBox Pro, che offre fi no a 108 dB di piacere sonoro grazie al suo 

potente sistema di diffusori stereo da 200 W RMS, con due woofer da 

10 pollici e due tweeter da 3 pollici che emettono ritmi da vero lottatore 

di sumo. Il telaio in legno di SumoBox Pro offre un’acustica affi dabile e il 

design angolato garantisce una dispersione ottimale del suono. La serie 

SumoBox di Sharp si avvale delle soluzioni di Devialet, il marchio audio 

francese di fascia alta. Sharp continua poi a espandere la propria attività 

nel settore della mobilità elettrica e amplia la sua gamma di mezzi di 

trasporto sostenibili e innovativi, pensati per gli spostamenti quotidiani 

o per i momenti di svago. L'e-bike ibrida Milano è dotata di un potente 

motore elettrico da 250W che consente un'accelerazione senza sforzo e 

una velocità assistita massima fi no a 25 km/h. Grazie ai cinque livelli di 

assistenza, i ciclisti possono adattare l'esperienza alle loro esigenze.

Infi ne, per il comparto Small Appliance Systems, novità sono gli 

aspirapolvere a stelo wireless Comfort Power Duo SV12, Max Power Duo 

SV20 e Ultra Power Duo SV28, pensati per una pulizia profonda 

di qualsiasi ambiente. Grazie al motore di aspirazione 

altamente sviluppato e al fi ltro Hepa H13 integrato, 

eliminano in modo affi dabile sporco, polvere e peli di 

animali domestici da pavimenti, tappeti e mobili. Altra 

novità assoluta sono le friggitrici ad aria  nei formati 

da 4 litri e da 5,5 litri, entrambe dotate di un pannello 

di controllo soft-touch di facile utilizzo e di un display 

digitale di facile lettura per il controllo dei programmi e 

della temperatura. 
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Nilox/Celly
Sono tante le novità presentate da Nilox, Nilox Tech e Celly, brand del 

Gruppo Esprinet, in occasione di Ifa 2023. Innanzitutto, hanno fatto il loro 

debutto Nilox Sport, la linea dedicata all’home fi tness, e Lizard, il nuovo 

monopattino elettrico per l’off-road, a cui si affi ancano la prima gamma di 

power station e pannelli solari, nata per soddisfare le esigenze di viaggiatori 

e amanti dell’outdoor, le immancabili action cam e le recenti gamme K e 

Cargo, a integrazione della famiglia di e-bike fi rmata Nilox. Disponibile da 

settembre 2023, la gamma Nilox Sport è composta da un walking pad, due 

modelli di tapis roulant, una indoor bike e una rowing machine, kettlebell 

e dumbbell a carico variabile, balance board, un tappetino fi tness e dei 

set di elastici e bande elastiche. Tutti i macchinari e gli attrezzi anaerobici 

offrono un design salvaspazio studiato per adattarsi a qualsiasi ambiente 

domestico. Il punto di forza del monopattino Nilox Lizard, invece, sono gli 

pneumatici fat da 10”, non più lisci ma carrozzati, che insieme alla forcella 

ammortizzata offrono migliori prestazioni di assorbimento degli urti e 

garantiscono maggiore stabilità e comfort durante la guida, rendendo 

agevoli i viaggi su asfalto, ghiaia e strade accidentate, senza preoccupazione 

per le forature. Celly ha invece scelto la kermesse berlinese per presentare 

uffi cialmente al pubblico il suo look rinnovato, per anticipare le prossime 

novità di prodotto, tra cui vari supporti per la ricarica rapida e la nuova 

collezione di cover Planet interamente realizzata con plastica riciclata. 

Esposte anche alcune tra le sue collaborazioni più apprezzate, dagli 

accessori per il gaming Sparco alle più recenti linee Vision of Super e Keith 

Haring. Svelato in occasione del 25esimo anniversario dell’azienda, Celly ha 

un nuovo logo, che vuole esprimere la volontà del brand di emergere in un 

settore ampio tramite un’identità ancora più distintiva. A Berlino sono stati 

quindi mostrati per la prima volta i nuovi packaging, minimal ma dal forte 

impatto visivo, in cui i nuovi font e design sono allineati al tono di voce 

fresco, easy e catchy del brand. 

Avm
Sotto il motto ‘Powerful Connections’, Avm, l’azienda berlinese specialista 

in comunicazioni, ha presentato tutte le novità per le connessioni in fi bra 

ottica, il Wi-Fi 7 e la Smart Home del futuro. Il nuovo modello di punta, il 

Fritz!Box 5690 Pro, combina fi bra ottica e DSL in un unico dispositivo: un 

potente router Wi-Fi tri-band con Wi-Fi 7 e Zigbee. Maggiore velocità e 

latenza ridotta su rete elettrica grazie al nuovo Fritz!Powerline 1240 AX. 

Maggiore controllo dei consumi e risparmio energetico grazie a Fritz!Dect 

350, il nuovo dispositivo per porte e fi nestre. Nuove funzionalità su 

MyFritz!Net: analisi dei consumi sempre a portata di mano per le prese 

smart Fritz!Dect 200 e Fritz!Dect 210. Smart Home ancora più versatile 

grazie all’integrazione con gli standard Matter e Zigbee. Confi gurazione 

dei Fritz!Box ancora più intuitiva attraverso l'app MyFritz!
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Lenovo
A Ifa Lenovo ha annunciato diversi nuovi prodotti e soluzioni che arriveranno 

sul mercato nella prossima stagione. Le novità includono soluzioni 

ottimizzate dall'intelligenza artifi ciale in ambito gaming, un rivoluzionario 

monitor 3D, soluzioni software, accessori e molto altro ancora. Lato 

gaming, il nuovo  Legion Go è il primo dispositivo portatile Windows di 

Lenovo progettato per soddisfare i giocatori più esigenti. Insieme ai nuovi 

Legion Glasses dotati di micro-Oled e alle nuove cuffi e  Legion E510 7.1 

RGB Gaming In-Ear Headphones, il debutto di Legion Go rappresenta una 

marcata espansione dell'ecosistema Lenovo Legion che oggi vanta Pc 

gaming, monitor, accessori, software e servizi che consentono ai giocatori 

di immergersi nei loro titoli preferiti. Lenovo ha anche presentato Legion 9i, 

il primo laptop da gaming al mondo con Intelligenza artifi ciale e un sistema 

integrato di raffreddamento a liquido. Legion 9i è il top di gamma che 

include anche la serie Legion Pro per i giocatori più competitivi e la serie 

Legion Slim per i giocatori più attenti alla mobilità. Oltre ai nuovi dispositivi 

gaming, Lenovo ha svelato nuove soluzioni tecnologiche per soddisfare le 

moderne esigenze in continua evoluzione degli utenti in azienda. Un nuovo 

monitor, software e accessori che non sono progettati solo per potenziare 

le capacità della forza lavoro da remoto nei moderni contesti di lavoro 

ibridi. Come il nuovo monitor ThinkVision 27 3D, che offre effetti 3D fl uidi 

ed eye-tracking in tempo reale.

Tineco
Tineco ha presentato quest'anno quattro nuovi elettrodomestici per una 

pulizia ancora più smart: Pure One Station, Floor One S7 Steam & Combo 

e Oveni One. Pure One Station combina quattro importanti funzioni in un 

unico dispositivo. Dotato del fi ltro H13 Hepa a cinque strati, che cattura al 

99,99% delle particelle di polvere di 0,3 micrometri, ha un serbatoio dello 

sporco Eco da 3 litri in grado di contenere sporco e polvere per un massimo 

di 60 giorni, riducendo la frequenza di svuotamento. Floor One S7 Combo 

è la soluzione di pulizia che passa in pochi secondi da aspirapolvere senza 

fi lo a potente lavapavimenti, soddisfacendo tutte le esigenze. L'esclusivo 

sistema Fresh Water Mopping garantisce la sostituzione dell'acqua sporca 

con acqua pulita, rendendo i pavimenti più brillanti. Tineco Floor One S7 

Steam combina la potenza di un’aspirapolvere senza fi li, quella di un mocio 

e di un pulitore a vapore in un unico dispositivo. Infi ne, con Oveni One, 

Tineco amplia la sua gamma di accessori per la cucina. Il forno intelligente 

funziona attraverso una app integrata e un controllo intelligente della 

temperatura: ogni fase della preparazione dei cibi può essere controllata 

attraverso un touchscreen da 7,84 pollici.
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Harman
Harman, società controllata da Samsung, ha lanciato la gamma di speaker 

Jbl Authentics. Con Jbl Authentics, e più specifi camente con l’Authentics 

500, il brand ha puntato sulla lunga sua partnership di lunga data con 

Dolby, integrando lo standard di codifi ca Dolby Atmos, che è utilizzato 

per fornire un audio immersivo attraverso uno o molti speaker. Questo 

modello è caratterizzato anche dalla tecnologia Constant Sound Field 

Harman-patented, per un suono constante e immersivo in ogni parte 

dell’area di ascolto. Jbl Authentics offre anche una nuova integrazione in 

collaborazione con Amazon e Google, che porta ai consumatori accesso 

simultaneo ai loro assistenti vocali sugli speaker, permettendo loro di 

scegliere di attivare entrambi gli assistenti per comunicare con Google 

Assistant o Alexa allo stesso tempo e sullo stesso dispositivo. La gamma 

Authentics è caratterizzata da echi discreti del patrimonio dell’epoca del 

design retrò degli anni ‘70. Gli home speaker Jbl L-100 hanno ispirato il 

design in stile vintage della gamma Authentics, al contempo forme, 

materiali, colori, trama e fi niture contemporanee traggono ispirazione dalla 

moda e dal lifestyle. 

Imou
Molto ricca la gamma di prodotti concepiti per la sicurezza domestica e 

aziendale da Imou, che a Ifa ha annunciato i temi ‘Smart & Security’ e ‘Cloud 

& Connectivity’. Al centro dello stand espositivo, quattro innovative serie 

Ipc, che includono la gamma 4K UHD, la gamma Imou Sense, la gamma 

Innovative Camera e le Telecamere a batteria. Rex 3D 4K, Knight 4K e 

Cruiser 2 4K sono i ‘tre moschettieri’ della serie 4K UHD: telecamere di 

sicurezza 4K con svariate funzionalità, progettate per specifi ci scenari di 

sorveglianza interna ed esterna. E, per la serie Imou Sense, era possibile 

conoscere da vicino le nuove Bullet 3, Versa 2 e Cruiser 2C: tre prodotti 

dotati di Intelligenza artifi ciale per il rilevamento di persone, veicoli, animali 

domestici. La matrice dell'algoritmo AI Human & Vehicle Detection, 

sviluppato internamente, è in grado di ridurre il tasso di errore del 35-50%.

Imou ha portato a Ifa anche i prodotti della gamma Innovative Camera, 

tra cui la nuova Bulb Camera, semplicissima da installare, le telecamere di 

sicurezza per interni Cruiser Dual e Ranger Dual, con due obiettivi integrati 

che possono facilmente coprire due diversi angoli di sorveglianza, la 

telecamera Cruiser 4G, che supporta la connessione 4G senza Wi-Fi, e la 

Rex VT con panoramica, inclinazione e schermo informativo intelligente 

integrato. Imou aggiunge alla vasta gamma di prodotti in area Smart & 

Security anche le serrature intelligenti e i robot. Fiore all'occhiello della 

famiglia Imou Robot, RV2, con stazione base autopulente.

Navee
Navee ha partecipato a Ifa presentando in anteprima il suo ultimo modello: 

il nuovo monopattino elettrico S65C, il top di gamma del brand con 

caratteristiche all’avanguardia e un design d’ispirazione italiana, nel pieno 

rispetto delle normative locali. L’S65C è stato curato in ogni minimo dettaglio 

per rappresentare al meglio lo stile e la raffi natezza della dolce vita italiana. La 

sua estetica elegante e raffi nata, infatti, è un chiaro riferimento alla storia del 

design italiano, creando così un nuovo ed elevato standard per i monopattini 

elettrici in termini di funzionalità ed eleganza. Dotato di un avanzato sistema 

a doppie sospensioni anteriori e posteriori, l'S65C garantisce grande comfort 

e stabilità su qualsiasi terreno. Il picco di potenza massima del motore, pari 

a 900W, garantisce prestazioni e accelerazioni in grado di offrire ai rider 

un’esperienza di viaggio divertente e allo stesso tempo effi ciente. L'S65C è 

dotato di pneumatici senza camera d’aria da 10 pollici, caratterizzati da uno 

strato gelatinoso e da una tecnologia di auto-riparazione, che assicurano 

una guida fl uida e ininterrotta, riparando automaticamente eventuali piccole 

forature e tagli che si possono creare durante il viaggio.

Tcl
Tcl ha presentato a Ifa una nuova gamma di Tv QD-Mini Led e ha 

annunciato gli ultimi prodotti per la smart home pensati per reinventare la 

vita domestica. Prima novità, il Tv QD-Mini Led Serie C805, con 1.300 nit 

di luminosità di picco e una frequenza di aggiornamento VRR a 144 Hz. Tcl 

ha presentato anche un nuovo Tv 4K UHD, il P745 con tagli da 85" e 98".

Tcl sarà inoltre il primo brand a implementare nella sua gamma di televisori 

2024 Dolby Atmos FlexConnect, una nuova funzionalità che abbina il 

sistema audio integrato del televisore a diffusori wireless accessori per 

ottenere un'esperienza sonora Dolby Atmos più ampia e coinvolgente. 

Ottimizza inoltre in modo intelligente il suono per adattarlo a qualsiasi 

disposizione della stanza e confi gurazione dei diffusori, trasformando 

qualsiasi punto di ascolto nel miglior posto della casa. In occasione di 

Ifa, Tcl ha lanciato anche la sua nuova serie di smartphone Nxtpaper. Tcl 

40 Nxtpaper e Tcl 40 Nxtpaper 5G sono i primi smartphone al mondo a 

offrire un’esperienza visiva a colori simile alla carta, grazie all’innovativa 

tecnologia del loro display. Lato climatizzazione, l’azienda ha dimostrato 

negli anni la sua esperienza nella produzione di tecnologia innovativa 

dei condizionatori con il continuo aggiornamento della Serie FreshIN, 

della Serie GentleCool e di altri modelli, e con l'introduzione, quest’anno, 

del primo condizionatore FreshIN+ 2.0. Quest'anno Tcl ha annunciato il 

completamento della Fase I del Tcl Wuhan Intelligent Industrial Park, 

il sito con una capacità annua produttiva di oltre 6 milioni di unità, per 

soddisfare la crescente esigenza di prodotti di climatizzazione di alta 

qualità. Novità anche sul fronte della refrigerazione degli alimenti: grazie 

alla tecnologia Automatic Anion-releasing, i frigoriferi Tcl offrono avanzate 

funzioni di purifi cazione, antiossidazione e batteriostatica che combattono 

effi cacemente muffe e pesticidi.
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Castelservice, Butali, Rimep, Moviestars, Elettrodomestici Napoli e Unieuro 
hanno ottenuti contributi economici messi a disposizione dei produttori di Aee. 
I fondi serviranno a �inanziare campagne e progetti di comunicazione rivolti 
al consumatore �inale, per incrementare la raccolta.

Raee, sette retailer 
vincono il bando
dell’Accordo 
di programma

Il sito del Centro di Coordinamento Raee ha pubblicato 
l’elenco de�initivo dei progetti vincitori del bando de-
dicato alla distribuzione previsto nell'Accordo di pro-
gramma che regola le condizioni di servizio presso i 
luoghi di raggruppamento della distribuzione per il 

triennio 2022/2024.
Il bando era �inalizzato all’assegnazione di risorse econo-

miche per la realizzazione di campagne e progetti di comu-
nicazione informativi sul tema del corretto conferimento 
dei Raee rivolti all'end user, con lo scopo di promuovere 
azioni destinate a incrementare la raccolta dei ri�iuti tec-
nologici. Pubblicato il 26 aprile scorso, l’avviso di gara si 
è chiuso in maniera de�initiva lo scorso 28 luglio dopo l'a-
pertura di una seconda �inestra straordinaria il 17 luglio, 
allo scopo di mettere a disposizione una dotazione residua 
di oltre 42mila euro. Ogni domanda presentata poteva ri-
cevere un importo massimo di 25mila euro, a fronte di un 
contributo minimo di 5mila euro per la realizzazione del 
progetto. Complessivamente il bando prevedeva contribu-
ti economici pari a 150mila euro, messi a disposizione dai 
produttori di apparecchiature elettriche ed elettroniche, 
tramite i sistemi collettivi, per l'anno 2023. I progetti am-
messi al bando sono sette: si tratta di Castelservice, Buta-
li, Rimep, Moviestars, Elettrodomestici Napoli e Unieuro. 
Una dotazione economica di valore equivalente è prevista 

anche nel 2024, anche in questo caso erogati tramite un 
brando speci�ico per i retailer. Le risorse rientrano in uno 
dei due nuovi Fondi costituito dai produttori di Aee dedi-
cati al mondo della distribuzione, e rappresentano due 
delle importanti novità inserite nell’Accordo di programma 
sottoscritto lo scorso dicembre dalle associazioni di cate-
goria maggiormente rappresentative a livello nazionale 
della distribuzione, insieme al CdC Raee, ai produttori e 
alle aziende della raccolta ri�iuti. Un secondo Fondo, sem-
pre del valore di 300mila euro per il triennio 2022/2024, 
viene assegnato alle associazioni di categoria che si impe-
gnano a promuovere la creazione di nuovi luoghi di rag-
gruppamento della distribuzione presso i loro associati. 
 "Il bando che si è appena chiuso rappresenta un'opportuni-
tà straordinaria e preziosa per sensibilizzare tramite la di-
stribuzione cittadini e consumatori a raccogliere in maniera 
corretta i Raee, così da incrementarne l'avvio a riciclo e ri-
durre il divario con i target di raccolta europei", commenta 
Fabrizio Longoni, direttore generale del Centro di Coordi-
namento. "Siamo pertanto contenti di poter assegnare i fon-
di ai progetti che sono stati ammessi. Purtroppo i parteci-
panti, anche al netto delle due �inestre temporali, sono stati 
pochi, ben al di sotto delle aspettative. L'anno prossimo il 
bando verrà riproposto con una dotazione economica ana-
loga a quella di quest'anno, considerato l’impegno econo-
mico da parte dei produttori nei confronti dei rivenditori. 
Con�idiamo e ci auguriamo che nel 2024 la partecipazione 
da parte loro sia molto più estesa".

di Stefano Re

newsline

Il CdC Raee, il ministero dell’Ambiente e 
della sicurezza energetica, la Federazione 
italiana tabaccai (Fit) e Logista Italia, so-
cietà che si occupa della distribuzione di ri-
scaldatori di tabacco, sigarette elettroniche 
e relativi componenti, hanno recentemente 
siglato un Accordo di programma con l’o-
biettivo di favorire la raccolta e l’avvio al 
trattamento di maggiori volumi di Raee di 
piccolissime dimensioni generati da riscal-
datori di tabacco, sigarette elettroniche e 
relativi componenti. L’operatività preve-
de l’istituzione di un circuito organizzato 
di raccolta di questi dispositivi elettronici 
usati su base volontaria presso i punti ven-
dita serviti da Logista. I rifiuti generati da 
questi dispositivi ritirati dai punti vendita 
secondo le modalità ‘1 contro 1’ e ‘1 contro 
0’ verranno poi trasportati da Logista pres-
so i propri luoghi di raggruppamento iscrit-
ti al portale del CdC Raee.

Ecolight, hub a cui fanno riferimento il 
consorzio Ecolight (Raee, pile e accumula-
tori), il consorzio Ecopolietilene (rifiuti da 
beni in polietilene), il consorzio Ecotessili 
(rifiuti tessili), il consorzio Ecoremat (ri-
fiuti da materassi e imbottiti) e la società 
di servizi Ecolight Servizi, ha pubblicato il 
suo Rapport sociale 2022. Nell’ultimo anno 
il Sistema Ecolight ha gestito complessiva-
mente oltre 53 mila tonnellate di rifiuti, re-
gistrando un incremento dei volumi pari al 
25% rispetto al 2021. In aumento anche le 
missioni (46mila), che sono incrementate 
del 7,3% rispetto al 2021. In crescita anche 
le aziende consorziate a Ecolight ed Eco-
polietilene, che sono arrivate complessiva-
mente a quota 2.287 realtà. Sono aumenta-
te inoltre le imprese che si sono affidate a 
Ecolight Servizi per i servizi di consulenza 
e gestione documentale (+11%). Nel det-
taglio, Ecolight Servizi nel 2022 ha regi-
strato un forte impulso nella gestione di 
rifiuti professionali e servizi di consulenza. 
I volumi sono aumentati del 33% rispet-
to all’anno precedente, le consulenze e i 
servizi di gestione pratiche sono stati in-
crementati dell’11%. Importante è stato il 
lavoro svolto al fianco della distribuzione 
nella raccolta di Raee secondo gli obbli-
ghi dell’Uno contro Uno e dell’Uno contro 
Zero: complessivamente nel corso dell’an-
no sono state erogate 11.257 missioni 
(+13,5% rispetto al 2021) che hanno per-
messo di raccogliere oltre 683 tonnellate di 
Raee (+62%) per un totale di 57.252 pez-
zi. I punti vendita serviti sono stati 3.481. 
Intensa è stata l’operatività di Ecolight. Il 
consorzio ha gestito oltre 18 mila tonnel-
late di rifiuti da apparecchiature elettriche 
ed elettroniche e 263 tonnellate di pile do-
mestiche, raggiungendo percentuali di re-
cupero che hanno superato il 90%. Ecolight 
ha confermato l’impegno nella gestione dei 
tutti i cinque raggruppamenti, in particola-
re del raggruppamento R4 che comprende 
piccoli elettrodomestici e l’elettronica di 
consumo e il raggruppamento R5 (sorgenti 
luminose). Rispetto alla raccolta dei Raee a 
livello nazionale, il consorzio ha gestito il 
18,2% di tutti gli R4 raccolti e quasi il 30% 
degli R5.

Numeri in crescita per il Sistema 
Ecolight

Siglato l’accordo per la raccolta 
delle sigarette elettroniche
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Samsung
Durante la conferenza stampa indetta in occasione di Ifa 2023, Samsung ha 

illustrato l’obiettivo alla base della propria vision di SmartThings: consentire 

agli europei di concentrarsi sui temi che stanno loro più a cuore, dal risparmio 

energetico, alla sicurezza, all’intrattenimento di qualità, il tutto fi nalizzato 

a incrementare l’effi cienza nel quotidiano. L'ecosistema SmartThings, 

in continua crescita, consente ai suoi 285 milioni di utenti registrati di 

adattare e personalizzare la casa in base alle singole esigenze, collegando e 

controllando più elettrodomestici e dispositivi tramite un'unica applicazione. 

Samsung si impegna a sviluppare prodotti e servizi che supportino un 

risparmio economico per le persone: SmartThings Energy dà la possibilità 

agli utenti di ottimizzare l'energia utilizzata dagli elettrodomestici in base 

alle effettive esigenze, riducendone l’utilizzo. Prossimamente, chi ama il buon 

cibo potrà scaricare Samsung Food, la nuova applicazione ‘tutto in uno’ per 

cercare, salvare e condividere nuove ricette, pianifi care i pasti, cucinare e 

fare la spesa. Annunciata nel corso della conferenza stampa, Samsung Food 

sarà disponibile in 104 Paesi e otto lingue – italiano incluso. Inoltre, con nuovi 

aggiornamenti nel corso dell’anno, Samsung Food potrà interfacciarsi con 

Samsung Health per adattare i piani alimentari alle preferenze e alle esigenze 

nutrizionali degli utenti e aiutarli a raggiungere gli obiettivi di salute. Per 

quanto riguarda la consumer electronics, Samsung ha in programma entro la 

fi ne dell’anno di portare in Europa la gamma completa di schermi Micro Led, 

annunciando anche il lancio a livello globale di The Freestyle 2nd Generation, 

un proiettore versatile e portatile che offre l'esperienza di un grande schermo 

ovunque, persino sul soffi tto. Proseguono gli investimenti anche in ambito 

di climatizzazione e di riscaldamento, un trend in continuo sviluppo per 

rispondere alla transizione ecologica. Le tecnologie di riscaldamento come le 

pompe di calore rappresentano un mercato in rapida crescita e Samsung è 

in prima linea. L'ultima novità della gamma di soluzioni per pompe di calore 

monoblocco ad alta temperatura, ovvero la EHS Mono R290, verrà lanciata 

a settembre. La ricerca di Samsung è in continua evoluzione, con l'obiettivo 

di progettare nuove tecnologie che aiutino le persone a vivere al meglio 

la propria routine e che al contempo contribuiscano a ridurre l’impatto 

ambientale. I Galaxy Z Flip5 e Fold5 e la serie Galaxy Tab S9 sono realizzati con 

una varietà di materiali riciclati, tra cui alluminio, vetro e plastiche provenienti 

da reti da pesca abbandonate negli oceani, barili d'acqua e bottiglie in Pet. 

Anche Galaxy Watch 6 incorpora plastiche riciclate post-consumo.

Haier
In apertura di Ifa 2023, il 31 agosto, si è tenuta la conferenza stampa 

di presentazione e il benvenuto di Yannick Fierling, ceo Haier Europe, 

che ha introdotto lo spazio espositivo sullo showfl oor della fi era. In 

uno stand di circa 3.400 metri quadrati ha preso vita Connect to 

Extraordinary: protagonisti assoluti della manifestazione, le soluzioni 

e i servizi dei tre marchi pan-europei più strategici – Candy, Hoover e 

Haier – che, grazie a tecnologie innovative, connessione e Intelligenza 

artifi ciale, diventano ecosistemi che prendono vita e interagiscono con 

i consumatori. L’obiettivo era mostrare come la tecnologia al servizio 

della persona può avere un grande impatto sul miglioramento della 

vita quotidiana, a favore della società e dell’ambiente. Lo strumento 

deputato a tutto questo è l’app hOn, una piattaforma in continuo 

aggiornamento, che permette di governare gli elettrodomestici 

connessi dei tre brand. Le soluzioni, i prodotti e le novità di Candy, 

Hoover e Haier sono state mostrate in tre macroaree distinte che 

ospitavano diversi scenari connessi in grado di mettere il consumatore 

al centro. Un percorso emozionante che parte dalla tecnologia per 

arrivare all’effi cientamento energetico, passando dall’ottimizzazione di 

risorse e tempo. Haier si è svelata a Ifa con nuovi ecosistemi connessi 

da sempre contraddistinti da avanzate tecnologie, design premium, 

possibilità di personalizzazione e da una nuova visione di versatilità. Il 

brand ha scelto Ifa per presentare la capsule collection Haier Casarte 

Series che invita a scoprire un luogo di innovazione avanguardistica 

capace di trasformare la tecnologia in arte. A Berlino Candy è arrivata 

con una chiara dichiarazione d’intenti: sorprendere. E lo ha fatto con 

un allestimento che annuncia una nuova effi cienza accessibile, nuove 

linee di design e un rinnovato stile che rappresentano il preludio di 

grandi novità che saranno svelate nei prossimi mesi. Performance ed 

effi cienza energetica sono invece le parole d’ordine per Hoover, che 

ha presentato la nuova scopa elettrica senza fi li Hfx con la tecnologia 

CornerGenie. Si trasforma in un solo passaggio, permettendo di 

raggiungere nuovi livelli di pulizia in ogni angolo della casa. Nell’area 

dedicata al brand anche Premium Collection 5, la nuova gamma di 

forni e piani a induzione dal design e stile rinnovati, e avanzate funzioni 

connesse, attivabili con app hOn, da scoprire live grazie a un QR code 

dedicato.

Su Rai 3 il docufi lm ‘Materia Viva’
Dopo la première del 10 maggio scorso al teatro Ambra Jovinelli di Roma e un 

intenso summer tour che, nel corso dell’estate, ha portato la pellicola in pre-
stigiosi festival cinematografi ci in tutta Italia, Materia Viva ha debuttato sul pic-
colo schermo giovedì 31 agosto su Rai 3. L’opera – che ha ottenuto il patrocinio 
del ministero dell’Ambiente e della sicurezza energetica e del ministero della 
Cultura, è prodotta da Libero Produzioni in collaborazione con Erion Weee, il 
consorzio del Sistema Erion dedicato alla gestione dei Rifi uti di apparecchiature 
elettriche ed elettroniche. Girato tra Italia, Spagna e Stati Uniti tra fi ne 2022 e 
inizio 2023, ‘Materia Viva’ vuole raccontare in maniera semplice e diretta il rap-
porto di tutti noi con i nostri dispositivi elettrici ed elettronici al momento in cui 
questi giungono al loro fi ne vita, mettendo in luce anche le potenzialità che pos-
sono derivare dal corretto conferimento e dal riciclo di questo tipo di rifi uti. Per 
farlo, sceglie una modalità ‘pop’, ponendo al centro della narrazione non solo i 
volti e le voci di esperti, ma anche quelli di personaggi di spicco del mondo della 
cultura, dello sport e dello spettacolo, italiani e internazionali. Carlo Conti, So-
nia Peronaci, Federica Pellegrini, Alessandro Del Piero, Irene Grandi, ma anche 
Susan Sarandon e Shailene Woodley: a loro il compito di guidare lo spettatore 
alla scoperta delle buone pratiche del riciclo dei Raee e spiegare come proprio 
attraverso i piccoli gesti ognuno di noi possa – e debba – contribuire concreta-
mente a costruire un futuro più sostenibile. Dopo la trasmissione su Rai 3, il 
docufi lm è stato messo a disposizione gratuitamente degli istituti scolastici di 
tutta Italia. “Sappiamo che solo il 44% degli italiani conosce il signifi cato dell’a-
cronimo Raee e che, in media, ogni cittadino tiene in casa nove dispositivi elet-
tronici rotti o inutilizzati”, ha commentato Giorgio Arienti, direttore generale di Erion Weee. “Sono questi i dati allarmanti 
che hanno spinto il Consorzio a promuovere il programma di comunicazione ‘DireFareRaee’, di cui ‘Materia Viva’ è il fi ore 
all’occhiello. Attraverso il linguaggio del cinema e grazie al coinvolgimento di tanti volti noti abbiamo provato a rendere 
accessibili al grande pubblico temi a volte diffi cili, ma di fondamentale importanza per tutta la comunità”.
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Benessere, innovazione e sostenibilità 
sono i principi ispiratori che danno forma 
al nuovo World of Whirlpool, progettato 
all’interno dei nuovi uf�ici Emea della so-
cietà, situati a Milano in Via Varesina 204, 

nel quartiere Certosa. Si tratta del più grande spazio 
esperienziale di Whirlpool Corporation in Europa, 
con 500 metri quadrati dedicati ai maggiori marchi 
europei del gruppo: Whirlpool, Hotpoint, Indesit e 
KitchenAid. Una location esclusiva che ospita oltre 
150 tra i più innovativi prodotti dell’azienda e che 
dà la possibilità di vivere i diversi racconti narrativi 
espressi dai quattro marchi all’interno di un percor-
so in grado di intrattenere e incuriosire il visitatore.

 I quattro spazi dedicati ai principali brand dell’a-
zienda sono stati impreziositi grazie al contributo 
del Gruppo Cosentino, l’azienda spagnola che ha re-
alizzato i piani cucina, i top delle isole e del tavolo 
e i rivestimenti a parete. Di Jannelli&Volpi, invece, 
sono le carte da parati che caratterizzano lo spazio 

Indesit, così come alcuni degli arredi situati nell’a-
rea accoglienza dello showroom realizzati utilizzan-
do scarti di produzione, che vanno a sottolineare la 
ricerca di Whirlpool per la sostenibilità e l’innova-
zione. L’area dedicata al brand Whirlpool ricrea am-
bienti di una casa dal design elegante e moderno, 
in cui i consumatori possono coltivare il proprio 
benessere. 

Ciò è reso possibile da una suite di prodotti in-
novativi che si adattano continuamente alle loro 
esigenze, fornendo un'esperienza personalizzata e 
intuitiva grazie alla tecnologia 6° Senso. Continuan-
do il percorso all'interno dello showroom, si trova 
lo spazio dedicato a Hotpoint, un luogo accoglien-
te e confortevole dove prende vita la missione del-
la marca, quella di aiutare gli altri a condividere il 
sentimento di Home-Love. L’area dedicata al brand 
Indesit ricorda invece che le faccende domestiche 
non hanno differenza di genere e che tutti possono 
collaborare a casa. La famiglia con tutte le sue sfu-

mature e in tutte le sue forme può “farcela assieme” 
(#DoItTogether) grazie ai prodotti dotati della tec-
nologia Push&GO o Turn&GO, ideati e progettati per 
permettere a ciascuno di contribuire con un solo ge-
sto alle attività domestiche.

In�ine, lo spazio KitchenAid è disegnato per espri-
mere originalità e liberare la creatività di coloro che 
pensano che cucinare sia un modo per allentare le 
tensioni e divertirsi con gli amici. Il nuovo World 
of Whirlpool sorge all’interno della nuova sede, un 
edi�icio totalmente carbon-free che ha l’obiettivo 
di combinare benessere, innovazione e sostenibili-
tà in un immobile certi�icato Leed Gold grazie a un 
mix ef�iciente dal punto di vista della funzionalità 
e dell’impatto sull’ambiente. La location sorge nel 
quartiere Certosa, un’area in via di sviluppo dove, 
nell’ottobre scorso, Whirlpool ha contribuito con ol-
tre 100 dipendenti volontari dell’area Emea all’im-
portante progetto di riquali�icazione urbana a bene-
�icio di tutta la comunità che la vive ogni giorno.

All’interno degli uf�ici Emea prende forma il nuovo spazio 
dedicato ai maggiori marchi europei del gruppo. 
Un percorso esperienziale che vuole intrattenere e incuriosire i visitatori.

Il design incontra la 
tecnologia nel World 
of Whirlpool

Whirlpool include nei suoi siti il tool Youreko
Whirlpool ha implementato sui siti web dei propri brand il tool Youreko. Uno strumento semplice 
e diretto per aiutare i consumatori in una scelta d’acquisto consapevole, permettendo loro di 
apprendere e individuare facilmente i bene� ci degli elettrodomestici in termini di ef� cienza 
energetica. Grazie al nuovo tool, presente sui siti web di Whirlpool, Hotpoint e Indesit, per i 
consumatori è possibile quanti� care in modo immediato il reale bene� cio economico che si ottiene 
dall’acquisto e l’utilizzo di un elettrodomestico durante il suo intero ciclo di vita. Il tool Youreko 
permette di identi� care in maniera chiara e dettagliata il prodotto in grado di garantire il risparmio 
maggiore in termini di costi energetici. Per farlo, lo strumento prende in considerazione tutti i 
modelli presenti sul mercato e disponibili nei siti web dei principali retailer e produttori. Viene poi 
calcolato il costo energetico nel ciclo di vita di ogni singolo prodotto, che viene confrontato con 
prodotti equivalenti. I risultati ottenuti dalle analisi del tool Youreko tengono conto di diversi fattori: 
consumo di energia elettrica, utilizzo medio, vita media del prodotto, tariffa media e incremento 
medio annuo del costo dell’energia elettrica. A ogni prodotto viene attribuita una medaglia (oro, 
argento o bronzo) in base al risparmio energetico che permette di ottenere. In questo modo, 
il consumatore può intuitivamente comprendere come il prodotto si classi� ca rispetto agli 
elettrodomestici equivalenti presenti sul mercato.
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Lo sciopero di sceneggiatori e attori ha messo in ginoc-
chio le produzioni cinematografi che e televisive america-
ne ormai da quattro mesi e mezzo. Le due sigle di rife-
rimento, Wga e Sag-Agra, continuano il braccio di ferro 
intrapreso con gli studios, i broadcaster e le piattaforme 
di streaming, di fatto inibendo ai propri iscritti e, più in 
generale, a tutti i lavoratori della Settima Arte, non solo 
l'attività sui set, ma anche tutto il complesso di azioni pro-
mozionali e marketing di cui il cinema vive. Major, stre-
amer, festival sono stati costretti a prendere le contromi-
sure, ma anche a innescare al loro interno una rifl essione 
profonda, che riguarda sostanzialmente due temi. L'uno, 
di grande impatto mediatico, è l'Intelligenza artifi ciale. 
L'altro, più sostanziale, è che il sistema dei diritti spet-
tanti alla categoria sia ancora regolato con le metriche 
dei broadcaster televisivi, ma il tipo di sfruttamento dei 
contenuti oggi prevalente, quello degli streamer, richiede 
oggettivamente l'introduzione di altre metriche.

Il caso Disney
La settimana scorsa Disney è diventata l'ultima socie-

tà di intrattenimento a sospendere gli accordi generali e 
di prima visione con i produttori che non prestano servi-
zio a causa degli scioperi. Le divisioni Disney Tv Enter-
tainment, compresi gli accordi della 20th Television dei 
Disney Television Studios e della Abc Signature, della FX 
Productions e della Disney Branded Television, sono state 
particolarmente colpite dalla protesta. La mossa coinvol-
ge i produttori che non prestano servizio a causa degli 
scioperi Wga e Sag-Aftra in corso. Secondo le fonti, la Di-
sney pagherà gli accordi a termine sospesi per garantire 
gli stipendi dei loro assistenti fi no alla fi ne del 2023, e 
dei loro dirigenti di sviluppo fi no alla prima settimana di 
ottobre. Tra gli accordi sospesi ci sono i contratti con la 
star di Not Dead Yet Gina Rodriguez e gli attori di This Is 
Us Justin Hartley, Milo Ventimiglia e Mandy Moore alla 
20th Television, Yara Shahidi (grown-ish) e il regista-pro-

duttore Marc Webb (Rebel) alla Abc Signature, nonché il 
produttore esecutivo di The Bear Hiro Murai, l'attore di 
Pose Billy Porter e Stacey Sher alla FX Productions. I pro-
duttori sono ancora in fase di notifi ca. L'accordo globale 
espansivo di uno dei produttori non autoriali di più alto 
profi lo dei Disney Tv Studios, Warren Littlefi eld, rimane 
in sospeso per il momento, poiché, a quanto si dice, sta 
ancora lavorando all'imminente quinta stagione di Fargo 
di FX. 

Gli altri player
Disney si unisce così a Warner Bros. Television, a NbcU-

niversal Studio Group e ai Cbs Studios, che hanno tutti 
attuato una serie di sospensioni degli accordi nel corso 
della scorsa settimana. L'elenco delle sospensioni della 
Wbtv comprendeva nomi di spicco come Greg Berlanti, 
Bill Lawrence e Mindy Kaling. Gli studi della NbcUniver-
sal - sia per il cinema che per la televisione - hanno sospe-
so i patti per tutti i produttori non scrittori che non pos-
sono più fornire servizi a causa degli scioperi in corso, tra 
cui la Broadway Video di Lorne Michaels e la Seven Bucks 
Prods di Dwayne Johnson. I Cbs Studios hanno messo in 
pausa diversi accordi con produttori non scrittori, tra cui 

Phil McGraw e la sua casa di produzione Stage 29 e De-
Von Franklin e la sua Franklin Entertainment. Lo studio 
continuerà inoltre a pagare gli stipendi agli assistenti as-
sociati agli accordi sospesi fi no alla fi ne del 2023. Gli studi 
televisivi hanno iniziato la prima ondata di sospensioni 
degli accordi globali e di prima visione, soprattutto con 
gli sceneggiatori, all'inizio di maggio, a pochi giorni dallo 
sciopero della Wga. Negli ultimi due mesi si sono verifi -
cate altre sospensioni a rotazione, in quanto un numero 
maggiore di produttori ha terminato il lavoro sugli show 
in un periodo di blocco della produzione. La nuova onda-
ta arriva mentre gli scioperi della Wga e della Sag-Aftra 
si protraggono fi no all'autunno e non è stato fi ssato un 
calendario per la ripresa delle trattative tra gli Studios e 
gli sceneggiatori. A differenza dello sciopero degli sceneg-
giatori del 2007-08, non c'è stata ancora nessuna chiusura 
di accordi.

Il ruolo dell’Intelligenza artifi ciale
Tony Vinciquerra, ceo di Sony Pictures Entertainment, 

parlando a una conferenza di investitori a New York, ha 
detto di sperare che la comunità creativa di Hollywood 
smetta di preoccuparsi e impari ad apprezzare l'intelli-
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Ora gli Studios cominciano 
ad avere paura
Dopo quattro mesi e mezzo di sciopero, le produzioni sono ancora ferme. 
Hollywood deve fare i conti con l'idea che il 2024 si riveli un anno senza prodotto, 
come era capitato dopo la pandemia. Il problema affl igge anche streamer e festival. 
Le mosse di Disney e Netfl ix. La posizione di Sony Pictures. Il clima al Toronto Film Festival.

L

22

Tp-Link entra nel settore del piccolo 
elettrodomestico
Tp-Link, azienda specializzata in smart home, ha 
annunciato il suo ingresso nel settore della robotica 
di consumo e dell’aspirazione domestica in Italia 
con Tapo RV30 Plus, il primo robot aspirapolvere e 
lavapavimenti della gamma smart Tapo. Il dispositivo 
è facile da usare e ricco di funzionalità intelligenti, per 
offrire agli utenti un'esperienza di pulizia impeccabile. 
Tra queste, il sistema di navigazione duale LiDar e 
giroscopio ad alta precisione, una sorta di ‘cervello’ 
grazie al quale Tapo RV30 Plus riesce a mappare 
con precisione l’intera casa in pochi minuti, anche 
al buio o in condizioni di scarsa illuminazione. Il 
robot si contraddistingue per un'elevata potenza di 
aspirazione che si regola automaticamente su 4 livelli 
a seconda della tipologia di super� cie da pulire: dalla modalità base � no alla modalità max con 
potenza 4200Pa, ideale per la pulizia di tappeti e moquette. La bocca di aspirazione � ottante 
assicura la massima aderenza alle super� ci per non perdere nemmeno un granello di polvere, 
mentre il � ltro Hepa (High Ef� ciency Particulate Air) consente di catturare � no al 99,9% degli 
allergeni � no a 0.3 microns, mantenendo un'alta qualità dell'aria. Grazie alla compatibilità con 
Amazon Alexa e Google Assistant è possibile controllare il robot con semplici comandi vocali. 
Alexa dispone di una serie di skills personalizzate create appositamente per consentire agli 
utenti di gestire in modo facile e veloce le operazioni di pulizia. Oltre a Tapo RV30 Plus, � agship 
della gamma, è possibile trovare la versione priva di contenitore auto-svuotante: Tapo RV30.

Remington, una nuova soluzione all-in-one 
per lo styling
Remington, brand impegnato a livello mondiale nella creazione e commercializzazione di 
prodotti per la cura della persona sia maschile che femminile, presenta la sua prima gamma 
completa di prodotti per la cura della persona. Remington One è una gamma di apparecchi 
per lo styling che combinano in maniera vantaggiosa differenti metodi di styling in un unico 
strumento. Ogni apparecchio One conferisce versatilità per creare i look preferiti, senza 
pregiudicare le prestazioni. Morbidi e lisci. Bellissimi ricci e morbide onde. Ricci voluminosi ed 
elastici. Sono questi gli effetti che è possibile ricreare con Remington One Straight & Curl Styler. 
Questo è possibile grazie alle FlexiCovers: quando sono posizionate nella parte superiore è 
attivata la modalità piastra e le lamine si riscaldano. La temperatura selezionata (da 150 a 
230°C) e la scritta ‘Straight’ si accendono sul display Led. Le cover proteggono l’utente da 
scottature accidentali durante l’uso della piastra, raggiungendo la temperatura della scocca 
di una classica piastra. Quando le FlexiCovers sono posizionate nella parte inferiore, è attiva la 
modalità arricciacapelli, le lamine sono automaticamente spente e il corpo del ferro si scalda. 
La temperatura selezionata (da 150 a 210°C) e la scritta ‘Curl’ si accendono sul display Led.
Anche il nuovo asciugacapelli One Dry & Style di Remington è dotato di ben quattro accessori: 
uno per chi ricerca uno styling di precisione, uno per domare i ‘baby hair’ e due diffusori per 
de� nire ricci e onde naturali. Tutto in un unico prodotto. Il phon è inoltre dotato di Sensore 
Thermacare che regola di continuo la temperatura dell’aria per proteggere i capelli dai danni 
del calore estremo e di doppio sistema ionico in grado di emettere � no a 80 milioni di ioni 
per sessione di asciugatura, aiutando a ottenere capelli morbidi e liberi dall’effetto crespo. Le 
otto combinazioni di temperatura/velocità rendono assolutamente facile e intuitivo il controllo 
preciso e personalizzato dell’apparecchio.

Il messaggio di ottimismo di LG nella nuova 
campagna di comunicazione
LG ha presentato la sua nuova campagna globale di comunicazione, ispirata allo slogan 
‘Life's Good’, che includerà numerose iniziative volte a far conoscere la nuova immagine del 
marchio, rinnovata con un look più dinamico e fresco.A partire dal 22 agosto, infatti, ha preso 
il via in tutto il mondo la campagna Life’s Good, che include af� ssioni di digital out-of-home 
in alcuni dei siti di interesse più iconici del mondo situati a Dubai, Londra, New York, Ho Chi 
Minh e Seoul. Le creatività e i messaggi chiave di LG hanno colorato il Burj Khalifa di Dubai, 
l'edi� cio più alto del mondo; il grattacielo Landmark 81 a Ho Chi Minh, in Vietnam; lo schermo 
di piazza Óvalo Gutiérrez a Lima, in Perù; la KP Tower in India; gli schermi di diversi importanti 
luoghi in Corea del Sud; i celebri schermi di Times Square a New York, USA, e di Piccadilly 
Circus a Londra, Regno Unito. Inoltre, gli iconici bus rossi londinesi a due piani hanno portato 
in giro per la capitale britannica il messaggio Life’s Good.La nuova creatività include alcuni 
degli elementi visivi più importanti che sono entrati a far parte della visual identity di LG tra 
cui il nuovo colore Active Red, 
che va ad arricchire la palette 
tradizionale di colori dell’azienda, 
e il ‘Volto del Futuro’, cioè il 
viso sorridente composto dalle 
lettere L e G. LG utilizzerà anche 
i propri canali social uf� ciali 
per consolidare e rafforzare la 
relazione con le generazioni più 
giovani: LG ha infatti sviluppato 
alcuni � ltri e sticker personalizzati 
per Instagram e TikTok.

Bertazzoni diventa ‘Impresa Storica d’Italia’
L’azienda italiana specializzata nella produzione di elettrodomestici per la cucina dal 1882, 
guidata dalla quinta e sesta generazione di Bertazzoni, è ora tra le poche produttrici di 
elettrodomestici a potersi de� nire ‘Impresa Storica d’Italia’, Registro realizzato da Unioncamere 
Nazionale per valorizzare le attività imprenditoriali secolari che hanno saputo trasmettere alle 
generazioni successive il proprio patrimonio di competenze e conoscenze, nonché i valori 
fondanti del ‘fare impresa’. “Siamo orgogliosi di essere presenti in questo prestigioso ente 
nazionale, che attesta il nostro contributo al tessuto imprenditoriale e sociale italiano da oltre 
un secolo”, dichiara il ceo Paolo Bertazzoni. “Le nostre radici affondano nelle tradizioni della 
famiglia italiana ed è forte l’impegno nel trasmettere di generazione in generazione quello 
che abbiamo imparato e creato, insieme ai valori fondanti di Bertazzoni. Questo si af� anca 
a un profondo senso di responsabilità nei confronti del territorio e delle generazioni presenti 
e future”. Bertazzoni esporta il made in Italy in oltre 60 Paesi nel mondo realizzando oltre 
il 90% del proprio fatturato all’estero. L’azienda, il cui stabilimento produttivo è operativo 
nella storica sede di Guastalla, 
in provincia di Reggio Emilia, e 
vanta una produzione di 200mila 
pezzi l’anno, ha chiuso il 2022 
con un fatturato di 121 milioni di 
euro e continua la sua espansione 
internazionale. Dopo essere entrata 
direttamente nel mercato cinese 
nel 2021, Bertazzoni ha inaugurato 
quest’anno una � liale negli Stati Uniti 
d’America per un totale di sette � liali 
operative nel mondo.

Russell Hobbs lancia 
la friggitrice ad aria 
a doppio cestello
Dopo il successo ottenuto con il lancio della 
gamma di friggitrici ad aria SatisFry, Russell Hobbs 
- marchio britannico specializzato nella vendita di 
piccoli elettrodomestici dedicati agli appassionati 
di food preparation e della cura della casa – amplia 
ulteriormente l’offerta con il lancio del nuovo 
modello SatisFry Snappi con doppio cestello. La 
caratteristica distintiva del nuovo modello � rmato 
Russell Hobbs sono i due cestelli separati che 
permettono di cucinare diversi tipi di alimenti, come 
proteine e verdure, in spazi separati. Questo però non signi� ca pregiudicare la capacità della 
friggitrice ad aria e dover contenere la quantità di cibo da cucinare: il modello SatisFry Air Dual 
Basket è dotato infatti di connettore a U che unisce i due cestelli ottenendo un unico grande 
contenitore (8,5 litri). I divisori permettono invece di cuocere separatamente nei due cestelli, 
per la massima versatilità.

Olimpia Splendid: quattro 
novità per la climatizzazione 
domestica
Olimpia Splendid si prepara ai mesi più freddi, 
proponendo al canale retail quattro novità di 
prodotto per il riscaldamento e l’umidi� cazione 
dell’aria, che ne rafforzano il posizionamento come 
brand del comfort di casa tutto l’anno. Le novità 
2023 riguardano sia i termoventilatori elettrici ad 
aghi, con due nuove referenze che coprono diverse 
fasce prezzo, sia i termoconvettori: segmento 
quest’ultimo che ha dato soddisfazioni nell’ultima 
stagione e che può crescere con l’ingresso di un 
nuovo modello ad alto valore aggiunto, per design e connettività. Strategico anche l’intervento 
sulla gamma umidi� catori, complementare al riscaldamento per mantenere in casa i giusti livelli 
di umidità: la novità 2023 è un prodotto di fascia alta, che offre doppia modalità vapore caldo/
freddo, molteplici possibilità di controllo e numerose funzionalità. Il nuovo termoventilatore 
Caldo Radiale: piccolo e compatto, è perfetto da utilizzare sia in appoggio su un tavolo che 
a pavimento, grazie all'aggiunta di quattro piedini. Grazie ai 1.800W di potenza, modulabili a 
2 livelli, e al funzionamento anche in sola ventilazione, consente l'erogazione di un comfort 
personalizzato in base alle esigenze. Il nuovo Caldo Tekno è il termoventilatore da 2.000W 
con Eco Mode che auto-modula la potenza in relazione alla temperatura ambiente rilevata, 
riducendo in autonomia i consumi e aumentando il livello di benessere. Non solo: grazie alla 
funzione Silent, può riscaldare nel massimo rispetto del comfort acustico. Installabile a parete 
o a pavimento, utilizzando le staffe e i piedini inclusi, Caleo Glass Wi�  è il termoconvettore da 
2.000W di potenza che si integra facilmente nell'interior design di casa. Il pannello frontale in 
vetro, con touchscreen display integrato, ha uno stile contemporaneo e i comandi sono di 
ultima generazione.  In� ne, perfetto per umidi� care l'aria a lungo (grazie alla tanica da 5 litri) 
e diffondere aromi balsamici che ampli� cano il benessere, Limpia Hero Wi�  è l'umidi� catore 
che si può comandare anche dallo smartphone, grazie al wi-�  integrato e all'app OS Home. 
Numerose le funzionalità: dal plasma ionizzante che riduce le particelle inquinanti nell'aria, alla 
funzione nebbia calda per sani� care l’acqua, � no al Baby Mode per il benessere dei più piccoli.
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genza artifi ciale. Vinciquerra ha ricordato che i progressi 
delle applicazioni di IA come ChatGPT sono emersi pro-
prio quando la Wga e la Sag-Aftra stavano affrontando le 
scadenze contrattuali con l'Amptp, e le corporazioni han-
no fatto della limitazione dell'AI una delle loro principali 
priorità nelle trattative. I sindacati temono che gli Studios 
utilizzino la tecnologia per escludere scrittori e attori dal 
processo, riducendo le opportunità di lavoro, e cercano 
di assicurarsi la proprietà intellettuale senza che vi siano 
partecipanti umani al profi tto. Gli autori, secondo Vinci-
querra, hanno molta paura di essere tagliati fuori mer-
cato. “Questo è molto lontano dalla verità. L'Intelligenza 
artifi ciale è uno strumento incredibile. Ogni scrittore con 
cui parliamo dice: 'Stiamo usando l'IA per accelerare il no-
stro processo e renderlo migliore'. Non si può mettere sot-
to copyright un prodotto generato da un computer. Si può 
solo proteggere un prodotto fatto da una persona. Quin-
di, non prenderemo una sceneggiatura scritta da un com-
puter e la trasformeremo in uno show televisivo o in un 
fi lm”. Per quanto riguarda gli attori, ha proseguito: "Non 
si può prendere l'immagine o la somiglianza di qualcuno 
senza il suo permesso. E tutti i membri dell'Amptp e della 
produzione ne sono pienamente consapevoli e si atterran-
no a questo principio. Quindi, credo che sull'AI troveremo 
un modo per trovare un punto d'incontro, spero presto". 
Vinciquerra ha osservato che ci sono molte cose che gioca-
no a favore della resistenza all'Intelligenza artifi ciale, ma 
ha affermato che questa deve essere comunque adottata 
in qualche modo. “Non si può ostacolare la tecnologia. 
Le persone che lo fanno non durano a lungo nel mondo 
degli affari”, ha affermato. “La velocità è uno dei maggiori 
problemi della produzione". Produrre spettacoli televisivi 
o fi lm è un processo complesso, e l'AI lo velocizzerà”.

Presto una legislazione sull’uso dell’AI?
I commenti di Vinciquerra sono giunti nel momento in 

cui il Senato degli Stati Uniti ha convocato un forum a 
porte chiuse con l'obiettivo di raccogliere informazioni su 
come stabilire i limiti e le regole di base per l'AI. All'evento 
hanno partecipato leader del settore tecnologico, tra cui 
Elon Musk e Mark Zuckerberg, nonché alti funzionari del-
la Wga e dell'Mpa, e i partecipanti hanno affermato che 
presto potrebbe essere presentata una legislazione. Sul 
tema è intervenuto anche Spencer Neumann, direttore fi -
nanziario di Netfl ix, che ha dichiarato oggi che gli scioperi 
in corso a Hollywood sono negativi per l'azienda e che la 
società è concentrata sul ritorno al lavoro. “Penso che la 
questione principale... è che c'è un sacco di gente senza 
lavoro. Per far progredire il business e avere grandi storie 
e storie fresche per i nostri abbonati, dobbiamo tornare 
a collaborare con gli scrittori, i produttori, i registi e gli 
attori”. Il Wga si è bloccato il 2 maggio, la Sag-Aftra il 14 
luglio. Nessuna delle due parti sta parlando con l'Amptp, 
l'alleanza dei principali studios che include Netfl ix. Lo 
streamer è più protetto di altri dallo sciopero grazie alla 
sua solida library internazionale. Nel corso di una con-
ferenza stampa di luglio, l'amministratore delegato di 
Netfl ix Ted Sarandos ha dichiarato che l'azienda è “super 
impegnata a raggiungere un accordo il prima possibile, 
che sia equo e che permetta all'industria e a tutti coloro 
che ne fanno parte di andare avanti nel futuro”.

La posizione dei sindacati
Per quanto riguarda infi ne la posizione dei sindacati, si 

registra la presa di posizione di Duncan Crabtree-Ireland, 

direttore esecutivo della Sag-Aftra, che parlando al Toron-
to Film Festival ha detto di non vedere alcun segnale che 
indichi che i grandi studios e le case di produzione sia-
no disposti a tornare al tavolo delle trattative. L'industria 
cinematografi ca indipendente sta iniziando ad abituarsi 
alla possibilità che la protesta degli attori e degli sceneg-
giatori possa continuare per mesi, forse addirittura fi no 
al prossimo anno. Un rallentamento della produzione è 
inevitabile. È già in corso, infatti, poiché molte produzioni 
pronte a partire stanno valutando se richiedere ai sindaca-
ti accordi provvisori che permettano loro di procedere con 
le riprese, ma che li vincolino alle condizioni che la Sag ha 
richiesto all'Amptp il 12 luglio scorso, tra cui l'utilizzo di 
parametri specifi ci per il calcolo dei diritti residuali dello 
streaming, condizioni che gli studios e gli streamer hanno 
rifi utato. Lo sciopero degli sceneggiatori in corso – che è 
già durato più di 130 giorni – signifi ca che non vengono 
scritte nuove sceneggiature. Un distributore europeo ha 
espresso la sua frustrazione per la mancanza di proget-
ti commerciabili in prevendita al Tiff di quest'anno. “Le 
agenzie stanno rispolverando sceneggiature di 6-7 anni 
fa che non sono riuscite a vendere, nella speranza che noi 
abbocchiamo”, ha osservato.

Un’occasione per le produzioni internazionali
I produttori internazionali, che non sono vincolati alle 

linee guida della Sag e che hanno più facilmente accesso a 
fondi agevolati sotto forma di sussidi governativi e crediti 
d'imposta, pensano di essere ben posizionati per colmare 
il vuoto produttivo. “Possiamo far produrre fi lm e grandi 
fi lm”, ha dichiarato Louise Vesth della danese Zentropa, 
produttrice dell'epopea danese The Promised Land di Ni-
colaj Arcel con Mads Mikkelsen, presentato in anteprima 
a Venezia e in proiezione al Tiff (il fi lm è stato vendu-
to, prima dello sciopero, a Magnolia Pictures per gli Stati 
Uniti). “Se l'offerta diminuisce con Hollywood in sciopero, 
dobbiamo essere pronti con i nostri prodotti anche per 
il mercato internazionale”, ha detto ancora Francesco 
Rutelli, presidente dell'associazione nazionale italiana 
dell'audiovisivo Anica, intervenendo a un panel alla Mo-
stra del Cinema di Venezia la scorsa settimana. E Nicola 
Maccanico, amministratore delegato dello storico backlot 
romano Cinecittà, ha affermato che è giunto il momen-
to per i registi internazionali di “conquistare il mercato 
mondiale". Come riporta ancora The Hollywood Reporter, 
diversi distributori internazionali hanno detto che stanno 
già guardando a titoli non statunitensi per riempire i loro 
programmi del 2024 e 2025. Fabien Westerhoff, del grup-
po britannico di produzione e vendita Film Constellation, 
afferma di sapere di diversi progetti che stanno esploran-
do la possibilità di spostarsi in Europa come location per 
le riprese durante gli scioperi, ma non pensa che a lungo 
termine i fi lm non americani possano sostituire le produ-
zioni statunitensi mancanti sul mercato. “Le produzioni 
statunitensi si rivolgono a una nicchia specifi ca del merca-
to, quindi le opportunità per i fi lm non statunitensi sono 
limitate dal punto di vista della distribuzione”.

C'è dunque spazio per chi è attrezzato a ospitare grandi 
produzioni internazionali, ma la grande incognita sono 
sceneggiature e cast. L'industria potrebbe anche adeguar-
si delocalizzando. Più diffi cile è sostituire gli autori e le 
star. Ecco perché in molti ritengono che il 2024 potrà so-
migliare a livello di prodotto al passaggio a vuoto che si 
è registrato con il lockdown e la chiusura dei set durante 
la pandemia. 

Andrea Dusio

Francesco Rutelli, presidente di Anica, ha 
espresso grande soddisfazione per i dati  di 
box office relativi al cinema in sala della scorca 
estate. “Un secondo quadrimestre che eguaglia 
il primo, non era mai accaduto. È importan-
te analizzare i dati in modo completo e non 
frammentario. I dati sono inequivocabilmente 
positivi, con successi delle major e un risultato 
buono per il cinema italiano ed europeo che 
– grazie all’importante impegno di prosegui-
re l’iniziativa di Cinema Revolution anche nel 
prossimo biennio, confermato oggi dal sottose-
gretario Borgonzoni – deve prepararsi con una 
programmazione di livello anche in vista dell’e-
state 2024”, ha rimarcato Rutelli, intervenendo 
alla presentazione MiC/Dgca dei Dati Cinetel 
sulla campagna Cinema Revolution, tenutasi in 
occasione della 80esima Mostra Internazionale 
d’Arte Cinematografica di Venezia. 

Rutelli ha ribadito anche l’importanza della 
certezza delle risorse e dell’accresciuta sempli-
cità delle procedure “in un quadro industriale 
che conferma l’integrazione dell’industria al 
servizio del pubblico e di un buon prodotto sia 
nelle sale, sia nelle televisioni, sia nello strea-
ming”.

Francesco Rutelli: 
“Grande soddisfazione 

per il box offi ce”

Warner Bros. Discovery sta preparando gli 
investitori agli effetti degli scioperi degli sce-
neggiatori e degli attori. In un documento de-
positato, la società ha dichiarato di aver modi-
ficato le proprie aspettative, ipotizzando che 
l’impatto finanziario degli scioperi si protrar-
rà fino alla fine dell’anno. L’azienda ha sot-
tolineato che non si tratta di una previsione 
sulla fine degli scioperi, ma di un’indicazione 
dell’impatto finanziario sugli studi televisivi e 
cinematografici in seguito all’interruzione del-
la produzione. Warner Bros. Discovery preve-
de in tal senso che i suoi utili rettificati prima 
degli interessi, delle tasse, del deprezzamen-
to e dell’ammortamento subiranno una ridu-
zione stimata da 300 a 500 milioni di dollari, 
collocandosi in una fascia di 10,5-11 miliardi 
di dollari per l’intero anno. Ricordiamo che i 
membri del sindacato Writers Guild of America 
sono in sciopero da oltre 100 giorni e gli attori 
si sono uniti ai picchetti a luglio. L’interruzio-
ne del lavoro è arrivata in un momento in cui 
le media company stavano cercando di rendere 
finalmente redditizie le attività di streaming e 
di spingere i consumatori a tornare nelle sale 
cinematografiche.

Warner Bros rivede le 
stime per il 2023



Se nel cuore dell’estate, con l’uscita del fi lm di Barbie – e 
il suo grande successo al botteghino – Mattel ha reso nota 
la sua intenzione di continuare a sfruttare il cinema per far 
crescere i suoi brand, Hasbro non è certo stata a guardare. 
A metà agosto ha infatti annunciato di aver raggiunto un 
accordo defi nitivo per la vendita delle attività cinematogra-
fi che e televisive di eOne a Lionsgate per circa 500 milioni 
di dollari. Il contratto prevede anche l’assunzione da parte 
di Lionsgate dell’onere dei prestiti per il fi nanziamento delle 
nuove produzioni. Hasbro utilizzerà il ricavato per estingue-
re almeno 400 milioni di dollari di debito a tasso variabile 
entro la fi ne dell’anno e per altri scopi aziendali. La transa-
zione dovrebbe concludersi entro la fi ne del 2023.

In sostanza, in base all’accordo, Lionsgate si aggiudica una 
libreria di contenuti che conta quasi 6.500 titoli, oltre alle 
produzioni attive per franchise non appartenenti ad Hasbro 
e un team di dipendenti dedicati a questi progetti. Apparen-
temente, una scelta che va in senso opposto a quella di Mat-
tel. Ma osservando con più attenzione l’intera operazione, 
quella di Hasbro è una pura e semplice razionalizzazione 
dei contenuti: investire risorse solo su ciò che è coerente con 
la propria immagine e, possibilmente, redditizio. In questo 
modo la società porta avanti la sua strategia Blueprint 2.0, 
il cui fulcro consiste nell’aumentare signifi cativamente gli 
investimenti nei suoi marchi prioritari. L’azienda, infatti, ha 
tenuto per sé tutte le attività legate alle sue Ip d’animazio-
ne come Peppa Pig, Transformers: EarthSpark, e My Little 

Pony: Tell Your Tale. E, insieme a loro, manterrà un team 
mirato di esperti in sviluppo creativo che guideranno tutti i 
progetti attualmente in fase di lavorazione basati su queste 
property. “Questa vendita è pienamente in linea con la no-
stra strategia e siamo lieti di concludere il processo con suc-
cesso”, ha dichiarato il ceo Chris Cocks. “Il team di Lionsga-
te ha un grande talento nel generare valore, e non vediamo 
l’ora di collaborare con loro, in particolare su un adatta-
mento cinematografi co di Monopoly. Hasbro continuerà a 
sviluppare e produrre contenuti di entertainment basati sul 
suo ricco patrimonio di marchi proprietari. Daremo anche 
vita a nuove idee originali progettate per alimentare tutte le 
diverse aree in cui operiamo, compresi i giocattoli, l’edito-
ria, i giochi e i prodotti di consumo su licenza”. Immediata-
mente dopo l’operazione di vendita, Hasbro ha annunciato 
il lancio della sua nuova divisione Entertainment, che riuni-
rà fi lm, televisione, animazione e digital media. A guidarla, 
come riportano alcuni media esteri, ci sarà Olivier Dumont, 
che prima ricopriva la carica di presidente dei family brands 
per eOne. Un ruolo da supervisore che l’ha visto genera-
re oltre 2 miliardi di dollari l’anno in vendite al dettaglio. 
Gabriel Marano curerà invece la sezione televisione, e Zev 
Foreman si occuperà di quella cinematografi ca. Hasbro, al-
meno secondo quanto riporta Variety, non sta certo perden-
do tempo, visto che sarebbero attualmente in produzione 
“oltre due dozzine” di progetti basati su Ip storiche come 
Dungeons & Dragons, Transformers, GI Joe, Nerf, Play-Doh, 
Magic: The Gathering, Peppa Pig e My Little Pony. Dumont 
si è detto entusiasta del progetto, ponendo l’accento sulla 
volontà di “superare i limiti con una narrazione innovativa 
che consentirà ai fan di interagire con i loro marchi preferiti 
come mai prima d’ora, costruendo al tempo stesso nuovi en-
tusiasmanti mondi e la prossima ondata di franchise Hasbro 
destinata a un pubblico sempre più ampio”. Tim Kilpin, pre-
sident of toy licensing and entertainment, ha sottolineato 
come la nuova divisione sia “fondamentale per la strategia 
di Hasbro e la sua missione di intrattenere e connettere ge-
nerazioni di fan attraverso la meraviglia della narrazione e 
l’euforia del gioco”.

Annalisa Pozzoli
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Hasbro 
cambia strategia
Dopo la vendita di alcune attività cinematografi che 
a Lionsgate, la società inaugura una nuova divisione dedicata 
all’entertainment. Il suo scopo sarà aumentare gli investimenti 
nei marchi proprietari come Peppa Pig e Transformes.
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Disney pubblicherà quest’anno la Disney Le-
gacy Animated Film Collection, con 100 film 
d’animazione Disney, Walt Disney Animation 
Studios e Pixar. La collezione è confezionata 
in tre volumi e si trasforma in un libro di fia-
be, che diventerà un oggetto irrinunciabile per 
i collezionisti di supporti fisici. Il cofanetto è 
decorato con poster originali e contiene codici 
digitali per ogni film, oltre a una litografia del 
prossimo film Disney, Wish, un certificato di 
autenticità e orecchie di cristallo di Topolino 
con inciso il logo Disney 100. La collezione in 

edizione limitata sarà disponibile dal 14 no-
vembre, con preordini a partire dal 18 settem-
bre su Walmart.com. Il prezzo al dettaglio è di 
1.500 dollari. L’aspetto affascinante del set è 
che comprende un’ampia gamma di classici dei 
Walt Disney Animation Studios, oltre agli ama-
tissimi film Pixar e a un’infarinatura di film 
(molti dei quali sequel direct-to-video di opere 
precedenti) creati dai DisneyToon Studios, or-
mai chiusi. Tra questi, Trilli, Ritorno all’isola 
che non c’è, Il libro della giungla 2,  Planes e 
il suo sequel.

Madden NFL 24 ha preso il primo posto nella 
Top 20 di agosto dei videogames Usa, ma è sta-
to in qualche modo messo in ombra da Armo-
red Core 6: Fires of Rubicon, che ha raggiunto 
il secondo posto nonostante sia stato rilasciato 
un giorno prima della fine del periodo in esa-
me. Il rapporto mensile sulle vendite negli Stati 
Uniti di Circana ha mostrato anche che il titolo 
FromSoftware si è classificato come il 20° gioco 
più venduto del 2023 da inizio anno dopo un 
giorno sul mercato. La spesa dei consumatori 
per i giochi è aumentata del 3% su base annua 
raggiungendo i 4,2 miliardi di dollari, grazie a 
un incremento del 4% nel software e a una cre-
scita del 12% nelle vendite di accessori. Que-
sto è stato compensato da un calo del 13% su 
base annua dell’hardware, sebbene si tratti di 
un miglioramento rispetto al -19% osservato a 
luglio. Tutti i principali sistemi hanno registra-
to un calo anno su anno, ma Ps5 è rimasta la 
piattaforma hardware più venduta questo mese 
sia in termini di volumi che a valore, con Xbox 
al secondo posto in entrambe le misurazioni.

In arrivo la Disney Legacy Animated 
Film Collection

Ps5 è la console più 
venduta negli Usa 

ad agosto

Sono 12 i film italiani che concorreranno alla 
designazione del titolo candidato a rappre-
sentare l’Italia nella selezione per la categoria 
International Feature Film Award dei 96simi 
Academy Awards. Hanno proposto la propria 
candidatura i film distribuiti in Italia o all’e-
stero (esclusi Stati Uniti), o in previsione di 
essere distribuiti, nel periodo compreso tra il 
primo dicembre 2022 e il 31 ottobre 2023. La 
commissione di selezione, istituita presso l’A-
nica su richiesta dell’Academy of Motion Pic-
ture Arts and Sciences, si riunirà per votare il 
titolo designato il 20 settembre 2023. L’annun-
cio delle shortlist è previsto per il 21 dicembre 
2023, le Nomination verranno annunciate il 23 
gennaio 2024 mentre la cerimonia di consegna 
degli Oscar si terrà a Los Angeles il 10 marzo 
2024. Di seguito l’elenco dei candidati in ordi-
ne alfabetico: C’è ancora domani di Paola Cor-
tellesi, Grazie ragazzi di Riccardo Milani, Il ri-
torno di Casanova di Gabriele Salvatores, Il sol 
dell’avvenire di Nanni Moretti, Io capitano di 
Matteo Garrone, L’ultima notte di amore di An-
drea Di Stefano, La chimera di Alice Rohrwa-
cher, La terra delle donne di Marisa Vallone, 
Mixed by Erry di Sydney Sibilia, Noi anni luce 
di Tiziano Russo, Rapito di Marco Bellocchio, e 
Stranizza d’amuri di Giuseppe Fiorello.

Dodici fi lm corrono 
per rappresentare 
l’Italia agli Oscar




