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Una recente intervista del Corriere della 

Sera al figlio di Giovanni Borghi, fondatore 
della Ignis, mi fa venire alla mente un altro 
personaggio storico del mondo dell’elettro-
nica di consumo, Carlo Vichi. La sua azien-
da, la Mivar, venne costituita sul finire della 
guerra. Siamo nel 1945. A Milano si respira 
un’aria nuova. Occorre lasciarsi alle spalle i 
problemi e le rovine del conflitto per guarda-
re avanti. 

Dopo aver iniziato con la costruzione di pic-
coli apparecchi radio, Vichi si lancia nel setto-
re della componentistica per poi approcciare 
la Tv. È l’inizio di una lunga storia che parte 
sempre da Milano, con il primo stabilimen-
to, fino ad arrivare ad Abbiategrasso, in un 

modernissimo impianto per la costruzione di 
Tv Color. Vichi era un visionario ma anche un 
po’ strano. Si dichiarava addirittura nazista, 
odiava i sindacati ma, al contempo, viveva in 
maniera dimessa e il suo ufficio era un ban-
cone in mezzo alla fabbrica. Con i dipenden-
ti aveva un rapporto di ‘amicizia’ anche se in 
molti ricordano le sue sfuriate. 

Mivar per anni ha rappresentato il televi-
sore dal giusto rapporto qualità/prezzo. Era 
l’epoca del tubo catodico. Finita quella, l’a-
zienda non seppe rinnovarsi. E chiude i bat-
tenti nel 2013. Il fondatore muore, nel 2021, 
alla veneranda età di 98 anni. Oggi Mivar è 
ritornata sul mercato con una nuova gamma 
di televisori. La storia continua…

Editoriale

Mivar: a volte 
ritornano

di Angelo Frigerio
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La Federal Trade Commission 
denuncia le pratiche della società 
di Seattle. Che eserciterebbe un vero 
e proprio monopolio, gonfiando i prezzi 
e degradando la qualità del mercato.

Un modo di fare business sempre più diffuso nel nostro 
Paese e con buone possibilità di crescita. 
I dati dello studio The European House – Ambrosetti. 
E i benefici per imprese, consumatori ed economia del paese.

"I venditori pagano 
1 dollaro su 2 
ad Amazon"

E-commerce:
l’Italia
accelera

Mercato Pc 
in ripresa

La notizia, relativa al mercato europeo, è riportata da 
Wall Street Journal e Reuters, con tariffe variabili a 
seconda del dispositivo utilizzato. Riuscirà così Meta 
ad aggirare le norme 
sulla privacy dell’Ue?

a pagina 8

a pagina 9

mediagroup

a pagina 4

Instagram e Facebook 
diventano a pagamento?

eldomeldom

L’azienda lancia la vendita dei suoi elettrodomestici rimessi a nuovo. Meticolosamente 
riparati e testati, per assicurare gli elevati standard di qualità dell’azienda, 
sono disponibili sul sito proprietario e su alcuni e-store selezionati.

Largo ai prodotti ricondizionati:
arriva l’iniziativa Dyson Renewed

Ancora in calo anno su anno, le vendite a livello 
globale crescono però dell'8% rispetto al secondo 
trimestre 2023. Il 2024 si prospetta segnato da 
interessanti incrementi, legati all'introduzione 
dell'AI.
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Canon lancia 
la sfi da ad Asml

L'azienda giapponese è ora in 
grado di commercializzare una 
macchina per la produzione di 

chip di altissima qualità.

Microsoft porta a casa la 
partita Activision Blizzard

Tra Studios e sindacato 
è rottura totale

Esports: “Serve una 
regolamentazione 

del settore”



Il Pentagono di recente si è deciso ad 
aprire un sito web pubblico dedicato agli 
Ufo. Pronto a raccogliere e pubblicare info, 
video e documentazione varia su presenze e 
oggetti non identifi cati. Attenzione però: tutto 
il materiale è rigorosamente proveniente da 
fonti militari e governative. Ora anche Amazon 
vuole fare la sua parte, democratizzando però 
l’attività di osservazione ed estendendola 
a tutti... i possessori del citofono smart 
Amazon Ring. In palio, per chi per primo 
dovesse accogliere un alieno come ospite a 
cena (ma anche registrarne inavvertitamente 
il passaggio in giardino), c'è la bellezza di 1 
milione di dollari. Se ciò dovesse avvenire, il 
fi lmato catturato dal citofono verrà analizzato 
da un non meglio specifi cato ‘esperto 
spaziale ed extraterrestre’, per comprovarne 
l’autenticità. E in caso di alieno fake? Anche 
l’originalità è destinata ad essere premiata, in 
questo caso con un buono Amazon da 500 
dollari. Trovata pubblicitaria? Senz’altro. Ma, 
come diceva qualcuno, la verità è là fuori... 
magari tra la cassetta della posta e il bidone 
dell’umido.

?
L'azienda giapponese è ora in grado 
di commercializzare una macchina 

per la produzione di chip di altissima qualità, 
come la società olandese leader di mercato. 

Potrà vendere al mercato cinese, 
o sarà soggetta a limitazioni, come avvenuto 

per la concorrente dei Paesi Bassi?

Canon, l'azienda giapponese nota 
soprattutto per le sue stampanti e 
fotocamere, ha lanciato la settima-
na scorsa uno strumento che, a suo 
dire, può aiutare a produrre chip e 
semiconduttori più avanzati. L'ulti-
mo sistema di “nanoimprint litho-
graphy” costituisce infatti una sfida 
alla leadership incontrastata della 
società olandese Asml, che domina 
il settore delle macchine per la lito-
grafia a ultravioletti estremi (Euv). 
Gli strumenti di Asml sono necessa-
ri per realizzare i chip degli ultimi 
iPhone di Apple, prodotti a Taiwan 
da Tsmc, così come tutta la micro-
componentistica che viene utilizza-
ta nei device tecnologici di ultimis-
sima generazione. Le macchine di 
Asml, proprio per la loro strategici-
tà, sono da tempo al centro di una 
vera e propria battaglia tra Stati 
Uniti e Cina, con Washington che, 
grazie a un accordo con le autorità 
dei Paesi Bassi, ha interdetto di fat-
to la cessione a Pechino di questi 
macchinari, costosissimi ed estre-
mamente preziosi. 

La tecnologia Euv di Asml è di-
ventata sempre più popolare tra i 
produttori di chip più avanzati per 
il suo ruolo chiave nella produzio-
ne di semiconduttori a 5 nanome-
tri (nm) o meno. Più il numero di 
nanometri è piccolo, più funzioni 
possono essere inserite in un chip, 
aumentando così la potenza del se-
miconduttore.

Canon ha dichiarato che la sua 
ultima macchina, chiamata FPA-
1200NZ2C, sarà in grado di produr-
re semiconduttori equivalenti a un 
processore da 5 nm e di scendere 
fino a 2 nm. A titolo di esempio, il 
chip A17 Pro dell'iPhone 15 Pro e 

Pro Max di Apple è un semicondut-
tore da 3 nm. Sia Tsmc che la sudco-
reana Samsung, le due maggiori 
aziende produttrici di chip avanzati, 
puntano a produrre chip da 2 nm 
nel 2025. Le macchine litografiche 
sono fondamentali per stampare ef-
ficacemente il design di un chip sul 
materiale che finirà per diventare 
un semiconduttore. 

I dispositivi di Asml utilizzano la 
luce ultravioletta durante questo 
processo. Canon ha dichiarato che 
la sua macchina non richiede una 
sorgente di luce con una lunghezza 
d'onda speciale, riducendo così il 
consumo energetico. Canon aveva 
sviluppato la tecnologia di litografia 
nanoimprint già a partire dal 2004. 
Ma non era riuscita a diffondere la 
propria soluzione innovativa, per-
ché le macchine Euv, come quelle 
prodotte da Asml, hanno dimostra-
to di essere estremamente perfor-
manti durante il processo di stampa 
dei chip.

Ora che Canon sostiene che la sua 
nuova macchina può aiutare i pro-
duttori di chip a produrre l'equi-
valente di semiconduttori a 2 nm, 
sarà oggetto di tentativi di limitare 
il proprio business, com'è accadu-
to alla concorrente olandese? Potrà 
vendere e spedire la propria solu-
zione in Cina, dove non sono a oggi 
riusciti a creare aziende leader nel 
settore?

Il mese scorso Huawei ha rilascia-
to un nuovo smartphone che con-
teneva un chip a 7nm, un'impresa 
considerata estremamente diffici-
le senza una macchina Asml Euv. 
Questo ha sollevato domande a Wa-
shington su come sia stato possibile 
e ha riportato sotto i riflettori le re-
strizioni alle esportazioni... 

Canon lancia 
la sfida ad Asml

di Tommaso Stigliani
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Cos’è 'Il Pagellone'? Un piccolo scorcio satirico nel 
paludato universo che gira intorno all'hitech. Politici, 
presidenti di associazioni, volti noti al pubblico 
televisivo e non, rappresentanti dell’industria: chi 
più ne ha, più ne metta. Un angolo per sorridere 
e prendere in giro amabilmente registi, attori e 
comparse di questo meraviglioso palcoscenico. 
Laddove la tecnologia, in un modo o nell’altro, è 
sempre protagonista.

Angelo Frigerio

Un’apocalisse zombie attivata dal 5G. L’attivazione 
istantanea di malattie mortali nelle persone vaccinate 
contro il Covid-19. Il controllo delle menti da parte del 
governo. Un blackout generale per poter rubare tutti i 
soldi dei conti corrente delle banche. Terremoti generati da installazioni 
militari, specifi catamente create per provocare emergenze in modo 
artifi ciale, questo per “ammansire i popoli”. Le teorie complottiste contro 
l’IT-Alert sono degne di un romanzo sci-fi  di serie Z, eppure sui social sono 
molte le persone che le ascoltano e ci credono fermamente, al punto da 
essersi imbarcate in elaborate procedure sullo smartphone per evitare 
lo squillare dell’allerta. Altri, decisamente meno ferrati in tecnologia, si 
sono limitati a ricoprire il cellulare con la carta stagnola, mettendolo 
nel forno a microonde per tutto il tempo necessario a scampare all’IT-
Alert. “Non ce lo dicono”. “Ci controllano”. “Ci geolocalizzano”. Chi si 

prenderà la briga di spiegare 
a queste persone che 
basta una spunta in più o in 
meno su una qualsiasi app 
scaricata dal web e il più 
oscuro dei tecnici informatici 
potrebbe spiare ogni loro 
minimo spostamento... 
senza andare a toccare i 
poteri forti?

In tempi di binge watching selvaggio, 
trovare un momento per andare alla toilette 
può rivelarsi un’impresa, specie se si 
sta guardando qualcosa in compagnia e 
nessuno vorrebbe interrompere la visione 
per una questione così triviale. Oppure se 
ci si trova al cinema, e non è previsto un 
intervallo. Che fare, allora? Come per tutti i veri problemi della vita 
odierna, anche per questo esiste un’app. RunPee, a seconda di ciò 
che si sta guardando, è in grado di segnalare quali sono i momenti 
potenzialmente più adatti per una visitina al bagno, senza che si perda 
nulla di decisivo nella trama. Attenzione però, a far funzionare il tutto 
non sono complicatissimi algoritmi, ma un lavoro del tutto analogico. 
Il creatore dell’app e la sua famiglia si sono infatti sobbarcati l’impresa 
di guardare il prima possibile tutti i fi lm che escono nelle 
sale. È solo a quel punto che avviene la magia: la pausa 
pipì può essere innescata da un’inquadratura, oppure 
da una frase. E, ciò che davvero importa, non ci sono 
spoiler.

I complottisti dell’IT-Alert

L’app RunPee
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Esopo raccontava del lupo travestito da 
agnello. Ma se fosse l’agnello a travestirsi 
da lupo? Devono aver pensato proprio a 
questo gli scienziati che hanno messo a punto 
uno speciale collare destinato alle pecore. 
Combinando i feromoni del lupo con della 
cera vegetale, e inserendo questa sostanza 
in una scatoletta appesa al collo delle pecore, 
intere greggi verrebbero protette dall’attacco 
dei predatori. Il tasso di successo dell’iniziativa 
è decisamente interessante: circa il 50%, 
secondo i primi esperimenti, che stanno 
avendo luogo sui pascoli alpini della Svizzera, 
per un totale di oltre 700 esemplari coinvolti. 
Ma come funziona? La diff usione dei feromoni 
del lupo non solo impedisce ai predatori di 
riconoscere il gregge, ma scoraggiano anche 
un avvicinamento, poiché in natura segnala dei 
confi ni. In pratica, l'odore inganna l'animale 
che penserà di trovarsi nel territorio di un 
suo simile, quindi in un luogo in cui non può 
entrare. Ma si sa, il lupo perde il pelo ma non 
il vizio, e non ci vorrà molto prima che scopra 
l’inganno. Per questa evenienza, c’è chi ha già 
pensato all’introduzione di lupi robotici nelle 
greggi: in Giappone stanno andando forte i 
Monster Wolf, alla modica cifra di 3.500 euro 
cadauno...

I lupi robot

dell’umido.

AI e messaggi subliminali
All’apparenza sembrano normalissime 
fotografi e, spesso di paesaggi di vario genere 
e tipo. Invece, a uno sguardo più attento, 
togliendo gli occhiali o allontanando di un po’ 
l’immagine, celano qualcos’altro. Può essere 
un personaggio famoso, oppure una scritta. 
Photoshop, diranno gli inesperti. Sbagliato: 
è l’ultima applicazione creativa dell’AI, che 
permette, ad esempio di scolpire il logo della 
Moto Guzzi su una poco veritiera cartolina di 
Mandello del Lario. Oppure di nascondere 
il volto della Monna Lisa tra le architetture 
di una città rinascimentale. L’eff etto è molto 
suggestivo, ma la tecnologia si presta anche 
a utilizzi, per così dire, sopra le righe. Capita 
quindi che la sagoma di Adolf Hitler appaia sul 
fi anco di una montagna innevata (l’immagine, 
pubblicata dall’amministratore unico di Agesp 
Energia Francesco Attolini, ha sollevato 
diverse polemiche). Ma succede anche che 
in una semplice campagna pubblicitaria di 
moda, tra i modelli compaia accidentalmente 
il marchio della maison che fi rma gli abiti. Dalla 
creatività al messaggio subliminale il passo è 
breve. Il trucco c’è è si vede. Sarà davvero 
così facile infl uenzare i consumatori?
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La messa in liquidazione di Monclick ha sorpreso gli operatori del settore. 
Era evidente a tutti che il sito di e-commerce, attivo da diciott'anni, non 
avesse mai raggiunto il livello dei competitor leader di mercato. Il riferimento 
non è tanto agli e tailer ‘puri’ come Amazon, ma a quanti, a partire da 
MediaWorld, hanno saputo integrare il lavoro dei punti vendita con una 
piattaforma elettronica di vendita proprietaria. È mai stato Monclick al 
livello dei migliori siti legati alle insegne di elettronica di consumo? In molti 
sostengono di no, facendo riferimento non tanto a fatturato e volumi, 
quanto al feedback dei clienti, che lamentavano un servizio non sempre 
all'altezza. Ma un'ammissione indiretta viene dalla stessa Unieuro, che nel 
dare l'annuncio della liquidazione riferisce che il contributo del sito al giro 
d'affari del gruppo era marginale (il 2,6% del fatturato consolidato). Rilevato 
nel 2017 (prima apparteneva a Esprinet), Monclick non è stato in grado di 
assecondare la forte crescita messa a segno da Unieuro negli ultimi anni. 

C'è ora chi si chiede se qualcuno sia pronto a rilevarlo. Un paio di 
elementi fanno ipotizzare che rimanga in attività. Anzitutto, il sito è rimasto 
attivo. In secondo luogo, non è stata fornita alcuna notizia relativa ai tempi 
di dismissione. Particolare da non trascurare, perché si entra nella fase 
di acquisti più calda dell'anno, con il Black Friday e il Cyber Monday alle 
porte. Se foste intenzionati a comprare un prodotto tecnologico in queste 
settimane, lo fareste di un sito di cui è stata annunciata la liquidazione? 
Indipendentemente dalla risposta, che attiene alle abitudini di ciascun 
consumatore, possiamo dire che con in mano la data di un'eventuale 
chiusura tutti avrebbero maggiori certezze. Unieuro certamente lo sa, si 
è sempre mostrata un'azienda più che seria, e dunque se la data non c'è 
resta sul piatto anche l'ipotesi di una cessione del sito a un potenziale 
acquirente. Una testata online di settore (segnatamente dday.it) scrive: 
“sconsigliamo di fare acquisti su Monclick almeno fino a quando non 
sarà appunto chiaro il futuro”. Non è questo il ruolo di una rivista B2B 
come la nostra, che è cosa diversa da un sito B2C, ma una domanda ci 
sentiamo di farla a Unieuro: non è stata un po' sbrigativa la comunicazione 
della notizia della dismissione, di fatto avvenuta a margine dell'annuncio 
dell'acquisto di Covercare? Il gruppo forlivese, com'è noto a tutti, ha un 
altro sito di e-commerce, Unieuro.it. Che, per opinione comune, funziona 
meglio. E fa risultati più importanti (e questa non è un'opinione). Due siti di 
e-commerce di una stessa proprietà (Monclick è una controllata al 100%), 
se fanno lo stesso lavoro, non servono a nessuno. Né a Unieuro né al 
mercato. La decisione è dunque perfettamente logica. Ma la domanda 
resta. Come avverrà la liquidazione? Con che tempi, modalità, garanzie 
per i consumatori, eventuali passaggi di consegna per ciò che riguarda il 
post-vendita? Si attendono risposte.

Andrea Dusio

Come avverrà 
la liquidazione 
di Monclick?

Unieuro ha comunicato la dismissione del sito rilevato nel 
2017 da Esprinet. Ma al momento non si sa se il portale 
verrà ceduto. Né tanto meno se verrà chiuso e quando.
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Secondo gli ultimi dati di Canalys, il mercato mondia-
le dei Pc ha registrato un ulteriore miglioramento 
nel terzo trimestre 2023. Le spedizioni totali, pari a 
65,6 milioni di unità, sono diminuite del 7% rispetto 
all'anno precedente, ma sono aumentate dell'8% sul 

secondo trimestre del 2023. Il dato rappresenta un ulterio-
re segnale di ripresa sia dei livelli di inventario che della do-
manda. Le spedizioni di notebook sono calate del 6% su base 
annua a 52,1 milioni di unità, mentre quelle di desktop sono 
scese dell'8% a 13,5 milioni di unità. 

“Dopo un inizio d'anno difficile, il terzo trimestre del 2023 ha 
portato segnali più positivi per il mercato globale dei Pc”, ha di-
chiarato Ishan Dutt, pincipal analyst di Canalys. “In un contesto 
macroeconomico in via di miglioramento, i principali operatori 
del settore esprimono ora un cauto ottimismo, dato che i loro 
sforzi di correzione delle scorte sono stati in gran parte corona-
ti da un successo. Di conseguenza, le sacche di forza della do-
manda sottostante in tutti i segmenti di utenza 
finale si riflettono ora meglio nelle prestazioni 
dei venditori in termini di sell-in. In prospettiva, 
Canalys si aspetta che questo trend positivo con-
tinui, con il mercato destinato a tornare a cresce-
re durante l'attesa stagione delle feste”.

Lenovo ha raggiunto la vetta della classifica 
del mercato nel terzo trimestre del 2023, con 16 
milioni di unità e un calo annuale relativamen-
te modesto, pari al 4%. HP, al secondo posto, ha 
registrato un altro trimestre di crescita, con un 
aumento delle spedizioni del 7% annuo che la 
vede raggiungere i 13,5 milioni di unità. Dell ha 
conquistato il terzo posto, subendo un calo delle 
spedizioni più pesante, pari al 14%. Apple si tro-
va al quarto posto, e ha subito il maggior calo su 
base annua, con una diminuzione del 29%, che 
riduce le spedizioni di Cupertino a 6,4 milioni 
di unità. Tuttavia, la contrazione è determi-
nata in gran parte dal confronto con il trime-
stre dell'anno scorso, quando l'azienda era 
riuscita a soddisfare la domanda in attesa 
di un'offerta a seguito di interruzioni della 
catena di fornitura. Asus ha completato la 
top five dei venditori, con 4,9 milioni di 
unità spedite. 

“Con l'attenuarsi di molti dei problemi che hanno afflitto 
il mercato, i produttori dell'ecosistema dei Pc possono ora 
sperare in un'ulteriore spinta della domanda da parte dell'in-
telligenza artificiale”, ha dichiarato Kieren Jessop, research 
analyst di Canalys. “Le tabelle di marcia per l'integrazione di 
funzionalità AI on-device sono già state delineate, con diversi 
prodotti presentati all'evento HP Imagine all'inizio di questo 
mese, e altri vendor sono pronti a seguirne l'esempio”. Ca-
nalys prevede che l'adozione di Pc con capacità di intelligenza 
artificiale accelererà a partire dal 2025 e che tali dispositivi 
rappresenteranno circa il 60% di tutti i personal computer 
distribuiti nel 2027. “I fornitori e i partner di canale che sa-
pranno cogliere questa opportuni-
tà beneficeranno sia dei prezzi più 
elevati dei Pc con capacità di intel-
ligenza artificiale, sia delle maggiori 
opportunità di fornire servizi e so-
luzioni oltre all'hardware”, conclude 
Kieren Jessop.  
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Ancora in calo anno su anno, le vendite a livello globale crescono però 
dell'8% rispetto al secondo trimestre 2023. Il 2024 si prospetta 
segnato da interessanti incrementi, legati all'introduzione dell'AI.

Mercato Pc 
in ripresa

di Andrea Dusio 
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Samsung Electronics ha ottenuto risultati migliori del 
previsto nel terzo trimestre del 2022, grazie alle forti 
vendite di telefoni cellulari e alla domanda di display, 
nonostante la debolezza del settore dei semicondutto-
ri. L'azienda ha registrato un utile operativo di 2mila 
miliardi di won coreani (1,4 miliardi di dollari) nel terzo 
trimestre del 2022, superando di gran lunga le aspetta-
tive del mercato.

Si tratta del primo trimestre di Samsung con un utile 
operativo di mille miliardi di won quest'anno. Tuttavia, 
l'utile è diminuito del 77,9% rispetto al terzo trimestre 
del 2022, ma è aumentato del 258,2% rispetto ai 670 
miliardi di won (500 milioni di dollari) del secondo tri-
mestre di quest'anno. La forte performance ha battuto 
le aspettative degli analisti che si aspettavano un utile 
operativo di 1,8 trilioni di won per il trimestre.

Il fatturato di Samsung per il terzo trimestre è stato di 
67mila miliardi di won (49,9 miliardi di dollari), in calo 

del 12,7% su base annua ma in crescita dell'11,7% su 
base trimestrale. La divisione semiconduttori ha regi-
strato una perdita operativa di circa 3mila miliardi di 
won (2,2 miliardi di dollari) a causa della flessione del 
settore. Tuttavia, le divisioni mobile e display hanno ot-
tenuto buoni risultati, compensando la debolezza dei 
semiconduttori. L'utile operativo di Samsung Display è 
stato stimato in oltre 1 miliardo di won (746 milioni di 
dollari), grazie alle forniture di pannelli Oled per l'iPho-
ne 15. La divisione mobile ha ricevuto una spinta dalla 
vendita di prodotti per il mercato dei cellulari, in parti-
colare grazie al lancio dei nuovi modelli pieghevoli Ga-
laxy Z Fold 5 e Z Flip 5 di Samsung. Secondo Omdia, gli 
smartphone foldable di Samsung detenevano alla fine 
del secondo trimestre il 26% del mercato, ancor prima 
del lancio dei nuovi Z Fold 5 e Flip 5, che dovrebbero 
aver fatto crescere in maniera ancora più sensibile la 
quota di riferimento. 

Samsung meglio del previsto



Arrivano anche in Italia 
le consegne con i droni

Nel corso dell’evento Delivering the Future, che si è tenuto a Seattle, Amazon ha 
annunciato che le consegne commerciali con i droni varcheranno per la prima volta 
i confi ni degli Stati Uniti e raggiungeranno l’Italia. Il servizio si chiama Prime Air, e il 
suo arrivo in Italia dimostra la volontà da parte di Amazon di continuare a investire 
nel nostro Paese, dove la società ha creato oltre 18mila posti di lavoro a tempo in-
determinato in oltre 60 sedi.

“Stiamo lavorando con le autorità competenti affi nché le consegne via drone di 
Amazon possano essere effettuate in Italia a partire dalla fi ne del 2024“, ha dichia-
rato Lorenzo Barbo, amministratore delegato di Amazon Italia Logistica.

“Il futuro è già arrivato, anche in Italia”, ha dichiarato Pierluigi Di Palma, presi-
dente Enac, l’autorità nazionale dell’aviazione civile. “Essere stati scelti da un player 
mondiale quale Amazon è un’ulteriore conferma della strategia portata avanti con 
caparbietà dall’Enac per creare un ecosistema nazionale favorevole allo sviluppo in 
sicurezza di nuovi servizi. Grazie alle tecnologie emergenti investiamo in risorse, 
ricerca, energie e giovani, per garantire il futuro smart e sostenibile che è già dietro 

l’angolo. L’esperienza maturata dall’Italia sarà ispirazione e supporto per le opera-
zioni in sicurezza nel resto dell’Europa”.

Prime Air è un programma di consegna di Amazon progettato per trasportare in 
modo rapido e sicuro i pacchi, fi no a cinque libbre (circa 2,26 Kg), direttamente a 
casa dei clienti grazie 
all’utilizzo dei droni. I 
clienti Prime Air in Ita-
lia che presenteranno 
determinati requisiti, 
potranno scegliere tra 
migliaia di articoli, tra 
cui prodotti per la casa 
e la cura della persona, 
beni di prima necessi-
tà, forniture per uffi cio 
e prodotti tecnologici. 
Prime Air ha iniziato a 
consegnare ai clienti in 
California e Texas nel 
dicembre 2022.
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La Federal Trade Commission denuncia le pratiche della società di Seattle. 
Che eserciterebbe un vero e proprio monopolio, gonfiando i prezzi 

e degradando la qualità del mercato.
“I venditori pagano 
1 dollaro su 2 
ad Amazon”

La notizia era nell’aria da tempo. La 
Federal Trade Commission (Ftc) ha 
presentato una causa contro Amazon. In 
un’ampia denuncia depositata presso il 
tribunale federale di Seattle, la Ftc e i pro-

curatori generali di 17 Stati hanno accusato la socie-
tà di Jeff Bezos di esercitare il proprio “potere mono-
polistico” per gonfiare i prezzi, degradare la qualità 
a danno degli acquirenti ed escludere illegalmente 
i competitor, minando così la concorrenza.

L’agenzia ha delineato una duplice strategia 
con cui Amazon manterrebbe illecitamente la 
propria leadership di mercato. L’Ftc ha sotto-
lineato in tal senso le cosiddette misure anti-
sconto che l’azienda utilizza per dissuadere 
gli altri rivenditori online dall’offrire prezzi 
più bassi e competitivi di quelli di Amazon, il che si 
traduce nel mantenere più alti i prezzi dei prodot-
ti su Internet. L’e-tailer vincolerebbe inoltre i ven-
ditori a utilizzare una serie di servizi, a fronte 
della concessione del distintivo Prime per 
i loro prodotti, il che renderebbe più 
costoso fare affari sulla piatta-
forma. “I venditori pagano 1 
dollaro su 2 ad Amazon”, ha 
spiegato la presidente della 
Ftc Lina Khan commentando 
la denuncia sulla stampa ame-
ricana.

A causa di questa strategia, oggi l’esperienza di 
acquisto su Amazon passerebbe necessariamente 
per risultati di ricerca con annunci ‘pay to play’, che 
indirizzano gli acquirenti verso prodotti più costosi 
e meno rilevanti. “Il risultato è che Amazon fa sì che 
acquirenti e venditori paghino di più per un servizio 
peggiore”, ha proseguito la Khan. “In uno scenario 
competitivo, un monopolio che aumenta i prezzi e 
degrada il servizio darebbe ai concorrenti la possi-
bilità di crescere e competere, ma la strategia mono-
polistica illegale di Amazon ha chiuso questa possi-
bilità, e il consumatore ne sta pagando direttamente 
le conseguenze”.

David Zapolsky, consigliere generale e vicepresi-
dente senior di Amazon per le politiche pubbliche 

globali, ha dichiarato in un comunicato che la de-
nuncia della Ftc è sbagliata nei fatti e nel diritto. “Le 
pratiche contestate hanno contribuito a stimolare la 
concorrenza e l’innovazione in tutto il settore della 
vendita al dettaglio, e hanno prodotto una maggiore 
selezione, prezzi più bassi e velocità di consegna per 
i clienti di Amazon, nonché maggiori opportunità per 
le numerose aziende che vendono nel marketplace 
di Amazon”, ha commentato Zapolsky. “Se la Ftc do-
vesse fare la sua parte, il risultato sarebbe un mi-
nor numero di prodotti tra cui scegliere, prezzi più 
alti, consegne più lente per i consumatori e opzioni 
ridotte per le piccole imprese. Il che è l’opposto di 
quanto dovrebbe produrre una normativa antitrust”.

di Tommaso Stigliani

retailretail

Unieuro acquisisce Covercare
Il gruppo di Forlì ha fi nalizzato l'operazione 

che la porterà a controllare il 100% del capitale 
della società attiva nei servizi per la riparazione 

di telefoni cellulari, dispositivi portatili 
e grandielettrodomestici, ma anche 

nell'installazione di condizionatori e caldaie.

Unieuro ha siglato un contratto per l’acquisizione del 100% 
del capitale di Covercare, realtà attiva in Italia nei servizi per 
la riparazione di telefoni cellulari, di altri dispositivi porta-
tili e di grandi elettrodomestici, oltre che nell’installazione 
di climatizzatori e caldaie e nei servizi di assistenza per la 
casa. L’operazione ha un controvalore di 60 milioni, oltre alla 
posizione fi nanziaria netta positiva al closing e a un poten-
ziale earn-out fi no a un massimo di 10 milioni al raggiun-
gimento di uno specifi co obiettivo di redditività in termini di 
Ebitda nell’esercizio 2025/26. Covercare ha realizzato una 

crescita dei ricavi pari a oltre il 30% negli ultimi cinque anni, 
grazie allo sviluppo del business con i clienti storici e alla 
progressiva estensione della propria offerta commerciale a 
nuove aree di attività. Inoltre, ha registrato un fatturato di 
58,7 milioni e un utile netto di 6 milioni nell’esercizio 2022. 
L’acquisizione, spiega la società, “è in linea con il Piano 
‘Beyond Omni-Journey’ di Unieuro, e, in particolare, ac-
celera fortemente l’esecuzione della strategia di crescita 
nell’ambito dei servizi ed è coerente con le linee guida in 
ambito di M&A”. Nella nota si legge ancora: “Consentirà a 
Unieuro di estendere il presidio nella catena del valore in 
segmenti di mercato a maggiore redditività, in crescita e 
fortemente sinergici con il proprio core business, amplian-
do il perimetro dei servizi offerti ai clienti fi nali, anche in 
ottica di sostenibilità”. Il perfezionamento dell’operazione è 
comunque subordinato al verifi carsi, entro e non oltre il 30 
aprile 2024, dell’ottenimento delle autorizzazioni necessarie 
ai sensi e per gli effetti della disciplina Antitrust applicabile. 
Giancarlo Nicosanti Monterastelli, ad di Unieuro, dichiara: 
“Siamo entusiasti di poter annunciare l’acquisizione del 

Gruppo Covercare, che rappresenta l’operazione strategica-
mente e fi nanziariamente più importante della nostra storia 
e che sancisce la ripresa del percorso di crescita esterna e 
di rafforzamento di Unieuro. Si tratta di un’operazione per 
noi trasformativa e perfettamente coerente con l’obiettivo 
di espanderci nel ‘Beyond Trade’, in particolare nel setto-
re dei servizi, cruciale per arricchire il customer journey e 
per incrementare la redditività complessiva del Gruppo. Ci 
aspettiamo che l’alta complementarità fra i due modelli di 
business possa generare, nel medio termine, interessanti 
sinergie commerciali con l’obiettivo di rafforzare entrambe 
le realtà. Nei prossimi anni, con il supporto degli attuali am-
ministratori delegati, ci focalizzeremo quindi sull’ulteriore 
sviluppo di Covercare in assoluta continuità gestionale, tan-
to sul fronte del business captive quanto su quello ester-
no, parimenti importante alla luce delle dimensioni e delle 
prospettive di crescita dei segmenti di mercato presidiati. 
Restiamo fortemente concentrati sull’esecuzione del nostro 
piano strategico e sull’impegno di creare valore a benefi cio 
di tutti i nostri stakeholder”.
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... i prezzi sono alterati 
in modo illecito?

L'accusa ad Amazon arriva sempre dalla Ftc. 
Uno strumento, chiamato Project Nessie, 
sarebbe stato usato per aumentare i profi tti, 
penalizzando la concorrenza.

L'algoritmo di Amazon è davvero in grado di aumentare i prezzi 
senza che i concorrenti facciano altrettanto? È quanto ha rive-
lato la scorsa settimana il Wall Street Journal, riprendendo una 
rivelazione legata a una denuncia depositata a inizio settembre 
dalla Federal Trade Commission (Ftc), che ha accusato la società 
di Seattle di violare la normativa antitrust statunitense. In quel 
documento veniva citato il nome in codice dell'algoritmo, Project 
Nessie, e spiegato il suo funzionamento: i prezzi venivano gonfia-
ti. Subito dopo si monitorava il comportamento della concorren-
za. Se gli altri rivenditori mantenevano il prezzo basso, ‘Nessie’ 
riportava quello di Amazon al posizionamento originario. In que-
sto modo la cocietà avrebbe aumentato i propri profitti in diverse 
categorie di prodotto, fino a quando avrebbe smesso di utilizzare 
lo strumento, nel 2019.

“Chiediamo ancora una volta ad Amazon di muoversi ra-
pidamente per consentire al pubblico americano di 
vedere l'intera portata di quelle che riteniamo 
essere le sue pratiche monopolistiche ille-
gali”, ha dichiarato al Wall Street Journal 
il portavoce della Ftc Douglas Farrar.

Nella denuncia, l'azienda di Jeff 
Bezos è accusata di utilizzare una 
serie complessa di metodi per 
dissuadere i venditori dall'offri-
re prodotti a un prezzo inferiore 
sulle piattaforme concorrenti. 
Tra questi, la pratica più diffu-

sa sarebbe stata l'insabbiamento delle inserzioni, che slittavano 
agli ultimi posti nei risultati pubblicati dallo strumento di ricerca 
interno.

"La denuncia contiene accuse dettagliate sul metodo seguito da 
Amazon per sfruttare il proprio potere monopolistico per arricchirsi, 
aumentando i prezzi e riducendo il servizio sia per le decine di mi-
lioni di famiglie americane che fanno acquisti sulla sua piattaforma, 
sia per le centinaia di migliaia di aziende che si affi dano ad essa per 
raggiungerle", ha dichiarato la presidente della Ftc Lina Khan. Pronta 
la risposta dell’azienda di Seattle, secondo cui le conclusioni a cui è 
giunta la Ftc sono sbagliate e che non vede l'ora di far valere le sue 
ragioni in tribunale.

Se guardiamo ai trascorsi recenti tra Amazon e la Federal Trade 
Commission, il rapporto tra le due parti è piuttosto burrascoso. Non 
molto tempo fa la Ftc aveva accusato Amazon di punire i venditori 
che offrono prodotti a prezzi inferiori su piattaforme diverse e di li-
mitare quelli che spediscono autonomamente le merci. L'agenzia si 
era mossa per ottenere un'ingiunzione permanente da parte di un 
tribunale federale, che proibisse alla società di Seattle di adottare le 
condotte considerate illegali, allentando contestualmente il controllo 
monopolistico dell'e-tailer, con lo scopo di ripristinare una piena con-
correnza nel settore delle vendite online. 

La stessa Ftc aveva intentato causa contro il gigante tecnologico an-
che per aver ingannato i clienti a sottoscrivere l'abbonamento Prime 
e averne reso diffi cile la cancellazione. Sotto la lente d'ingrandimento 
della commissione erano fi nite anche l'acquisizione da 1,42 miliardi di 

dollari del produttore di aspirapolvere iRobot e quella di Mgm. 
Senza dimenticare il caso del servizio d'allarme Ring, 

per cui Amazon ha accettato di pagare 5,8 milioni 
di dollari per risolvere una causa della Ftc che 

accusava i lavoratori di Ring e gli hacker di 
spiare illegalmente i clienti. Non solo: il 

gigante tecnologico ha anche pagato 25 
milioni di dollari per un’altra denun-

cia della Ftc, la quale sosteneva che 
Alexa di Amazon memorizzasse le 
registrazioni delle voci dei bambini, 
in aperta violazione di diverse 
leggi federali.

globali, ha dichiarato in un comunicato che la de-
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di Annalisa Pozzoli

scenariscenariscenariscenari

Un modo di fare business sempre più diffuso nel nostro Paese e con buone 
possibilità di crescita. I dati dello studio The European House – Ambrosetti. 
E i benefici per imprese, consumatori ed economia del paese.

E-commerce: 
l’Italia accelera

Andamento dell’indice dei prezzi del paniere Istat e online nell’orizzonte temporale 
di riferimento (valore puntuale, anno base 01/2020=100, 01/2020-03/2023)

Risposte alla domanda “In una scala da 1 a 10 (dove 1=”per niente” e 10=”moltissimo”), quali dei seguenti 
benefici ritiene che l’adozione del canale online abbia permesso di apportare all’offerta della sua azienda sul 
canale offline? (percentuale di risposte con valore >6), 2023

Valore transato dell’e-commerce b2c (di prodotti e servizi) in Italia (miliardi di euro), 2022-2030e 
(*) Compound annual growth rate

Fonte: elaborazione The European House – Ambrosetti, 2023

Fonte: indagine strutturata alle
imprese di The European House

Ambrosetti, maggio-giugno 2023
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La notizia, relativa al mercato europeo, è riportata da Wall Street Journal e Reuters, 
con tariffe variabili a seconda del dispositivo utilizzato. Riuscirà così Meta ad aggirare
le norme sulla privacy dell’Ue?

Il nuovo strumento consentirà ai partner della catena 
di utilizzare soluzioni di advertising avanzate. La spesa 
degli inserzionisti sui canali di proprietà dei retailer dovrebbe 
crescere a un tasso annuo del 22% nel prossimo quinquennio.

Instagram e Facebook 
diventano a pagamento?

MediaWorld lancia 
Retail Media

Nella giornata di martedì i siti italiani han-
no riportato la notizia dell’intenzione di 
Meta di proporre una versione senza pub-
blicità di Instagram e Facebook a 10 euro 
al mese. Si tratta in realtà di una voce ri-

portata dal Wall Street Journal, secondo cui la società 
starebbe pensando di addebitare agli utenti europei 
quasi 14 dollari (12,99 euro) al mese sui dispositivi 
mobile e fino a 17 (15,99) su quelli desktop per una 

versione di Instagram priva di pubblicità, se non ac-
cettano che l’azienda utilizzi i loro dati personali per 
annunci mirati.

La proposta nasce dal tentativo di Meta di aggirare le 
norme sulla privacy dell’Unione Europea. Le regole le 
impongono infatti di ottenere il consenso degli utenti 
per mostrare loro annunci mirati, il che avrebbe pro-
babilmente un impatto negativo sulle entrate pubbli-
citarie dell’azienda.

Secondo il Wall Street Journal, Meta avrebbe parlato 
della sua proposta con le autorità di regolamentazione 
della concorrenza digitale a Bruxelles, con le autorità 
di regolamentazione della privacy in Irlanda e con al-
tre autorità di regolamentazione della privacy dell’Ue. 
L’azienda ha chiamato il piano Subscription No Ads, 
o Sna, e vuole iniziare a diffonderlo già nei prossimi 
mesi.

“Meta crede nel valore dei servizi gratuiti supporta-
ti da annunci personalizzati. Tuttavia, continuiamo a 
esplorare le varie opzioni per garantire la conformità 
ai requisiti normativi in evoluzione. Al momento non 
abbiamo altro da condividere”, ha dichiarato alla Cnbc 
un portavoce di Meta. Dal momento che le norme sulla 
privacy non si applicano così rigidamente negli Stati 

Uniti, è improbabile che Meta introduca l’Sna anche 
in patria. A febbraio, però, Mark Zuckerberg aveva an-
nunciato un servizio di verifica a pagamento chiamato 
Meta Verified: un badge blu che mira ad aumentare 
l’autenticità e la sicurezza delle piattaforme.

I prezzi circolati sui siti e i media italiani vengono 
invece da un’agenzia di Reuters, che riporta informa-
zioni differenti da due fonti vicine a Meta: “Sono stati 
discussi diversi piani tariffari, ma quello da 10 euro 
(10,49 dollari) al mese è il più fattibile”, avrebbe di-
chiarato la prima, mentre la seconda ha rivelato che 
l’offerta sarà implementata nei prossimi mesi. “Offrire 
la possibilità di scegliere tra un piano gratuito e un ab-
bonamento a pagamento potrebbe indurre gli utenti a 
optare per il primo, aiutando Meta a rispettare le nor-
mative senza intaccare la sua attività pubblicitaria”, 
scrive ancora Reuters, che pubblica anche un prospet-
to, da cui si evince che la quota della raccolta di pubbli-
citaria della legata all’Europa è attualmente del 23%. 
La seconda fonte interpellata da Reuters avrebbe infi-
ne riferito che, sui dispositivi mobili, il prezzo per un 
singolo account salirà a circa 13 euro perché Meta ter-
rà conto delle commissioni applicate dagli app store di 
Apple e Google.

MediaWorld lancia Retail Media, una 
serie di soluzioni chiavi in mano per 
campagne ad alto impatto a copertura 
nazionale, sia nei punti fisici, sia onli-
ne. Questo nuovo strumento consente 

di sviluppare iniziative integrate sia sul retail tradi-
zionale, coprendo oltre 1.000 touchpoint, sia in am-
biente digitale, grazie ai 125 punti vendita fisici della 
catena e al sito www.mediaworld.it, che in media re-
gistra oltre 7 milioni di accessi mensili.
Retail Media è, in sintesi, un’attività pubblicitaria che 
il rivenditore crea per consentire agli inserzionisti 
di acquistare spazi pubblicitari. Particolarmente ap-
prezzata è in tal senso la visibilità delle prestazioni 
fornita dalle funzionalità di misurazione a ciclo chiu-
so, ovvero la possibilità di collegare una campagna 
pubblicitaria alle vendite omnicanale.
“La scelta strategica di entrare nel mercato Retail Me-
dia rappresenta un’opportunità estremamente rile-
vante sia per noi ma, soprattutto, per i nostri partner 

che, grazie agli strumenti di advertising avanzati che 
mettiamo loro a disposizione, possono ora monetiz-
zare direttamente nell’ecosistema fisico e digitale di 
MediaWorld”, spiega Vittorio Buonfiglio, chief ope-
rating officer dell’insegna. “L’appetibilità del canale 
retail MediaWorld è frutto di un investimento consi-
stente, che ci ha consentito di valorizzare sia gli asset 
digitali che il canale fisico”.
La diffusione a livello territoriale e la forza delle di-
gital property sono gli elementi cardine delle cam-
pagne che vanno a intercettare clienti ad alta pro-
pensione d’acquisto, i quali sanno di poter ricevere 
da MediaWorld supporto e servizi a valore aggiunto 
durante tutto il ciclo di vita del prodotto. “Siamo la 
prima azienda del settore a introdurre strumen-
ti strategici in grado di valorizzare tutti gli asset di 
comunicazione”, commenta Francesco Sodano, head 
of retail media & trade marketing. “I nostri fornitori 
partner che hanno già testato queste soluzioni di co-
municazione hanno riscontrato una performance su-
periore alle aspettative, ottenendo un forte impatto 
sulle vendite sia online che off line. Quando si attiva-

no campagne direttamente con il retailer leader del 
settore, dato il peso e la rilevanza sul canale, questo 
si traduce in un successo garantito”.
Se nel 2021 il valore del retail media a livello globa-
le ammontava a 77 miliardi di dollari, ossia il 20% 
del valore totale dell’advertising online, ci si aspetta 
che entro il 2024 questa cifra aumenti fino a 143 mi-
liardi di dollari, andando a comporre il 27% del va-
lore totale. Prendendo come riferimento il mercato 
statunitense, dove il retail media è già consolidato, 
le ragioni dello sviluppo sono da ricercarsi nell’alto 
impatto delle campagne e nei livelli di conversione 
che esse garantiscono. Per MediaWorld questa nuova 
opportunità rivolta al partner consente di dare alla 
presentazione di brand e prodotti un elevato livello 
di visibilità, e di misurare l’impatto dell’advertising, 
tanto in ambito digitale quanto nel contesto fisico 
del retail. Secondo gli analisti di Boston Consulting 
Group, la spesa degli inserzionisti sui canali di pro-
prietà dei retailer crescerà a un tasso del 22% l’anno 
nei prossimi cinque anni, con margini robusti, tra il 
70% e il 90%.

di Annalisa Pozzoli

di Andrea Dusio

48,1 miliardi di euro il valore del transato 
e-commerce b2c in Italia al 2022 (com-
prensivo di prodotti e servizi). In aumen-
to del 15,2% su base annua nel periodo 
che va dal 2017 al 2022. Una filiera che 

coinvolge 723.821 imprese e 380mila occupati. 
Questi sono solo alcuni dei dati sull’e-commerce 
rivelati dallo studio di The European House - Am-
brosetti con Amazon. Buone anche le prospettive 
di crescita del servizio. Proiettando i tassi dell’ul-
timo triennio (2020-2022), si stima che il transa-
to dell’e-commerce nel 2030 potrebbe arrivare a 
157,1 miliardi di euro. Anche se è bene sottoline-
are che il periodo preso in analisi racchiude anche 
gli anni del Covid, quando acquistare online era 
una delle poche soluzioni possibili essendo tutti 
costretti a stare chiusi in casa a causa della pan-
demia e delle relative restrizioni attuate per il suo 
contenimento. Tanti, poi, i benefici che il digitale 
porta con sé. E che vanno a influenzare imprese, 
consumatori ed economia del paese.

La dimensione industriale
Un servizio, quello dell’e-commerce, che permet-

te alle imprese italiane di crescere e svilupparsi 
su più fronti. Tramite un’indagine a 650 aziende 
della Penisola (maggio-giugno 2023), The Europe-
an House – Ambrosetti ha rilevato come al 48,6% 
delle imprese coinvolte l’online abbia portato una 
crescita del fatturato di circa il +8,8%. A migliora-
re le proprie performance grazie al digitale, poi, 
anche la marginalità (+8,1%) e il portafoglio clien-
ti. In quest’ultimo caso, delle 6 imprese su 10 che 
hanno ampliato il numero di consumatori, il 38% 
ha registrato la crescita sul territorio nazionale, 
il 5,5% all’estero e il 20,3% in entrambi i casi. A 
mettere a segno migliori performance grazie all’e-
commerce, per 1 impresa italiana su 5 (20,5%), 
anche l’export (+8,1%). Benefici, quelli evidenzia-
ti, che hanno colpito soprattutto le Pmi. Che grazie 
all’e-commerce hanno registrato un aumento di 
fatturato del +9,3%, della marginalità del +64% e 
dell’export del +3% rispetto alle altre imprese. 

Non sono poche, quindi, le aziende che ricono-
scono l’importanza dell’e-commerce. Così come 
non sono pochi i benefici che il canale fisico può 
trarre dall’implementazione dell’online. Sul podio 
dei principali profitti ottenuti, in questo caso, tro-
viamo l’acquisizione di una maggiore brand awa-
reness (69,7%), la possibilità di offrire al cliente 
un’esperienza multicanale (60,6%) e di espandere 
il proprio target di clienti (58,2%). Anche 1 italia-
no su 4 ha osservato un miglioramento nell’offerta 
dei negozi fisici grazie alla diffusione dell’e-com-
merce. Nel dettaglio, il 49,1% ha trovato prezzi 
più economici, il 42,5% una maggiore facilità di 
accesso a informazioni su sconti e promozioni, e 
il 40,3% una migliore qualità del servizio di assi-
stenza.

La dimensione sociale
Tra i cittadini italiani che usano Internet, ben 

il 91% compie acquisti online. Secondo i risulta-
ti ottenuti da una survey ad hoc realizzata per lo 
studio, e rivolta a un campione di 1.600 cittadini 
italiani (intervistati nel corso del mese di febbraio 
2023), sono diversi i benefici dell’e-commerce che 

spingono i consumatori a sceglierlo in alternati-
va ad altri servizi. Sei intervistati su 10 (61,5%), 
ritengono che comprare tramite e-commerce sia 
una scelta migliore per l’economicità dell’offerta. 
Facendo poi riferimento a comuni con una popo-
lazione inferiore ai 10mila abitanti, 2 italiani su 3 
(65%) sostengono che l’e-commerce permetta di 
accedere in modo semplice e immediato a prodotti 
altrimenti difficilmente reperibili. Mentre 8 italia-
ni su 10 (78,2%) riconoscono che tramite i servizi 
online hanno accesso a cataloghi prodotti più ampi 
e vari. In aggiunta, i consumatori scelgono l’e-com-
merce anche per la maggior sostenibilità dei pro-
dotti/servizi acquistati e perché, come servizio, 
contribuisce a promuovere referenze made in Italy 
(acquistate online da 3 italiani su 4).

La dimensione economica
L’e-commerce può essere utile anche a calmiera-

re la crescita dei prezzi dei beni di consumo. Per 
dimostrare questa teoria, The European House – 
Ambrosetti ha creato un paniere di beni online da 
confrontare con un paniere di beni Istat in un in-
tervallo di tempo che va dal 1° gennaio 2020 al 31 
marzo 2023. Secondo quanto rilevato dal confron-
to, in periodi caratterizzati da una forte spinta in-
flattiva, i prezzi dei prodotti venduti online hanno 
registrato una maggiore stabilità, variando meno 
rispetto alle referenze del paniere Istat. Mentre il 
decremento di un punto dei prezzi online è in gra-
do, in un arco temporale di cinque mesi, di genera-
re un decremento di 0,5 punti dei prezzi sui canali 
offline. E viceversa.
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L G
Display StandbyMe

LG StanbyMe è il nuovo smart display touch LG che off re un’esperienza d’uso unica 
grazie alle sue caratt eristi che chiave: versati lità e trasportabilità. L’elegante design a 
stelo con base a rotelle e la batt eria integrata, che off re fi no a tre ore di autonomia, 
permett ono di spostarlo comodamente da un ambiente all’altro della casa in base alle 
proprie necessità. Godere dei propri fi lm preferiti , guardare un tutorial di cucina o di 
musica, allenarsi o scoprire una nuova serie Tv durante un bel bagno rilassante, anche 
dove non c’è una presa di corrente, diventa possibile e comodo. Lo schermo può essere 
regolato in altezza, inclinazione e orientamento  in modo da adatt arsi all’uti lizzo e al 
ti po di contenuto fruito rendendo la visione estremamente confortevole in qualsiasi 
posizione. Lo schermo full touch da 27 pollici combinato con l’interfaccia semplice e 
intuiti va garanti ta dal sistema operati vo webOS 22, già apprezzato sugli smart Tv LG, 
permett e di accedere con semplicità alle proprie app di intratt enimento preferite e di 
navigare su Internet. E quando si è lontani dallo schermo non occorre alzarsi: basta 
uti lizzare il telecomando in dotazione.

Auricolari FreeBuds Pro 3
Gli auricolari FreeBuds Pro 3 sono dotati di una tecnologia innovativa che 
riproduce con assoluta fedeltà il suono. L'esperienza di ascolto è migliorata grazie 
a un’integrazione tra il sistema audio Hi-Res Dual Driver, la modalità Crystal Clear 
con Pure Voice 2.0, Intelligent Anc 3.0 e l’equalizzatore adattivo a tre bande. Con 
i FreeBuds Pro 3, perfezionati anche nel design, gli utenti potranno ascoltare 
la propria musica preferita, audiolibri e podcast, o effettuare chiamate vocali 
ovunque si trovino, indipendentemente dal rumore dell'ambiente circostante. I 
FreeBuds Pro 3 sono disponibili nelle colorazioni Ceramic White, Green e Silver 
Frost.

Watch Ultimate Design
Il Watch Ulti mate Design è lo smartwatch di lusso 
fi rmato Huawei, realizzato in lega d'oro 18 
carati . Off re funzioni health e fi tness pensate 
per utenti  con ritmi e abitudini diversi. Lo 
smartwatch integra la tecnologia TruSeen 
5.0+ che consente di monitorare vari 
parametri vitali tra cui la SpO2, il 
sonno, la frequenza cardiaca e molto 
altro. Inoltre, permett e di gesti re 
oltre 100 sport e 24 atti  vità sporti ve, 
anche a livello professionale e, per 
i più avventurosi, c’è la funzionalità 
Expediti on. 

H U A W E I

L O G I T E C H
Lift Mouse

Logitech Lift  Mouse Verti cale Ergonomico è una soluzione innovati va che cambia 
completamente il modo in cui si interagisce con il computer, garantendo comfort, 
precisione e salute a lungo termine. Una delle caratt eristi che più disti nti ve di questo 
mouse è il suo design verti cale. Contrariamente ai tradizionali mouse orizzontali, il 
Lift  Mouse è stato progett ato per adatt arsi in modo naturale alla postura della mano 
e dell'avambraccio. Ciò riduce notevolmente la tensione e la fati ca durante l'uso 
prolungato. Il Lift  Mouse è dotato di una comoda impugnatura in gomma e di una serie 
di tasti  personalizzabili. È possibile assegnare funzioni specifi che a ciascun tasto per 
adatt arlo alle esigenze. Inoltre, il supporto per il polso opzionale permett e di lavorare 
in modo ancora più confortevole, riducendo la pressione sul polso e prevenendo 
eventuali problemi a lungo termine. Dotato di un sensore ad alta precisione, off re una 
risposta rapida e un tracking impeccabile. È possibile navigare senza sforzo att raverso 
documenti , siti  web e applicazioni con precisione millimetrica. Il Lift  Mouse è dotato 
di connetti  vità wireless avanzata che elimina il fasti dio dei cavi. La tecnologia Usb-C 
Unifying di Logitech garanti sce una connessione affi  dabile e senza ritardi, mentre 
la batt eria ricaricabile off re lunga autonomia, riducendo al minimo le interruzioni. 
Disponibile in rosa, bianco sporco o Graphite.
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A S U S
Zenbook S 13 Oled

Asus Zenbook S 13 Oled pesa solo 1 kg e vanta solamente 1 cm di spessore. È un 
portati le versati le, affi  dabile e preciso grazie agli effi  cienti  processori Intel Core di 
13esima generazione. Il display Oled HDR NanoEdge4 da 13,3 pollici 16:10 2.8K off re 
immagini brillanti . Un perfett o regalo per la Gen Z, che necessita di un dispositi vo 
leggero, compatt o e performante, che sti a al passo con i propri ritmi e che sia anche 
sostenibile. Infatti  , è realizzato con materiali riciclati  post-industriali (Pir), riciclati  
post-consumo (Pcr) e provenienti  dall'oceano, alluminio ceramico al plasma eco-
compati bile, con imballaggio certi fi cato Fsc Mix.

Watch Ultimate Design
Il Watch Ulti mate Design è lo smartwatch di lusso 
fi rmato Huawei, realizzato in lega d'oro 18 
carati . Off re funzioni health e fi tness pensate 
per utenti  con ritmi e abitudini diversi. Lo 
smartwatch integra la tecnologia TruSeen 
5.0+ che consente di monitorare vari 
parametri vitali tra cui la SpO2, il 
sonno, la frequenza cardiaca e molto 
altro. Inoltre, permett e di gesti re 
oltre 100 sport e 24 atti  vità sporti ve, 
anche a livello professionale e, per 
i più avventurosi, c’è la funzionalità 

AV M
Fritz!Box 7590 AX

Grazie al nuovo Wi-Fi 6, il Fritz!Box 7590 AX di Avm abilita una rete Wi-Fi ancora 
più veloce ed effi  ciente: il Fritz!Box 7590 AX gesti sce facilmente più applicazioni 
parallele come stream 4K, gaming, videoconferenze e applicazioni cloud. Dotato 
della la più moderna implementazione del Vdsl che permett e velocità fi no a 300 
Mbit/s. Gigabit Lan, Usb 3.0 e la base Dect per telefonia cordless e applicazioni 
Smart Home completano l’ampia gamma di opzioni di comunicazione nella rete 
locale.

segue

S B S
Speaker Ultracompatto Mag Go 

Compatibile MagSafe
La cassa altoparlante, grazie al suo sistema di fi ssaggio magneti co, si può connett ere 
facilmente a tutti   gli smartphone, sia quelli dotati  di tecnologia MagSafe che quelli 
privi di essa. Infatti  , assieme allo speaker sono compresi due metal ring che potranno 
essere uti lizzati  con qualsiasi smartphone. Mag Go è facilmente trasportabile grazie 
alle sue dimensioni molto compatt e e leggere, permett endo di ascoltare la propria 
musica preferita ovunque ci si trovi. La sua connessione wireless ha un raggio di 
azione di 10 metri, consentendo il libero movimento senza il rischio che si sconnett a. 
Collegando due speaker Mag Go tra loro si ott errà un sistema audio stereo completo, 
raddoppiando il volume della musica.

Auricolari True Wireless Stereo 
semi in-ear Nubox

Suoni e chiamate in completa libertà: gli auricolari Nubox grazie alla tecnologia True 
Wireless Stereo si associano comodamente tra di loro e con il proprio dispositi vo 
senza alcun fi lo. Il Led luminoso di stato si illumina automati camente non appena 
estratti   dalla custodia e segnalandone l’accensione. Si possono così ascoltare musica, 
ricevere ed eff ett uare chiamate in modalità wireless fi no a un raggio d’azione di 10 
metri. Gli auricolari Nubox True Wireless Stereo sono dotati  di microfono e controlli 
touch integrati  multi funzione che permett ono di mett ere in pausa i brani con facilità, 
rispondere e rifi utare le chiamate o ricontatt are l’ulti mo numero comodamente con 
un semplice tocco. Una volta inseriti  nella loro custodia, si spegneranno in modo 
automati co senza premere alcun tasto. Dopo solo un’ora saranno completamente 
carichi e pronti  all’uso.

Fascia invernale con cuffi e wireless integrate
La fascia ideale per il tempo libero nelle fredde giornate invernali, con cuffi  e integrate 
che si collegano allo smartphone o al laptop senza l’ausilio di fi li, per chiamare e 
ascoltare musica. Il microfono integrato permett e di chiamare dirett amente dalla 
fascia. Il raggio operati vo di 10 metri, inoltre, dà la possibilità di uti lizzarle anche 
quando il device è in una borsa o in uno zaino. Ricaricarle è facile, grazie al cavo 
incluso. Le cuffi  e hanno un’autonomia fi no a ott o ore di musica e chiamate. All'interno 
della fascia si trovano delle prati che aperture che permett ono la rimozione facile e 
veloce delle cuffi  e. In questo modo, si potrà lavarla ogni volta che si desidera.
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H P
Chromebook Plus 15,6”

L'elegante e resistente HP Chromebook Plus da 15,6 pollici è dotato di uno schermo 
con diagonale di 15,6 pollici e risoluzione FHD IPSv per off rire un'esperienza visiva 
niti da da qualsiasi angolazione. Gli utenti  possono lavorare ovunque grazie a un 
processore Intel Core i3 di 12a generazione e a un ampio spazio di archiviazione, 
con una durata della batt eria fi no a 13 ore per HP Chromebook Plus da 15,6 pollici. 
Per essere sempre produtti  vi, Google Docs, Sheets e Slides sono disponibili online 
e offl  ine. Gli strumenti  di videoconferenza AI-powered, tra cui la cancellazione del 
rumore, il miglioramento dell'illuminazione, la sfocatura degli sfondi e gli strumenti  
di live capti on, assicurano il meglio in qualsiasi videochiamata con una fotocamera 
fi no a 5MP. I laptop HP Chromebook Plus sono progett ati  con funzioni di sicurezza 
intelligenti  per mantenere i dati  al sicuro. La privacy è al primo posto grazie al pulsante 
di disatti  vazione del microfono di facile accesso e all'interrutt ore della webcam che 
spegne la fotocamera quando non viene uti lizzata.

T E C H N I C S
Cuffi e AZ60”

Le Technics AZ60 sono le cuffi  e progett ate per chi ricerca una qualità audio e un 
comfort eccellenti . Grazie alla nuova tecnologia avanzata JustMyVoice, la funzione 
di cancellazione del rumore, è possibile eff ett uare chiamate con un audio chiaro, 
inoltre, hanno il collegamento multi point a tre dispositi vi, oltre alla carica wireless e 
una batt eria a lunga durata. Sono rifi niti  con un design elegante ed ergonomico, che li 
rende confortevoli da indossare tutt o il giorno, anche grazie ai gommini forniti  in sett e 
diverse misure.

O P P O
A38”

Dotato di ricarica rapida Supervooc da 33W, una potente batt eria da 5000mAh e 
dal processore MediaTek Helio G85 con ampia memoria e archiviazione, Oppo A38 
è progett ato per off rire prestazioni fl uide e una durata della batt eria eccezionale. Il 
dispositi vo vanta una fotocamera AI da 50MP, un display Sunlight da 90Hz e la modalità 
Ultra Volume, che garanti scono un'eccezionale user experience per un uso quoti diano 
e un intratt enimento coinvolgente. A38 rimane fedele all'esteti ca iconica di Oppo e 
aff ascina con i suoi colori vivaci e le texture ricercate. Oppo A38 è disponibile in due 
eleganti  colori, Glowing Gold e Glowing Black. Entrambi i modelli sfrutt ano la tecnica 
Oppo Glow, che conferisce alla scocca posteriore del telefono un aspett o leggermente 
scinti llante, creando una fi nitura opaca resistente alle impronte digitali e con dett agli 
glitt erati . Il device riprende anche il disti nti vo Ultra-Slim Retro Design dei modelli 
precedenti  della serie A. 
Grazie al design premium 
in 2D, il dispositi vo è 
comodo da tenere in 
mano e ha un aspett o 
elegante e leggero, con 
uno spessore di circa 8,16 
mm e un peso di circa 
190 g. Inoltre, Oppo A38 
dispone di una funzione di 
sblocco tramite impronta 
laterale, che consente di 
sbloccare lo smartphone 
rapidamente e senza 
intoppi anche quando lo si 
ti ene con una sola mano.

13T Series
Xiaomi 13T Series offre capacità fotografiche di 
livello professionale , poiché incorpora lenti ottiche 
professionali Leica. È inoltre presente una fotocamera 
ultragrandangolare da 12MP con lunghezza focale 
equivalente a 15mm, ideale per scattare foto 
panoramiche e catturare paesaggi mozzafiato. La 
Serie monta due stili fotografici originali Leica: Leica 
Authentic Look e Leica Vibrant Look. Xiaomi 13T 
Pro offre la possibilità di riprendere video in 8K. La 
serie Xiaomi 13T utilizza un display da 6,67" ad alta 
luminosità da 1200 nit, con un picco di luminosità 
fino a 2600 nit. Xiaomi 13T Pro è alimentato da un 
performante chipset MediaTek Dimensity 9200+ con 
una rapidissima CPU Octa-core, con picchi di velocità 
fino a 3,35GHz, mentre Xiaomi 13T è dotato di un 
processore MediaTek Dimensity 8200-Ultra, costruito 
per garantire una eccellente efficienza energetica. 
Entrambi i dispositivi dispongono dell'opzione di 
ricarica rapida: Xiaomi 13T Pro raggiunge il 36% e 
Xiaomi 13T il 21% di carica in soli 5 minuti.

Xiaomi Watch 2 Pro 
Xiaomi Watch 2 Pro è basato su Wear Os di Google e off re 
un'esperienza intelligente che combina prestazioni 
rapide con una lunga durata della batt eria, un 
display potenziato e un design che risponde 
alle esigenze di salute e fi tness. Integra 
Google Wallet, Google Maps e Google 
Assistant, oltre a una serie completa 
di funzionalità di monitoraggio della 
salute e del fi tness. Con oltre 150 
modalità sporti ve, fornisce un'analisi 
completa dell'allenamento e stati sti che 
sulle prestazioni. Inoltre, rileva preziose 
informazioni sulla qualità del sonno. 
Il suo display Amoled da 1,43" ad alta 
risoluzione è dotato di una corona 
girevole e di un tasto di scelta rapida, 
che consente agli utenti  di navigare tra le 
funzioni personalizzate e di scegliere tra più 
di 20 watch face preinstallati . Per una maggiore 
personalizzazione, è disponibile una gamma di 
cinturini staccabili in colori alla moda. 

X I A O M I

Smartphone Nxtpaper e Nxtpaper 5G
Questi smartphone offrono una rivoluzionaria esperienza visiva a colori simile 
alla carta, grazie all’innovativa tecnologia del loro display. Questo modello offre 
il massimo comfort per gli occhi ed è certificato TÜV per le ridotte emissioni di 
luce blu. Un sensore integrato regola automaticamente la luminosità del display e 
la temperatura del colore in base all'ora e all'ambiente, per offrire un'esperienza 
visiva adeguata e una luce soffusa di notte, migliorando ulteriormente il comfort 
generale degli occhi. Inoltre, Il display offre una funzionalità antiriflesso ottenuta 
producendo una texture opaca simile alla carta.

Tablet Nxtpaper 11
L’ultimo modello di Tcl, Nxtpaper 11, è dotato di display a colori dal touch-feel 
simile alla carta, tecnologia di protezione degli occhi e un design eccezionale. 
Dotato dell'innovativa tecnologia Nxtpaper, la luminosità del display rispetta i 
parametri TÜV di riduzione della luce blu. Progettato con funzionalità antiriflesso, 
questo tablet può essere utilizzato in qualsiasi ambiente, anche sotto la luce del 
sole, e da qualsiasi angolazione.

T C L

M E L I C O N I
Auricolari Dart Pods

Dal design accatti  vante e moderno, i nuovi auricolari Dart Pods con tecnologia 
Bluetooth 5.3 assicurano un’autonomia fi no a cinque ore. Il case di ricarica, compatt o 
e dalle dimensioni contenute, garanti sce fi no a tre ricariche complete degli auricolari e 
dispone di Usb-C per la ricarica. I nuovi dart Pods della linea MySound sono funzionali 
e facili da indossare anche per lunghe sessioni di ascolto: grazie alla loro dimensione 
ridott a e alla forma Easy Wear, sono in grado di adatt arsi alla conformazione 
dell’orecchio. Dirett amente dall’auricolare, con una semplice pressione del sensore 
touch integrato, è possibile passare dalla riproduzione musicale alle telefonate. 
Sono compati bili con i sistemi Apple ed Android e si collegano a qualsiasi dispositi vo 
disponga di una connessione Bluetooth, come smartphone, tablet, notebook e tanto 
altro. Il packaging è 100% plasti c free.

S O N Y
Auricolari Inzone Buds

Inzone Buds sono i nuovi auricolari true wireless specifi ci per il gaming che off rono 
un’esperienza immersiva, supportata da un audio personalizzato, un’autonomia di 
12 ore e una latenza minima. Integrano il sistema 360 Spati al Sound per permett ere 
ai giocatori di individuare con precisione la direzione e la distanza degli avversari e 
anti cipare le loro mosse. A questo si aggiunge la funzione Sound Field Opti misati on, 
che consente di creare un profi lo di ascolto su misura: basta scaricare l’app per 
smartphone 360 Spati al Sound Personaliser e scatt are una foto delle orecchie per poter 
contare su un’accuratezza spaziale senza precedenti . Gli Inzone Buds possono anche 
essere otti  mizzati  in base al proprio condott o uditi vo con Sound Tone Personalisati on. 
I driver degli auricolari emett ono una serie di suoni di prova e, in base al feedback dei 
microfoni, ricostruiscono la loro diff usione all’interno del canale.

R E A L M E
11 5G

Come nuovo membro della serie Realme 11, questo nuovo modello rispett a l'impegno 
dell'azienda di "nessun lancio senza nuove tecnologie" anche nella fascia media, con 
una fotocamera di livello fl agship da 108MP che supporta lo zoom in-sensor 3x e la 
ricarica Supervooc da 67W, raddoppiando lo standard del suo segmento e off rendo agli 
utenti  un'esperienza d'uso all'avanguardia. Il nuovo Realme 11 5G prosegue le capacità 
fotografi che ad alta risoluzione della serie Realme 11 Pro, con il sensore Samsung 
Isocell HM6 con una risoluzione fi no a 108MP e un sensore di grandi dimensioni di 
1/1,67 pollici. Il nuovo smartphone è in grado di off rire immagini più niti de per far sì 
che gli utenti  possano raccontare il proprio quoti diano att raverso questa fotocamera, 
catt urando qualsiasi dett aglio. Inoltre, il Realme 11 5G è dotato della stessa tecnologia 
di zoom in-sensor presente nella serie Realme 11 Pro, che supporta la modalità zoom-
in lossless 3x, off rendo agli utenti  una nuova prospetti  va nella fotografi a mobile.

E AT O N
Ups 3S Mini di Eaton

3S Mini è l’Ups di Eaton progett ato per mantenere in funzione le apparecchiature in 
caso di interruzione di corrente. Adatt o per garanti re conti nuità di alimentazione in 
diversi ambiti , è il dispositi vo ideale per chi lavora in smart working o per coloro che 
uti lizzano un dispositi vo per la casa intelligente o un sistema di sicurezza. Dal design 
super compatt o ed elegante, si integra perfett amente con qualsiasi interno. Inoltre, 
non necessita di cavi aggiunti vi e richiede pochissimo spazio.

rapide con una lunga durata della batt eria, un 
display potenziato e un design che risponde 
alle esigenze di salute e fi tness. Integra 
Google Wallet, Google Maps e Google 
Assistant, oltre a una serie completa 
di funzionalità di monitoraggio della 

risoluzione è dotato di una corona 
girevole e di un tasto di scelta rapida, 
che consente agli utenti  di navigare tra le 
funzioni personalizzate e di scegliere tra più 
di 20 watch face preinstallati . Per una maggiore 

altro. Il packaging è 100% plasti c free.

E C O F L O W
Power station River 2 Pro

Questa power stati on si ricarica al 100% in 70 minuti . Grazie alla batt eria Lfp 
otti  mizzata e di lunga durata, si può caricare e scaricare River 2 più di 3mila volte. 
Ciò equivale a 10 anni di uti lizzo quoti diano e a una durata sei volte superiore alla 
media. Grazie alle celle Lfp, River 2 Pro è sicura, durevole ed effi  ciente, anche a 
temperature elevate, ed è pronta ad alimentare tutt e le avventure all’aperto, dal 
campeggio libero ai barbecue in spiaggia.

segue
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VA R TA
Mag Pro Wireless Car Charger

Il nuovo Mag Pro Wireless Car Charger è il compagno ideale per consenti re un 
elevato livello di ricarica e un uti lizzo in totale sicurezza all’interno della vett ura. 
Varta uti lizza la tecnologia MagSafe: un anello magneti co sul retro del device lo atti  ra 
automati camente sul caricabatt erie, a sua volta magneti co, garantendo non solo 
una presa sicura, ma anche un corrett o posizionamento e una connessione otti  male 
ininterrott a durante l'intero processo di ricarica. All’interno della confezione del Mag 
Pro Wireless Car Charger sono disponibili un cavo di ricarica Usb-C e un supporto per 
agganciarlo rapidamente e facilmente alla griglia di venti lazione. Il caricabatt erie è 
realizzato in plasti ca morbida ed è dotato di protezioni in gomma sia per lo smartphone 
che per il cruscott o. La posizione del supporto può essere regolata secondo necessità 
durante la ricarica, grazie a un giunto sferico.

O N E P L U S
Open

 Per creare un pieghevole leggero e compatt o, OnePlus ha investi to molto nella 
progett azione meccanica, nella scelta dei materiali e dei componenti  del telefono, 
in modo da realizzare un dispositi vo pieghevole che performi come un normale 
smartphone a display singolo. OnePlus Open è stato certi fi cato per la sua affi  dabilità 
della cerniera da parte dell'isti tuto di certi fi cazione internazionale TÜV Rheinland, 
dove è stato sott oposto a test ambientali estremi e 1.000.000 di piegature di prova, il 
che corrisponde a molto più di 100 piegature al giorno, con una durata di oltre 10 anni. 
La leggerezza del dispositi vo consente di minimizzare la piega: le micro-aperture di 
0,15 mm intessute sulla strutt ura di supporto del display in fi bra di carbonio lavorano 
insieme al meccanismo di rotazione a 8 assi e la cerniera Flexion a forma di goccia 
d'acqua, che allevia la pressione, per mantenere la piega al suo stato otti  male, anche 
dopo un uso intensivo. Al cuore del comparto fotografi co di OnePlus Open c'è una 
fotocamera principale Sony Lyti a-T808 "Pixel Stacked" da 48MP con OIS, affi  ancata 
da una fotocamera periscopica con teleobietti  vo da 64MP, zoom senza perdita di 6x 
nel sensore e OIS, e una fotocamera grandangolare da 48MP 
con AutoFocus. Oltre alle fotocamere posteriori, il dispositi vo 
è dotato anche di due fotocamere selfi e: un sensore da 20MP 
sul display principale e una fotocamera da 32MP sullo schermo 
di copertura.

T P - L I N K
Archer Air R5

Grazie al suo design minimal e ultrasotti  le, il nuovo Router Archer Air R5 relega nel 
passato le tradizionali forme dei dispositi vi WiFi per inserirsi al meglio in ogni ambiente 
della casa e dell’uffi  cio. E, con il doppio sistema di fi ssaggio, con adesivi 3M oppure 
mediante staff a dedicata, può essere fi ssato alla parete per evitare ingombri su mobili 
e scrivanie, e creare un campo di copertura wireless stabile ed effi  ciente. Forte di 
antenne intelligenti  e di tecnologia WiFi 6, questo router consente di allesti re reti  ad 
alte prestazioni, con cui connett ere qualsiasi dispositi vo WiFi: computer, smartphone, 
tablet, elett rodomesti ci smart e tutt e le soluzioni per la smart home. Archer Air R5 
può funzionare sia separatamente sia in abbinamento all’Extender Air E5 per formare 
una rete EasyMesh estesa e senza interruzioni. La protezione contro ogni tentati vo di 
intrusione è garanti ta dalla tecnologia Tp-Link HomeShield, un vero e proprio scudo 
informati co per la massima sicurezza della rete.

S A M S U N G
Galaxy S23 FE, Galaxy Tab S9 FE e Galaxy Buds FE

Samsung Electronics annuncia l’ingresso della nuova serie FE all’interno dell’ecosistema 
Samsung Galaxy: i nuovi Galaxy S23 FE, Galaxy Tab S9 FE e S9 FE+ e Galaxy Buds FE. 
Galaxy S23 FE rimane fedele all’iconico design della serie S presentando una nuova 
fotocamera e fi nitura di alta qualità con certi fi cazione IP68 contro acqua e polvere, 
per un design ancora più elegante. Inoltre, è caratt erizzato da materiali e imballaggi 
riciclati , che garanti scono durata, funzionalità e sostenibilità. Disponibile in una 
serie di nuovi colori vivaci, il nuovo Galaxy S23 FE consente agli utenti  di scegliere il 
colore che meglio si adatt a al loro sti le. Galaxy Tab S9 FE e S9 FE+ off rono piacevole 
intratt enimento, creati vità espressiva e produtti  vità eccellente. La luce del sole non 
è più un problema con Vision Booster, che migliora la visibilità negli ambienti  esterni 
otti  mizzando il colore e il contrasto, specialmente nelle aree scure dello schermo. 
Infi ne, i Galaxy Buds FE vantano la maggiore durata della batt eria di tutt a la serie 
Buds, off rendo fi no a 8,5 ore di riproduzione con gli auricolari e fi no a 30 ore totali 
con l’ausilio della custodia di ricarica. Anche con il sistema Anc atti  vo, gli auricolari 
consentono fi no a 6 ore di riproduzione e fi no a 21 ore totali con l’ausilio della custodia. 
Ispirati  al design iconico ed ergonomico della serie, Galaxy Buds FE sono progett ati  
per garanti re il massimo comfort anche durante l’uso prolungato e una vesti bilità più 
personalizzata grazie a tre diverse misure degli auricolari e due misure delle alett e.
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nel sensore e OIS, e una fotocamera grandangolare da 48MP 
con AutoFocus. Oltre alle fotocamere posteriori, il dispositi vo 
è dotato anche di due fotocamere selfi e: un sensore da 20MP 
sul display principale e una fotocamera da 32MP sullo schermo 
di copertura.

durante la ricarica, grazie a un giunto sferico.

Cover per iPhone 15 Tetra Force Strong Guard
Custodia fl essibile ultra protetti  va con bordo rialzato e angoli rinforzati , realizzata 
con materiali tecnologicamente avanzati  in grado di att uti re e dissipare eventuali 
urti  causati  da cadute. La tecnologia Ids (Impact Dissipati ng System) con la quale è 
stata sviluppata uti lizza l’innovati vo materiale Versafl ex, che consente di disperdere 
l’energia creata dall’urto, evitando possibili danni alle componenti  esterne e interne 
dello smartphone. 

Camera Lens Ring
Lenti  dal design minimale che proteggono la fotocamera dell’iPhone mantenendo 
intatt a l’esteti ca del dispositi vo. Sotti  li e aderenti , si adatt ano perfett amente alle lenti  
dell'obietti  vo, off rendo una copertura completa e massima protezione da graffi   e urti . 
Sono dotate di una trasparenza impeccabile che manti ene inalterata la qualità degli 
scatti   fotografi ci.

C E L L U L A R L I N E
Cover per iPhone 15 Sparkle Mag

Dal design trasparente, la Sparkle Mag unisce trasparenza e glamour, grazie a 
un’elegante fi nitura glitt er: unisce colore e luminosità a un design minimal che risalta lo 
sti le dell’iPhone. Questa custodia, progett ata per interagire con l’ecosistema MagSafe, 
è dotata di magneti  integrati  che si agganciano ai caricatori wireless e ne permett ono 
una ricarica MagSafe sicura e veloce. La cover avvolge perfett amente lo smartphone, 
proteggendo bordi e tasti  senza alterarne le forme.

� ne

A M A Z O N
Eero Max 7

Questo sistema Wi-Fi mesh uti lizza la potenza del 
Wi-Fi 7. Eero Max 7 combina la tecnologia di rete 
TrueMesh brevett ata dall’azienda con l’ulti mo 
standard Wi-Fi 7 per aumentare drasti camente 
la velocità, evitare le interferenze delle reti  
vicine e migliorare la latenza del mesh. E con 
10 Gigabit Ethernet, è ora possibile scaricare 
un fi lm 4K in 10 secondi o un videogioco da 50 
gigabyte in meno di un minuto.

Kindle Scribe
Amazon aggiungerà nuove funzionalità a Kindle Scribe, tra cui la possibilità di 
visualizzare le note adesive scritt e a mano in-book dall’app Kindle su iOS. Ora tutt e 
le note e le evidenziazioni presenti  sull’ebook reader, comprese le note adesive 
scritt e a mano, sono visualizzabili nell’app in modo da potervi accedere mentre si è 
in movimento, quando il dispositi vo non è a portata di mano. Questo aggiornamento 
sarà disponibile su Android all’inizio del 2024. Inoltre, verranno presto aggiunte 
azioni di selezione multi pla e in blocco per 
i taccuini, rendendo più semplice gesti re 
e organizzare le pagine. Gli utenti  hanno 
la possibilità di selezionare tutt e le pagine 
di cui hanno bisogno dalla panoramica 
del taccuino per spostarle, aggiungerle, 
eliminarle, esportarle o converti rle in testo 
da inviare a se stessi o ai propri contatti  .

H O N O R
Pad X9

Honor Pad X9 garanti sce a tutti   gli utenti  prestazioni 
di alto livello, possibili grazie all’ulti ma versione 
aggiornata di MagicOS 7.1 basata su Android 
13. Sfrutt ando appieno la memoria, il potente 
processore Qualcomm Snapdragon 685 4G a 6 nm 
garanti sce una grafi ca fl uida e una risposta rapida, 
consentendo agli utenti  di gesti re facilmente 
anche le atti  vità più intense e impegnati ve. Il 
device è dotato di una batt eria da 7250 mAh per 
una connetti  vità di lunga durata, supportando fi no 
a 13 ore di streaming video e 12 ore di musica, 
rendendolo così ideale per tutti   coloro che hanno 
bisogno di una migliore durata della batt eria per 
vivere al meglio l'esperienza di intratt enimento. 
Dotato di un display Honor FullView da 11,5 pollici, 
che supporta una risoluzione di 2000x1200 pixel, 
riproduce 1,07 miliardi di colori e il 100% dello 
spazio colore RGB, e ha un eccezionale rapporto 
screen-to-body, pari all'86%.

E M P O R I A 
E 6

Il nuovo smartphone Emporia desti nato 
agli utenti  senior ha a disposizione una 
nuova funzione brevett ata Emporia 
per la chiamata di emergenza. Il 
tasto si mimeti zza tra le fotocamere e 
conferisce discretezza allo smartphone. 
Inoltre, con questo smartphone 
durante le videochiamate in famiglia 
non ci saranno più interruzioni da parte 
del parente che soff re di problemi di 
udito, perché c’è una funzione dedicata 
per aiutarlo. Emporia E6 ha una tripla 
fotocamera con la quale si possono 
immortalare i momenti  più belli delle 
feste natalizie.

Honor Pad X9 garanti sce a tutti   gli utenti  prestazioni 
di alto livello, possibili grazie all’ulti ma versione 
aggiornata di MagicOS 7.1 basata su Android 
13. Sfrutt ando appieno la memoria, il potente 
processore Qualcomm Snapdragon 685 4G a 6 nm 
garanti sce una grafi ca fl uida e una risposta rapida, 
consentendo agli utenti  di gesti re facilmente 
anche le atti  vità più intense e impegnati ve. Il 
device è dotato di una batt eria da 7250 mAh per 
una connetti  vità di lunga durata, supportando fi no 
a 13 ore di streaming video e 12 ore di musica, 
rendendolo così ideale per tutti   coloro che hanno 
bisogno di una migliore durata della batt eria per 
vivere al meglio l'esperienza di intratt enimento. 
Dotato di un display Honor FullView da 11,5 pollici, 
che supporta una risoluzione di 2000x1200 pixel, 
riproduce 1,07 miliardi di colori e il 100% dello 
spazio colore RGB, e ha un eccezionale rapporto 
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focus raeefocus raee    

Un evento a Roma, organizzato dal Centro di Coordinamento, ha voluto fornire contributi reali 
e autorevoli da tradurre in azioni politiche e di governo. L’obiettivo è favorire un incremento 
della raccolta e raggiungere i target di recupero definiti dall’Unione europea.

Raee: istituzioni 
e filiera si 
incontrano

Lo scorso 28 settembre a Roma, 
di fronte a una platea compo-
sta dai principali stakehol-
der, sei autorevoli esponenti 
in rappresentanza di tutta la 

filiera dei Raee si sono confrontati tra 
loro nel corso di una tavola rotonda: Al-
berto Bellini, in rappresentanza di Anci, 
Filippo Brandolini presidente di Utilita-
lia, Chicco Testa presidente di Assoam-
biente, Marco Pagani in rappresentanza 
di Federdistribuzione, Giuseppe Piardi 
presidente di Assoraee e Carlo Samori 
rappresentante unico industria presso 
Confindustria.

L’evento, intitolato ‘Rifiuti elettroni-

ci. Istituzione e filiera a confronto per 
incrementare la raccolta’ era promos-
so dal Centro di Coordinamento Raee 
- l’organismo che si occupa di ottimiz-
zare la raccolta, il ritiro e la gestione dei 
rifiuti da apparecchiature elettriche ed 
elettroniche in Italia.

Al centro del convegno, l’importanza 
di promuovere politiche di incremen-
to della raccolta dei Raee e agevolare il 
conseguimento dell’Italia dei target di 
recupero delle materie prime critiche 
definiti dall’Unione Europea, di cui i ri-
fiuti elettronici sono una ‘miniera urba-
na’ per il nostro Paese

Destinatari primi del confronto sono 
state le istituzioni che, nel duplice ruo-
lo di partecipanti e ascoltatori attivi, 

hanno portato il proprio contributo sul 
tema e hanno avuto la possibilità di fare 
propri gli spunti più completi e auto-
revoli per valutarne una traduzione in 
azioni politiche e di governo che pos-
sano favorire quelle attività che con-
ducano al raggiungimento dei target di 
raccolta e recupero delle materie prime 
critiche definiti dall’Ue.

Nel corso dell’evento, sono state illu-
strate anche le criticità riscontrate dai 
diversi attori nelle proprie attività, a 
partire da fenomeni come il free riding 
e l’esportazione illegale dei Raee favo-
riti da controlli non sempre puntuali o 
del tutto assenti piuttosto che una in-
frastrutturazione non sempre del tutto 
adeguata per la raccolta sul territorio 
nazionale, fino a vincoli burocratici a 
volte eccessivamente complessi e one-
rosi per i diversi soggetti che si occupa-
no della raccolta.

Sulla base di queste indicazioni pun-
tuali sono state infine delineate pro-
poste e possibili soluzioni congiunte, a 
partire dalle iniziative di comunicazio-
ne e sensibilizzazione nei confronti dei 
cittadini e consumatori.

Del resto, il 2023 si sta caratteriz-
zando per una ripresa dell’incremento 
della raccolta dei Raee dopo il gros-
so rallentamento del 2022, quando i 
quantitativi di rifiuti elettronici raccolti 
e gestiti nell’ambito del sistema multi-
consortile coordinato dal CdC Raee e 

regolamentato dal decreto legislativo 
49/2014 avevano registrato per la pri-
ma volta dopo otto anni una contrazio-
ne del 6% rispetto all’anno precedente. 
Tuttavia, resta cronica la sottrazione ai 
canali ufficiali di quantitativi considere-
voli di Raee. Basti pensare che per rag-
giungere il target di raccolta del 65% 
indicato dall’Unione Europea mancano 
all’appello almeno 400mila tonnellate 
di rifiuti elettrici di grandi e piccole di-
mensioni.

Se nel caso dei rifiuti più piccoli è 
essenziale sensibilizzare innanzitutto 
i cittadini affinché imparino a ricono-
scerli come tali e li raccolgano corretta-
mente, per la gestione di  quelli di grandi 
dimensioni diventa indispensabile va-
lutare azioni di contrasto nei confronti 
di chi sceglie di operare nell’illegalità al 
di fuori dei canali autorizzati.

“Alla luce delle scelte strategiche 
dell’Unione Europea in fatto di diver-
sificazione degli approvvigionamenti 
delle materie prime critiche e di pro-
mozione della circolarità con l’obiettivo 
di rinforzare la propria autonomia stra-
tegica da paesi stranieri”, ha sottolinea-
to Alberto Canni Ferrari, presidente del 
Centro di Coordinamento Raee. “L’Italia 
è chiamata a una grande sfida nei pros-
simi anni a cui forniranno un contribu-
to essenziale i rifiuti elettronici dismes-
si in qualità di ‘miniere urbane’”. 
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In Italia più di un Raee su tre sfugge alla corretta fi-
liera. È quanto emerso dall’indagine ‘Raee: Chi l’ha vi-
sto?’ realizzata da Erion Weee e Altroconsumo. Per sei 
mesi sono stati monitorati con dei tracker Gps 370 Raee 
(300 grandi apparecchiature e 70 piccole) provenienti 
da tutte le regioni di Italia. Ai fini dell’inchiesta è stato 
considerato valido un campione di 264 Raee. Di questi, 
solo 175 (il 66,3%) sono giunti in uno degli impianti 
accreditati al CdC Raee, rimanendovi per un periodo di 
tempo sufficiente a poter essere trattati correttamente. 
In 12 casi, invece, la permanenza dei Raee nell’impianto 
accreditato è stata troppo breve per consentire una la-
vorazione plausibile. Altri 15 rifiuti sono stati trasportati 
in impianti registrati, ma non accreditati e quindi non te-
nuti formalmente a rispettare gli standard di trattamen-
to riconosciuti dal CdC Raee. Anche i restanti 62 Raee 
monitorati hanno intrapreso un percorso non virtuoso, 
finendo in alcuni casi addirittura all’estero. “Alla raccolta 
italiana di quest’anno mancheranno all’appello 3 milioni 
di grandi Raee e circa 400 milioni di pezzi di piccoli elet-
trodomestici”, ha commentato Giorgio Arienti, direttore 
generale di Erion Weee.

Erion Weee: più di un Raee 
su tre sfugge alla filiera Dal 7 al 10 novembre in Fiera a Rimini si terrà la 26esima edizione di Ecomondo, la manifestazione di Italian Exhibition 

Group. Attesi oltre 1.500 brand espositori (+10% rispetto al 2022) per la fiera, per la prima volta a tutto quartiere,dopo 
lo spin-off di Key, salone delle fonti di energia rinnovabili avvenuto a marzo di quest´anno. Sono perciò oltre 150mila i 
metri quadrati lordi di esposizione. A oggi, più di 300 i buyer confermati, con profili altamente qualificati, che partecipe-
ranno a incontri d´affari con gli espositori di Ecomondo, grazie all´importante supporto del ministero degli Affari esteri 
e della cooperazione internazionale e di Ice Agenzia. I buyer provengono da Europa, Nord Africa, Africa Subsahariana, 
America Latina, Est Europa, Canada, Stati Uniti e India. A Rimini, inoltre, saranno presenti oltre 30 delegazioni con circa 
280 delegati in rappresentanza di associazioni industriali, enti governativi, cluster, camere di commercio e rappresen-
tanti istituzionali. Mentre saranno circa 170 gli eventi nelle quattro giornate di manifestazione, 70 dei quali dal taglio 
scientifico, economico, tecnico e di scenario con la regia del Comita-
to tecnico scientifico in collaborazione con i principali partner isti-
tuzionali e tecnici della manifestazione. Sei le macroaree tematiche 
di Ecomondo: Waste as Resource, Sites & Soil Restoration, Circular & 
Regenerative Bio-economy, Bio-Energy & Agroecology, Water Cycle 
& Blue Economy, Environmental Monitoring & Control. Dalla valo-
rizzazione dei rifiuti in risorse, alla rigenerazione dei suoli e degli 
ecosistemi agro-forestali e alimentari. Dall´energia ottenuta dalle 
biomasse all´uso dei rifiuti come materie prime seconde. E ancora: 
l´intero ciclo idrico integrato e il monitoraggio ambientale, la tutela 
dei mari e degli ambienti acquei nella loro funzione essenziale per il 
sostentamento alimentare e le attività economiche dell´uomo: que-
sta l´articolazione espositiva con cui Ieg presenterà al mercato le più 
innovative tecnologie per la competitività sostenibile.

Ecomondo: appuntamento a Rimini dal 7 al 10 novembre



PED

2120

eldomeldom

Dyson ha lanciato Dyson Renewed, l’inizia-
tiva che rimette in circolo, su un’apposita 
sezione dedicata del sito web Dyson.it, 
una selezione di prodotti originali ricon-
dizionati e testati per rispettare gli stan-

dard di qualità dell’azienda.
Fin dalla sua nascita, Dyson ha sempre tenuto in 
grande considerazione i principi di sostenibilità. Il 
pianeta può essere salvato anche progettando tecno-
logie più efficienti, che fanno di più con meno risor-
se, garantendo alti livelli di prestazioni e durata. Per 
Dyson, tutto è iniziato oltre 20 anni fa con la tecnolo-
gia che elimina i fastidiosi sacchetti per aspirapolve-
re, utilizzando invece la forza centrifuga per separare 
polvere e sporco dal flusso d'aria. Da allora, l'azienda 
prosegue nel suo impegno di creare tecnologie rivo-
luzionarie, pensate per durare nel tempo. Gli inge-
gneri Dyson progettano e testano ogni aspetto delle 
tecnologie Dyson, compresi i sottocomponenti, per 
garantire che funzionino in modo efficiente, efficace 
e, soprattutto, il più a lungo possibile.
Quando questo non è più possibile, e un elettrodo-
mestico necessita di riparazione, può essere rimesso 
in commercio in una nuova forma, quello di apparec-
chio ricondizionato. È proprio quello che vuole fare 
il progetto Dyson Renewed, che dona una seconda 

vita ai prodotti Dyson, aumentandone ulteriormen-
te la durata e riducendo l’utilizzo di materie prime e 
l’impiego di nuove componenti. Tutti i prodotti che 
rientrano in questa iniziativa green sono stati sot-
toposti a un’accurata fase di ricondizionamento, per 
assicurare che ogni unità funzioni secondo gli stan-
dard di qualità Dyson, che infatti applica anche a tutti 
i prodotti Renewed la sua politica di reso e la garanzia 
di un anno. Infine, tutte le tecnologie ricondizionate 
sono dotate di confezioni prodotte con materiali ri-
ciclabili, sicure per un trasporto senza danni, e con-
cepite per ridurre al minimo gli sprechi. I prodotti ri-
condizionati sono presenti sullo store ufficiale Dyson 

e all’interno dei marketplace Privalia, eBay e Veepee, 
e comprendono i modelli per l’aspirazione, la cura dei 
capelli e anche la purificazione dell’aria.
“Utilizzare soltanto il minimo indispensabile in ter-
mini di materiali, e di energia, è sempre stata per noi 
la scelta più interessante e logica. Fa parte del no-
stro Dna in quanto ingegneri”, ha commentato James 
Dyson, fondatore dell’azienda. “Nel tempo, abbiamo 
anche applicato il nostro approccio sostenibile al no-
stro modo di operare, ad esempio restaurando edifi-
ci e spazi di lavoro anziché crearne di nuovi. Dyson 
Renewed non è che un’ulteriore conferma del nostro 
impegno in tal senso".

L’azienda lancia la vendita dei suoi elettrodomestici rimessi a nuovo. 
Meticolosamente riparati e testati, per assicurare gli elevati standard 
di qualità dell’azienda, sono disponibili sul sito proprietario 
e su alcuni e-store selezionati.

Largo ai prodotti 
ricondizionati: arriva 
l’iniziativa Dyson Renewed
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AMC
Sistema di cottura Cook & Go

Amc ha festeggiato quest’anno il suo 60esimo anniversario e, per l’occasione, 
ha lanciato una nuova funzionalità dell'app Amc Cook & Go, Cucina Smart, che 
permette di essere guidati passo dopo passo nella preparazione di deliziose 
ricette. Con il supporto aggiuntivo di video tutorial, Cucina Smart consente 
agli appassionati di cucina di Amc di preparare i propri piatti in modo ancora 
più facile e veloce, rendendo l’esperienza quotidiana di preparazione dei pasti 
accessibile a tutti. Questa funzionalità è di grande aiuto anche per chi è meno 
esperto in cucina, fornendo una guida preziosa. 

BOSCH
Macchina da cucina Mum 700 W Serie 

La macchina da cucina Mum Bosch garantisce risultati perfetti sia per la 
lavorazione di impasti, sia per la preparazione di frullati. La ciotola in acciaio 
inossidabile è progettata con una forma speciale per una preparazione 
ottimale degli impasti (fi no a 2.4 kg di impasto per torte o 1.7 kg di impasto 
lievitato). Il movimento planetario 3D consente, infatti, alle fruste o ai ganci 
di raccogliere effi cacemente l'impasto dai lati, dal fondo e dal centro della 
ciotola, rendendolo ogni volta soffi ce al punto giusto. È dotato di quattro 
impostazioni di velocità selezionabili.

DE’LONGHI
Rivelia

Con un design ricercato, dalle forme morbide e un'effi cace combinazione di 
volumi e colori, Rivelia indica una nuova direzione per il settore delle macchine 
da caffè, non più da intendersi come meri elettrodomestici ma raffi nati 
complementi dal design che si integra con ogni stile d'arredo. Esplorare 
il mondo dei chicchi di caffè non è mai stato così semplice grazie ai due 
portachicchi intercambiabili da 250 grammi inclusi nella confezione per gustare 
diverse varietà di caffè: l’innovativo sistema Bean Switch consente di cambiare 
facilmente il portachicchi con un semplice gesto. Dotata di macinacaffè 
integrato regolabile con 13 livelli di macinatura, con la tecnologia Bean Adapt 
la macchina suggerisce il livello di 
macinatura, la dose di caffè e la 
temperatura di infusione in base ai 
chicchi inseriti. Con ben 16 bevande 
diverse erogabili, selezionabili 
dall'intuitivo display touchscreen a 
colori da 3,5 pollici, Rivelia è pensata 
per appagare le preferenze di tutti 
al semplice tocco di un tasto. La 
tecnologia LatteCrema Hot permette 
di ottenere schiume di latte dense e 
cremose, in automatico, per tutte le 
bevande a base di latte, come un Flat 
White o un Cappuccino.

segue

KitchenAid: spazio extra in 
lavastoviglie, grazie a FreeFlex

KitchenAid presenta la nuova lavastoviglie Freefl ex, un elettrodo-
mestico che presenta una vera e propria innovazione: il terzo ce-
stello Flex+ Loading. Progettato per ospitare recipienti alti fi no a 
13 cm, è dotato di guide anti-ribaltamento e di irroratori in acciaio 
inox pensati per getti dedicati di lavaggio. Questo consente di pulire 
nel cestello superiore della lavastoviglie gli oggetti più ingombranti 
come ciotole, tazze e bicchieri particolarmente alti, liberando spazio 
nei cestelli centrale e inferiore per il resto delle stoviglie. È possibile 
caricare nello stesso lavaggio fi no a 8 piatti da dessert da 19 cm e 
3 piatti pizza da 32cm nel cesto inferiore. Inoltre, la nuova arrivata 
in casa KitchenAid è dotata di illuminazione premium, grazie a 2 
led interni che garantiscono la massima visibilità in ogni angolo. Le 
tecnologie Dynamic Clean e Dynamic Dry consentono di ottenere 
risultati eccellenti senza bisogno di lavare a mano. Grazie a un po-
tere extra-pulente, garantito da getti d’acqua più potenti, è possibile 
rimuovere lo sporco più ostinato ogni angolo senza pre-lavaggio. 
Dopo il ciclo di lavaggio, la porta si apre automaticamente per per-

mettere alle stoviglie di asciu-
garsi naturalmente, con un 
consumo di energia inferiore. 
Grazie alla sua ergonomia, 
alla versatilità e al design 
KitchenAid, questo elettrodo-
mestico da incasso ha vinto 
il prestigioso Red Dot Award 
2023, premio che viene confe-
rito da una giuria di 43 esperti 
internazionali ai migliori pro-
dotti dell'anno per estetica, 
innovazione e funzionalità.

Hisense apre le porte di 
‘casa’ ai consumatori fi nali
Si chiama Casa Hisense la nuova iniziati-

va di customer engagement ospitata sulla 
piattaforma social di YouTube, all’interno 
del canale video del produttore, che illustra 
il funzionamento di smart Tv, oltre che dei 
dispositivi per l’home appliances e l’air con-
ditioning. Casa Hisense nasce come luogo 
virtuale in cui comprendere al meglio il fun-
zionamento e i vantaggi offerti di alcuni fra 
i dispositivi più rappresentativi delle gamme 
prodotto di Hisense: televisori, grandi e pic-
coli elettrodomestici, climatizzatori. Tutto 
ciò che rende la nostra casa più accogliente, 
confortevole e funzionale è protagonista dei 
video realizzati grazie all’expertise di pro-
dotto di Hisense. Questi ultimi sveleranno le 
modalità di funzionamento più effi caci, chia-
riranno eventuali dubbi, illustreranno tutte le 
potenzialità e i vantaggi dei prodotti nel loro 
scenario d’uso più naturale: la casa. 

Olimpia Splendid incontra la street 
art per parlare di sostenibilità

Si chiama Il Giardino del Futuro, l’opera di Letizia 
Olivieri – studentessa della Scuola di Decorazione e 
Interior Design dell’Accademia Belle Arti Laba Bre-
scia – inaugurata il 17 ottobre nel centro storico di 
Brescia. Si tratta di un dipinto di street art che raffi -
gura una ragazza e un bambino mentre innaffi ano dei 
fi ori: piccoli, grandi gesti, da cui dipende il futuro di 
questo giardino, proprio come il futuro del nostro Pia-
neta dipende dai gesti di ciascuno di noi. “Lo scorso 
maggio abbiamo lanciato una sfi da ai giovani talenti 
dell’Accademia Laba: interpretare in un’opera l’unio-
ne tra bellezza e Sostenibilità. La proposta di Letizia 
ci è subito piaciuta, perché si integra perfettamente 
con l’architettura di questo palazzo, proprio come ab-
biamo fatto noi alcuni anni fa, climatizzando l’intero 
edifi cio senza l’installazione di unità esterne”, spiega 
Marco Saccone, amministratore delegato di Olimpia 
Splendid. Il progetto Creiamo Bellezza, nato dalla 
collaborazione tra Olimpia Splendid e l’Accademia 
Belle Arti Laba Brescia, è stato selezionato tra i 30 
migliori esempi di cultura d’impresa che Confi ndu-
stria Brescia espone, dallo scorso maggio, all’interno 
della Fabbrica del Futuro. Il primo weekend di ottobre 
è stato inoltre protagonista della partecipazione di 
Olimpia Splendid a Futura Expo: l’esposizione di Pro 
Brixia dedicata alle best practice di economia soste-
nibile. Infi ne, nel mese di novembre, l’opera in scala 
sarà riprodotta all’interno delle biglietterie del Museo 
Santa Giulia di Brescia, per raccontare l’evoluzione 
urbana dell’arte.

di Annalisa Pozzoli

scenario d’uso più naturale: la casa. 



KITCHENAID
Planetaria Artisan

La Planetaria Artisan è perfetta per amalgamare in 
pochissimo tempo ingredienti di ogni tipo, garantendo 
un eccellente risultato grazie alle sue 10 velocità, 
alla ciotola capiente e ai suoi accessori opzionali 
motorizzati e comodamente lavabili in lavastoviglie. 
Potente e versatile, è resistente e progettata per durare 
a lungo, grazie alla struttura di metallo zincato e ai 5 
anni di garanzia. Da usare tutto l'anno, la Planetaria 
Artisan può essere completata dalla Ciotola per il 
pane che passa direttamente dalla planetaria al forno. 
Impasta con risultati di 
qualità professionale ogni 
tipo di farina, è dotata di 
tacche di misurazione della 
lievitazione e di un pratico 
coperchio che favorisce 
la lievitazione e la cottura 
in forno. In ceramica 
rinforzata al titano e con 
una capacità di 4,7 L, può 
lavorare fi no a 525g di farina 
e circa 680g di pane.

Impasta con risultati di 
qualità professionale ogni 
tipo di farina, è dotata di 
tacche di misurazione della 

la lievitazione e la cottura 

una capacità di 4,7 L, può 
lavorare fi no a 525g di farina 
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CAFFÈ BORBONE
Macchina a cialde Didi Borbone

Didi Borbone funziona a cialde, il sistema più 
sostenibile per bere un buon caffè. Inoltre, la macchina 
vanta la modalità stand by che consente di mantenere 
bassi i consumi. Didi Borbone è disponibile in diverse 
colorazioni: bianco, rosso, grigio, giallo e verde. 

MOULINEX
Easy Fry Grill & Steam

Con tre modalità di cottura 
in un solo prodotto, 
Moulinex Easy Fry Grill & 
Steam è un vero alleato in 
cucina. Accanto all’oramai 
‘tradizionale’ frittura ad 
aria, che in questo caso 
vanta la tecnologia Extra 
Crisp per risultati dorati e 
croccanti con poco o senza 
olio, offre anche la griglia 
(per rosolature perfette) 
e soprattutto la cottura 
a vapore. Easy Fry Grill & Steam fa dello spazio una 
priorità: infatti, se da un lato è possibile utilizzare un 
solo prodotto per tre modalità di cottura, dall’altro la 
capacità è davvero generosa: con 6,5 L, pranzi e cene 
sono in formato XXL, indispensabile per grandi famiglie, 
per momenti conviviali con gli amici o, ancora, per 
pianifi care i cibi da portarsi comodamente in uffi cio. 
Easy Fry Grill & Steam è dotata di sette programmi 
automatici, di cui cinque classici (patatine fritte, 
crocchette, pollo, verdure e dessert) e due intelligenti 
abbinati in automatico (pesce e carne arrosto).

LG
Forno a microonde NeoChef

Per garantire una cottura più uniforme, il microonde 
LG NeoChef implementa la tecnologia Smart Inverter 
che mantiene costante l'emissione delle microonde. 
A differenza dei sistemi tradizionali, che emettono 
le microonde a intermittenza, il sistema Smart 
Inverter contribuisce a mantenere la temperatura 
di riscaldamento costante, dosando le microonde in 
base alla cottura e al programma scelto.

MIELE
CM 6160 Milk Perfection

Macchina per caffè a posizionamento libero, dotata di 
funzionalità WiFi Connect per comunicare direttamente 
con l’elettrodomestico e scegliere tra numerose bevande 
a base di caffè e non solo. È in grado di effettuare la 
preparazione simultanea di due tazzine, premendo il 
tasto OneTouch for Two. La pulizia è pratica e veloce, 
grazie agli speciali programmi di pulizia. L’intensità 
dell’aroma è garantita dall’AromaticSystem, con la 
sua macinatura che 
esalta il sapore dei 
chicchi. In dotazione: 
il tubicino del latte in 
acciaio inossidabile, 
le pastiglie per la 
decalcifi cazione, le 
pastiglie detergenti 
e le istruzioni d'uso 
brevi sul retro 
dell'apparecchio.

HISENSE
Forno a microonde H30MOBS10HC

Con un'ampia capacità, funzioni innovative e uno stile 
moderno, questo forno a microonde è l'alleato ideale 
per chi desidera cucinare in modo intelligente e veloce. 
Il cuore è il suo pannello di controllo digitale intuitivo, 
che consente di impostare il tempo, la potenza e le 
funzioni con precisione. Con una fi nitura in acciaio 
inossidabile nero, si integra perfettamente in qualsiasi 
cucina, aggiungendo un tocco di stile contemporaneo. 
La porta in vetro con fi niture cromate completa 
l'estetica raffi nata e permette di controllare la cottura 
in modo semplice. Con una capacità interna di 30 litri, 
offre ampio spazio per cuocere porzioni generose 
di cibo. Il piatto girevole da 31,5 cm garantisce 
una cottura uniforme, senza punti caldi. Oltre alle 
funzioni di riscaldamento e scongelamento, il Forno a 
microonde H30MOBS10HC offre una serie di funzioni 
speciali e di sicurezza, tra cui il blocco per bambini, 
che impedisce ai più piccoli di aprire il forno in modo 
accidentale. Inoltre, è progettato per essere effi ciente 
dal punto di vista energetico, riducendo il consumo di 
elettricità durante il suo utilizzo.

TOGNANA
Linea Iridea

Iridea è la nuova linea che arricchisce il catalogo 
Ped di Tognana con 13 prodotti a fi lo pronti a 
soddisfare ogni esigenza in cucina. Il nome, ispirato 
ai colori cangianti dell’arcobaleno, preannuncia 
l’espansione della gamma con nuovi prodotti e 
varianti di colore. La linea Iridea si compone al 
momento di montalatte, tostapane, macchina del 
caffè e spremiagrumi, che si uniscono a frullatore, 
sbattitore, tritatutto e frullatore a immersione 3 
in 1. E ancora, bilancia da cucina, tostiera-grill e 
friggitrice ad aria in tre formati che vanno da 4,5 
a 7 litri. Gli elettrodomestici Iridea esordiscono con 
due tonalità di tendenza, il rosso mela e il verde 
salvia, e due fi niture – lucida e opaca.

XIAOMI 
Smart Air Fryer Pro 4L

Dopo il successo della versione da 3,5L, arriva Xiaomi 
Smart Air Fryer Pro 4L, che garantisce lo stesso design 
minimale ed elegante, più spazio per le oltre 100 ricette 
tra cui scegliere sull’App Xiaomi Home, schermo Oled 
e controllo vocale con assistente Google Integrato. 
Inoltre, una fi nestra trasparente sulla parte anteriore 
consente di controllare comodamente lo stato della 
doratura in tempo reale.doratura in tempo reale.

GAGGIA
Espresso Deluxe

Nella macchina da caffè Espresso Deluxe, la carrozzeria 
vede l’accattivante combinazione tra il nero della 
mascherina frontale, personalizzata dal logo 3D 
in metallo lucido, e il retro portafi ltro con il colore, 
presente in tutti gli altri lati. Completa il look la piastra 
scaldatazze e la griglia raccogligocce in acciaio inox 
lucido. Le macchine appartenenti alla famiglia Gaggia 
Espresso hanno delle caratteristiche che, per la fascia di 
proposta sul mercato, le rendono 
uniche: una temperatura 
stabile, garantita dal sistema 
elettronico P.I.D; l’emulsione 
latte resa possibile grazie alla 
migliore stabilità del fl usso 
di vapore; la preinfusione 
automatica, strategica per 
l'estrazione ottimale di 
tutti gli aromi del caffè; il 
portafi ltro ergonomico e il 
fi ltro a doppia camera per 
macinato o cialda monodose. 

Il microonde Samsung Bespoke Design da 23 litri 
con pannello di controllo Glass Touch presenta solo 
i sei pulsanti essenziali, ed essendo in vetro si integra 
perfettamente con il frontale del forno e la porta, 
creando un elegante look minimalista. Dotato della 
funzione Frittura ad aria con funzione Auto Cook, offre 
varie opzioni per le pietanze preparate con maggior 
frequenza. Quick Defrost scongela rapidamente e 
automaticamente i cinque alimenti più comuni (carne, 
pollame, pesce, verdura e pane) preservandone le 
sostanze nutritive. E con la funzione Home Dessert 
basta un tocco per preparare una vasta selezione di 
dolci.

LAVAZZA
A Modo Mio Tiny Eco

Tiny Eco è la prima macchina Lavazza realizzata in parte 
con plastica riciclata, nata per rispondere ai bisogni dei 
consumatori attenti alla sostenibilità, ma allo stesso 
tempo appassionati di design moderno. La nuova Tiny 
Eco è un’ulteriore conferma dell’impegno concreto 
dell’azienda nel ricercare e realizzare soluzioni di 
prodotto che siano sostenibili: , dotata di un packaging 
al 100% in cartone riciclato e dal basso consumo 
energetico (Classe Energetica A+; per garantire il 
risparmio energetico la macchina va in stand-by dopo 
2 minuti). Piccola e compatta, Tiny Eco porta colore e 
allegria in casa grazie alle nuove tonalità pastello Verde 
e Rosa Antico, al più acceso Rosso e agli intramontabili 
Bianco e Nero. Silenziosa e dallo stile pop, Tiny Eco 
con un solo tasto si accende, si spegne e fa il caffè che, 
grazie alla funzionalità Stop&Go 
e alla griglia removibile, 
si può scegliere di gustare 
nella lunghezza che più 
si desidera.

BEKO
Scopa ricaricabile multifunzione 

VRT 50121 VR

XIAOMI 
Robot Vacuum 

X10

BOSCH
Scopa elettrica ricaricabile 

Unlimited 7 BBS711W

Una scopa ricaricabile multifunzione 
che coniuga ottime prestazioni, 
massimo comfort di utilizzo e 
manutenzione ridotta. Il motore DC a 
110W è compatto, effi ciente, potente 
e molto più leggero di un motore 
convenzionale, permettendo così un 
risparmio di energia e costi. Anche la 
batteria, leggera, garantisce fi no a 45 
minuti di autonomia senza interruzioni 
e si ricarica completamente in sole 4 
ore. Oltre alla spazzola motorizzata 
con luci Led, questa scopa 
ricaricabile multifunzione è dotata 
di due accessori per l’aspirazione 
(la bocchetta a lancia e la spazzola 
a pennello) che permetteranno 
di liberare dalla polvere ogni più 
piccolo angolo e anfratto: scale, 
soffi tti, mobili, imbottiti, aree diffi cile 
da raggiungere, ma anche gli interni 
della macchina, torneranno come 
nuovi.

Xiaomi Robot Vacuum X10, l'ultimo nato della linea 
di aspirapolvere robot di Xiaomi, è stato progettato 
per semplifi care le pulizie garantendo prestazioni al 
top. Dotato di batteria 5200mAh, assicura 180 minuti 
di autonomia alla massima potenza di aspirazione 
con una sola carica. Abbinato alla sua stazione base 
intelligente, questo dispositivo di pulizia riesce a 
trattare ogni tipo di pavimento grazie a una potenza 
di aspirazione di 4.000Pa. 

Con una batteria Bosch di lunga durata, il potente motore 
da 66.000 giri al minuto e la spazzola motorizzata con 
Led, la scopa elettrica ricaricabile Bosch Unlimited 7 è 
studiata per la pulizia di ogni tipo di superfi cie, incluse 
le aree della casa più diffi cili, grazie al tubo fl essibile. 
Inoltre, grazie alla funzione autoportante, spazzola 
e tubo restano in piedi da soli, mentre si puliscono le 
briciole con l'aspirabriciole. Grazie alle potenti luci a 
Led integrate, è possibile anche individuare facilmente 
la polvere negli angoli bui. La batteria garantisce il 33% 
in più di durata, mantenendo prestazioni elevate e 
costanti, ed è possibile pulire fi no a 100 metri quadrati 
con una sola carica della batteria. 

ELECTROLUX
Compact Blender Create 4

RUSSELL HOBBS
SatisFry SAir Dual Basket

SAMSUNG
Forno microonde Bespoke Design

Il Blender Create 4, compatto ma performante, 
consente di preparare bevande sane e portarle 
ovunque grazie alle due bottiglie da 600 ml e a quella 
da 300 ml, perfette per chi conduce uno stile di vita 
dinamico. E per chi ama condividere, c'è anche una 
caraffa in vetro da portare in tavola. La potenza è 
regolabile tra due diverse velocità oltre alla funzione 
Pulse, che emette impulsi a velocità massima. Le lame 
TruFlow triturano il ghiaccio con facilità e creano 
consistenze perfette. 

La caratteristica distintiva del nuovo modello fi rmato 
Russell Hobbs sono i due cestelli separati che 
permettono di cucinare diversi tipi di alimenti, come 
proteine e verdure, in spazi separati. Questo però non 
signifi ca pregiudicare la capacità della friggitrice ad 
aria e dover contenere la quantità di cibo da cucinare: 
il modello SatisFry Air Dual Basket è dotato infatti di 
connettore a U che unisce i due cestelli ottenendo un 
unico grande contenitore (8,5 litri). I divisori permettono 
invece di cuocere separatamente nei due cestelli, per la 
massima versatilità. I tempi 
di cottura dei due cestelli 
possono essere sincronizzati 
per far terminare entrambe 
le preparazioni allo stesso 
momento. Otto i programmi 
preimpostati: pesce, patatine 
fritte, uova, pollo, cottura al 
forno, bistecca, essiccatura 
e verdure. È presente anche 
un sistema di Shake reminder 
per quegli alimenti che 
devono essere mescolati o 
girati.

consistenze perfette. 

salvia, e due fi niture – lucida e opaca.

KENWOOD
Titanium Chef Baker KVC65.001S

Titanium Chef Baker KVC65.001SI è un’impastatrice 
planetaria pensata per chi ha bisogno di spazio in 
cucina e non intende rinunciare alle prestazioni dei 
modelli top di gamma. La ciotola in acciaio inossidabile 
da 5 litri assicura un minore ingombro, ma una capacità 
suffi ciente per preparare pane, pizza e dolci per l’intera 
famiglia. Grazie alla pratica bilancia integrata EasyWeigh 
Scales è possibile pesare gli ingredienti direttamente 
nella ciotola o all’interno degli accessori, risparmiando 
tempo ed evitando di sporcare il piano di lavoro. Titanium 
Chef Baker ha un motore da 1200 W e un movimento 
planetario che favorisce dei risultati eccellenti anche per 
le lavorazioni più lunghe, sostituendo in modo effi ciente 
il lavoro a mano. Grazie al sistema LightLift è possibile 
sollevare la testa motore verso l’alto ed estrarre la ciotola 
in modo pratico, senza dover staccare uno dei tre ganci 
di metallo in dotazione: frusta a fi lo (acciaio inox), frusta 
K e gancio impastatore. 

grazie alla funzionalità Stop&Go 

si può scegliere di gustare 

proposta sul mercato, le rendono 
uniche: una temperatura 
stabile, garantita dal sistema 
elettronico P.I.D; l’emulsione 
latte resa possibile grazie alla 
migliore stabilità del fl usso 
di vapore; la preinfusione 
automatica, strategica per 
l'estrazione ottimale di 
tutti gli aromi del caffè; il 
portafi ltro ergonomico e il 
fi ltro a doppia camera per 
macinato o cialda monodose. 

– PULIZIA -– PULIZIA -

segue
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È il 12 ottobre, e quando sembrava ormai arrivata in di-
rittura d'arrivo la risoluzione della lunga contesa tra ma-
estranze e autori del cinema e industria, l'ultimo round 
di colloqui tra gli Studios e la Sag-Aftra, per porre fi ne 
allo sciopero degli attori che dura ormai da 92 giorni, 
è fallito miseramente. Ancora una volta. Mentre da una 
parte e dall'altra partono accuse reciproche di aver voluto 
far saltare il tavolo, la coalizione di lavoratori guidata da 
Fran Drescher (conosciuta ai più come la Tata dell’omo-
nima serie Tv) ha accusato apertamente l'Amptp di aver 
usato scientemente la prepotenza e aver voluto imporre 
“la stessa strategia fallimentare che hanno cercato di in-
fl iggere alla Wga” per paralizzare le deliberazioni.

"Sentiamo il dolore che queste compagnie hanno in-
fl itto ai nostri membri, a chi guida il nostro sciopero, ai 
membri dei sindacati Iatse, Teamsters e Basic Crafts e a 
tutti coloro che operano in questo settore”, ha dichiarato 
la Sag-Aftra, dopo che gli Studios avevano seccamente 
ribadito il loro no alle richieste dei lavoratori del settore, 
giudicate troppo onerose.

“Abbiamo sacrifi cato troppo per capitolare di fronte al 
loro ostruzionismo e alla loro avidità. Siamo uniti e pron-
ti a negoziare oggi, domani e ogni giorno”, ha dichiarato 
il comitato di negoziazione Tv/Teatro guidato dalla Dre-
scher e da Duncan Crabtree-Ireland.

Da quando sono riprese le discussioni tra le parti, il 2 
ottobre, dopo che la Wga ha raggiunto un accordo prov-
visorio con gli Studios la settimana precedente - e ha 
posto fi ne ai quasi 150 giorni di sciopero alcuni giorni 
dopo - la Sag-Aftra si è ritrovata a contrattare con il grup-
po ristretto dei quattro ceo delle società più importanti 
del comparto audiovisivo e con il capo dell'Amptp Carol 
Lombardini.

Come hanno fatto in precedenza durante le trattative 
con gli sceneggiatori e gli attori, David Zaslav della War-
ner Bros Discovery, Ted Sarandos di Netfl ix, Donna Lan-
gley della NBCUniversal e Bob Iger della Disney erano 
tutti presenti l'11 ottobre presso la sede della Sag-Aftra di 

Wilshire Blvd, per una sessione di colloqui bilaterali più 
lunga del solito, la seconda di questa settimana. Secondo 
una fonte del settore, l'incontro e i colloqui in generale 
sono stati sospesi dopo che le due parti non sono riuscite 
a trovare un modo per tagliare reciprocamente il nodo 
gordiano della proposta della Sag-Aftra sulla ripartizione 
delle entrate e la questione dell'AI.

L'idea di una condivisione dei ricavi (e non più di una 
mera ripartizione dei diritti) è stata rifi utata fi n dall'ini-
zio dall'Amptp quando le parti hanno iniziato a negozia-
re un nuovo contratto all'inizio dell'estate. Sorprendendo 
gli Studios, la Sag-Aftra ha scioperato a partire dal 14 
luglio. Si è così unita agli sceneggiatori, che 
avevano incrociato le braccia il 2 maggio, per 
quella che di fatto verrà ricordata come la 
prima azione sindacale reciproca delle due 
corporazioni dal 1960, quando Ronald Re-
agan era a capo del sindacato degli attori.

Ripartite dopo circa 100 giorni di silen-
zio da ambo le parti, le trattative tra il 
Wga e l'Amptp a metà agosto si sono 
presto arenate. Glli studios hanno cer-
cato di scavalcare la leadership della 
Writers Guild e di rivolgersi diretta-
mente agli iscritti del sindacato, ren-
dendo pubblica la loro offerta più re-
cente. Il tentativo è fallito e la Wga e 
l'Amptp non si sono più parlate per 
più di un mese.

La Sag-Aftra si è impegnata a con-
trobattere punto per punto le stime 
degli Studios, secondo cui la propo-
sta di divisione dei profi tti suggerita 
dalla corporazione degli attori costerebbe 
più di 800 milioni di dollari all'anno, ovvero 
2,4 miliardi di dollari nell'arco di un nuovo 
contatto triennale. “Abbiamo fatto grandi e 
signifi cativi passi avanti, compresa la com-
pleta trasformazione della nostra proposta 
di revenue share, che costerebbe alle com-
pagnie meno di 57 centesimi di dollaro per 
abbonato ogni anno”, ha affermato la corpo-
razione sindacale nell'e-mail inviata ai suoi 
160mila membri. “Hanno rifi utato le nostre 
proposte e si sono rifi utati di controbattere. 
Parlando alla stampa, hanno intenzionalmen-
te travisato i contenuti della nostra proposta, 
sovrastimando i costi del 60%. Hanno fatto lo 
stesso con l'AI, continuando a chiedere, il primo 

giorno di lavoro, il consenso all'uso della replica digitale 
di un interprete per un intero progetto cinematografi co 
o di franchising”.

Le trattative, dunque, dovranno ripartire da capo. In-
tanto la Sag-Aftra ha programmato dei picchetti presso 
gli Studios e gli uffi ci di Los Angeles e New York. L'azione 
si sposterà per le strade, almeno sino a quando cadrà 
l'accusa volta dai sindacati agli Studios di usare “tattiche 
da bulli”. 
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MIDEA
Robot aspirapolvere M7 Pro

M7 Pro di Midea è dotato di tecnologia di navigazione 
laser Lds e di un set di 30 sensori per una mappatura 
istantanea e ad alta precisione della casa. La mappa 
così creata è completamente modifi cabile, ed è 
possibile impostare pareti virtuali e aree vietate per 
un controllo preciso del robot. L’algoritmo integrato 
permette infatti di personalizzare le pulizie in base 
alle esigenze, individuando stanze o aree da pulire 
approfonditamente o di optare per una pulizia 
stanza per stanza. M7 Pro vanta inoltre una batteria 
con un’autonomia pari a 150 minuti, che lo rende 
capace di coprire un’area di oltre 250 metri quadrati 
con una singola carica. Completata la pulizia o 
terminata la batteria, il robot torna autonomamente 
alla base per ricaricarsi, riprendendo la pulizia da 
dove l’aveva interrotta una volta carico. In linea con 
la visione di Midea di una casa connessa, il robot 
aspirapolvere è comodamente controllabile tramite 
l’app SmartHome scaricabile sia su sistemi iOS che 
Android o tramite controllo vocale, integrando le 
funzioni di Alexa e Google Assistant. 

ROWENTA
Scopa elettrica X-Pert 6.60 Essential

Compatta e leggera, la scopa elettrica Rowenta 
X-Pert 6.60 Essential è l’ideale per sessioni di pulizia 
senza fatica, grazie alla spazzola motorizzata dotata 
di luci Led, alla batteria a lunga durata e a impostazioni 
facili come velocità Eco e Surface automatiche, e 
una modalità Turbo per la massima potenza. Risultati 
rapidi, un’autonomia fi no a 45 minuti, un design 
leggero che assicura totale comfort e praticità e la 
funzione Stop&Go che consente alla scopa elettrica 
di restare in piedi senza appoggio.

MIELE
Scopa elettrica Duofl ex

Duofl ex è la nuova scopa elettrica senza fi lo 
di Miele con fascia prezzo entry-level, design 
rinnovato, ampia scelta di colori e caratteristiche 
che semplifi cano le pulizie domestiche. Grazie al 
pratico SpeedLock, l'utente può trasformare la 
scopa elettrica in un aspirapolvere portatile con un 
semplice gesto: basta far scorrere la ghiera verso il 
basso per sganciare in pochi secondi la PowerUnit. 
È così possibile rimuovere con facilità briciole e 
sporco localizzato dal tavolo della colazione o 
dal divano. Con il supporto a parete SpeedLock 
abbinato (a seconda del modello) le cose sono 
ancora più semplici: quando la PowerUnit viene 
estratta dal supporto, con un movimento verso 
l'alto, è subito pronta per l'uso, mentre il tubo 
di aspirazione resta posizionato nella staffa. Per 
utilizzare anche il tubo di aspirazione è invece 
suffi ciente tirare l’unità in avanti per sganciarla dal 
supporto a parete. 

� ne

SAMSUNG
Scopa elettrica Bespoke Jet AI

Bespoke Jet AI è progettata per soddisfare tutti 
gli stili di vita, grazie alla sua forza aspirante e 
alle funzioni di pulizia basate sull’AI, capaci di 
ottimizzarsi automaticamente in base a ogni 
ambiente. È dotata del potente Motore HexaJet che, 
con una forza aspirante fi no a 280 W, costituisce 
il motore per aspirapolvere più potente di sempre 
per Samsung. Questo motore ultraleggero, solo 150 
grammi di peso, è studiato per offrire un’esperienza 
di pulizia più comoda, con un incremento del 25% 
della forza aspirante rispetto al modello precedente. 
Per consentire ai consumatori di pulire per più 
tempo senza doversi fermare per ricaricare la 
batteria, Bespoke Jet AI è stata progettata per 
avere un’autonomia di 100 minuti, la più lunga con 
un’unica batteria tra tutte le scope elettriche senza 
fi lo Samsung. La sua batteria da 4.500 mAh ha una 
capacità maggiore dell’80% rispetto al modello 
precedente, ed è stata ottimizzata per mantenere il 
70% delle prestazioni fi no a 500 cicli.

VACTIDY
Nimble T8

Questo robot aspirapolvere compatto e sottile, ma 
molto potente, rimuove rapidamente polvere e detriti 
su pavimenti e tappeti, eliminando nel frattempo 
macchie e liquidi in modo effi ciente. Dotato di un 
contenitore per la polvere da 250 ml e un serbatoio 
dell'acqua da 230 ml, si adatta a ogni esigenza di 
pulizia attraverso le sue quattro modalità. La spazzola 
a rullo ha una maggiore presa sui tappeti, raccogliendo 
i detriti più nascosti in modo più effi cace, mentre il 
percorso di pulizia massimizza profonda la copertura, 
riduce le scansioni mancate e soddisfa le esigenze di 
pulizia quotidiane. Attraverso la funzione GyroNav 
Tech evita facilmente gli ostacoli, riducendo le 
collisioni. Inoltre, identifi ca in modo intelligente scale 
e pareti, e passa automaticamente alla modalità Max 
quando passa sui tappeti. Attraverso Vactidy Nimble 
T8 è possibile programmare facilmente le attività 
di pulizia anche fuori casa, selezionare le diverse 
modalità e controllare tutto attraverso l'app Vactidy 
Smart. È anche compatibile con Siri, Google Home, 
Ifttt e Amazon Alexa per i comandi vocali.



Microsoft ha finalmente concluso l'acquisizione da 
69 miliardi di dollari di Activision Blizzard. Si tratta 
della più grande operazione condotta dalla società di 
Redmond nei suoi 48 anni di storia, e arriva dopo che 
le autorità di regolamentazione britanniche ed euro-
pee hanno sciolto le ultime questioni in termini di 
piena liceità sotto il profilo della libera concorrenza. 
Contestualmente è arrivata anche la sentenza favore-
vole da parte di un giudice distrettuale statunitense, 
che aveva congelato l'esito della fusione. 

L'operazione, annunciata nel gennaio del 2022, 
conferisce così a Microsoft un ricco portafoglio di 
franchise di videogiochi, tra cui Call of Duty, Crash 
Bandicoot, Diablo, Overwatch, StarCraft e Warcraft. 
Nell'ultimo anno fiscale, Activision ha generato en-
trate per 7,5 miliardi di dollari, che comunque costi-
tuiscono solo una piccola frazione dei 212 miliardi di 
dollari di vendite totalizzati da Microsoft.

“Oggi iniziamo il lavoro per portare gli amati fran-
chise di Activision, Blizzard e King su Game Pass 
e altre piattaforme”, ha dichiarato in un post Phil 
Spencer, ceo di Microsoft Gaming, “Nei prossimi mesi 
daremo maggiori informazioni su quando si potrà 
giocare”. L'acquisizione va in tal senso a potenziare 
l'approccio di Microsoft al settore videoludico, oggi 
basato sull'idea di consentire ai gamer di utilizzare i 
grandi titoli di catalogo con una tariffa d'accesso flat.

L'amministratore delegato di Activision Blizzard, 
Bobby Kotick, manterrà la sua carica fino alla fine 
dell'anno. Quando a Satya Nadella, ceo di Microsoft, 
è noto che intende diversificare sempre più le attività 
del colosso di Redmond al di là delle aree principali, 
come i sistemi operativi e i software di produttività. 
Activision è già stata in passato partner di Microsoft. 
Del resto, si tratta di una delle poche grandi aziende 
che pubblica giochi popolari la cui produzione può 
costare centinaia di milioni di dollari. E proprio la 
consistenza del publisher ha rallentato l'operazione, 
destando nelle autorità transnazionali e locali il so-
spetto che la somma tra la potenza di fuoco delle due 
parti in atto andasse a inficiare l'equilibrio dell'ecosi-
stema del gaming.

Le resistenze dell'Antitrust hanno fatto sì che la 
transazione, che doveva chiudersi entro la fine di 
giugno 2023, abbia registrato una proroga della sca-
denza della validità sino al 18 ottobre, tempo entro 
il quale, seppure in extremis, è arrivato in effetti in 
nullaosta definitivo.

Va detto che alle obiezioni della Federal Trade Com-
mission negli Stati Uniti, della Commissione Europea 
e della Competition and Markets Authority del Re-
gno Unito, Microsoft ha risposto con concessioni che 
hanno soddisfatto le autorità di regolamentazione. 
L'azienda ha accettato di concedere ai consumatori 
dello Spazio economico europeo licenze gratuite per 

lo streaming dei giochi di Activision Blizzard, oltre a 
licenze gratuite per i fornitori di streaming, in modo 
che i giocatori europei possano giocare attraverso il 
cloud. Microsoft ha poi firmato accordi con i rivali 
delle console Nintendo e Sony, promettendo loro l'ac-
cesso ai giochi di Call of Duty per 10 anni. E ha sti-
pulato accordi simili con fornitori di giochi in cloud.

A luglio la Ftc ha inoltrato alla corte distrettuale 
federale di San Francisco un'ingiunzione preliminare 
per impedire a Microsoft e Activision di concludere 
l'accordo prima di aver ricevuto la piena approvazio-
ne. Ma dopo cinque giorni di udienze, il giudice si 
è schierato a favore delle due società. L'agenzia ha 
portato il caso alla Corte d'Appello degli Stati Uniti, 
che ha negato una mozione per fermare temporanea-
mente la consumazione dell'accordo.

Ad agosto, Microsoft ha dichiarato che, se l'accordo 
fosse stato concluso, Ubisoft avrebbe ricevuto i diritti 
di streaming cloud per i giochi di Activision per 15 
anni, comprese le nuove uscite. 

Nel pronunciamento finale, la Cma (Autorità anti-
trust britannica) ha affermato che la vendita di que-
sti diritti “impedirà a Microsoft di bloccare la concor-
renza nel cloud gaming, preservando prezzi e servizi 
competitivi per i clienti del Regno Unito”. Il regola-
tore ha sottolineato che consentirà inoltre a Ubisoft 
di distribuire i giochi di Activision secondo qualsiasi 
modello di business del cloud gaming, inclusi servizi 
di abbonamento multi-gioco diversi da Xbox Game 
Pass. Anche altri fornitori di cloud gaming potranno 
utilizzare sistemi operativi non Windows per i giochi 
Activision.

Quanto agli Stati Uniti, ancora venerdì 13 ottobre 
la Federal Trade Commission manifestava la pro-
pria preoccupazione. “Rimaniamo concentrati sul 
processo di appello federale nonostante Microsoft 
e Activision abbiano chiuso l'accordo prima di un'u-
dienza della corte d'appello prevista per dicembre”, 
ha dichiarato Victoria Graham, portavoce della Ftc. 
“Il nuovo accordo tra Microsoft, Activision e Ubi-
soft presenta una sfaccettatura del tutto nuova del-
la fusione che interesserà i consumatori americani 
e che la Ftc valuterà nell'ambito del procedimento 
amministrativo in corso. La Ftc continua a ritenere 
che questo accordo rappresenti una minaccia per la 
concorrenza".

Ricordiamo infine che Activision ha chiuso il se-
condo trimestre con un utile netto di 587 milioni di 
dollari su un fatturato di 2,2 miliardi di dollari, in 
crescita del 34% rispetto all'anno precedente.

Andrea Dusio
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Netflix ha annunciato l'intenzione di aprire 
nel 2025 i suoi primi punti vendita permanen-
ti, inizialmente due negli Stati Uniti. Questi 
spazi saranno una sorta di mini parchi a tema: 
serviranno cibo e bevande, venderanno mer-
ce e includeranno installazioni immersive ba-
sate sui suoi titoli di successo, come Stranger 
Things. La visione di Netflix è che la vendita al 
dettaglio serva a oggi principalmente come vei-
colo di marketing per promuovere il servizio di 
streaming. Josh Simon, vicepresidente dei pro-
dotti di consumo, ha dichiarato a Bloomberg 
che l'obiettivo finale è quello di coinvolgere i 
fan. “Abbiamo visto quanto i consumatori ami-
no immergersi nel mondo dei nostri film e del-
le nostre serie Tv, e abbiamo pensato molto a 
come portare questo concetto a un livello su-
periore”.

I negozi rappresentano una logica evoluzione 
della costante espansione di Netflix nel settore 
della vendita al dettaglio. Sotto la guida di Si-
mon, l'azienda ha lanciato più di 40 punti ven-
dita pop-up, tra cui il ristorante Netflix Bites a 
Los Angeles quest'estate, ed experience a pa-
gamento come The Queen's Ball: A Bridgerton 
Experience e Stranger Things: The Experience. 
La prossima esperienza immersiva sarà Squid 
Game: The Trials, che aprirà a Los Angeles il 6 
dicembre. I giocatori si sfideranno in sei diver-
se sfide nell'arco di 70 minuti, con biglietti a 
partire da 39 dollari l'uno.

Simon ha anche guidato il lancio, da parte di 
Netflix, di un'attività di e-commerce online con 
prodotti esclusivi basati su spettacoli e film 
originali, tra cui One Piece, Castlevania Noc-
turne, Heartstopper, The Witcher, Bridgerton e 
Stranger Things.

Netflix ha inoltre siglato diversi accordi di li-
cenza per le sue produzioni originali, come la 
linea di gelati Scoops Ahoy disponibile presso 
Walmart e basata sul negozio fittizio nel centro 
commerciale Starcourt, fulcro della terza sta-
gione di Stranger Things. E ha recentemente 
concesso la prima licenza di prodotti di con-
sumo nel settore del gioco d'azzardo, con una 
slot machine Squid Game che verrà distribuita 
nei casinò nel 2024.

L'attività consumer di Netflix per i prossimi 
anni continuerà però a funzionare come perso-
naggio secondario nella trama dello streaming. 
In altre parole, ci vorrà del tempo, se mai ce ne 
sarà, prima che Netflix possa costruire qualco-
sa di simile al segmento multimiliardario dei 
parchi a tema della Disney.

Stefano Re

Le prime due presenze commerciali 
saranno negli Stati Uniti. Si tratterà 
di mini parchi a tema, basati sui 
franchise di maggior successo. 
Il concept è legato all'idea di 
coinvolgere gli spettatori in maniera 
immersiva, come già accade in alcune 
esperienze a pagamento.

Netfl ix apre i suoi 
punti vendita

Il 28 settembre scorso si è tenuto, presso il ministero 
della Cultura, l’evento ‘L’ecosistema degli esports in Ita-
lia. Inquadramento normativo, scenari e prospettive di 
crescita per il settore’, organizzato da IIdea, l’associazio-
ne che rappresenta l’industria dei videogiochi in Italia.

Gli esports hanno visto un decremento di utenti nel 
post-pandemia per il ritorno alle attività outdoor, tutta-
via, l’Italia resta un paese di riferimento in Europa, con-
fermandosi insieme a Polonia e Spagna tra i tre paesi con 
una maggiore incidenza e con un maggiore coinvolgi-
mento dei fan. Il 24% della popolazione italiana tra i 16 
e i 65 anni fruisce degli esports, ovvero quasi 9 milioni 
di persone, in particolare i Millennials (54%) e la Gen 
Z (19%). Oltre 4 milioni di persone in Italia tra i 16 e i 
65 anni hanno invece fruito più di 4 ore a settimana nei 
primi 6 mesi del 2022.

Il punto di partenza della discussione è stata l’impor-
tante risoluzione del Parlamento europeo approvata a 
novembre 2022, che ha defi nito gli esports come parte 
non solo del settore dei videogiochi, ma più in generale 
del comparto della cultura e dei media. La risoluzione, 
inoltre, ha evidenziato le differenze con il settore dello 
sport, vista la natura digitale dei videogiochi e la centra-
lità dei diritti di proprietà intellettuale. Nel solco della ri-
soluzione, i principali operatori del settore hanno condi-
viso le sfi de e le opportunità del mondo esports in Italia 
con le istituzioni afferenti al mondo della cultura presen-
ti: il sottosegretario di Stato al ministero della Cultura, 
Sen. Lucia Borgonzoni, il presidente della commissione 
Cultura al Senato della Repubblica, On. Roberto Marti, il 
presidente della commissione Cultura alla Camera, On. 
Federico Mollicone, il deputato On. Luca Toccalini. Nel 
corso del dibattito è emerso che attualmente le imprese 
italiane sono soggette a regole e sopportano oneri ag-
giuntivi signifi cativi rispetto alle imprese di altri mercati 
europei, come Francia, Spagna o Germania, versando 

quindi in una situazione di svantaggio competitivo in un 
mercato unico come quello europeo. Sono inoltre state 
evidenziate le potenzialità di sviluppo ancora inespresse 
del settore in Italia, con tutte le opportunità correlate 
per l’attrazione di eventi sul territorio nazionale, insie-
me ad opportunità sociali, educative e professionali. Con 
l’occasione IIdea ha presentato le proprie raccomanda-
zioni e proposte per una possibile regolamentazione del 
settore in Italia, prendendo a modello la Francia, uno dei 
mercati più competitivi in Europa per gli esports e i vide-
ogiochi, e con il fi ne che tutte le competizioni videoludi-
che in Italia possano svolgersi nel rispetto dei principi di 
libertà economica, tutela dei consumatori e protezione 
dei minori. Le proposte comprendono defi nizioni in li-
nea con l’Europa, obblighi di dichiarazione preventiva e 
di garanzie in caso di montepremi oltre un certo importo 
per gli organizzatori di competizioni videoludiche, limiti 
per la partecipazione dei minori, sanzioni in caso di inos-
servanza degli obblighi previsti.

“Come sottosegretario, l’attenzione è massima nei 
confronti di un settore capace di coniugare creatività e 
intrattenimento e di parlare a un pubblico ampio. Rin-
grazio tutti coloro i quali hanno organizzato e promosso 
l’incontro di oggi, interessante occasione per un confron-
to sul presente e sul futuro di un comparto in costante 
crescita. Le politiche che abbiamo adottato e adotteremo 
mirano a un sempre maggiore sviluppo dell’industria 
culturale e creativa italiana, grande famiglia di cui le 
imprese dell'ecosistema degli esports fanno sicuramente 
parte”, ha dichiarato il sottosegretario di Stato al mini-
stero della Cultura, Sen. Lucia Borgonzoni.

“Ringraziamo le istituzioni che ci hanno accolto oggi 
per averci dato la possibilità di presentare le nostre 
istanze per una possibile regolamentazione del settore 
esports in Italia”, ha dichiarato Marco Saletta, presiden-
te IIdea. “Laddove si volesse procedere, il nostro auspi-
cio, come associazione di riferimento per il settore, è che 
qualsiasi intervento possa tenere in considerazione due 
obiettivi principali: valorizzare l’importanza culturale, 
educativa e sociale dei videogiochi, inclusi quelli com-
petitivi, e rimuovere le barriere che attualmente ostaco-
lano la competitività, al fi ne di attrarre investimenti sul 
territorio nazionale e di creare condizioni di parità per 
operare sul mercato internazionale da parte delle impre-
se italiane.”

Annalisa Pozzoli
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Esports: “Serve una 
regolamentazione 
del settore”

Microsoft porta 
a casa la partita 
Activision Blizzard

Le sfi de e le opportunità del mondo dello sport elettronico 
in Italia, raccontate in un evento organizzato da IIdea presso 
il ministero della Cultura. La richiesta è di una normativa 
chiara, a tutela del libero mercato, dei consumatori e 
a protezione dei minori.

Dopo la lunga opposizione delle autorità 
antitrust britanniche, è arrivato il sì defi nitivo 
all'acquisizione. Resta in posizione critica il giudizio
della Federal Trade Commission statunitense.
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2023, oltre 6mila 
licenziamenti nei videogame
Secondo nuovi dati, nell’ultimo anno sono an-

dati persi circa 6.100 posti di lavoro nel settore 
dei videogiochi a causa di licenziamenti e chiu-
sure di studi. Come ha rilevato GamesBeat, un 
operatore autorevole come Farhan Noor ha mo-
nitorato i numeri dei licenziamenti dall’inizio del 
2023 su videogameslayoffs.com. Le informazioni 
tracciate includono il numero stimato di dipen-
denti licenziati, che alcune aziende non hanno 
rivelato, per cui il numero effettivo di posti di 
lavoro persi è probabilmente molto più alto. 

Secondo i dati di Noor, settembre è stato il 
mese peggiore per i licenziamenti nell’industria 
dei videogiochi, con 17 aziende che hanno ta-
gliato i posti di lavoro, il numero più alto di 
quest’anno. Le ragioni per cui il 2023 è stato un 
anno così terribile per i licenziamenti variano so-
stanzialmente. Parlando con GamesIndustry.biz, 
gli analisti, i reclutatori e gli investitori hanno 
citato l’attuale clima economico come il fattore 
principale, includendo gli alti tassi di interesse, il 
rallentamento della crescita, l’aumento dei costi 
di produzione e l’incremento della concorrenza 
come alcune delle ragioni per cui i licenziamenti 
sono diventati così frequenti. Finora sono state 
colpite da licenziamenti oltre 80 società di video-
giochi e siti di media. Quest’anno sono stati chiu-
si anche 11 studi, tra cui Calypte, Dang, Puny 
Human, Volition Games, Mimimi Games, Van-
pool, CyberConnect2 Montreal, Antimatter Ga-
mes, Campfire Cabal, Kiloo Games e PixelOpus. 
Il gruppo Embracer ha effettuato il maggior nu-
mero di licenziamenti, sette in tutte le sue filiali, 
in seguito a un programma di ristrutturazione. 
Tra gli studi colpiti figurano Crystal Dynamics, 
Beamdog, Rainbow Studios, Volition, Gearbox 
Publishing e Campfire Cabal. Epic Games ha se-
guito a ruota, avendo licenziato 830 dipendenti 
il mese scorso, tra cui lo studio britannico Media-
tonic. Anche Amazon ha visto un elevato numero 
di dipendenti licenziati da Twitch.

Microsoft, due nuove Xbox 
nel 2024. La next gen nel 2028

Dai documenti utilizzati nella battaglia lega-
le tra Microsoft e la Federal Trade Commission 
sono emersi i piani per il futuro relativi a Xbox. 
L’idea generale è quella di lanciare la console 
che prenderà il posto di Xbox Series X | S nel 
2028. Tuttavia, un altro documento ha rivelato 
l’intenzione, da parte di Microsoft, di rilasciare 
un aggiornamento per l’attuale generazione di 
macchine – nomi in codice Brooklin ed Ellewo-
od, rispettivamente per i modelli X e S – a ot-
tobre 2024. Entrambe le nuove console  sareb-
bero dotate di un Wi-Fi più veloce e verranno 
vendute in bundle con un controller aggiornato 
con feedback tattile e una batteria ricaricabile 
sostituibile. Rivelata anche la prossima line up 
degli studi di Bethesda, tra cui Dishonored 3, 
le versioni rimasterizzate di The Elder Scrolls 
4: Oblivion e Fallout 3, un sequel di Ghostwire: 
Tokyo, un gioco non annunciato basato su una 
Ip concessa in licenza e nove giochi free-to-play 
e /o titoli mobili.

26
27




