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Con l’aumentare dei costi di produzione, 
cambiano i rapporti tra distribuzione e aziende. 
E salgono i prezzi al consumatore. Lo store check, 
condotto presso 10 insegne, su un paniere di referenze 
Mdd e Idm per confrontare i prezzi 2022 e 2021. 
La voce delle imprese del settore caseario. E le loro 
proposte e novità per la marca del distributore.
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speciale private label

Quanto costa fare la spesa? Parecchio. Più 
dell’anno scorso sicuramente. L’inflazione è or-
mai ai massimi storici dagli ultimi 30 anni: nel 
mese di novembre 2022, stando alle rilevazioni 
Istat, ha raggiunto il picco del +11,8%. Trainata, 
in primis, dai costi energetici del mercato che, in 
alcuni settori, registrano trend rialzisti anno su 
anno del +200% in base alle elaborazioni dell’U-
nione Nazionale Consumatori (Unc). 

A gravare sulla già delicata situazione è l’in-
cremento dei materiali di confezionamento, dal-
la plastica alle etichette, fino alle vernici e alla 
banda stagnata. Ma anche il costo dei container 
marittimi, della logistica e dei trasporti. Senza di-
menticare i rincari di commodity e materie prime. 

Ecco che, allora, questo sfavorevole connubio si 
abbatte sugli operatori del food & beverage. Stret-
ti nella morsa dei rincari, si vedono costretti a ri-
chiedere gli adeguamenti di listino, aprendo così 
a un’altra spinosa questione: quella dei rapporti 
con la Distribuzione moderna. Le richieste di au-
mento, giunte in alcuni casi al quarto giro, non 
vengono sempre accolte di buon grado, dando vita 
a trattative in cui le battaglie sono all’ordine del 
giorno. 

È la stessa Gdo, poi, a dover affrontare lo tsuna-
mi dell’aumento dei costi energetici. Prezzi rad-
doppiati, se non triplicati, che, inizialmente, hanno 
costretto le insegne a erodere i propri margini per 
assorbire gli aumenti e, in un secondo momento, a 
trasferire parte degli extra costi sui consumatori. 

Come conseguenza, a novembre, la stima preli-
minare dell’Istat sul carrello della spesa ha visto 
registrare una modesta accelerazione su base ten-
denziale (da +12,6% a +12,8%) per i prezzi dei 

beni alimentari, per la cura della casa e della per-
sona. Nella graduatoria dei rincari che incidono 
di più sulla spesa quotidiana, stando alle elabo-
razioni Unc sui dati Istat, primeggia l’olio non di 
oliva (+52,3%). Medaglia d’argento allo zucchero 
(+49%), segue il burro (+41,7%). In quarta posizio-
ne il riso (+35,3%), il latte conservato (+33,1%), 
la margarina (+29%), la farina (+23,5%), poi le 
uova (+21,6%) e la pasta (+21,3%). Chiude la 
Top 10 il latte parzialmente scremato (+20%). Si 
segnalano, poi, formaggi e latticini (16,8%) e il 
pane (+15,9%). La frutta fresca, infine, è medaglia 
di bronzo nella Top 10 mensile (+3,4%). Quanto 
al non food, nella Top 30, al 23esimo posto, con 
un +10,4% spiccano i prodotti per la pulizia e la 
manutenzione della casa. “Una famiglia pagherà 
in media 761 euro in più su base annua: una ba-
tosta che sale a 1.038 euro per una con due figli, 
937 euro per una coppia con un figlio, addirittura 
1.240 euro per una coppia con tre figli”, spiega il 
presidente Unc, Massimiliano Dona.

Spinti dai prezzi del carrello della spesa che non 
accennano ad arrestarsi, i consumatori si vedono 
costretti ad adottare strategie diverse per rimane-
re in equilibrio in questo marasma, frequentando 
sempre più abitualmente i discount. Non a caso, 
nei primi nove mesi del 2022, il canale segna un 
balzo del +9,7% nelle vendite in valore, il più 
elevato nel dettaglio. Ad attirare i consumatori la 
convenienza dei prezzi che, a parità di stipendio, 
diventa una leva quasi obbligatoria da valutare. 
Per chi invece continua a frequentare la Gdo tra-
dizionale, ecco che i prodotti a marchio del di-
stributore offrono una valida alternativa al ridotto 
potere d’acquisto. Scelti sempre più per via del 

rapporto qualità/prezzo, ritenuto più conveniente 
rispetto all’Idm. 

Alla luce di quanto appena descritto, prende for-
ma la nostra indagine. A distanza di un anno dalla 
prima prova sul campo che ha coinvolto 10 inse-
gne della Grande distribuzione (Esselunga, Car-
refour, Conad, Famila, Iper La Grande I, Bennet, 
Coop, U2 Supermercato, Iperal e Il Gigante) nelle 
province di Monza Brianza, Milano e Como, con 
l’obiettivo di fornire una panoramica sullo stato 
dell’arte delle private label, abbiamo deciso di 
ripetere l’operazione negli stessi punti vendita e 
indicativamente nello stesso periodo dell’anno (18 
novembre - 2 dicembre) per verificare se, effet-
tivamente, i rincari siano stati scaricati sul con-
sumatore finale. Prezzi alla mano, abbiamo con-
frontato le variazioni 2022 sul 2021 dei prodotti 
Mdd e Idm rilevati lo scorso anno (nel periodo 23 
novembre - 5 dicembre). Il paniere di referenze 
cambia da insegna a insegna. Non sono stati presi 
in considerazione i discount, mentre la variazio-
ne 2022 vs 2021 è calcolata confrontando i prezzi 
originali dei prodotti, omettendo dunque promo-
zioni e sconti per avere un dato più neutrale, non 
soggetto a variazioni temporanee.

 Nonostante le numerose operazioni a tutela 
dei consumatori lanciate da molte insegne (come 
‘Bassi e fissi’ di Conad; ‘Il carovita sale? Noi ab-
bassiamo i prezzi’ di Esselunga, per citarne solo 
alcune), emerge un chiaro aumento di quasi tut-
te le categorie merceologiche a scaffale sia per la 
Mdd, sia per l’Industria di marca. Con una par-
ticolare concentrazione in alcuni settori, come i 
salumi, la pasta e i latticini. Di seguito i risultati 
della nostra indagine. 

CARA SPESA: 
MA QUANTO MI COSTI?  

DOSSIER CAROVITA

Tra inflazione da record, rincari di energia, materie prime e materiali 
di confezionamento, il carrello della spesa ha subito incrementi non indifferenti. 

Abbiamo così analizzato le variazioni di prezzo (2022 vs 2021) su un paniere 
di referenze Mdd e Idm di 10 insegne. I risultati della nostra indagine. 
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Via Prealpi 41, Giussano (Monza e Brianza)
Visita del 29 novembre alle ore 10.00CARREFOUR

Asciugatutto 2 rotoli
Igienizzante superfici 125 ml
Succo ananas 1 lt 
Cola 1500 ml
Acqua tonica 1000 ml
Limoncello 50 cl
Filetti platessa surgelata 500 g
Frollini 800 g
Cornetti x6 pcs
Pesto 190 g
Riso arborio classico 1 kg 
Pasta 1 kg tortiglioni 
Olio bio di semi di girasole 750 ml
Olio extravergine di oliva 1 lt
Tonno pinna gialla olio d’oliva 2x160g
Carne in scatola 3x90 g
Passata di pomodoro 700 g
Uova bio x4 pcs
Wurstel di pollo 100 g
Yogurt magro bianco 250 g x2 vasetti
Ricotta 250 g
Patatine x6 pacchettini 150 g
Pane in cassetta di grano duro 400 g
Prosciutto cotto 130 g 

Carrefour Ecoplanet 
Carrefour Expert 
Carrefour Extra 
Carrefour Classic  
Carrefour Sensation 
Terre d’Italia 
Carrefour  
Carrefour  
Carrefour 
Carrefour Classic 
Carrefour Classic 
Carrefour Classic 
Carrefour Bio 
Carrefour Classic 
Carrefour 
Carrefour Classic 
Carrefour Classic 
Carrefour Bio 
Carrefour 
Carrefour 
Carrefour Classic 
Carrefour Classic 
Carrefour Classic 
Terre d’Italia 

1,99 euro
0,89 euro
1,50 euro

0,69 (sconto 14% a 0,59 euro)
0,79 euro
5,45 euro
7,29 euro
2,09 euro
1,50 euro
1,59 euro 
1,49 euro 
1,15 euro
3,49 euro
3,99 euro 
3,45 euro
2,99 euro
0,89 euro
1,49 euro
0,69 euro
0,69 euro
0,85 euro
1,85 euro
0,59 euro
5,59 euro

2,59 euro
non presente

1,65 euro
0,69 euro
0,85 euro
8,6 euro
8,49 euro
2,69 euro
1,89 euro
1,39 euro
2,85 euro
1,39 euro
3,49 euro

non presente
4,29 euro
3,39 euro
0,99 euro
1,69 euro
0,69 euro
0,75 euro
1,09 euro
2,29 euro
0,99 euro

non presente

+30,1%
/

+10,0%
Prezzo invariato

+7,5%
+57,7%
+16,4%
+28,7%
+26,0%
-13%

+91,2%
+20,8%

Prezzo invariato
/

+24,3%
+13,3%
+11,2%
+13,4%

Prezzo invariato
+8,6%
+28,2%
+23,7%
+67,7%

/

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

È quasi un testa a testa tra brand dell’industria e marche del distribu-
tore il confronto prezzi fatto, a 12 mesi di distanza, all’interno del punto 
vendita Carrefour di Giussano, l’ipermercato situato nel centro commer-
ciale Gran Giussano. Su 22 referenze a Mdd e 22 referenze di marca 
censite, 17 Mdd e 17 marche mostrano segni d’inflazione. Nel caso delle 
Mdd, 3 prezzi sono rimasti invariati rispetto al 2021 (la Coca da 1,5 lt, 
l’Olio bio di semi di girasole da 750 ml, i wurstel di pollo da 100 g), men-
tre un solo prodotto mostra un prezzo inferiore del 13%, rispetto all’anno 
precedente: il pesto da 190 g Carrefour Classic. Nel caso delle marche 
industriali, 1 solo prezzo è invece rimasto invariato rispetto al 2021 (la 
confezione da sei pezzi di cornetti Bauli, a 1,59 euro), mentre 3 prezzi 
registrano un calo: l’Olio bio di semi di girasole da 750 ml (-3%), la Ri-
cotta 250 g Galbani (-27,3%) e il Prosciutto cotto 130 g a marchio Frutti 
dei Sogni (-3,2%). Il risultato, dunque, è un leggerissimo scarto a van-
taggio dell’industria di marca. Non sufficiente, però, a oscurare un dato 
evidente: l’inflazione è generalizzata tra le diverse merceologie food e 
non-food.

Andando a guardare più nel dettaglio i prodotti che mostrano i rincari 
maggiori troviamo, per le Marche del distributore, un +91% per il riso ar-
borio da 1 kg, un +67,7% per il pane in cassetta e un +57,7% per il Limon-
cello. Nel caso dell’industria di marca, balza all’occhio la crescita a tripla 
cifra (+114%) dei tortiglioni Barilla da 1 kg, così come il +84% del pesto 
da 190 grammi, sempre a marchio Barilla. Tutte le altre referenze, fatta 
eccezione per la tonica Schweppes, il succo Santal e il Limoncello della 
Limoncé (mondo beverage quindi), mostrano comunque rincari a doppia 
cifra. Assenti dalla rilevazione le uova Coccodì bio in confezione da 4 (era 
presente solo quella da 6) e, per ragioni note, i wurstel di pollo Aia.

riduzione di prezzo aumento di prezzo

MDD

Asciugatutto 2 rotoli
Igienizzante superfici 125 ml
Succo ananas 1 lt 
Cola 1500 ml
Acqua tonica 1000 ml
Limoncello 50 cl
Filetti platessa surgelata 500 g
Frollini 800 g
Cornetti x6 pcs
Pesto 190 g
Riso arborio classico 1 kg 
Pasta 1 kg tortiglioni 
Olio bio di semi di girasole 750 ml
Olio extravergine di oliva 1 lt
Tonno pinna gialla olio d’oliva 2x160g
Carne in scatola 3x90 g
Passata di pomodoro 700 g
Uova bio x4 pcs
Wurstel di pollo 100 g
Yogurt magro bianco 250 g x2 vasetti
Ricotta 250 g
Patatine x6 pacchettini 150 g
Pane in cassetta di grano duro 400 g
Prosciutto cotto 130 g 

Fior di carta 
Lisoform 
Santal 
Coca Cola
Schweppes
Limoncé 
Findus 
Galletti Mulino Bianco 
Bauli 
Barilla 
Scotti
Barilla 
Benvolio 
Dante 
Rio Mare 
Simmenthal 
Mutti 
Coccodì bio 
Wudy Aia 
Sterzing Vipiteno 
Galbani Santa Lucia
San Carlo 
Mulino Bianco
Frutti dei Sogni 

1,55 euro
2,59 euro
1,52 euro
1,59 euro
1,09 euro
6,55 euro
9,39 euro
2,69 euro
1,59 euro 
1,35 euro 
3,45 euro
0,90 euro
3,19 euro 
4,55 euro
4,79 euro
3,79 euro
1,75 euro
1,89 euro
0,75 euro
0,85 euro
1,45 euro
1,55 euro
1,03 euro
7,29 euro

2,55 euro
2,99 euro
1,65 euro
2,09 euro
1,15 euro
6,99 euro
12,00 euro
3,15 euro
1,59 euro
2,49 euro 
4,49 euro
1,93 euro
3,09 euro
6,89 euro
5,79 euro
4,39 euro
2,09 euro

non presente
non presente

0,99 euro
1,05 euro
2,15 euro
1,15 euro
7,05 euro

+64,5%
+15,4%
+8,5%
+31,4%
+5,5%
+6,7%
+27,7%
+17,0%

Prezzo invariato
+84,4%
+30,0%
+114,0%

-3,0%
+51,4%
+20,8%
+15,8%
+19,4%

/
/

+16,4%
-27,5%
+38,7%
+11,6%
-3,2%

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca
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Via Pola, Paina di Giussano (Monza e Brianza)
Visita del 25 novembre alle ore 15.30ESSELUNGA

Tonno 4x80 g
Mezze penne rigate 1 kg
Fettine prosciutto cotto alta qualità 80 g
Mozzarella 3x125 g
Latte di riso 1 lt
Barattolo yogurt 500 g
Brioches Treccine 6 pcs
Biscotti petit 500 g
Gelato alla stracciatella 500 g
Pizza margherita surgelata pack da 2
Multipacco patatine classiche 6x25 g
Pane grano duro in cassetta 400 g
Pane grano tenero in cassetta 400 g
Cola 1 lt
Tè al limone 1,5 lt
Acqua tonica 1 lt
Detersivo per capi scuri 1,5 lt
Fazzoletti 10x9 pcs
Cotton fioc 200 pcs

Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga Equilibrio 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Smart 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 
Esselunga 

3,49 euro
1,09 euro
1,65 euro
2,55 euro
1,69 euro
1,29 euro

1,69 (sconto 12% a 1,49 euro)
1,47 euro
2,39 euro
2,59 euro
1,49 euro
0,99 euro
0,89 euro
0,35 euro
0,89 euro
0,79 euro
2,48 euro

1,19 (sconto 25% a 0,89 euro)
1,39 euro

3,69 euro
1,39 euro
2,19 euro
3,19 euro
2,25 euro
1,29 euro
1,69 euro
1,59 euro
2,59 euro
3,59 euro
1,79 euro
1,05 euro
0,95 euro
0,39 euro
0,89 euro
0,79 euro
2,98 euro
1,99 euro

1,89 (sconto 24% a 1,05 euro)

+5,7%
+27,5%
+32,7%
+25,1%
+33,1%

Prezzo invariato 
Prezzo invariato

+8,2%
+8,4%
+38,6%
+20,1%
+6,1%
+6,7%
+11,4%

Prezzo invariato 
Prezzo invariato 

+20,2%
+67,2%
+36,0%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

A distanza di un anno dall’iniziativa ‘Il carovita sale? 
Noi abbassiamo i prezzi’ di Esselunga, le tabelle qui 
sotto mostrano nero su bianco gli aumenti percentuali 
che interessano il paniere di prodotti presi in esame nel 
2021. Sia nel segmento delle referenze a marchio priva-
to (Esselunga, Esselunga Equilibrio e Smart, quelle da 
noi analizzate) sia per l’Industria di marca. 

Su 19 prodotti Mdd, 15 hanno subìto incrementi ri-
spetto all’anno precedente. Rincari maggiori interessa-
no i fazzoletti (+67,2%), la pizza margherita surgelata 
(+38,6%), il latte di riso (+33,1%) e il prosciutto cotto 
(+32,7%). Tonno (+5,7%), due tipi di pane in casset-
ta (+6,1% e +6,7%), biscotti (+8,2%) e gelato (+8,4%) 
a marchio Esselunga presentano aumenti a una sola 
cifra. Quattro referenze, invece, mantengono lo stesso 
prezzo del 2021: yogurt, brioches, tè al limone e acqua 
tonica.

Quanto ai 19 prodotti Idm, fatta eccezione per i quat-

tro non presenti a scaffale (segnalati  nella tabella), si 
registrano aumenti sul 2021. Tra i rincari più significativi, 
spiccano le brioches Nastrine Mulino Bianco (+67%), lo 
yogurt Müller (+62%), il tonno Rio Mare (+60%) e il de-
tersivo Perlana (+42%). Crescono a doppia cifra anche 
la mozzarella Vallelata (+10,2%) e il prosciutto cotto 
Citterio (+12,6%). Un minor aumento interessa invece 
i cotton fioc Johnson & Johnson (+2,7%).

A livello generale, sui prodotti Mdd si evidenziano in-
crementi minori rispetto alle referenze dell’Industria di 
marca. In quest’ultima, come precedentemente sottoli-
neato, non abbiamo potuto indicare la variazione per-
centuale 2022 sul 2021 per quattro prodotti. Tali refe-
renze, non più presenti in assortimento (probabilmente 
per una scelta del retailer) potrebbero essere indice di 
una precisa strategia di Esselunga, sempre più volta 
ad ampliare la propria quota Mdd a discapito di brand 
commerciali. 

riduzione di prezzo aumento di prezzo

MDD

Tonno 4x80 g
Mezze penne rigate 1 kg
Fettine prosciutto cotto alta qualità 80 g
Mozzarella 3x125 g
Latte di riso 1 lt
Barattolo yogurt 500 g
Brioches Nastrine 6 pcs
Biscotti petit 500 g
Gelato alla stracciatella 500 g
Pizza margherita surgelata pack da 2
Multipacco patatine classiche 6x25 g
Pan Bauletto grano duro 400 g
Pan Bauletto grano tenero 400 g
Cola 1 lt
Tè al limone 1,5 lt
Acqua tonica 1 lt
Detersivo per capi scuri 1,5 lt
Fazzoletti 10x9 pcs
Cotton fioc 200 pcs

Rio Mare 
Barilla 
Citterio 
Vallelata 
Granarolo 
Müller 
Mulino Bianco 
Pavesi 
La Cremeria Motta 
Buitoni Bella Napoli 
San Carlo 
Mulino Bianco 
Mulino Bianco  
Coca Cola
San Benedetto 
Schweppes 
Perlana 
Tempo 
Johnson & Johnson

3,56 euro
1,49 (sconto 50% a 0,74 euro)

1,59 euro
3,62 euro
2,25 euro
1,29 euro
1,31 euro
1,38 euro
3,08 euro
4,60 euro 
1,46 euro 
0,93 euro 
0,89 euro 
1,16 euro
0,79 euro
0,89 euro 
2,81 euro 
1,72 euro
4,07 euro

5,69 euro (una latta gratis) 
1,99 (sconto 40 % a 1,19 euro)

1,79 euro
3,99 euro

non presente
2,09 euro

2,19 (sconto 31% a 1,49 euro)
non presente
non presente

5,49 euro
non presente

1,29 euro
1,15 euro
1,44 euro
0,99 euro
1,11 euro
3,99 euro
1,99 euro

4,18 (sconto 28% a 2,98 euro)

+60,0%
+33,6%
+12,6%
+10,2%

/
+62,0%
+67,0%

/
/

+19,3%
/

+38,7%
+29,2%
+24,1%
+25,3%
+24,7%
+42,0%
+15,7%
+2,7%

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca

Corso Europa 23, Cantù (Como) 
Visita del 23 novembre alle ore 15.00 BENNET

Asciugatutto x1 rotolo (300 fogli)
Ammorbidente concentrato 750 ml
Sapone liquido 500 ml 
Cola 1,5 lt
Aranciata 1,5 lt 
Vino rosso 1 lt
Patatine classiche 300 g
Aceto di mele bio 500 ml 
Olio extravergine d’oliva bio 750 ml
Ragù carne chianina 180 g
Pasta tortiglioni 1 kg 
Pan bauletto 400 g
Marmellata fragola bio 250 g
Biscotti Granelli 800 g
Biscotti del Lagaccio 250 g
Yogurt pesca senza lattosio 250 g
Burro 250 g
Uova grandi x6 pcs 
Stracchino senza lattosio 100 g
Prosciutto cotto 80 g
Cubetti pancetta dolce 200 g
Wurstel pollo 100 g

Bennet 
Bennet 
Bennet 
Bennet 
Bennet 
Bennet 
Bennet 
Bennet bio 
Bennet bio 
Selezione Gourmet 
Bennet 
Bennet 
Bennet bio 
Bennet 
Selezione Gourmet 
Vivisì 
Bennet 
Bennet 
Vivisì 
Bennet 
Bennet 
Bennet 

 3,14 (sconto del 30% a 2,19 euro)
1,89 (sconto del 20% a 1,51 euro)

1,49 euro
0,79 euro

 0,75 (sconto 30% a 0,52 euro)
1,09 euro
1,79 euro
2,15 euro
7,49 euro
3,99 euro
1,19 euro 
0,85 euro
2,49 euro
1,99 euro
2,49 euro
0,75 euro
2,98 euro
1,85 euro
0,99 euro 
1,49 euro

2,98 (sconto 16%  a 2,50 euro)
0,55 euro

3,59 euro 
1,99 euro 
1,49 euro
0,79 euro
0,79 euro
1,19 euro

1,79
2,19 euro 
7,49 euro 
3,99 euro 
1,69 euro 
0,89 euro

2,75 euro (
2,29 euro (Nuovo formato da 700 g)

2,59 euro
1,19 euro
3,89 euro
1,99 euro
1,39 euro
1,69 euro 
2,98 euro
0,79 euro

+14,3%
+5,2%

Prezzo invariato 
Prezzo invariato 

+5,3%
+9,1%

Prezzo invariato 
+1,9%

Prezzo invariato 
Prezzo invariato 

+42,0%
+4,7%
+10,4%
+15,0%
+4,0%
+58,6%
+30,5%
+7,5%
+40,4%
+13,4%

Prezzo invariato 
+43,6%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

16 prodotti a marchio Bennet, su un paniere com-
plessivo di 23 referenze, hanno aumentato il proprio 
prezzo rispetto all’anno precedente. Rincari significa-
tivi si notano perlopiù nel segmento dei latticini, con 
trend rialzisti fino al +58% per lo yogurt,nella pasta 
(+42%) e nella carta (+14,3%), trainati dal forte au-
mento del costo delle rispettive materie prime. Lat-
te in primis. Sei prodotti Mdd mantengono lo stesso 
prezzo del 2021, fra cui: soft drink (cola e aranciata), 
patatine, olio, ragù e, unica fra i salumi, pancetta a 
cubetti. Seppur con rincari di impatto minore, cresco-
no i prezzi del settore grocery, dei dolci e dei salati.   

Le rilevazioni condotte sull’Idm hanno invece coin-
volto 22 referenze. Fatta eccezione per i wurstel di 
pollo da 100 g a marchio Aia, non presenti in assor-
timento, solamente due prodotti hanno mantenuto in-
variato il proprio prezzo: l’ammorbidente Winni’s e il 
San Crispino da 1 lt. Tutte le altre referenze hanno 

incrementato il proprio costo a scaffale. In particola-
re, saltano all’occhio gli aumenti della carta Asciuga-
tutto Regina (+50,2%) e dell’Aranciata San Benedetto 
(+57,6%), quest’ultima probabilmente condizionata 
dalla scarsità di anidride carbonica. Anche in questo 
caso, latticini, salumi e pasta si dimostrano le catego-
rie merceologiche in cui il prezzo subisce una varia-
zione maggiore, con punte fino al +40%. 

Da menzionare, infine, che due prodotti a marchio 
Bennet hanno un prezzo superiore alle corrispettive 
referenze dell’Idm. Si tratta dello yogurt alla pesca 
senza lattosio della linea Vivisì, la gamma salutisti-
co-funzionale del retailer, il cui prezzo (1,19 euro) su-
pera di quattro centesimi lo yogurt alla pesca senza 
lattosio di Latteria Merano (1,15 euro). E il prosciutto 
cotto da 80 g a marchio Bennet (1,69 euro), il cui co-
sto è più alto dell’equivalente a marchio Citterio (1,60 
euro). 

riduzione di prezzo aumento di prezzo

MDD

Asciugatutto x1 rotolo (100 fogli)
Ammorbidente concentrato 750 ml
Cola 1,5 lt
Aranciata 1,5 lt 
Vino rosso 1 lt
Patatine classiche 300 g
Aceto di mele bio 500 ml 
Olio extravergine d’oliva bio 750 ml
Ragù carne chianina 180 g
Pasta tortiglioni 1 kg 
Pan bauletto 400 g
Marmellata fragola bio 250 g
Biscotti Granelli 800 g
Biscotti del Lagaccio 250 g
Yogurt pesca senza lattosio 250 g
Latte fresco parzialmente scremato 1 lt
Burro 250 g
Uova grandi x6 pcs 
Stracchino senza lattosio 100 g
Prosciutto cotto 80 g
Cubetti pancetta dolce 200 g
Wurstel pollo 100 g

Regina 
Winni’s 
Coca Cola 
San Benedetto 
San Crispino 
Pai 
Ponti 
Piesse
Vecchia Maremma 
Barilla 
Mulino Bianco 
Rigoni di Asiago 
Mulino Bianco Galletti 
Panarello 
Latte Merano 
Carnini 
Latteria Soresina
Carnini 
Granarolo
Citterio 
Negroni 
Aia

1,99 euro
1,99 euro
1,69 euro
0,59 euro
1,69 euro
1,99 euro
3,28 euro
7,99 euro
3,99 euro
1,75 euro
0,99 euro
3,99 euro
2,79 euro
2,99 euro
0,85 euro
1,69 euro

2,85 (sconto 30% a 1,99 euro) 
2,59 euro
1,39 euro
1,59 euro

3,99 (sconto 50% a 1,99 euro) 
0,70 euro

2,99 euro 
1,99 euro
1,95 euro
0,93 euro
1,69 euro

2,15 (sconto 44% a 1,20 euro)
3,49 euro
8,29 euro
4,19 euro

2,09 (sconto 38% a 1,29 euro)
1,15 (sconto 14% a 0,98 euro)

4,19 euro
2,99 euro
3,29 euro
1,15 euro 
1,99 euro
3,99 euro
2,89 euro
1,79 euro
1,60 euro
4,78 euro

non presente 

+50,2%
Prezzo invariato 

+15,3%
+57,6%

Prezzo invariato 
+8,0%
+6,4%
+3,7%
+5,0%
+19,4%
+16,1%
+5,0%
+7,1%
+10,0%
+35,2%
+17,7%
+40,0%
+11,5%
+28,7%
+0,6%
+19,7%

 / 

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca
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Via Lombardia 78, Mariano Comense (Como)
Visita del 29 novembre alle ore 11.00IPERAL

Yogurt alla frutta 2x125 g
Burro 250 g
Ricotta 250 g
Wurstel di pollo 100 g
Uova rustiche x4
Savoiardi 400 g
Cornetti cioccolato x6 pcs
Marmellata frutti di bosco bio 330 g
Passata di pomodoro 700 g
Pasta tortiglioni 1 kg
Riso arborio 1 kg
Olio extravergine d’oliva 1 lt
Olio per friggere 1 lt
Tonno al naturale 3x80 g
Dentifricio alito fresco 75 ml
Sapone liquido 500 ml 
Asciugatutto 3 rotoli 
Cuori di Merluzzo surgelato 300 g
Crodini x10 pcs
Vino in brick 3x250 ml  
Cola 1,5 lt
Succo ace 6x200 ml 
Acqua tonica 1 lt
Pane in cassetta grano duro 400 g

Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Iperal 
Primia 
Primia 
Via Verde bio Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Iperal 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 
Primia 

0,59 euro
1,75 euro

1,10 (sconto 28% a 0,79 euro)
0,55 (sconto 18% a 0,45 euro)

0,89 euro
1,09 euro

1,69 (sconto 41% a 0,99 euro)
1,99 euro

1,25 (sconto 44% a 0,69 euro)
1,25 euro

2,59 (sconto 30% a 1,79 euro)
4,29 euro

2,15 (sconto 16% a 1,79 euro)
2,49 (sconto 20% a 1,99 euro)
1,15 (sconto 34% a 0,75 euro)
1,79 (sconto 39% a 1,09 euro)
1,95 (sconto 33% a 1,29 euro)

2,99 euro
2,49 (sconto 33% a 1,65 euro)

1,39 euro
0,75 (sconto 40% a 0,45 euro)

1,19 euro
0,75 (sconto 26% a 0,55 euro)
0,99 (sconto 20% a 0,79 euro)

0,69 euro 
2,99 euro

1,10 (sconto 28% a 0,79 euro)
0,55 (sconto 18% a 0,45 euro)

non presente
1,39 euro

1,69 (sconto 35% a 1,09 euro)
2,49 (sconto 12% a 2,19 euro)

1,29 euro
1,39 euro
3,29 euro
4,99 euro
3,29 euro
2,79 euro

1,15 (sconto 34% a 0,75 euro)
1,79 (sconto 27% a 1,29 euro)
2,25 (sconto 16% a 1,89 euro)

3,69 euro
2,49 (sconto 20% a 1,99 euro)
1,55 (sconto 10% a 1,39 euro)
0,75 (sconto 21% a 0,59 euro)

1,39 euro
0,75 (sconto 26% a 0,55 euro)

1,05 euro

+17,0%
+70,8%

Prezzo invariato
Prezzo invariato

/
+27,5%

Prezzo invariato
+25,1%
+3,2%
+11,2%
+27,0%
+16,3%
+53,0%
+12,0%

Prezzo invariato
Prezzo invariato

+15,3%
+23,4%

Prezzo invariato
+11,5%

Prezzo invariato
+16,8%

Prezzo invariato
+6,0%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

Gran parte delle categorie di prodotto ha subito un incremento 
di prezzo. Nel confronto delle rilevazioni effettuate tra il 2021 e il 
2022, infatti, risultano in netta minoranza le referenze che sono 
rimaste invariate. Su 23 referenze Mdd e 18 referenze di marca 
censite, solo otto Mdd e quattro marche non hanno subito mo-
difiche. Mentre è una vera e propria mosca bianca, il caso di un 
prodotto il cui prezzo è addirittura sceso (Ricotta Galbani Santa 
Lucia). Entrando nel dettaglio dell’offerta, Iperal mette in eviden-
za la convenienza delle Mdd: grazie al cartellino rosso con la 
dicitura ‘Più bassi sempre, risparmio garantito’, i prodotti risaltano 
a scaffale e spesso presentano degli sconti. Tra le Mdd, però, 
spiccano alcuni rincari significativi: +70,8% per il burro da 250 
g e +53% per l’olio per friggere. Quattro referenze registrano un 
aumento nel range tra il 20 e il 30% e sono: savoiardi, marmellata, 
riso arborio e cuori di merluzzo surgelati. Il pane in cassetta è 

l’unica referenza con l’incremento a una cifra. Invariati, invece, i 
prezzi di ricotta, wurstel di pollo, cornetti di cioccolato, dentifricio, 
sapone liquido, crodini, cola e acqua tonica. Sul fronte delle 18 
referenze dell’industria di marca censite tutti i prodotti vedono un 
aumento a doppia cifra, tranne la Ricotta Galbani Santa Lucia da 
250 g (-3,6%). I rincari maggiori interessano: succo Ace 6x200 ml 
Valfrutta (+95,8%), cuori di merluzzo surgelato Findus (+85%) e 
olio per friggere Friol da 1 lt (+85%). Va sottolineato, però, che su 
18 referenze analizzate, 15 riportano al momento uno sconto che, 
in alcuni casi, permette di avere un prezzo più basso rispetto 
all’anno scorso. Mancano a scaffale alcuni prodotti esaminati nel 
2021. Tra questi, il tonno al naturale Nostromo nella confezione 
3x80 g che, probabilmente, è stato sottoposto a sgrammatura: 
nel 2021 era venduto a 2,75 nella confezione da 3x80 g, ora lo 
troviamo allo stesso prezzo ma in confezione da 3x65 g.

riduzione di prezzo aumento di prezzo

MDD

Yogurt alla frutta 2x125 g
Burro 250 g
Ricotta 250 g
Wurstel di pollo 100 g
Uova rustiche x4
Savoiardi 400 g
Cornetti cioccolato x6 pcs
Marmellata frutti di bosco bio 330 g
Passata di pomodoro 700 g
Pasta tortiglioni 1 kg
Riso arborio 1 kg
Olio extravergine d’oliva 1 lt
Olio per friggere 1 lt
Tonno al naturale 3x80 g
Dentifricio alito fresco 75 ml
Sapone liquido 500 ml 
Asciugatutto 3 rotoli 
Cuori di Merluzzo surgelato 300 g
Crodini x10 pcs
Vino in brick 3x250 ml  
Cola 1,5 lt
Succo ace 6x200 ml 
Acqua tonica 1 lt
Pane in cassetta grano duro 400 g

Yomo 
Prealpi 
Galbani Santa Lucia 
Wudy Aia 
Le Naturelle 
Matilde Vicenzi 
Mulino bianco 
Rigoni di Asiago
Mutti 
Barilla
Scotti 
Monini classico 
Friol
Nostromo 
Mentadent 
Milmil 
Tutto Cucina
Findus 
Crodino 
Tavernello 
Coca cola 
Valfrutta 
Schweppes 
Mulino Bianco 

0,89 euro
1,89 euro

1,09 (sconto 12% a 0,95 euro )
0,77 euro
1,29 euro
1,99 euro

2,09 (sconto 14% a 1,79 euro)
3,49 euro

1,59 (sconto 12% a 1,40 euro)
1,45 (sconto 7% a 1,35 euro)

3,50 euro
5,99 (sconto 26% a 4,40 euro)
2,35 (sconto 20% a 1,89 euro)
2,75 (sconto 11% a 2,44 euro)

2,19 euro
1,89 (sconto 47% a 0,99 euro )
2,99 (sconto 33% a 1,99 euro)

3,99 euro
5,29 euro
1,25 euro

1,55 (sconto 13% a 1,35 euro)
1,20 euro

0,95 (sconto 10% a 0,85 euro)
1,15 (sconto 21% a 0,90 euro)

1,29 (sconto 10% a 1,15 euro)
non presente

1,05 euro
non presente
non presente

1,99 (sconto 27% a 1,45 euro)
2,39 (sconto 6% a 2,24 euro)
3,85 (sconto 25% a 2,85 euro)
1,95 (sconto 30% a 1,35 euro)

2,05 euro
3,89 (sconto 30% a 2,70 euro)
7,59 (sconto 26% a 5,55 euro)
4,35 (sconto 20% a 3,45 euro)

non presente
2,19 euro

1,89 (sconto 20% a 1,50 euro)
non presente

7,39 (sconto 10% a 6,65 euro)
5,29 (sconto 10% a 4,75 euro)
1,49 (sconto 22% a 1,15 euro)

non presente
2,35 (sconto 28% a 1,69 euro)
1,39 (sconto 18% a 1,00 euro)
1,29 (sconto 23% a 0,99 euro)

+45,0%
/

-3,6%
/
/

Prezzo invariato
+14,0%
+10,0%
+22,6%
+41,3%
+11,0%
+26,7%
+85,0%

/
Prezzo invariato
Prezzo invariato

/
+85,0%

Prezzo invariato
+19,2%

/
+95,8%
+46,3%
+12,0%

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca

Via G. Brodolini, Nova Milanese (Monza e Brianza)
Visita del 28 novembre alle ore 15.00FAMILA

Pane bianco a fette 400 g
Yogurt da bere 200 g
Burro 250 g
Ricottine 100 g 2 pz
Formaggio spalmabile 150 g
Prosciutto cotto per toast 100 g
Salame Milano 100 g
Biscotti cacao e nocciole 700 g 
Frollini cacao e panna 350 g
Plumcake allo yogurt 6 pz
Muesli croccante con cioccolato 375 g
Tè verde 25 filtri
Latte parz. scremato Uht 1 lt 
Farina tipo “0” 1 kg
Farfalle 500 g
Sugo pronto al basilico 400 g
Tonno all’olio d’oliva 3x80 g
Dentifricio sbiancante 75 ml
Carta asciugatutto maxi 2 rotoli 
Pop corn 100 g
Bastoncini di merluzzo 18 pz
Pizza margherita surgelata 2 pz
Cola 1 lt 
Tè alla pesca 1,5 lt

Selex 
Selex Vivi Bene 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex Vivi Bene 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Natura Chiama Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 
Selex 

0,79 euro
0,70 euro
1,98 euro
0,76 euro 
1,08 euro 
1,89 euro 
2,25 euro
2,15 euro 
1,39 euro 
1,29 euro
1,97 euro
0,99 euro
0,90 euro
0,64 euro
0,65 euro
1,20 euro
2,15 euro 
1,19 euro 
2,65 euro
0,59 euro 
3,09 euro 

3 euro
0,94 euro
0,89 euro

0,95 euro
0,79 euro
2,49 euro
0,82 euro
1,19 euro
2,25 euro
2,63 euro
2,42 euro
1,45 euro
1,15 euro 
2,08 euro
1,05 euro 
1,09 euro 
0,98 euro

Non presente
1,30 euro
2,94 euro

1,24
3,70 euro 
0,77 euro
3,99 euro

Non presente
Non presente

0,94 euro

+20,2%
+12,8%
+25,7%
+7,8%
+10,1%
+19,0%
+16,8%
+12,5%
+4,3%
-10,8%
+5,5%
+6,0%
+21,1%
+53,1%

/
+8,3%
+36,7%
+4,2%
+39,6%
+30,5%
+29,1%

/
/

+5,6%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

Durante la nostra visita, effettuata un anno dopo 
l’ultima rilevazione, su 24 prodotti Mdd, tre non erano 
presenti sugli scaffali in quel momento (farfalle, Cola 
e pizza margherita surgelata). Per quanto riguarda i 
prezzi delle altre 21 referenze, nessuna ha mantenu-
to lo stesso costo rispetto all’anno precedente. I rin-
cari maggiori interessano la farina tipo ‘0’ (+53,1%), 
la carta asciugatutto maxi 2 rotoli (+39,6%), pop corn 
(+30,5%) e i bastoncini di merluzzo (+29,1%). Da se-
gnalare anche un aumento per burro (+25,7%), latte 
parzialmente scremato Uht (+ 21,1%) e pane bianco 
in cassetta (+20,2%). Prezzi tutti in rialzo dunque, 
tranne quello dei plumcake allo yogurt (-10,8%).

Variazioni percentuali importanti anche per le Idm. 
Su 22 rilevazioni effettuate, gli Abbracci Mulino Bian-
co registrano l’aumento più consistente (+64%). 
Seguono i biscotti Pan di Stelle (+44,7%), il tonno 
all’olio di oliva Nostromo (+41,3%) e il tè verde Lip-
ton (+32,7%). Crescono anche il Pan Bauletto Mulino 
Bianco (+32,2%), i pop corn Pata (+31,2%), il sugo 
pronto al basilico Barilla (+28,9%) e le ricottine Val-
lelata (+23,8%). Anche in questo caso, un ‘carosello’ 
di prezzi in rialzo, fatta eccezione per la Coca-Cola 
(-25,1%) e per tre prodotti non presenti a scaffale 
al momento della visita (latte parzialmente scremato 
Uht Parmalat, farina tipo ‘0’ Tre Grazie e pizza surge-

lata Buitoni) per cui non è stato possibile effettuare 
la rilevazione.

‘Prezzi ribassati’, ’prezzi bassi sempre’. Sono le ini-
ziative di promozione e ribassamento prezzi messe 
in atto da Famila. Queste hanno interessato la Mar-
ca del distributore (in questo caso Selex, Selex Vivi 
Bene e Natura Chiama Selex) e, seppur in manie-
ra ridotta, l’Industria di marca. Complessivamente, 
le nostre osservazioni hanno evidenziato aumenti di 
prezzo piuttosto uniformi tanto per le Mdd quanto 
per le Idm rispetto al 2021, nonostante promozioni 
e iniziative di ‘spesa difesa’ adottati dal retailer nel 
2022.

riduzione di prezzo aumento di prezzo

MDD

Pane bianco a fette 400 g
Yogurt da bere 200 g
Burro 250 g
Ricottine 100 g 2 pz
Formaggio spalmabile 150 g
Prosciutto cotto per toast 100 g
Salame Milano 100 g
Biscotti cacao e nocciole 700 g 
Frollini cacao e panna 350 g
Plumcake allo yogurt 6 pz
Muesli croccante con cioccolato 375 g
Tè verde 25 filtri
Latte parz. scremato Uht 1 lt 
Farina tipo “0” 1 kg
Farfalle 500 g
Sugo pronto al basilico 400 g
Tonno all’olio d’oliva 3x80 g
Dentifricio sbiancante 75 ml
Carta asciugatutto maxi 2 rotoli 
Pop corn 100 g
Pizza margherita surgelata 2 pz
Cola 1 lt 

Pan Bauletto Bianco M.Bianco 
Bella Vita Drink 
Valsesia 
Vallelata 
Nonno Nanni 
Beretta 
Citterio 
Pan di Stelle Mulino Bianco 
Abbracci Mulino Bianco 
Kinder 
Kellogg’s Extra 
Lipton 
Parmalat 
Tre Grazie 
Pastificio Liguori 
Barilla 
Nostromo 
Mentadent White Now 
Foxy Mega 
Pata 
Buitoni 
Coca Cola 

0,87 euro 
0,82 euro

2,59 (sconto 23% a 1,99 euro)
1,05 (sconto 28% a 0,75 euro)

1,89 euro
2,19 euro
2,52 euro
2,48 euro 
1,28 euro 
1,37 euro 
3,19 euro
1,62 euro
1,32 euro
0,74 euro
1,29 euro
1,35 euro
2,37 euro
2,59 euro
2,43 euro
0,80 euro
4,49 euro
1,59 euro

1,15 euro
0,87 euro

3,09 euro (sconto 6% a 2,89 euro)
1,30 euro
2,05 euro
2,57 euro

2,92 euro (sconto 26% a 2,15 euro)
3,59 euro (sconto 9% a 3,25 euro)

2,10 euro
1,39 euro
3,48 euro
2,15 euro

Non presente
Non presente

1,57 euro
1,74 euro

3,35 euro (sconto 25% a 2,49 euro) 
2,69 euro
2,97 euro

1,05 euro (sconto 38% a 0,65 euro)
Non presente

1,19 euro

+32,2%
+6,0%
+19,3%
+23,8%
+8,4%
+17,3%
+15,8%
+44,7%
+64,0%
+1,4%
+9,0%
+32,7%

/
/

+21,7%
+28,9%
+41,3%
+3,8%
+22,2%
+31,2%

/
-25,1%

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca
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Via Borghetto, Desio (Monza e Brianza) 
Visita del 28 novembre alle ore 16.00COOP

Grana Padano grattugiato 100 g 
Burro 250 g
Yogurt bianco 0% 500 g
Pancetta dolce in cubetti 200 g
Prosciutto cotto 130 g
Prosciutto crudo 100 g
Camomilla setacciata 20 filtri
Fette biscottate integrali 320 g
Croissant al cioccolato 300 g
Biscotti petit 500 g
Frollini al cacao con gocce di fondente 400 g 
Crackers senza glutine 200 g
Farfalle di semola di grano duro 500 g
Pomodori pelati 400 g
Tonno all’olio d’oliva 2x160 g
Pane senza crosta di grano duro 400 g
Olio extravergine 1 lt
Detersivo piatti al limone 500 ml
Fazzoletti balsamici 10 pz
Tortilla chips 200 g
Cola 1 lt
Aranciata in lattina 330 ml
Bastoncini di merluzzo 18 pz
Pizza margherita surgelata 2 pz

Coop 
Coop 
Coop 
Origine Coop 
Origine Coop 
Origine Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop Solidal 
BeneSì Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Casa Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 
Coop 

1,69 euro
2,29 euro
1,19 euro
2,65 euro
3,49 euro
3,29 euro
0,89 euro
1,05 euro
1,39 euro
1,49 euro
2,19 euro
1,65 euro
0,65 euro
0,65 euro
3,35 euro
1,49 euro
5,49 euro
0,95 euro
1,19 euro
1,05 euro
0,69 euro
0,39 euro
2,75 euro
3,49 euro

2,03 euro
3,09 euro
1,57 euro
3,10 euro
3,33 euro
4,07 euro
1,24 euro
1,49 euro
1,83 euro
1,84 euro
2,70 euro
1,65 euro

0,84 euro (50 punti jolly)
0,96 euro
3,81 euro
2,14 euro
5,92 euro
1,27 euro
1,82 euro
1,42 euro

Non presente
0,47 euro
3,74 euro
4,66 euro

+20,1%
+34,9%
+31,9%
+17,0%
-4,6%

+23,7%
+39,3%
+41,9%
+31,7%
+23,5%
+23,3%

Prezzo invariato
+29,2%
+47,7%
+13,7%
+43,6%
+7,8%
+33,7%
+52,9%
+35,2%

/
+20,5%
+36,0%
+33,5%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

In generale aumento: questo è quanto abbiamo 
potuto osservare confrontando a distanza di un 
anno i prezzi di alcuni prodotti alimentari e non, sia 
a private label sia a marchio industriale, presso la 
Coop di Desio (Mb). Sono le referenze a marchio 
del distributore a registrare l’incremento maggiore, 
con una media, sul paniere da noi selezionato, di 
+28,9% sul periodo considerato nel 2021, contro 
il +12,9% dell’industria di marca. Il prodotto che 
soffre maggiormente i rincari è la confezione da 18 
di bastoncini di merluzzo: +32,4% e +36% rispet-
tivamente a marchio e a PL. Per quanto riguarda i 
prodotti a brand industriale fanno segnare rincari 
superiori al 20% i frollini al cacao, le tortilla chips, 
l’aranciata in lattina e i fazzoletti. Sono cinque, in-
vece, i prodotti i cui prezzi sono diminuiti o rima-
sti invariati. Fra questi, segnaliamo in particolare il 
prosciutto cotto alta qualità, in calo di ben 10 punti 
percentuali. Proprio il prosciutto cotto risulta es-
sere la sola referenza a marchio Coop meno cara 
rispetto a un anno fa: -4,6%. Gli altri prodotti ana-
lizzati, fatta eccezione per i cracker il cui prezzo 
è rimasto invariato, sono più cari. Alcuni, in ma-
niera significativa. È il caso dei fazzoletti balsami-
ci (+52,9%), dei pomodori pelati (+47,7%) o delle 
fette biscottate integrali (+41,9%). È la categoria 
dei salumi, invece, che, tra le referenze a mar-

chio Coop analizzate, presenta i rincari minori, per 
quanto consistenti. Insieme a olio d’oliva e tonno 
sott’olio, seguiti curiosamente (visto che in contro-
tendenza rispetto a quanto riscontrato per la mar-
ca privata) da aranciata in lattina, frollini al cacao 
e biscotti petit. In generale, comunque, abbiamo 
osservato una drastica diminuzione dei prodotti 
soggetti a promozione: nessuno fra quelli nel no-
stro paniere era scontato al momento della visita!

riduzione di prezzo aumento di prezzo

Grana Padano grattugiato 100 g 
Burro 250 g
Yogurt bianco 0% 500 g
Pancetta dolce in cubetti 200 g
Prosciutto cotto 130 g
Prosciutto crudo 100 g
Camomilla setacciata 20 filtri
Fette biscottate integrali 320 g
Croissant al cioccolato 300 g
Biscotti petit 500 g
Frollini al cacao con gocce di fondente 400 g 
Crackers senza glutine 200 g
Farfalle di semola di grano duro 500 g
Pomodori pelati 400 g
Tonno all’olio d’oliva 2x160 g
Pane senza crosta di grano duro 400 g
Olio extravergine 1 lt
Detersivo piatti al limone 500 ml
Fazzoletti balsamici 10 pz
Tortilla chips 200 g
Cola 1 lt
Aranciata in lattina 330 ml
Bastoncini di merluzzo 18 pz
Pizza margherita surgelata 2 pz

Gran Soresina 
Latteria Soresina 
Müller 
Negroni 
Rovagnati Granbiscotto 
Citterio Il Poggio 
Sognid’oro Bonomelli 
Misura Fibrextra 
Mulino bianco
Oro Saiwa 
Gocciole Pavesi Extra dark
Quadretti Mulino Bianco 
Barilla 
Cirio 
Rio Mare 
Gran Cuor di pane M. Bianco
Monini 
Limonello 
Scottex 
Amica Chips 
Coca Cola 
Fanta 
Findus 
Buitoni Bella Napoli

1,99 euro
2,75 euro
1,49 euro
3,32 euro

4,99 (sconto 40% a 2,99 euro)
3,49 euro
1,55 euro

1,55 euro (promo ‘Prezzi ribassati’)
2,09 euro (promo ‘Conviene’ a 1,59 euro)

1,99 euro
2,19 euro
2,09 euro
0,95 euro
0,99 euro
5,19 euro
2,39 euro
5,99 euro 

0,79 euro  (‘Il prezzo più basso’)
1,59 euro
1,59 euro
1,55 euro
0,59 euro

5,49 euro (sconto 40% a 3,29 euro)
4,99 euro

2,01 euro
Prezzo non indicato 

1,76 euro
3,59 euro
4,47 euro
3,75 euro
1,81 euro
1,52 euro
2,50 euro
2,19 euro
2,65 euro
2,06 euro
1,05 euro

Prezzo non indicato 
Non presente

2,59 euro
6,49 euro
0,79 euro
2,01 euro
2,00 euro
1,55 euro
0,76 euro
7,27 euro
5,82 euro

+1,0%
/

+18,1%
+8,1%
-10,4%
+7,5%
+16,8%
-1,9%

+19,6%
+10,1%
+21,0%
-1,4%

+10,5%
/
/

+8,4%
+8,3%

Prezzo invariato
+26,4%
+25,8%

Prezzo invariato
+28,8%
+32,4%
+16,6%

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca

Via Trento e Trieste 114, Biassono (Monza Brianza)
Visita del 19 novembre alle ore 17.00U2

Sale marino fino 1 kg 
Ceci italiani 400 g
Olio di oliva (misto oli raffinati + oli vergini) da 1 lt
Latte microfiltrato parzialmente scremato 1 lt
Coppa in vaschetta da 100 g
12 sfoglie fresche per lasagne 
Ricottina 2 x 100 g
Bevanda vegetale di riso 1 lt
Mozzarella filone 400 g
Corn Flakes classici da 375 g
Farina di tipo 00 1 kg 
Riso Carnaroli 1 kg 
Passata di pomodoro 690 g
Linguine 500 g
Pan bauletto a fette di grano duro 400 g
Biscotti secchi frollini 800 g 
Vino bianco in cartone 100 cl
Bottiglietta thè alla pesca 50 cl
Acqua leggermente frizzante, bottiglia da 1 lt
Filetti di platessa surgelati 300 g
Carta Igienica 4 rotoli 
Bagnoschiuma 750 ml 

U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U!
U! 
U! 
U! 
U! 
U!
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
U! 
Estetique Muschio bianco e fiori di cotone U! 

0,45 euro
0,38 euro
3,59 euro
0,99 euro
2,79 euro
1,09 euro
0,79 euro
1,65 euro
2,39 euro
0,99 euro
0,49 euro
1,99 euro
0,89 euro
0,59 euro
0,69 euro
1,69 euro
1,19 euro
0,39 euro
0,29 euro
3,55 euro
1,99 euro
1,49 euro

0,55 euro
0,49 euro
5,79 euro
1,35 euro
2,89 euro
1,39 euro
1,09 euro
1,75 euro
3,39 euro
1,29 euro
0,79 euro
3,59 euro
0,95 euro
0,69 euro
0,89 euro
2,19 euro
1,39 euro
0,39 euro

non presente
4,99 euro
1,79 euro
1,59 euro

+22,2%
+28,9%
+61,3%
+36,4%
+3,6%
+27,5%
+38,0%
+6,1%
+41,8%
+30,3%
+61,2%
+80,4%
+6,7%
+16,9%
+29,0%
+29,6%
+16,8%

prezzo invariato
/

+40,6%
-10,1%
+6,7%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

Analizzando un campione di 22 prodotti a mar-
chio U!, spesso segnalati a scaffale tramite delle 
etichette rosse ‘Confronta & Risparmia’, è risultato 
che 19 referenze hanno aumentato il proprio prez-
zo rispetto all’anno 2021. Escluso un prodotto non 
presente a scaffale, a non seguire questo trend so-
lamente due articoli: la bottiglietta di thè alla pesca 
da 50 cl, che ha mantenuto il suo prezzo invariato, 
e la carta igienica 4 rotoli, che è scesa del 10,1% 
(passando da 1,99 euro a 1,79 euro). 15 prodotti 
hanno registrato crescite a due cifre mentre cin-
que a una sola cifra. I rincari più significativi si 
sono verificati nel riso carnaroli, che è aumentato 

del +80,4%, e nell’olio di oliva (misto oli raffinati + 
oli vergini), il cui prezzo è cresciuto del +61,3%. 
A seguire troviamo la farina di tipo 00 (+61,2%), 
la mozzarella filone (+41,8%) e i filetti di platessa 
surgelati (+40,6%).

Per quanto riguarda l’industria di marca, invece, 
in un paniere di 22 referenze, tre prodotti non era-
no presenti a scaffale, tre hanno mantenuto il loro 
prezzo invariato rispetto al 2021 (coppa in vaschet-
ta da 100 g di Salumificio San Carlo, vino bianco in 
cartone 100 cl di Caldirola La Vignetta, bottiglietta 
thè alla pesca 50 cl di San Benedetto) e 16 hanno 
incrementato il loro prezzo. Nessun articolo, inve-

ce, ha subito riduzioni. In questo caso, 15 referen-
ze sono cresciute a due cifre e solo una registra 
una percentuale di rincaro inferiore al 10%. Gli 
aumenti più rilevanti si sono verificati nei seguen-
ti prodotti: sfoglie fresche per lasagne Giovanni 
Rana (+43,2%) e ricottina Vallelata (+41,9%). Se-
guiti, poi, da mozzarella filone Galbani Santa Lu-
cia (+39,2%), ceci italiani Valfrutta (+38,0%) e dal 
latte microfiltrato parzialmente scremato Parmalat 
(+33,6%). 

Gli incrementi maggiori si sono registrati nella 
Mdd. Che segna un aumento medio del +28,7% 
contro il +27,2% dell’industria di marca. 

riduzione di prezzo aumento di prezzo

Sale marino fino 1 kg 
Ceci italiani 400 g
Olio di oliva (misto oli raffinati + oli vergini) da 1 lt
Latte microfiltrato parzialmente scremato 1 lt
Coppa in vaschetta da 100 g
12 sfoglie fresche per lasagne 
Ricottina 2 x 100 g
Bevanda vegetale di riso 1 lt
Mozzarella filone 400 g
Corn Flakes classici da 375 g
Farina di tipo 00 1 kg 
Riso Carnaroli 1 kg 
Passata di pomodoro 690 g
Linguine 500 g
Pan bauletto a fette di grano duro 400 g
Biscotti secchi frollini 800 g 
Vino bianco in cartone 100 cl
Bottiglietta thè alla pesca 50 cl
Acqua leggermente frizzante, bottiglia da 1 lt
Filetti di platessa surgelati 300 g
Carta Igienica 4 rotoli 
Bagnoschiuma 750 ml 

+28,6%
+38,0%
+30,1%
+33,6%

prezzo invariato
+43,2%
+41,9%

/
+39,2%
+25,2%
+10,1%
+21,1%

/
+23,5%
+30,3%
+18,6%

prezzo invariato
prezzo invariato

/
+25,9%
+21,3%
+4,8%

Le referenze Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca

Compagnia Italiana Sali 
Valfrutta 
Olio Sasso 
Parmalat 
Salumificio San Carlo 
Giovanni Rana 
Vallelata 
Alpro 
Galbani Santa Lucia 
Kellogg’s 
De Cecco 
Riso Scotti 
Mutti 
Barilla 
Mulino Bianco 
Galletti Mulino Bianco 
Caldirola La Vignetta 
San Benedetto
Sant’Anna 
Findus 
Rotoloni Regina 
Pino silvestre classico forte di natura 

0,35 euro
0,79 euro
4,99 euro
1,49 euro
3,79 euro
1,39 euro
1,05 euro
2,65 euro
2,65 euro
1,59 euro
0,99 euro
3,79 euro
1,45 euro
0,85 euro
0,99 euro
2,69 euro
1,59 euro
0,55 euro
0,42 euro
5,95 euro
3,29 euro
2,09 euro

0,45 euro
1,09 euro
6,49 euro
1,99 euro
3,79 euro
1,99 euro
1,49 euro

non presente
3,69 euro
1,99 euro
1,09 euro
4,59 euro

non presente
1,05 euro
1,29 euro
3,19 euro
1,59 euro
0,55 euro

non presente
7,49 euro
3,99 euro
2,19 euro

Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022
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speciale private label - dossier carovita

Viale Italia 555, Sesto San Giovanni (Milano)
Visita del 2 dicembre alle ore 15.00CONAD

Una forbice di aumenti da 0 a 72% per la Mdd, 
con una media del 26,2%, e da 0 a 47,7% per 
l’Idm, con una media del 19,6%. È questo, in 
estrema sintesi, il quadro che emerge dalla nostra 
prova sul campo all’interno del Superstore Conad 
del Centro commerciale Il Vulcano, a Sesto San 
Giovanni. I dati più recenti sull’inflazione, pari al 
13,4% per il settore food (fonte: NielsenIQ) sono 
quindi largamente superati dalla realtà, almeno 
nel punto vendita selezionato, peraltro in una zona 
densamente abitata. È pur vero che il +72% della 
marca del distributore fa paura, ma va detto che 

si tratta di un caso isolato, riferito al pane inte-
grale a fette che passa da 0,75 a 1,29 euro. Per 
il resto la private label, da sempre cuore pulsante 
dell’offerta Conad, si difende bene con prezzi che 
tendenzialmente restano inferiori rispetto a quelli 
dell’industria di marca. In alcuni casi, come il ton-
no all’olio d’oliva (quattro confezioni da 80 gram-
mi), il prezzo Conad è addirittura la metà di quello 
dell’Idm. Aumenti consistenti si rilevano però nel 
succo di pera (+40%), nella pasta, con le pen-
ne rigate a +36,3%, e nel latte fresco alta qualità 
(+33% ma comunque a 1,45 euro, quindi ben al di 

sotto della soglia psicologica dei 2 euro). Quanto 
all’industria di marca, il paragone con i prezzi del-
lo scorso anno mette in luce incrementi più con-
tenuti, con punte del 47,7% sul doccia shampoo 
Palmolive, del 34,8% sulla passata di pomodoro 
bio e del 33,1% sui cornetti all’albicocca. 

Nessun prodotto dell’Idm registra un prezzo più 
basso, ma ci sono due referenze in pareggio: for-
maggini in spicchi e detersivo per piatti concentra-
to. Nella Mdd sono invece tre i prodotti con lo stes-
so prezzo del 2021: limoncello Sorrento, detersivo 
piatti concentrato e Té al limone. 

Lambrusco dell’Emilia vino frizzante secco 0,75 lt
Birra rossa in bottiglia confezione 3x33 cl
Limoncello Sorrento 50 cl
Succo e polpa di pera 1 lt
Té al limone 1,5 lt
Acqua minerale 6x50 ml
Penne rigate 500 g
Passata di pomodoro 100% italiano, bio, 700 g
Tonno all’olio di oliva 4x80 g
Cornetti all’albicocca 6x300 g
Corn Flakes senza glutine 375 g
Caffè macinato 2x250 g
Burro 125 g
Formaggini a spicchi 140 g
Grana Padano Dop 100 g
Prosciutto cotto per toast 400 g
Pancetta affumicata a cubetti 200 g
Bresaola Valtellina Igp 60 g
Wurstel puro suino 100 g
Latte alta qualità 1 lt
Pane integrale a fette 400 g
Doccia-shampoo 250 ml
Piatti concentrato 1 lt

Conad 
Conad - Linea 11 paralleli Rossa 
Sapori & Dintorni Conad; Conad
Conad 
Conad 
Conad 
Conad 
Conad – Linea Verso Natura Bio 
Conad 
Conad 
Conad Alimentum senza glutine 
Conad qualità classica 
Burro alpino Sapori&Dintorni Conad 
Conad 
Conad 
Conad
Conad 
Conad 
Conad 
Conad 
Conad 
Conad – Linea Essentiae 
Verso Natura Conad Eco 

1,79 euro – bassi e fissi
1,99 euro

 6,95 euro; 5,55 euro
0,99 euro – bassi e fissi
0,69 euro –bassi e fissi

0,99 euro
0,55 euro
1,15 euro

2,95 euro – bassi e fissi
1,15 euro – bassi e fissi

1,98 euro
3,45 euro – bassi e fissi

1,69 euro
1,29 euro – bassi e fissi
1,39 euro – bassi e fissi
 3,99 euro - bassi e fissi
1,99 euro – bassi e fissi
1,89 euro – bassi e fissi

0,79 euro
1,09 euro – bassi e fissi
0,75 euro – bassi e fissi
1,00 euro – bassi e fissi

1,69 euro

Non presente
2,29

6,95; Non presente
1,39
0, 69 
1,29
0,75
1,45
3,29
1,50

Non presente
3,75 (1,99 250g singolo)

2,15
1,69
1,65
4,79
2,25
2,29
0,94
1,45
1,29
1,19
1,69

/
+15,0%

Prezzo invariato; /
+40,4%

Prezzo invariato
+30,3%
+36,3%
+26,0%
+11,5%
+30,4%

/
+8,6%
+27,2%
+31,0%
+18,7%
+20,0%
+13,0%
+21,1%
+18,9%
+33,0%
+72,0%
+19,0%

Prezzo invariato

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

Lambrusco dell’Emilia vino frizzante secco 0,75 lt
Birra rossa in bottiglia confezione 3x33 cl
Limoncello Sorrento 50 cl
Succo e polpa di pera 1 lt
Té al limone 1,5 lt
Acqua minerale 6x50 ml
Penne rigate 500 g
Passata di pomodoro 100% italiano, bio, 700 g
Tonno all’olio di oliva 4x80 g
Cornetti all’albicocca 6x300 g
Corn Flakes senza glutine 375 g
Caffè macinato 2x250 g
Burro 125 g
Formaggini a spicchi 140 g
Grana Padano Dop 100 g
Prosciutto cotto per toast 400 g
Pancetta affumicata a cubetti 200 g
Bresaola Valtellina Igp 60 g
Wurstel puro suino 100 g
Latte alta qualità 1 lt
Pane integrale a fette 400 g
Doccia-shampoo 250 ml
Piatti concentrato 1 lt

Donelli 
Birra Moretti La Rossa 
Limoncè 
Yoga 
San Benedetto 
Lete; Norda
Barilla 
Valfrutta 
Rio Mare 
Mulino Bianco 
Nestlé Gofree senza glutine 
Lavazza qualità rossa 
Beppino Occelli 
Tigre; Nonno Nanni , Parmareggio 
Gran Soresina 
F.lli Beretta 
Negroni 
Citterio Sofficette 
Wuber 
Granarolo 
Mulino Bianco 
Palmolive 
Winni’s Naturel 

2,19 euro
2,35 euro
6,10 euro
1,15 euro
0,94 euro

1,35 euro; 1,98 euro
0,89 euro
1,55 euro
4,99 euro
1,99 euro
1,99 euro
5,79 euro
2,55 euro

2,35 euro; 1,75 euro; 1,27 euro in sconto
1,98 euro
5,25 euro
3,69 euro
2,49 euro
0,88 euro
1,65 euro
1,25 euro
1,55 euro
2,19 euro

Non presente
Non presente

6,65
1,49
0,99

Non presente
1,05
2,09
6,50
2,65

Non presente
3,59 (250g singolo)

2,89
Non presente; 1,75; 1,69

2,05
5,25

3,90 (sconto 30% a 2,73)
2,69
1,05
1,95
1,49
2,29
2,19

/
/

+9,0%
+29,5%
+5,3%

/
+17,9%
+34,8%
+30,2%
+33,1%

/
+24,0%
+13,3%

/; Prezzo invariato; N.D.
+3,5%

Invariato
+5,6%
+8,0%
+19,3%
+18,1%
+19,2%
+47,7%

Prezzo invariato

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca riduzione di prezzo
variazione non determinata perché presenti 
uno o entrambi i prodotti scontati, senza la 
possibilità di comparare i prezzi di partenza

aumento di prezzo N.D.

Via Achille Grandi 110, Sesto San Giovanni (Milano)
Visita del 2 dicembre alle ore 16.00IL GIGANTE

La Mdd registra un aumento medio dei prezzi del 22% a dicembre 2022 
rispetto allo stesso periodo del 2021. Con un generale incremento dei prezzi 
da cui si discostano poche eccezioni, come il sapone liquido da 500 ml (in-
variato) e il doccia schiuma da 300 ml (-10%). Il picco più alto viene toccato 
dallo zucchero da 1 kg (+53,4%), che passa dagli 0,88 euro agli 1,35 euro. I 
numeri emergono da una nostra prova sul campo, fatta presso Il Gigante di 
Via Achille Grandi a Sesto San Giovanni (Mi). 

Importanti anche gli aumenti della mozzarella confezionata da 125 g in 
confezione da tre (+37,5%), delle fettine di formaggio da 200 g in confezione 
da otto (+36,6%), del riso carnaroli da 1 kg (+36,5%) e delle mezze penne 
rigate da 500 gr (+36,2%).

I prezzi rimangono comunque più bassi di quelli dell’industria di marca, 
che peraltro registra in media un aumento generale superiore (+26,8%). In 
cima alla classifica dei prezzi rialzati, il detergente piatti da 930 ml di Svelto 
(+59,2%), che rimane appena sotto i 2 euro con un prezzo di 1,99 euro, an-
che se la confezione contiene meno di un litro di prodotto. Seguono il burro 
Prealpi da 250 g (+50,2%) e lo zucchero Eridania classico da 1 kg (+40,4%). 
Rimane stabile il doccia schiuma Vidal da 300 ml a 0,99 euro, che pareggia 
il prezzo della Mdd.  Tra i prodotti presi a campione, le differenze maggiori 
tra Mdd e Idm si riscontrano nel burro (Mdd a 2,39 euro contro i 4,29 euro 
dell’Idm), nel detersivo (0,99 euro per la Mdd, che tra l’altro si trova in con-
fezione da 1 litro intero, contro gli 1,99 euro per l’Idm) e nella pasta (Mdd a 
0,79 euro contro Idm a 1,69 euro).  Da segnalare che i prodotti Mdd saltano 
subito all’occhio grazie a nastri colorati con il Marchio affissi sugli scaffali in 
corrispondenza delle referenze.

Succo Ace confezione da 3x20 cl
Croissant integrale 6x240 gr
Yogurt bianco intero 2x125 e gr
Latte intero uht lunga conservazione 1 lt
Zucchero 1 kg
Burro 250 gr
Mozzarella conf. 3x125 gr
Fettine formaggio 8x200 gr
Pasta fresca all’uovo per lasagne 250 gr
Frollini classici 800 gr
Frollini con gocce cioccolato 500 gr
Wafer nocciola 175 gr
Té al limone 1,5 lt
Patatine classiche 300 gr
Pane in cassetta integrale 400 gr
Riso carnaroli 1 kg
Mezze penne rigate 500 gr
Docciaschiuma 300 ml
Shampoo antiforfora 250 ml
Sapone liquido 500 ml
Detergente piatti 1 lt
Wurstel di pollo 3x250 gr
Acqua frizzante 50 cl
Sfoglia rotonda 230 gr
Salmone norvegese 100 gr

Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Vale 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 
Il Gigante 

0,90 euro 
1,39 euro 
0,65 euro 

1,15 euro – in sconto fino al 2/01
0,88 euro 

1,99 euro – in sconto fino al 2/01
2,39 euro 
1,09 euro 

1,09 euro – in sconto fino al 15/12
1,89 euro – in sconto fino al 2/01

1,89 euro 
0,79 euro – in sconto fino al 2/01 

0,75 euro
1,39 euro 
0,75 euro
2,19 euro 
0,58 euro
1,10 euro 
1,40 euro 
1,49 euro 
0,89 euro 

1,09 euro – in sconto fino al 2/01
0,21 euro 
0,99 euro 

4,90 euro - in sconto

1,09
1,49

Non presente
1,55
1,35
2,39
3,29
1,49
1,19

2,19 - in sconto
1,95 - in sconto

0,89
Non presente

1,69
0,89
2,99
0,79
0,99
1,49
1,49
0,99
1,19

0,23 - in sconto
1,09

Non presente

+21,1%
+7,1%

/
N.D.

+53,4%
N.D.

+37,6%
+36,6%

N.D.
N.D. 
N.D. 
N.D.

/
+21,5%
+18,6%
+36,5%
+36,2%
-10,0%
+6,4%

Prezzo invariato
+11,2%

N.D.
+9,5%
+10,1%

/

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

riduzione di prezzo
variazione non determinata perché presenti 
uno o entrambi i prodotti scontati, senza la 
possibilità di comparare i prezzi di partenza

aumento di prezzo

Succo Ace confezione da 3x20 cl
Croissant integrale 6x240 gr
Yogurt bianco intero 2x125 e gr
Latte intero uht lunga conservazione 1 lt
Zucchero 1 kg
Burro 250 gr
Mozzarella conf. 3x125 gr
Fettine formaggio 8x200 gr
Pasta fresca all’uovo per lasagne 250 gr
Frollini classici 800 gr
Frollini con gocce cioccolato 500 gr
Wafer nocciola 175 gr
Té al limone 1,5 lt
Patatine classiche 300 gr
Pane in cassetta integrale 400 gr
Riso carnaroli 1 kg
Mezze penne rigate 500 gr
Docciaschiuma 300 ml
Shampoo antiforfora 250 ml
Sapone liquido 500 ml
Detergente piatti 1 lt
Wurstel di pollo 3x250 gr
Acqua frizzante 50 cl
Sfoglia rotonda 230 gr
Salmone norvegese 100 gr

Santàl 
Mulino Bianco 
Muller 
Granarolo 
Eridania classico 
Prealpi 
Santa Lucia
Kraft fila e fondi 
Giovanni Rana 
Mulino Bianco Tarallucci 
Pavesi Gocciole 
Loacker 
San Benedetto 
San Carlo 
M.Bianco Pan Bauletto 
Curtiriso
De Cecco 
Vidal 
Garnier Fructis 
Vidal 
Svelto 
Wuberone 
San benedetto 
Buitoni 
Hyttels 

1,73 euro
1,42 euro
0,99 euro
1,39 euro
0,99 euro
2,85 euro
 3,29 euro
1,50 euro
1,49 euro
2,69 euro
2,07 euro
0,99 euro

0,69 euro – in sconto fino al 15/12
2,47 euro

1,05 euro - in sconto fino al 15/12
 2,99 euro

0,89 euro – in sconto fino al 15/12
0,99 euro

1,64 euro – in sconto fino al 15/12
1,80 euro
1,25 euro
1,79 euro
0,39 euro 
1,33 euro
5,40 euro

1,80
Non presente

1,25
1,69
1,39
4,29
3,89
1,75
1,99
3,21
2,55
1,21

1,46 (sconto 50%a 0,73)
Non presente

1,49
3,89
1,69
0,99

2,34 (sconto 30% a 1,63)
1,99

1,99 (930 ml)
Non presente
1,89 (0,5l x 6)

1,69
Non presente

+4,0%
/

+26,2%
+21,5%
+40,4%
+50,2%
+18,2%
+16,6%
+33,5%
+19,3%
+23,1%
+22,2%

N.D.
/

N.D.
+30,1%

N.D.
Prezzo invariato

N.D.
+10,5%
+59,2%

/
/

+27,0%
/

Le referenze Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca
MDD

N.D.
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“Il Gruppo Marenchino, che coniuga l’e-
sperienza della casearia di Cisalpino e Perla, 
che si contraddistinguono nel panorama ca-
seario per la focalizzazione sulla produzione 
e commercializzazione dei formaggi Dop e 
specialità casearie piemontesi, da circa una 
ventina di anni ha sviluppato un percorso 
di collaborazione con le più importanti ca-
tene nazionali e internazionali affiancando i 
clienti nello sviluppo e nella creazione dei 
prodotti a marca commerciale, generando un 
mix prodotto taylor made per ogni cliente. 
Oggi identificherei tre macro asset strate-
gici: la tradizione - con la riscoperta delle 
antiche tradizioni casearie, la valorizzazione 
del territorio e del localismo -, la sostenibi-
lità - tra le priorità strategiche per Gruppo 
Marenchino, tanto che offriamo packaging 
riciclabili per le nostre referenze a libero 
servizio e banco taglio - e la qualità. Il Grup-
po Marenchino investe costantemente nella 
qualità prodotto e in ricerca e sviluppo con 
l’obiettivo di preservare le caratteristiche or-

ganolettiche delle materie prime del nostro 
territorio. Inoltre, alla valorizzazione della 
qualità del prodotto, si affianca anche il ri-
spetto del benessere animale. Il periodo che 
abbiamo vissuto e che stiamo vivendo a li-
vello socio economico ha generato un clima 
molto particolare, in cui si assiste a una ra-
zionalizzazione dei consumi e al conseguen-
te cambiamento delle occasioni di consumo. 
In questo contesto si riscontra la perdita del 
potere d’acquisto del consumatore che però 
pone maggiore attenzione alla tradizione, al 
localismo, alla qualità dei prodotti e alla so-
stenibilità: questi saranno i punti cardine su 
cui il Gruppo Marenchino continuerà a inve-
stire nel prossimo futuro. Inoltre, il contesto 
dell’andamento delle materie prime, che in 
questo periodo ha portato agli aumenti che 
abbiamo riscontrato, ha inciso sulla defini-
zione dei prezzi anche se, sia lato distribu-
zione, sia lato industria, si è fatto il possibile 
per contenere gli aumenti soprattutto per gli 
impatti generati sul consumatore”.

“La nostra azienda produce prodotti a private label da or-
mai oltre 20 anni, periodo nel quale abbiamo constatato che 
l’importanza della marca privata è cresciuta e sta crescendo 
sempre più. Ciò ha portato a innalzare gli standard qualitativi 
e a vivere la PL come il vero e proprio focus dell’insegna in 
stretta sinergia con il fornitore. Oggigiorno benessere anima-
le e prodotto di filiera certificata, sono argomenti di grande 
importanza. Oltre alla sostenibilità ambientale, che si traduce 
nella ricerca e sviluppo di pack riciclabili: le insegne chie-
dono di ridurre al minimo i pack, cercando di eliminare, ad 
esempio, il coperchio salvaroma e utilizzando pack Apri & 
Chiudi. Il prodotto finale, comunque, nasce sempre da un’a-
nalisi reciproca dei dati di mercato e dai dati consolidati in 
essere per la referenza di riferimento. Quanto al 2023, ve-
dremo una crescita costante della PL, soprattutto sul libero 
servizio. Inoltre, come per tutte le referenze PL o a marchio 
industriale, una forte maggiorazione costi c’è e ci sarà, senza 
nessun escluso. Per quanto riguarda le PL, anche nel 2022, la 
voce pack ha impattato maggiormente sui costi, dal momento 
che i prodotti trainanti sono quelli da libero servizio”. 

Stefano Ziliotti, direttore commerciale & marketing 

Nicoletta Bassi, responsabile commerciale

Come i rincari cambiano i rapporti tra Gd e 
aziende di produzione? E sullo sviluppo dei 
prodotti a marchio del distributore? Quali 
saranno poi i trend del 2023? Ce lo rivelano 
alcune delle aziende del settore lattiero caseario 
italiano. Che, in vista di Marca 2023 
(Bologna, 18-19 gennaio), svelano le loro 
principali proposte per la PL. 

www.marenchino.it

www.bassiformaggi.it 

GRUPPO MARENCHINO 

BASSI

Tomino di latte vaccino, una vera chicca della tradizio-
ne casearia piemontese. Avvolto in una crosta sottile e 
lievemente fiorita per la breve stagionatura.
Caratteristiche 
Si contraddistingue per il suo sapore dolce e dalle sfu-
mature acidule e leggermente piccanti. La sua pasta 
morbida e compatta dal tenue colore paglierino diventa 
particolarmente cremosa e sfiziosa se scaldata alla gri-
glia oppure in forno o in padella in pochissimi minuti. 
Ingredienti
Latte, sale e caglio.
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Sono disponibili tomini nel formato circolare da 90 g e 30 g. In confezionamento Bdf e flowpack 2 
x 90 g e 6 x 30 g. Inoltre, sono disponibili varianti con speck, spianata e bacon.
Certificazioni 
Ifds e Brc. 
Shelf life
35 giorni.

Prodotto morbido, cremoso, dal sapore dolce ma carat-
teristico con giusta e uniforme distribuzione del verde.
Caratteristiche 
/
Ingredienti 
Latte, fermenti lattici (latte), sale, caglio, muffe selezio-
nate.
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Tutti i formati da 40 g a 500 g peso fisso per il libero 
servizio, tutti i tagli per il banco al taglio.
Certificazioni 
Ifs Higher Level n° 2022-4609, Uni En Iso 9001:2015, Uni En Iso 22005:2008
Halal, Icea  per prodotto biologico.
Shelf life
30 giorni dalla data di confezionamento.

Prodotti disponibili per la private label: formaggi Dop e specialità casearie piemontesi.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 50%
Incidenza della produzione per PL sul fatturato estero: 30% (Germania, Francia, Uk, Usa)
Canali di destinazione: Gdo, discount, food service.

Prodotti disponibili per la private label: tutti i formati da banco taglio e a libero servizio con 
il Gorgonzola Dop Dolce e Piccante e la Torta (Gorgonzola Dop e mascarpone).
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia ed estero: 35% 
Canali di destinazione: Gdo, Gd, discount, Horeca.

Tomini al naturale 2 x 90 g

Gorgonzola Dop Dolce 200 g peso fisso

GUIDA BUYER
Pad.: 29

Stand: F24
Via Sant’Andrea 21, Monza

Visita del 19 novembre alle ore 15.10IPER

Mandorle sgusciate 250 g
Lenticchie rosse secche decorticate 500 g
Pane ai 5 cereali in cassetta 400 g
Mezze penne rigate 500 g
Semola di grano duro rimacinata 1 kg
Olio di semi di mais 1 lt
Ragù in lattina 2 x 180 g
Piselli fini 3 x 140 g
Riso Carnaroli 1 kg
Fette biscottate integrali 315 g
Frollini cacao e nocciole 700 g
Cereali al miele 375 g
Patatine rigate 300 g
Succo di frutta alla pera 6 x 200 ml
Acqua naturale bottiglietta 0,5 lt
Mortadella in vaschetta 120 g
Latte Uht parzialmente scremato a lunga conservazione 1 lt
Grana Padano Dop grattugiato 100 g
Mozzarella multipacco 3 x 125 g
Patatine fritte surgelate 750 g
Sgrassatore universale 750 ml
Fazzoletti di carta pacco da 12 pcs

Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Anellini Iper 
Iper 
Iper 
Alte Vette Iper 
Iper Gli Affettati 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 
Iper 

2,70 euro
1,55 euro
0,99 euro
0,59 euro
0,99 euro
1,99 euro
1,79 euro
1,39 euro
1,99 euro
1,79 euro
1,99 euro
1,89 euro
1,69 euro

1,69 euro (sconto del 20% a 1,35 euro)
0,29 euro
1,49 euro
0,89 euro
1,59 euro
2,29 euro
1,59 euro
1,29 euro
1,15 euro

2,95 euro
1,65 euro
1,19 euro
0,79 euro
1,39 euro
3,49 euro
1,79 euro
1,99 euro
2,99 euro
1,09 euro
2,39 euro
1,89 euro
2,15 euro
1,79 euro

non presente
2,19 euro
1,15 euro
1,75 euro
3,09 euro
1,59 euro
1,89 euro
1,49 euro

+9,3%
+6,5%
+20,2%
+33,9%
+40,4%
+75,4%

prezzo invariato
+43,2%
+50,3%
-39,1%
+20,1%

prezzo invariato
+27,2%
+5,9%

/
+47,0%
+29,2%
+10,1%
+34,9%

prezzo invariato
+46,5%
+29,6%

Le referenze Marchio del distributore Prezzo 2021 Prezzo 2022 Variazione % 2022/2021

Nel paniere dei 22 prodotti selezionati per il punto vendita Iper, si 
nota una leggera differenza nell’andamento dei prezzi delle referenze 
Mdd e di quelle Idm. In generale, facendo una media della variazione 
sul 2021, si nota che i prodotti a private label hanno subito un incremen-
to medio maggiore rispetto a quelli dell’industria di marca, segnando un 
+27,2% contro un +19,8%.  

Entrando nel dettaglio, delle 22 voci esaminate, per la Mdd se ne 
rilevano 17 in aumento rispetto ai prezzi registrati nel 2021. L’incre-
mento maggiore si registra sull’olio di semi di mais, che segna +75,4% 
rispetto a 12 mesi fa. Seguono, tutti con rincari superiori al 40%, riso 
carnaroli (+50,3%), mortadella in vaschetta (+47%), sgrassatore uni-
versale (+46,5%), piselli fini (+43,2%) e semola di grano duro rimacina-
ta (+40,4%). 3 delle 22 referenze nel panel hanno mantenuto invece lo 
stesso prezzo a scaffale di un anno fa: si tratta, in particolare, del ragù 
in lattina, dei cereali al miele e delle patatine fritte surgelate. Solo una 
voce, infine, registra un decremento di prezzo rispetto al 2021: è il caso 
delle fette biscottate integrali, che segnano -39,1%, passando da 1,79 
a 1,09 euro. 

Per quanto riguarda l’industria di marca, 15 dei 22 prodotti esami-
nati hanno subito rincari rispetto al 2021. Tra quelle rilevate, le refe-
renze con gli aumenti maggiori - tutti oltre il 20% - sono: mezze penne 
(+36,3%), ragù in lattina (+33,9%), mozzarella multipacco (+29,1%), 
fette biscottate integrali (+25,2%) e cereali al miele (+24,4%). Sette 
voci dell’elenco hanno invece mantenuto lo stesso prezzo del 2021: è 
il caso di mandorle sgusciate, lenticchie rosse, semola di grano duro 
rimacinata, piselli fini, riso carnaroli, acqua naturale e sgrassatore uni-
versale. Interessante notare che nello scaffale degli oli alcuni prodotti 
sono ‘razionati’. Si tratta nello specifico dell’olio di mais, di arachide e 
di girasole: sotto l’etichetta con il prezzo è infatti presente un cartelli-
no che riporta “Acquisto massimo 3 pezzi per scontrino”. Un paio dei 
prodotti scelti, infine, non erano presenti a scaffale al momento della 
nostra visita.

riduzione di prezzo aumento di prezzo

Mandorle sgusciate 250 g
Lenticchie rosse secche decorticate 500 g
Pane ai 5 cereali in cassetta 400 g
Mezze penne rigate 500 g
Semola di grano duro rimacinata 1 kg
Olio di semi di mais 1 lt
Ragù in lattina 2 x 180 g
Piselli fini 3 x 140 g
Riso Carnaroli 1 kg
Fette biscottate integrali 315 g
Frollini cacao e nocciole 700 g
Cereali al miele 375 g
Patatine rigate 300 g
Succo di frutta alla pera 6 x 200 ml
Acqua naturale bottiglietta 0,5 lt
Mortadella in vaschetta 120 g
Latte Uht parzialmente scremato a lunga conservazione 1 lt
Grana Padano Dop grattugiato 100 g
Mozzarella multipacco 3 x 125 g
Patatine fritte surgelate 750 g
Sgrassatore universale 750 ml
Fazzoletti di carta pacco da 12 pcs

prezzo invariato
prezzo invariato

+15,5%
+36,3%

prezzo invariato
+6,4%
+33,9%

prezzo invariato
prezzo invariato

+25,2%
+17,3%
+24,4%
+12,1%
+18,5%

prezzo invariato
+10,0%

/
+13,7%
+29,1%
+5,3%

prezzo invariato
+13,8%

Le referenze Variazione % 2022/2021
INDUSTRIA DI MARCA

Variazioni 2022/2021 tra Mdd e Industria di marca

Voglia di natura 
Monte Castello 
Pan Bauletto M.Bianco 
Barilla
De Cecco 
Cuore 
Star
Valfrutta 
Scotti 
Mulino Bianco 
Pan di Stelle M.Bianco 
Cheerios 
San Carlo 
Yoga 
San Benedetto 
Beretta 
Sterilgarda 
Gran Soresina 
Vallelata Fior di latte 
Pizzoli Patasnella 
Chanteclair 
Tempo 

3,55 euro
1,55 euro
1,29 euro
0,80 euro
1,82 euro
4,69 euro
1,89 euro
1,95 euro
3,39 euro
1,19 euro
2,89 euro
1,60 euro
2,31 euro
2,43 euro
0,26 euro
2,59 euro
1,29 euro
1,75 euro
3,09 euro
1,89 euro
3,19 euro
1,89 euro

3,55 euro
1,55 euro
1,49 euro
1,09 euro
1,82 euro
4,99 euro
2,53 euro
1,95 euro
3,39 euro
1,49 euro

3,39 euro (sconto del 23% a 2,59 euro)
1,99 euro
2,59 euro
2,88 euro
0,26 euro
2,85 euro

non presente
1,99 euro (sconto del 35% a 1,29 euro)

3,99 euro
1,99 euro
3,19 euro
2,15 euro

Marca industriale Prezzo 2021 Prezzo 2022
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“Da circa 18 anni realizziamo prodotti a PL. Inizialmente le richieste 
della distribuzione vertevano su referenze ‘base’, più alto vendenti, con il 
passare del tempo hanno abbracciato anche referenze più di nicchia e par-
ticolari. Oggi, alla base delle richieste dei nostri clienti, ci sono soprattutto 
le certificazioni. Tra queste, oltre alle classiche Brc e Ifs, c’è particolare 
attenzione a quelle etiche e di welfare animale. Per il 2023, credo che poi 
verrà posta maggiore attenzione al tema dei packaging sostenibili, che sia-
no riciclabili e che abbiano un basso impatto ambientale. In Sorì riusciamo 
a soddisfare tutte queste richieste e infatti sono le catene stesse a chiederci 
di realizzare i loro prodotti a marchio. Con i rincari, però, molti clienti 
hanno deciso di sgrammare le pezzature o hanno variato le tipologie di 
confezionamento a favore di alcune meno costose, passando, ad esempio, 
da vasetto a busta”.

Portare l’eccellenza del formaggio italiano genuino e di qualità in tutto 
il mondo, partendo dall’esperienza di oltre 100 anni e dalla passione di 
cinque generazioni per conciliare tradizione e innovazione, legame con 
il territorio e rispetto per l’ambiente: è questa la mission della Zanetti. 
L’azienda è oggi tra i leader, in Italia e nel mondo, nella produzione di 
formaggi italiani, nel rispetto degli standard imposti dalla Denominazione 
di origine protetta. Tra le eccellenze a marchio Zanetti spiccano tre grandi 
Dop, insieme a un’ampia gamma di referenze.

Giovanni Boncompagni, direttore commerciale 

www.soritalia.com

www.zanetti-spa.it

SORÌ ZANETTI

Prodotti disponibili per la private label: Mozzarella di Bufala Campana Dop.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 40%
Incidenza della produzione per PL sul fatturato estero: 70% (Germania, 
Francia, Regno Unito).
Canali di destinazione: Gd, Do, discount.

Prodotti disponibili per la private label: Grana Padano grattugiato buste 
con zip salvafreschezza da 100 g, Grana Padano grattugiato buste con zip 
salvafreschezza da 200 g, Grana Padano porzione 250 g in termoformato s/
vuoto, grattugiato mix buste da 100 g.

Pad.: 22
Stand: A72-B73

Pad.: 22
Stand: A76-B77

Forma sferoidale, colore bianco porcellanato, struttu-
ra elastica a sfoglie sovrapposte, uscita di latticello 
al tatto, crosta non spessa e lucida, gusto intenso e 
dolce, leggermente acidulo.
Caratteristiche
La produzione Sorì mantiene le caratteristiche della 
tradizione artigiana di sempre, coniugata con i volu-
mi, la costanza, e gli standard qualitativi propri dell’In-
dustria: qualità e artigianalità in un solo prodotto.
Ingredienti
Latte di bufala, sieroinnesto naturale, caglio, sale.
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Da 10 g a 500 g, in formati busta vasetto o vaschetta.
Certificazioni 
Iso 9001:2015, Ifs, Brc, Etica Sedex, Allevamenti del Benessere, Bio, Halal.
Shelf life
25 giorni.

Formaggio duro Dop prodotto con latte vaccino crudo par-
zialmente scremato. Formaggio duro, a pasta cotta e lenta 
maturazione di minimo 9 mesi. 
Caratteristiche 
Struttura finemente granulosa, frattura radiale a scaglia e 
occhiatura appena visibile. 
Ingredienti
Latte, sale, caglio, conservante (lisozima: proteina dell’uo-
vo). 
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Confezionamento sottovuoto in vaschetta termoformata 
(plastica). 250 g.
Certificazioni 
Brc, Ifs.
Shelf life
180 giorni dal confezionamento. 

Mozzarella di Bufala Campana Dop

Grana Padano Dop 250 g

“Realizziamo prodotti a PL dagli inizi degli anni 2000. A oggi la produzione a 
marchio del distributore rappresenta circa il 70% del fatturato sviluppato. Infatti 
abbiamo notato, rispetto al passato, un ampliamento delle referenze di latte di 
bufala in PL. In particolare, negli ultimi tempi sono aumentate le richieste sia di 
referenze di grande pezzatura per il banco taglio (500 g in sacchetto in ciuffo) 
sia di burrata 100% latte di bufala in linea con le nuove tendenze del mercato. In 
generale, c’è una grande attenzione alla sostenibilità, che si declina, sempre più 
spesso, in una richiesta di pack riciclabili. Lo scorso anno, con un nostro cliente, 
abbiamo lanciato una linea di mozzarelle di bufala confezionata in pack in car-
ta. Nel 2023, a causa dell’inflazione e della conseguente probabile recessione, 
prevediamo un trend ancora più in crescita per le PL, in linea con la richiesta del 
mercato di avere prodotti di qualità, ma allo stesso tempo convenienti. Da parte 
delle insegne, però, visti gli aumenti dei costi, in generale, notiamo la richiesta 
di ridurre le grammature dei prodotti per contenere il prezzo al pubblico”. 

“Produciamo prodotti a private label da almeno dieci anni e, in questo 
periodo di tempo, abbiamo potuto osservare un’evoluzione nelle richieste 
dei clienti, che desiderano sempre di più prodotti specifici con maggiore 
valore aggiunto. Tra le altre cose, le insegne richiedono oggi, e lo faran-
no anche in futuro, referenze di qualità da filiera italiana e certificate. 
Il prodotto, infatti, nasce generalmente proprio su proposta della catena 
distributiva stessa”. 

“Abbiamo iniziato a fare private label da ormai tanti anni e stiamo conti-
nuando in questo cammino incrementando le marche private. Parole chiave 
delle tendenze di oggi sono certamente sostenibilità, riciclabilità dei packa-
ging e certificazione. Le insegne infatti cercano prodotti e confezioni distintivi 
e sempre più ecosostenibili con standard qualitativi elevati. Proprio per questo 
motivo, nonostante i maggiori costi di produzione, non abbiamo sicuramente 
abbassato la qualità dei nostri formaggi. Con ciascun cliente, però, abbiamo 
individuato soluzioni per ridurre l’impatto dei rincari sul prezzo di vendita 
rivolto al consumatore finale. Tra i trend del 2023 riscontriamo inoltre una 
sempre maggiore richiesta di prodotti a libero servizio, in particolare confe-
zioni con grammature più piccole e prodotti take away”. 

“Realizziamo prodotti a PL dal 2013, solitamente su richiesta della catena di 
distribuzione che apprezza la nostra qualità: per il prodotto private label dobbia-
mo garantire la filiera italiana e che la gamma di formaggi freschi sia di qualità 
superiore. In particolare, il Caseificio realizza i propri prodotti interamente con 
latte italiano, acquistando il 77% della materia prima in Emilia Romagna. Inoltre, 
Caseificio Comellini assicura una filiera controllata con l’applicazione di rigo-
rose procedure operative, controlli e analisi di laboratorio costanti, garantendo 
formaggi con elevati standard organolettici e igienico-sanitari, grazie anche alla 
certificazione Ifs higher level”.

Francesco Grignoli, responsabile commerciale Italia Giovanni Alberto Ghilardelli, responsabile ufficio marketing 

Anna Masullo, responsabile commerciale

Luca Comellini, amministratore delegato

www.fattoriegarofalo.it

www.valcolatte.it 

www.caseificiovaldapsa.it

www.caseificiocomellini.com

FATTORIE GAROFALO VALCOLATTE

CASEIFICIO VAL D’APSA

CASEIFICIO COMELLINI 

La Mozzarella di Bufala Campana Dop è pro-
dotta utilizzando esclusivamente latte di bufala 
proveniente dagli allevamenti in area Dop am-
messi dal Disciplinare di produzione.
Caratteristiche 
/
Ingredienti
Latte di bufala pastorizzato, siero innesto natu-
rale, sale, caglio.
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Vaschetta 125 g, 200 g, 250 g, 500 g. Clip 200 g, 250 g, 500 g. Termo 200 g, 
250 g.
Certificazioni 
Dop.
Shelf life
Minimo 25 giorni. 

Mozzarella bocconcino da 125 g in pratica busta tris, fatta con solo latte italiano 
e fermenti lattici.
Caratteristiche
Pelle liscia, colore bianco latte e sapore 
fresco di latte.
Ingredienti
Latte, caglio, sale, fermenti lattici.
Formati e tipologie di confezionamento 
disponibili
Busta tris 125 g in plastica riciclabile.
Certificazioni 
Brc, Ifs.
Shelf life 
30 giorni dalla data di produzione. 

Formaggio di diverse tipologie affettato: Pecori-
no Toscano Dop, capra, senza lattosio, misto con 
peperoncino, misto con tartufo, misto semplice 
per una proposta più economica.
Caratteristiche   
Pack 100% riciclabile, fette interfogliate singolar-
mente. 
Ingredienti   
Dipende dalla tipologia di prodotto scelto. Latte 
100% italiano.
Formati e tipologie di confezionamento dispo-
nibili 
80 g
Certificazioni   
Ifs, Brc.
Shelf life  
75 giorni dal confezionamento.

Si tratta di uno dei formaggi protagonisti della Romagna, dove è abitudine consu-
marlo in abbinamento alla piadina calda e affettati, oppure accompagnato da fichi 
caramellati o confetture, ma anche come condimento per risotti o pasta.
Caratteristiche
Le caratteristiche salienti dello Squacquerone di Romagna Dop, che lo distinguono 
da altri formaggi a pasta molle e a maturazione rapida, sono il colore della pasta 
bianco perlacea, la consistenza cremosa e la sua elevata spalmabilità nonché il 
suo aroma delicato, tipicamente di latte, con una nota erbacea.
Ingredienti 
Latte vaccino, fermenti selezionati autoctoni, 
sale, caglio.
Formati e tipologie di confezionamento di-
sponibili 
280 g, 300 g, 700 g e 1200 g in flow pack 
oppure con incarto manuale.
Certificazioni 
Dop.
Shelf life 
18 giorni.

Prodotti disponibili per la private label: Mozzarella di Bufala Campana 
Dop, mozzarella di bufala, burrata di bufala, ricotta di bufala.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 75%
Incidenza della produzione per PL sul fatturato estero: 
70% principalmente in Francia, Germania, Svizzera, Austria
Canali di destinazione: Gdo 70%, discount 20%, altro 10%.

Prodotti disponibili per la private label: mozzarella. 
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 10-15%.
Canali di destinazione: Gd, Do, discount.

Prodotti disponibili per la private label: l’azienda sta puntando sulla 
linea degli affettati, novità lanciata nel 2022 e per cui è a disposizione per 
eventuale realizzazione di private label. Attualmente produce private label 
su alcune delle Dop prestigiose (Casciotta d’Urbino e Pecorino Toscano).
Canali di destinazione: Grande distribuzione e discount.Prodotti disponibili per la private label: Squacquerone di Romagna 

Dop, stracchino, stracchino senza lattosio a caglio vegetale.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 40%.
Canali di destinazione: Gdo e discount.

Mozzarella di Bufala Campana Dop 

Mozzarella Tris 3 x 125 g 

Linea Affettiamo 
Squacquerone di Romagna Dop

Pad.: 29
Stand: B54

Pad.: 21
Stand: A99

Pad.: 29
Stand: C23

“La marca del distributore rappresenta 
un asset strategico per i nostri piani di 
sviluppo futuri e sarà una delle nostre 
priorità quella di ampliare la gamma di 
formaggi dedicati a questo segmento di 
mercato. Da oltre 50 anni proponiamo 
creazioni e interpretazioni personali dei 
prodotti della tradizione che nascono dal 
nostro profondo e indissolubile amore 
per il territorio dove è nato: le Langhe e 
le Alpi. Non solo burro, dunque, la pas-
sione per le tradizioni casearie locali, 
abbinata alla nostra grande creatività, 
ci hanno permesso di produrre un’am-
pia varietà di formaggi molto apprez-
zata dai gourmet di tutto il mondo. In 
Piemonte nel caseificio di Farigliano, il 
‘laboratorio in Langa’, si trova la fuci-
na dei nostri più famosi gioielli caseari. 
L’estrema qualità dei prodotti Beppino 
Occelli si sposa con le nuove necessità 
di mercato che negli ultimi anni hanno 
visto ampliarsi il segmento premium 
della Mdd”.

Beppino Occelli, titolare

www.occelli.it

BEPPINO OCCELLI

Ricetta esclusiva di Beppino Occelli, nata dalla creatività di Beppino Oc-
celli unita all’indissolubile legame con il territorio delle Langhe e alla sua 
passione per le tradizioni casearie locali. 
Caratteristiche
Formaggio a caglio vegetale con latte 100% italiano di vacca e capra dalla 
consistenza cedevole, impreziosito da scaglie di tartufo che ne esaltano il 
gusto. E’ stato premiato dagli Italiani per la sua qualità con il Quality Award 
2021.
Ingredienti
Latte 100% italiano di vacca, latte 100% italiano di capra, tartufo italiano 
d’estate, caglio vegetale.
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Forma intera 7 kg, mezza forma 3,5 kg, quarto di forma 1,75 kg incartato 
a mano.
Certificazioni
Brc.
Shelf life
60 giorni forma intera, 30 giorni mezza forma e quarto di forma.

Prodotti disponibili per la private 
label: Bianco di Langa, Bianco di 
Langa al Tartufo, Toma Monte Re-
gale, Robiola di Langa, Castelma-
gno Dop.
Canali di destinazione: Gd, nego-
zi tradizionali. 

Bianco di Langa al tartufo d’estate
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“Il Caseificio Fratelli Castellan produce da sempre sia prodotti a mar-
chio proprio sia a marchio di terzi che individuano nel nostro stabilimento 
di produzione le giuste competenze e preziosi metodi di lavorazione: c’è 
un lavoro intenso che parte spesso dalle insegne della distribuzione che 
individuano nel Caseificio Fratelli Castellan il loro partner produttivo affi-
dabile. Il mondo della distribuzione giustamente è molto focalizzato sulle 
richieste del consumatore e dunque le evoluzioni in termini di PL seguono 
sempre i nuovi trend di consumo. Le insegne sono dunque sempre più fo-
calizzate sulla lavorazione del prodotto, sulla qualità dei formaggi e sulla 
sostenibilità del packaging. E anche il 2023 vedrà un consumatore sempre 
più attento alla genuinità degli alimenti e dunque alla qualità del latte, 
delle ricette e del metodo di lavorazione e alla sostenibilità della filiera, 
non solo del packaging del porzionato. Negli ultimi mesi, l’incremento 
dei costi, per la maggior parte dei caseifici, ha riguardato ambiti diversi, 
dalla materia prima, il latte, all’energia, al confezionamento per arrivare 
al trasporto. Incremento che si è solo in parte riflesso sul prezzo finale del 
prodotto visto che il Caseificio Fratelli Castellan ha preferito salvaguarda-
re il consumatore”. 

“Da oltre venti anni seguiamo i nostri clienti, durante tutte le fasi di re-
alizzazione. Dalla progettazione all’assistenza dopo il lancio del prodotto. 
In questo periodo di tempo, da prodotti di primo prezzo, con un pack ba-
sic e poco attraente, si è passati a prodotti studiati nei minimi particolari, 
prodotti gourmet, tipici, biologici, premium, free from e salutari, dove la 
qualità del prodotto è diventata un must. Viene inoltre richiesta standar-
dizzazione, costanza nella produzione, oltre ad attenzione all’ambiente e 
certificazioni di qualità. La referenza, comunque, nasce prima di tutto da 
ricerche di mercato e dallo studio dei trend di vendita. Dopodiché si indi-
vidua la confezione adatta al prodotto scelto. Infine si lavora per ottenere 
il risultato desiderato dal cliente con un supporto a 360°”. 

“Da qualche anno oramai anche Latteria Soligo sviluppa prodotti a private 
label. Tali prodotti nascono sia da specifiche esigenze dei clienti che da stra-
tegiche proposte aziendali, anche grazie alla promozione in campo fieristico. 
Nel corso degli anni anche la Gdo ha puntato sulla tracciabilità della filiera 
e sulla massima riduzione possibile dell’impatto ambientale. Proprio in ma-
teria di sostenibilità ambientale, Latteria Soligo ha adottato un programma 
la realizzazione di pack sostenibili, le nuove confezioni bio-based; realizzate 
da materie prime rinnovabili quali la carta da fibra di legno e la plastica da 
canna da zucchero. Latteria Soligo, al fine di calmierare l’incidenza dei costi 
energetici sui prezzi e al fine di ottimizzare la produzione, lavora, da un lato, 
sui processi di efficientamento della produzione del latte in stalla e, allo stesso 
tempo, investe costantemente sull’innovazione dei macchinari nelle proprie 
linee produttive”.

“Realizziamo prodotti a PL da 10 anni circa: le tendenze cambiano, così 
come cambiano le esigenze del cliente, sempre più attendo alla qualità del 
prodotto, alle novità e alla tipologia di confezionamento, che oggi viene 
chiesto in formati più piccoli. Per questo motivo, vengono sempre richieste 
certificazioni di prodotto e del sistema aziendale, che attestino la confor-
mità dei processi di produzione e la sostenibilità ambientale. Gli sforzi di 
Delizia, ovviamente, non sono concentrati solo sui nuovi prodotti: da anni 
l’azienda si impegna a promuovere la sostenibilità ambientale e il benesse-
re animale. Non è un caso che siamo la prima azienda casearia certificata 
Mpqp (Marchio prodotto qualità Puglia), che prevede, tra l’altro, differenti 
controlli sul benessere degli animali, effettuati dall’organo di controllo 
della regione. Inoltre, con il rinnovamento degli impianti fotovoltaici e di 
quelli per il recupero delle acque e della loro filtrazione, l’azienda è oggi 
in grado di registrare risultati importanti in termini di risparmio energe-
tico perché rispettare i clienti, gli standard qualitativi e l’ambiente è una 
responsabilità Deliziosa. I rincari, invece, non hanno inciso sulle caratte-
ristiche del prodotto: i costi sono cresciuti per tutti i segmenti e sono stati 
riversati sul prezzo delle referenze”.

“Nel 2020 abbiamo inaugurato il nuovo 
centro di confezionamento presso lo sta-
bilimento di Bressanvido per soddisfare 
maggiormente i nostri clienti. Prima re-
alizzavamo prodotti a Private Label tra-
mite Agriform. Attualmente funzionano 
tre linee dedicate al taglio del formag-
gio: una a peso fisso dotata di lame ad 
ultrasuoni, una a peso variabile e una ter-
za relativa al sottovuoto. Nel 2022 sono 
stati realizzati importanti investimenti 
per sviluppare e potenziare il centro con-
fezionamento. Infatti i cambiamenti più 
significativi nelle richieste della distri-
buzione sono stati senza dubbio il pas-
saggio dal peso variabile al peso fisso e 
il livello sempre crescente di attenzione 
sulla qualità dei prodotti selezionati. Ab-
biamo dunque lavorato principalmente 
su prodotti e formati per il libero servizio 
a discapito del prodotto da banco taglio. 
L’origine della materia prima e la sua 
qualità sono requisiti indispensabili per 
le insegne: grazie a un centro di raccol-
ta rinnovato e potenziato garantiamo la 
tracciabilità della provenienza del latte, 

pertanto una filiera controllata e certifi-
cata al 100%. Altrettanto importanti sono 
le certificazioni aziendali di prodotto e 
di sistemi produttivi. Infine, sostenibilità 
e benessere animale sono caratteristiche 
che verranno sempre più richieste a mio 
avviso. Per quanto riguarda il packaging 
siamo allineati alle tendenze del mercato, 
soddisfacendo le richieste delle insegne 
in particolare in termini di riciclo. Per il 
2023, invece, mi aspetto un aumento dei 
volumi del prodotto confezionato rispet-
to al prodotto venduto a forma singola. 
L’obiettivo del distributore è di potersi 
differenziare dalla concorrenza proprio 
grazie a un prodotto esclusivo che riesca 
a fidelizzare i consumatori. Come Latte-
rie Vicentine assicuriamo ai nostri clienti 
un servizio personalizzato di vario tipo 
(formati e stagionature, packaging e 
shelf life), offriamo diverse varietà di 
Asiago Dop legate anche al tipo di ma-
teria prima utilizzata (ex. Vacca di razza 
bruna e biologico) e nel periodo estivo 
anche formaggi con il latte raccolto nelle 
malghe dei soci”.

“La storia di Inalpi si fonda su 
passaggi che ne hanno segnato la 
crescita e l’innovazione. La nasci-
ta della filiera corta e controllata 
del latte, avvenuta 12 anni fa, ha 
segnato una svolta che ha ulte-
riormente reso l’organizzazione 
di Moretta un partner strategico 
nel mercato della PL. Per il com-
parto della marca privata vengo-
no infatti realizzate referenze di 
elevato standard qualitativo che 
rappresentano la naturale prose-
cuzione di un lavoro di crescita 
e attenzione, legato ai valori fon-
danti dell’azienda: buono, giusto e 
sicuro. Inalpi risulta così il partner 
con il quale percorrere una strada 
di scambio e crescita, grazie alla 
condivisione di progetti e pro-
grammi di sviluppo, in ogni singo-
lo passaggio dalla ricettazione alla 
produzione. Il prodotto a PL nasce 
quindi in un meccanismo di reci-
proco scambio nel quale l’obietti-
vo finale è la produzione di refe-
renze che rispecchino il percorso 

innovativo e di qualità. Inalpi, so-
prattutto negli ultimi anni, ha rive-
stito un ruolo di player Mdd per le 
principali catene distributive eu-
ropee ed extra europee e anche per 
importanti brand industriali. At-
traverso la propria BU Export Re-
tail vengono condotte organiche 
partecipazioni a tender che hanno 
contribuito ad accrescere l’ap-
prezzamento delle referenze Inal-
pi all’interno dei propri mercati di 
riferimento, i retailer prediligono 
infatti tecnologia e gusto italiani. 
Un esempio chiaro di questo per-
corso è rappresentato dal formag-
gio fuso in fette, un prodotto tra-
dizionalmente europeo, che oggi 
viene scelto come Mdd in paesi 
tradizionalmente produttori come 
Francia, Germania, Austria. È im-
portante sottolineare come, nello 
specifico mercato di riferimento, 
l’apporto di contenuti in termini 
di gusto risultino maggiormente 
vincenti rispetto ai contenuti lega-
ti all’ambito packaging”.  

Cristian Bassetto, responsabile della qualità Fabio Francese, account managerLorenzo Brugnera, presidente Giovanni D’Ambruoso, titolare

Riccardo Cendron, responsabile commerciale

Gabriella Bollino, direttore commerciale marketing & comunicazione 
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CASEIFICIO FRATELLI CASTELLAN CASEIFICIO LA CONTADINA LATTERIA DI SOLIGODELIZIA

LATTERIE VICENTINE 

INALPI

Lo stracchino è un formaggio molle 
da tavola prodotto con latte intero 
100 % del Triveneto.
Caratteristiche 
Lo stracchino è un formaggio con 
pasta bianca, lucida mantecata 
crosta assente e un profumo di lat-
te, con lievi sfumature acide.
Ingredienti 
Latte, sale, caglio, selezionati fer-
menti lattici naturali.
Formati e tipologie di 
confezionamento disponibili
100 g e 200 g. 
Shelf life 
20 giorni dal confezionamento.

Formaggio fresco a pasta filata con panna. 
Caratteristiche 
Superficie liscia e lucente, omogenea, di color 
bianco latte; pasta di struttura fibrosa; consistenza 
morbida e leggermente elastica. Al naso è delicata, 
gradevole, con sentori caratteristici dei prodotti lat-
tiero caseari freschi ottenuti da latte e crema di latte.
Ingredienti
Latte pastorizzato, panna Uht 41%, correttore di acidità: 
acido lattico, sale, caglio. Origine del latte: Puglia. Origine 
della panna: Italia. 
Formati e tipologie di confezionamento disponibili
Il prodotto è confezionato in vaschetta di polipropilene termoformato con pelli-
cola di plastica termosaldata. Prodotto confezionato in atmosfera protetta. For-
mato da 125 g.
Certificazioni 
Brc, Ifs, biologico. 
Shelf life
21 giorni. 

Formaggio fresco a pasta filata ottenuto da latte di bufala Dop.
Caratteristiche 
La Mozzarella di Bufala Campana Dop è un formaggio fresco a pasta filata 
ottenuto dalla lavorazione del latte di bufala. Dalla raccolta alla produzione si 
segue scrupolosamente il disciplinare di pro-
duzione che conferisce al prodotto il suo gusto 
caratteristico.
Ingredienti 
Latte di bufala, sale, caglio.
Formati e tipologie di confezionamento 
disponibili 
100 g, 100 gx3,  125g, 250 g in buste, bicchieri 
e vaschette.
Certificazioni 
Ifs, Brcs, Organic, Fda.
Shelf life 
Fino a 34 giorni.

Stracchino 100% latte ita-
liano 100 g.
Caratteristiche
Famiglia formaggi molli fre-
schi. Stagionatura a giorni 
e scadenza di 21 giorni 
dalla data di confeziona-
mento.
Ingredienti
Latte, sale, caglio.
Pezzatura
100 g
Shelf life
21 giorni dalla data di confezionamento. 

Il formaggio Asiago Dop Fresco Vacca Bruna è un prodotto di nicchia che 
si distingue per l’alto valore proteico: il latte della bruna italiana presenta 
infatti un elevato contenuto di caseina. Questo formaggio ha una stagio-
natura minima di 40 giorni, una pasta morbida, tenera, dal sapore dolce e 
delicato che ricorda il latte appena munto.
Caratteristiche 
Formaggio prodotto esclusivamente con latte di vacca razza bruna, intero 
pastorizzato, a pasta semicotta. 
Ingredienti
Latte di vacca di razza bruna, sale, fermen-
ti lattici selezionati, caglio.
Formati e tipologie di confezionamento 
disponibili
Forma intera.
Certificazioni 
Asiago Dop (Consorzio tutela formaggio 
Asiago).
Shelf life
75 giorni (forma intera).

Inalpi è tra i leader italiani ed esteri nella produzione di formaggio fuso in fette. Le refe-
renze nascono da valori quali buono, giusto e sicuro che rappresentano un percorso 
non solo di qualità e tracciabilità, ma anche di sostenibilità e ricerca.
Caratteristiche 
Referenze prodotte con latte di filiera corta e controllata Inalpi, le cui fasi di lavorazione, 
produzione e confezionamento sono effettuate in moderni impianti, altamente tecnolo-
gici, in stabilimento, a temperatura e umidità controllata con aria filtrata.
Ingredienti
Latte di filiera corta e controllata Inalpi.
Formati e tipologie di confezionamento disponi-
bili
Pack da 150 g con confezionamento singolo delle 
fettine.
Certificazioni 
Uni En Iso 9001, Fssc22000, Brc, Ifs, Uni En Iso 
14001, Sa8000 per la responsabilità sociale, Halal, 
Kosher, Uni En Iso 22005, Iso 45001, produzione 
biologica, Aeo Authorized Economic Operator.
Shelf life
270 giorni.

Prodotti disponibili per la private label: stracchino, caciotta e robiola.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 30%
Canali di destinazione: Gd e Do.

Prodotti disponibili per la private label: Mozzarella di Bufala Campana Dop.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 40%
Incidenza della produzione per PL sul fatturato estero: 60% (Gran Bre-
tagna, Portogallo, Polonia, Francia, Germania, Stati Uniti, Svezia, Germa-
nia, Spagna, Belgio, Cina, Giappone).
Canali di destinazione: Gdo, Do, industria, Horeca.

Prodotti disponibili per la private label: stracchino, mascarpone, 
panna da cucina, crema caffè al latte, sia bio sia Uht.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 5%
Canali di destinazione: Gdo, grossisti, normal trade, negozi di vicinato.

Prodotti disponibili per la private label: burrata, mozzarella, scamorze, ecc.
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: 10%
Incidenza della produzione per PL sul fatturato estero: 15% circa 
Canali di destinazione: Gdo, discount, rivenditori.

Prodotti disponibili per la private label: diverse proposte di 
formaggio Asiago Dop Fresco, 20 giorni e 40 giorni; Asiago Vacca 
Bruna e Asiago biologico. 
Incidenza della produzione per PL sul fatturato Italia: l’inciden-
za è in crescita per quanto concerne i porzionati a discapito delle 
forme intere.
Estero: i formaggi di Latterie Vicentine vengono commercializzati 
all’estero tramite Agriform che attualmente insieme a Parmareggio 
fa parte del nuovo gruppo denominato Caseifici Granterre.
Canali di destinazione: Gd, Do, discount e Horeca.

Prodotti disponibili per la private label: tra le referenze Inalpi per la PL, 
riveste un ruolo di rilievo il formaggio fuso in fette. Inalpi sviluppa inoltre per 
la marca privata formaggini, burro, mozzarella, grattugiato, yogurt e formaggi 
naturali.
Estero: Inalpi esporta in 34 Paesi sia nella Comunità Europea sia extra-Ue.
Canali di destinazione: grande distribuzione e distribuzione organizzata.

Stracchino Burratina

Mozzarella di Bufala Campana Dop 125 gStracchino

Asiago Dop Fresco Vacca bruna

Formaggio fuso in fette
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